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ONSOZz

Bir medeniyet kurmak ve onu gelistirmek s6z konusu oldudgunda, bu
hareketlenmeyi olusturan; editim, adalet, saglk sistemi, ekonomik yapi,
estetik duzen gibi bircok temel etken vardir. Bu etkenlerden sadece bir
tanesinin Uzerinde vyodunlasmak o (lkenin medeniyet seviyesini
ylkseltmeyecedi gibi sosyal yapisinda da dengesizlikler yaratacaktir.
Cunku bahsedilen her temel etken birbirinden ayri dursa da, birbirlerinden

beslenerek gelismekte ve dengede durmaktadir.

Ulkemiz, gelismis diinya ilkelerinin sanata olan duyarlilik seviyesinin
altinda bir noktada bulunmaktadir. Bu ilgiyi canlandirmak ve estetik dlizeni
Ust seviyelere tasimak adina yulritilebilecek ana faaliyetlere ek olarak s6z
konusu sanatsal Urlinlerin tanitimina egilmek ve bu tanitimlari dogru bir

bicimde yapmak ¢ok énemlidir.

Iletisim bilimleri kapsaminda reklam ve sinema farkli noktalarda
konumlansalar da, sanatsal bir eylem olan sinema, urin haline
dondstiginde ve seyircisiyle bulusma noktasina geldiginde cesitli
tutundurma faaliyetlerine ihtiyac duyacaktir. Ozellikle giinimiizde kendi
alanini yaratan sinema endustrisi, bu endlstrinin tGrini olan sinema filmini
diger tiUm sanatsal icerigi olmayan mamul pazarlari gibi ayakta tutmaya

calisacaktir.

Sinemanin reklam ve tanitiminda etkin rol oynayan afis ve fragmanlar hem
seyirciye dodgru mesaji vermek hem de onlarin dikkatini ¢cekmek adina
dogru kodlar icererek tasarlanmaldir ki, Griiniin 6mr0 ve kitleler Gzerindeki

etkisi uzun sureli olabilsin.

Tezin konusu ve icerigi bu bakis acisindan yola c¢ikarak olusturulmus ve
yapilan arastirma ile henliz Tlrkiye'de uzerinde cok fazla calismanin

yapllmadigi bu alana gelecekte katki saglayacagi disintlmustdr.



Calismama en basindan beri destek veren, hayatima ve tezime 6nemli
katkilar saglayan danismanim Prof. Dr. Funda SAVAS GUN’e sonsuz

tesekkirlerimi sunarim.

Tez yazim siresince yardimlarini esirgemeyen c¢ok sevgili dostum Babur
BILGILi’ye, her daim desteklerini sunan ve birikimlerini paylasan sevagili
arkadaslarim Pinar AYDOGAN’a ve Kerem TOKER’e, ilgilerini eksik etmeyen

ve yanimda bulunan aileme c¢ok tesekkir ederim.

Istanbul, 2009 Nil GUNEY



OZET

1896 vyilinda Lumiere Kardesler ile dogan sinema, glin gectikce hem

sanatsal hem de endistriyel alanda kendine bir yer edinmistir.

Ilk yillarinda ticari bir Griin olarak dederlendiriimeyen sinema filmi, dzellikle
Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra kendi pazarini yaratmaya baslamistir. Bu
hareketle beraber artan rekabetle birlikte olasi tutundurma faaliyetleri

sinema filmleri icin de islemeye baslamistir.

Tutundurma faaliyetleri icinde yer alan reklam ve tanitim, s6z konusu Urin
sinema filmi oldugunda kendini afis ve fragmanlarla 6ne gikarmistir. Afis,
1796 yilinda Alois Senefelder'in icat ettigi tas baski teknolojisi ile fragman
kavrami ise
1913 yilinda bir Broadway mizikali olan "The Pleasure Seekers"in tanitim
filmi ile dogmus, glnimizde ise basta sinema olmak Uzere 6zellikle

sanatsal aktivitelerin tanitiminda vazgecgilmez bir unsur olmustur.

Sinema filmlerinin reklam ve tanitiminda rol oynayan afis ve fragmanlarin
mesajlarini ve vaatlerini algilamak igin gdstergebilimden faydalaniimistir.
Calismada yer alan arastirma, bu noktadan yola cikarak arastirmaya konu
olan

filmlerin afis ve fragmanlarinin géstergebilimsel olarak incelemesidir.

Arastirma, afis ve fragmanlarda yer alan goéstergelerin afis ve fragmanin
vaatlerini sundugunu, bu vaatler sinema filminin icerigiyle ortistiginde
izleyici kitlesinden olumlu, icerikle uyusmayan vaatlerde ise hedef kitleden

olumsuz yorumlar aldigi sonucuna ulasmistir.

ANAHTAR KELIMELER: Sinema, Sinema Sektérii, Sinema Pazarlamasi,
Reklam, Afis, Fragman, Gostergebilim



ABSTRACT

Cinema, born in 1896 after Lumiere brothers, has taken its place both in the

arts and industry.

Cinema movies were not evaluated as commercial at the beginning,
however, they started to create their own market after the Second World
War. Following this movement, marketing efforts have been implemented

for the movies as a result of increasing competition.

Advertisement and promotion, which are included in the marketing efforts,
have been used especially in the form of trailers and posters for the movies.
First poster has been formed thanks to the litography invented by Alois
Senefelder in 1796, and concept of trailer was born with the promotion of
the musical movie “The Pleasure Seekers”. Both poster and trailer have

become indispensable for all activities of art, especially for the cinema.

Semiology has been used to understand the messages and the claims of
posters and trailers which play an important role in the advertisement and
the promotion of movies. The research in this study aims to understand

posters and trailers of the movies from the perspective of semiology.

The research has led the conclusion that elements of the posters and
trailers express their claims, and audience responded positively when these
claims are in parallel with the content of the movie, while a negative

response has been generated when claims contradict with the contents.

KEYWORDS: Cinema, movie industry, movie marketing, advertisement,

poster, trailer, semiology
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1.GIRIS

Baslangicta bir heves olarak nitelendirilen sinema, zamanla iginde
bulundugu dénemden etkilenen ve cadini etkileyen bir sektér olmustur.
Diger tim Urdnlerin pazari gibi, sinema pazar da yogun rekabet kosullar
icinde varhgini stirdiirmektedir. Sinemayi bir sanat dalindan 6te sektoérel bir
artn olarak duslnidrsek bu Grdnin, yasam edrisinin uzun olabilmesi igin
rekabet kosullarina direng gbéstermesi gerekir. Tum Urlnler pazardaki yerini
koruyabilmek icin bir takim tutundurma faaliyetlerine ihtiya¢c duyarlar. S6z
konusu Urin sinema filmi oldugunda yuritlilecek tutundurma faaliyetleri,

hizli tiketim mamullerinden farkli olacaktir.

Sinema filmlerinin tutundurulmasi igin ihtiyag duyulacak cabalarin iginde yer
alan reklam ve tanitim, blnyesinde baslica afis ve fragmanlar
barindirmaktadir. Afis ve fragmanlarin etkinligi sinema filmi pazarlamasina
katkida bulunacaktir.

Birinci boélimde, sektdériin hareketlerinin incelenebilmesi igin sinema
endlstrisinin dinyada ve Turkiye'de tarihsel gegmisi arastiriimistir. Bu
arastirma sinemanin ticarilesmesinin éncesinden hatta sinema 6ncesinden
baslamis glinimiize kadar gelmis, gecirdigi evreler basamak basamak

incelenmistir.

Ikinci bélimde, sinema bir ticari Griin olarak degerlendirilmistir. diger ticari
drdnler gibi sinema filminin de ilk etapta birlesenleri géz énline almistir.
Sinema filminin hammaddesi sayilabilecek oyuncu, yénetmen, senaryo ve
O0zel efekt kavramlari incelenmistir. Daha sonra bu hammaddelerin nasil
islendiginden sirasiyla bahsedilmistir. Sonuc¢ olarak ortaya cikan "sinema
filmi" Grdnd, hem sanatsal hem de ticari boyutlari géz 6nline alinarak
aciklanmistir. Bu asamada sinema filmi sektérde bircok rakibi bulunan bir

trindir ve onu diderlerinden ayiran baslica 6zelligi turtdar. Urinin



tanimlanmasinda sinirlari  daraltacak olasi film tlrlerinden bolimin

devaminda s6z edilmistir.

Sinirlan gizilmis, kendine yer edinmis sinema filminin bu asamadaki sorunu
pazarda nasil tutundurulacadidir. Bunun igin, bir sinema filmini
tutunduracak, halkla iliskiler, kisisel satis, satisa 6zendirici faaliyetler

uygulamalarina degdinilmistir.

Reklam ve tanitim tezin en o6nemli noktalarindan biridir. Bir drun
ticarilestikten sonra uygulama yoéntemleri farkli olsa da ayni reklam ve
tanitim kavrami catisinda toplanir. Sinema filmleri icin de bu husus g6z ardi
edilemez.

Bu ylzden, lGclncil bdlimde giris olarak reklam ve tanitimin genel cergevesi
cizilmistir. Daha sonra bu gergeve iginde sinema filmleri Grin olarak bir yere

konulmustur.

Sinema filmleri s6z konusu oldugunda, yapilacak reklam ve tanitimin en
6nemli unsurlari afis ve fragmanlardir. Bu noktalar dikkate alinarak bélimuin

devaminda afis ve fragman kavramlari tarihgeleri ile incelenmigtir.

Sinema filmlerin reklam ve tanitiminda afis ve fragmanlarin nasil bir rol
oynadiginin saptanmasi adina secilen yol, gostergebilimsel incelemedir. Bu
incelemenin evvelinde Uglncli bdélimin devaminda gdstergebilim tanimi,
tarihcesi, asamalari ve birlesenleri aciklanmistir. Tium gdstergebilimsel
veriler ile sinema pazarlamasina dair calismada belirtilen 6geler g6z 6niine

alinarak, bélimudn son kismini olusturan arastirma kaleme alinmistir.

Arastirmada, 2008 yilinda gosterime giren 44 filmden, gise hasilati,
kar/zarar oranlar ve tirleri bazinda 6 adet film secilmis ve bu filmlerin afis

ve fragmanlarinin géstergebilimsel analizi yapilmaya calisiimistir.



2. Sinema Sektorii, Diis Endiistrisi
2.1. Sinema Sektori’'niin Tanimi

Tum ekonomik pazar icinde, kendisine konu olarak sinema filmlerini secen
kola sinema sektdorii denmektedir. Diger sanat dallari gibi sinema da,
varhdinin temeline filmi meta olarak oturtan bir endUstriye ihtiyac
duymustur. Buradaki amag, hem sanatin hem de ticaretin kurallarini bir
arada goturmek ve buylk yatirrmlan karda tutmaktir. Bu nedenle sinemanin
nasil “sanat” haline geldiginin anlatimi, blylk oranda onun endustriyel
kisminin agiklanmasiyla sonug bulur. Clinkl sinema bir endustri olmasaydi,
muhtemelen higbir zaman sanat da olmayacaktl. Sinemanin gelismesi,
endistrinin Gdretim, dagitim ve go6sterim asamalarinin oOrgiltlenmesi ile

gerceklesmistir. *

Sinema, anlatimi hareket halindeki gériintiiler aracilifiyla saglama sanatidir?
fakat artik sadece bir sanat degildir. Sosyal, ekonomik ve kiltlrel dederleri
iceren bir kavramdir ve bu kavram, teknolojinin gelismesiyle birlikte yeni
formlar kazanmaktadir. Nasil ki fotograf sanati, resim sanati tzerinde belli
basli dedisimler yarattiysa, gUnimizde de televizyon ve internet
teknolojisinin getirdigi yenilikler sinema sanatinda da baz farklilasmalara
yol agcmistir. Ornedin icerik bazinda degderlendirdigimizde, Peter Greenway’a
gore, gelisen teknoloji sayesinde 6yklye dayanan sinema gelecekte var
olmayacaktir. Bu édngoéruniln izlerini, simdiden yapilmaya baslanan deneysel

ve dogaclama sinema eserlerinden anlayabiliriz. *

1 Cetin Zeynep, Bir Anlati Formu Olan Romanin Sinemaya Uyarlanmasi, Doktora Tezi, istanbul, 1999,s.67
2 Yilmaz Yasemin Keskin, Propaganda Araci Olarak Sinema: 1990 Sonrasi Amerikan Filmlerinde

Propagandanin Kullanimi Uzerine Bir Calisma, Yiiksek Lisans Tezi, Konya, 2007,s.53

3 Colin Dénmez Géniil, Paylagilan Tutku Sinema, istanbul, Cumhuriyet Kitaplari, 1998, s.58



GUnUmuzde bir sinema filmini olusturan tim etmenler bir maliyete sahiptir.
Ve bu maliyetler, teknolojinin de etkisiyle kendisine ekonomik bir pazar
yaratmistir. 4

Bu pazarin sinirlarini, Amerikan Sinema Filmi Dernegdi’'nin (MPA) 2008 yilinda
yayinladigi, 2007 vyilna ait Amerika’daki ve dinyadaki gise hasilati
rakamlarindan yararlanarak daha iyi anlayabiliriz. 2006 yilinda Amerika’da
9.138 Milyar dolarlik bir gise hasilati s6éz konusuyken, 2007 yilinda bu
miktar, %5,4'lik bir blylime gdstererek 9.629 Milyar dolarlik bir seviyeye
ulasmistir. Asadidaki tablo da incelendiginde, fark edilir ki, bu son yedi yilda
ulasilan en ylksek gise hasilatidir. Dlinya capinda bir inceleme yaptigimizda
ise, 2006 yilinda 25.47 Milyar dolarlik gise hasilati, 2007 yilinda %4,9’luk bir
blylime gdstererek 26.72 milyar dolarlik bir seviyeye ulasmistir. 2007
yilindaki 26.72 milyar dolarhik rakam, tim zamanlarin en yuksek gise

hasilatina isaret etmektedir. °

Grafik 2.1. : A.B.D. Sinemalarinin Gise Haslilati Rakamlari,

Kaynak:http://www.mpaa.org/USEntertainmentIndustryMarketStats. pdf

4 Ozbasaran Niyazi Can, Sinema Sektoriiniin Gelisiminde Film Komisyonlarinin Rolii, Yiiksek Lisans Tezi,
istanbul, 2007, s.2.

5 “Theatrical Market Statistics”, Erisim:http://www.mpaa.org/USEntertainmentIndustryMarketStats.pdf, Erisim
tarihi: 10.03.2009



Grafik 2.2. : Dinya Sinemalarinin Gise Hasilati Rakamlari, Kayak:

http://www.mpaa.org/USEntertainmentIindustryMarketStats.pdf

Raporda da gorialdiga gibi, dinyada hizla gelismekte olan, buyidk bir
sinema sektdrid séz konusudur. Degerlendirmemizi daha genis tutarsak, film
Uretiminin sadece sinema salonlari icin olmadigi gergediyle de karsilasiriz.
Teknolojinin gelismesi, bu baglamda da sinema sektdrl icin yeni ufuklar
acmistir. Filmlerin televizyonda goésterimi, DVD ya da video gibi yan drln
olarak sunulmasi da, bu sektérin O6nemli bir parcasidir. Popiler film
sektdrinde, filmler artik bir “meta” goérevi gorirler. Bu piyasanin da otekiler

gibi nihai amaci kar etmektir. ®

6 Ozbasaran Niyazi Can, A.g.e. s.3



2.2. Diinyada Sinemanin ve Sinema Sektorii'niin Gelisimi
2.2.1. Sinema Oncesi: Plastik Sanatlar, Resim ve Fotograf

Sinemanin gegmisine derinlemesine inmek istersek Lumiere kardeslerden
daha geriye gitmemiz gerekir. Bu sadece sinemanin temellerini kavramak
icin degil, glinimizde bu sanati Ureten ve tlketen kisilerin gadulerini

anlamamiza yardimci olacaktir.

Plastik sanatlar psikanaliz ile incelenirse, 6linin mumyalanmasi onun
yaratiminin temel faktori olarak karsimiza cikar. Eger baslangic noktasini
bu anlamda incelersek, plastik sanatlarin estetik kaygilardan ok, psikolojik
isteklerden kaynaklandigini goririz. Resim ve yontu sanatinda, varhgin
strekliligi amaglanmistir. Bu slireg insani psikolojik olarak doyursa da zafer
yine zamanin olmustur. Mumyalar sodyum iginde taslassalar da nihai
glrimeden kacamamiglardir. Bu dinsel tarz baslangigta mevcut olan hayatin
varhdinin onun temsili g6érinimunin vyaratiimasina calisilmasl esasina

dayanmaktadir.

Sanat ve uygarlik zaman iginde gelistikce onun sihirli roli de artacaktir. 15.
Louis kendisini mumyalatmak yerine Le Burn’a portresini yaptirmay: tercih
edecektir. Uygarlik tabii ki zamanin glclnid yok etmeyecektir. O, ancak
akilcl disiinme seviyesinin ylkselmesini saglayacaktir. Artik hig kimse bir
modelin veya bir gorintindn aynihdina inanmamaktadir. Goruntller sadece
bizim maddeleri hatirlamamiza yaramaktadir. Onlar bizi 6limden

koruyamazlar. ’

Fotografin ve sinemanin sosyolojik perspektifine baktigimizda bunun gegen
yuzyilin ortalarinda modern resim alaninda meydana gelen ruhsal ve teknik
krizin dogal bir sonucu oldugu goérilmektedir. Andre Malraux, sinemayi
plastik gercekligin ileri evrimi olarak tanimlamistir. Baslangic noktasi olarak

da Barok resmini ve Ronesans donemini almistir. 15. Yizyila bakildiginda, o

7 Bazin Andre, Sinema Nedir?, istanbul, izdiisim Yayinlari, 2000, s.15



dénemden itibaren, bati resmi dis dlinyanin yani sira yavas yavas ruhsal
ifadeleri de kullanmaya baslamistir. Perspektifin bir sistem olarak ortaya
cikistyla birlikte sanatcilar artik Gglinci boyutu yakalama yolunda édnemli bir

adim atmislardir. Bu, gdéziimizin gérdigi dinyanin resmedilmesidir. 8

Zamanla perspektifi kullanmak da yetersiz hale gelmistir. Cinkli bdylece
sadece bicim problemleri c¢ozulebilmektedir. Hareketle ilgili olan sorunlar
fizigin dordincli boyutunun ilgi alanina girmektedir. Sanatcilar da bu
sikintlylr  giderebilmek icin hareket konusuna yogunlasmislardir. Bu
yogunlasmanin temel dayanaklarindan biri ise sanatta gerceklik (zerine
yapilan tartismalardir. Dogru gergeklik dinyanin somut bir sekilde ifade
edilmesinden gecmektedir. Sahte gerceklik ise sadece g6z aldanmasidir.
Ortacag sanati kendini bu krizden ruhsal yonelimlerle kurtarmistir. Daha
sonra teknik gelismelerin 1siginda gergeklik ve s6zli gegen ruhsal yapinin
yansitiimasi yéntnde 6énemli adimlar atilmistir. Perspektif bati resminin ilk

glinahi olma 6zelligini tasimaktadir.

Niepce ve Lumiere bu glinahtan kurtulmuslardir. Barok sanatinin basarisina
karsilik, fotograf, plastik sanatlarin benzerlik dlstncesinden kendisini
kurtarmistir. Resim, goérintli olusturmaya zorlanmistir ve bu goérintiler
sanat haline getirilmistir. Fotograf ve sinema ise gerceklik distncesini

saglayan sanatsal icatlar olarak kendilerini géstermislerdir. °

Bahsedilen gerceklik anlaminda dederlendirildiginde, fotograf, plastik
sanatlar tarihinin en 6nemli icadidir. Fotograf, sadece bati resim sanatina
yeni boyutlar kazandirmakla kalmamis, kendi sinirlarini da genisletmis ve

yaraticih§ini biyutmdastar. *°

Fotograf, sinemanin gecmisiyle iliski kurulmak istendiginde ilk goézimize

carpan icattir fakat fotograf oncesi yasanan iki ana gelismeden de so6z

8 Bazin Andre, A.g.e. s.16.
9 Bazin Andre, A.g.e. s.18.

10 Bazin Andre, A.g.e. s.20.



etmek gerekir. Bu gelismelerden ilki, 17. y.y.da Avusturyali Athanasius
tarafindan fenakistiskop ile birlestirilerek gergeklestirilmis olan'!, Latince,

“lanterne magica” olarak bilinen

slayt projektoérlerinin atasi, bldyulld fenerdir. Bu cihazda, bir gaz lambasi
veya mercek vasitasiyla, cam Uzerine boyanmis resimler perdeye

aktarilmaktadir. 2

Resim 2.1.: Bayulu Fener, Erisim:

http://www.grand-illusions.com/acatalog/magic lantern.jpg, Erisim Tarihi: 11.03.2009

Bir diger gelisme ise, Parisli Doktor, John Aytron’'un 1825'de cocugunu
eglendirmek amaciyla gelistirdigi, “thaumatrope” ya da optik oyuncaktir. Bir
silindirin iki yuzine yerlestirilen kus ve kafes resimleri, silindir hizla
cevrildiginde, iki imgeyi ic ice gibi gostermekteydi. Bu oyuncak, go6zin

goruntliyld saniyenin 1/20'lik diliminde yakaladigini ortaya cikarmistir.

11 “Hareketli Goriintiiniin Dogusu”, Erisim:

http://www.kameraarkasi.org/sinema/makaleler/hareketligoruntunundogusu.html, Erisim Tarihi: 11.03.2009

12 Gunning Tom, Cinema and its Ancestors: The Magic of Motion, 2005, University of Chicago, Erisim:
http://research.uchicago.edu/highlights/show _transcript.php?id=13, Erisim Tarihi: 11.03.2009




Bdylece sinemaya da, goéruntller arasi hiz ve optik konusunda kaynaklik

etmistir. 3

Resim1.2.: Optik Oyuncak, Erigim:
http://www.artlex.com/ArtLex/p/images/persist thaumatrope.jpg Erisim Tarihi:11.03.2009
Bu noktada, buyuli fener, optik oyuncak ve fotograf, sinemanin
temellerinde (ic 6nemli dayanak noktasini temsil etse de!*, sinemaya
dodgusu icin bircok sanat dali, sosyal yapi, inanclar, teknolojik gelismeler,

Ozetle sinemanin buglin bize gosterebildigi her sey alt yapi saglamistir.
2.2.2. Sinemanin Dogusu

Sinema, pratik kullanim acisindan bakildiginda 1887 yilinda Edison’un dénen
fotograf aygiti ile baslamistir. > Fakat kitlesellikten bahsetmek istersek,
sinema, Lumiere kardeslerin 28 Aralhk 1895’te Paris'te gelistirdikleri
“sinematograf” adl aygitla, Grand Cafe’'nin bodrum katinda gercgeklestirilen
gésteri ile baglar. ** Sinemanin dogusunun ve ilk yillarinin estetik acgidan

gelisiminin aslinda pek de carpici olmadigi gérilir. 7 1lk filmler, senaryosuz

13 “Thaumatrope”, Erisim: http://courses.ncssm.edu/gallery/collections/toys/html/exhibit06.htm, Erisim zamani:
11.03.2009

14 Onaran Alim Serif, Sinemaya Giris, Maltepe Universitesi Yayinlari, istanbul, 1999, s.6

15 Yimaz Yasemin Keskin, Propaganda Araci Olarak Sinema:1990 sonrasi Amerikan Filmlerinde

Propagandanin Kullanimi Uzerine Bir Galisma, Yiiksek Lisans Tezi, Selguk Universitesi, Konya, 2007, s.58
16 Yilmaz Yasemin Keskin, A.g.e. s.58

17 Yilmaz Yasemin Keskin, A.g.e. s.59



ve yOnetmensiz olarak, acik havada cekilen belgesel tirde filmlerdir. Bu
filmlerde dikkat cekici unsur, icerik degil, hareketlerin oldugu gibi kaydidir.
Film de, insanlar icin sanat degil, hareketleri kaydeden bir aractir. Lumiere
kardegslerin “ticari gelecedi olmayan bilimsel bir merak konusu” dedigi bu
yeni teknigin ®niindeki parlak gelecedi, Georges Melies fark etmistir. !®
Sinemanin farkli bir seye ihtiyaci oldugunu anlayan Melies, bunu kesfe
cikmis ve sadece gergekleri dedil biraz da hayal gucini isin icine sokmak
gerektigini anlamistir. Bu saptama, kisa slrede sinema enduUstrisini

harekete gecirip ydn verecektir. °

Sinema, Onceleri sadece hareket
kaydeden teknik bir bulus olarak gériilse de kisa siirede gecirdigi evrimlerle
kitleleri pesinden siiriiklemeyi basarmistir. 2° Sinema, bu ilk gésterimlerinin
ardindan Avrupa’da blyiik yankilar uyandirmistir. Ingiltere’de resmi olarak
1896'da ilk sinema filmi gekilmistir. Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri

ise Fransa ile ayni zamanda sinemayla tanismistir.

Resim1.3.: Sinematograf,
Erisim:http://www.hurriyet.com.tr/ newsimages/1202652.jpg Erisim tarihi:12.03.2009

1900’lere gelindiginde artik sinema kentli ntfusun takip ettigi bir eglence
araci haline gelmisti. 1903te Amerika Birlesik Devleri'nde gekilen “Blyuk
Tren Soygunu”, ilk 6ykusel film olma 6zelligini tasimistir. Ayni donemlerde

Fransa’da kurulan Pathe Company, en énemli Fransiz film yapim sirketidir.

18 Gerard Betton, Gev:Sirin Tekeli, Sinema Tarihi, Iletisim Yayinlari, istanbul, 1993, s.9
19 Norman Barry, Yiizyihn En Iyi 100 Filmi, Alfa Yayinlari, istanbul, 1997, s.15.
20 Esen Siikran, 80’ler Tiirkiyesi'nde Sinema, Beta Yayinlari, istanbul, 2000, s.3.

21 Scognamillo Giovanni, Editér: Hursit ilbeyi, Diinya Sinema Sanayii, Timas Yayinlari, istanbul, 1997, s.16-17
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Film sektorine bakildiginda, bu pazarda Fransiz egemenliginin énemli bir

parcasi bu kurulustur.??

Amerika ve Avrupa arasinda sinema Uzerine baslayan rekabet de yine ayni
doneme denk gelir. Avrupa, sinemanin dogum yeri olsa da, Amerika’'daki
sosyal yapl ona daha cabuk sahip c¢ikacaktir. 1890'dan itibaren, Avrupa’nin
glineyinde ve dodusunda yasanan ekonomik zorluklar, Amerika'ya géclere
neden olmustur. Avrupall gécmenler, Amerika’da kirsal kesimlerden kentlere
goc eden Beyaz, Siyah ve Latin kdkenli Amerikallarla birlestiginde, cok

renkli kiiltiirlere sahip bir toplum olusmustur. 2

Bu sentezin icinde, dil bilmeyen gdgmenlerin ortak edlencesi sessiz
sinemadir. Sinema, yeni izleyici kitlesi icin, hem dilini bilmedigi bir oyunu
izlemekten daha kolaydir hem de bu edlencenin fiyati daha ucuzdur. Bu
sebepten sinemanin ilk izleyicileri genellikle, tiyatro ve operaya bile pek
gitmeyen blylUk sehir isci sinifidir. “Nickelodeon” adi verilen ilk sinema
salonlari, edlenceyi ve yeni gelinen topraklarin kiltlirint 6grenmeyi vaat

etmektedir. %*

20.yuzyil baslarinda kisi basina dusen sinema salonu orani en yilksek
Amerika Birlesik Devletleridir. Bu oran, ulkeyi dinyanin en buytk film pazari
haline getirmistir. * Amerikan filmlerinin bazilari yurtdisina satilsa da,
bliyldk bir bélimuU i¢ pazarin hizmetine sunulmustur. Bu ylzden 1910'larin
ortalarina kadar uluslararasi film pazarinda Italya ve Fransa, Amerikan’in

énline gegmistir. %°

Birinci Diinya Savasi'nin patlak vermesi, Italyan ve Fransiz sinema

enddistrisinin yapimlarini biyidk 6lcide durdurmustur. Uluslararasl pazara

22 Fethi Ahmet, Diinya Sinema Tarihi, Kabalc Yayinevi, Istanbul, 2003, s.31.

23 Ilgaz Ahmet, Amerikan Sinemasinda Basmakalip Tipleme, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Istanbul,
2001, s.36

24 Ilgaz Ahmet, A.g.e., s.37.
25 Bordwell David ve Thompson Kriston, Film History: An Introduction, New York: Mc Graw-Hill Inc., 2003, s.19

26 Bordwell David ve Thompson Kriston, A.g.e., s.20.
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daha az hakim pozisyonda olan Alman ve Ingiliz endistrileri de film
cekimlerine ara vermek zorunda kalinca, pazar Amerikalilarin eline
gecmistir. Japonya ve GlUney Amerika pazar da Avrupa’dan gelen filmlerin
kesilmesiyle Amerikan filmlerinin istilasina ugramistir. Birinci Dliinya Savasi
sonunda dinyada gdsterilen filmlerin %85’i, Amerika’da gosterilen filmlerin

%98’i Amerikan yapimi olmustur. 2’

Amerikalilar sinema enddustrisini denetim altinda tutarken, bir taraftan da
sayginlik elde etmek adina filmlerinin ilk gdésterimlerini, Avrupa’daki blyuk
gosterim salonlarini kiralayarak islerinin popdlerligini artirmislardir. Bu
nedenle, buylk yapimlarin gérkemli salonlarda goésterilmesi bir gelenek
halini almistir. Bu gelismelerle birlikte, artik sinema kitlesel olmasinin
yaninda ticari bir anlam da kazanmis, para kazanmayl amaglayan sermaye

sahiplerinin bu sektére dahil olmalarina sebebiyet vermistir. 2®

Sinema, dodusunun ardindan sektorini teknoloji ve hayal glci ile
canlandirmistir. Hayal giclinden kastimiz daha 6nce de sdzl gecen déykiye
yaklasimdir. Senaryonun 1920’lere dogru gelisim gostermesi, gorintilerle
birlikte arastzlerin de dnceden hazirlanmasina olanak tanimistir. Bdylece
hemen hemen ilk otuz yilinda sessiz olan sinema, sézIi hale gelmistir. 2°
Sektortin diger can damari olan teknoloji ise 1920’lerde radyo dalgalarinin
kullanimiyla dénemin sinemasina yeni bir soluk getirmistir. *° 15 Temmuz
1928'de gosterilen New York Isiklari adh film, ses 6desinin tim film boyunca
kullanildigi ilk eser olma 6zelligini tasimaktadir. Bu 6zelligin kullaniimasi film
sayisi adina blUylUk gelismelere sahne olsa da Urin kalitesi olarak, sesli
sinemanin ilk yillari filmleri tiyatro uyarlamalarindan uzakta tutamamis,

6zgin olmayan yapitlar sergilenmesine sebebiyet vermistir.

27 Turner Gream, Film Associal Practice, Londra, Routledge Inc., 1988, s.14.
28 Yilmaz Yasemin Keskin, A.g.e., s.60.
29 Oz6n Nijat,Sinema El Kitaba, Elif Yayinlari, istanbul, 1964, s.32-33.

30 Cetin Zeynep, A.g.e., s.63
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Sesli sinema, sektdre yeni bir soluktan bagka yeni maliyetler de getirmistir.
Uriini olusturan elemanlarin belki de en géze carpan dJesi olan oyuncular,
yeniliklere goére yetersiz hale gelmislerdir. Boylece farkli arayislar s6z
konusu olmustur. Uriiniin  sunum kosullari da degismistir. Sinema
salonlarinda ses sisteminin kurulmasinin yani sira bu ses sisteminin
gercekligi en iyi sekilde yansitabilmesi icin akustige 0zen gosterilmesi

gerekmistir. 31

Nasil olursa olsun, 1930’larin sonlarina dogru sinemanin aldigi form,
buglinkiine c¢ok yakindir ve sinemanin baslangicindaki halinde kalmaya
Israrci olmayi gereksiz kilar. Tim endustrilerde oldugu gibi, sinema
endistrisi de gelistikce ve zenginlestikce kendi rekabet kosullarini
yaratmaya baslamistir ve bu kosullar icerisinde 6zellikle de Ikinci Diinya

Savasi ile birlikte yeni yénelimler edinmeye baslamistir.
2.2.3. Sinema Sektoriiniin Gelismesi: Ikinci Diinya Savasi Sonrasi

ikinci Dinya Savasi sonrasinda uluslararasi iliskilerdeki degismeler,
toplumsal, dlslnsel ve ekonomik aladaki gelismeler sinemada da etkisini
gbéstermistir. Savasin ardindan sinema, belli bash birkag Ulkenin tekelinden
cikmis, hemen hemen bagimsizligini ilan etmis her llkede ulusal sinemanin
dogusu ya da savas oncesi duraksayan sinemalarinin canlanmasi s6z konusu
olmustur. Ayrica sinemasal anlatimla ilgi gesitli akimlar ortaya gikmig, film
senlikleri ve o&dlller yayginlasmis, elektronik kitle iletisim aracglarinin
yayginlasmasindan dogan rekabet sinemada temel degisikliklere sebep
olmustur. Film tlrleri ve maliyetleri, hem izleyicilerin hem de sinema

salonlarinin gok yénli yapisini dedistirmistir. 2

Sinema 1950’lerde yeni bir bakis acgisina yonelmistir. Fransa’da Yeni Dalga,
ingiltere’de Ozgiir Sinema ve Amerika Birlesik Devletleri'nde New York

Okulu’nun getirdigi yenilikler, yonetmenin énemine dikkat ¢ekmis, bir filmin

31 Cetin Zeynep, A.g.e., s.66

32 Ozon Nijat, A.g.e., s.47-48.

13



kalitesinin artmasinin yonetmenin kisiliginin ve sinema dilinin gelismesiyle
mumkin olabilecedi gorisi benimsenmistir. Yonetmen odaklilik, o yillarda
gelenekselligini koruma cabasinda olan Hollywood sinemasini bunalima
soksa da, Hollywood bu darbogaza sinerama ve sinemaskop teknolojileriyle
karsi durmaya calismistir. 3 Igerigin yani sira savas sonrasi yeni dizen
Amerikan sinemasini ekonomik olarak da etkilemistir. Amerikan sinema
endulstrisi, bu dénemde finansal inis c¢ikislara sahne olmustur. Savastan
hemen sonra gise hasilatlari o donemin en ylksek seviyesine ulassa da
1948 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Yiksek Mahkeme’si bes buytk film
stidyosu ellerinde bulunan filmleri ¢gikarmalari konusunda karar almistir. Bu
kararla birlikte bdytk film stldyolar, cgektikleri filmleri garantili olarak
gbsterebilecekleri sinemalari ellerinden c¢ikarmak zorunda kalmislardir.
1950’lerin ortalarina dogru Hollywood sinemalarn artik daha az film
Uretmeye baslamistir. Yalniz dretimde vyansan kayip, maliyetlere
yansimamistir. Salonlara izleyici c¢ekebilmek igin teknolojiye yapilan
yatirimlar sinema enddstrisinin harcadigi parayi sabit kilmistir. O dénem igin
alinan risk, renkli géruntlleri ve genis ekrani sinemaya kazandirmistir. Film
sayisi olarak bakildiginda, bagimsiz ve yurt disindan gelen filmler isin igine
katildiginda rakamsal bir azalma goézlenmese de, stlidyolarda cgekilen film
sayisl azalmistir. Boylece bagimsiz sinemalarin 6nl acilmis, daha az bltceye

ve teknik olanaklara sahip filmler glindeme gelmistir. 3

1950’lerin ortalarinda, ekonomik durgunluk ve televizyonun yayginlasmasi,
sinema izleyicisini popluler ve fiyati uygun filmlere yoénlendirmistir. Bu durum
da buyUk butceli yapimlarin gerekliligini yikmistir. Durum bdyle olunca
badimsiz yénetmenler de blytk film sttdyolarinin isleriyle yarismaya
baslamistir. Fakat bahsedilen bagimsiz sinema sadece ihtiyaci karsilamaya
yonelik, o6zellikle varoslardaki genclerin ve orta vyaslilarin beklentilerini

karsilayacak cinsten olmustur. Bu filmler cekilmeden dénce ismi belirlenir ona

33 Cetin Zeynep, A.g.e., s.70

34 Gilen Elif, 1950 ve Sonrasi Amerikan Sinemasinda Film Jenerik Tasariminin Gelisimi ve Teknolojinin Bu

Alana Etkileri, Yiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, istanbul, 2006, s.17.
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gbre senaryosu vyazilir daha sonra filmin reklami icin hazirlanan afisler
gosterim yerine asilirdi. Eger afisler bir izleyici kitlesi olusturmay! basarirsa
film cekilip, goOsterime sokulurdu. Bagimsiz sinemanin kara gecmek icin
uyguladigi bu yontem, daha sonralari Hollywood sinemasinin pazarlama ve

reklam stratejileri icin temel olusturmustur.®

1960’lara gelindigindeyse, gbéze carpan en biyik gelisme Ugiinci Diinya
tlkelerinin sinemada varhdini ortaya koymasi olmustur. Ozellikle Giiney
Amerika ve Afrika’da sémirgecilige karsi kararh bir tutum sergileyen yerel
sinemacilar, alisiimisin disinda, Amerikan sinemasinin kaliplarini tanimayan,
filmlerinde kendi anlati gelenedini kullanan, ulusal bilince seslenen, 6fkeli ve
siirsel denebilecek endi bagimsiz filmlerini cekmislerdir. Uglincii Diinya
Ulkelerindeki en gugli akimi, Guney Amerika’daki Yeni Sinema hareketi

olusturmustur. 3¢

1960‘larda yasanan bir diger gelisme ise, s6z konusu dénemin son yillarina
dogru film endustrisinde olusan yeni gorsel dildir. Bu dili lensler ve
kameralardaki teknolojik gelismeler saglamistir. Boylece ydnetmenler

stiidyolardan g¢ikmis, dis mekan ¢ekimlerine yénelmislerdir. >’

Sinema tarihi, 1958-1978 arasi ddénemi "“modern sinema” olarak
adlandirmistir. Buradaki modern s6zciigid sesli sinemayi teknolojik olarak
daha layikiyla gerceklestirmekten otlrli gelmistir. Sesli sinemaya gegis
yaklasik otuz yillik bir slireci kaplasa da modern sinemay! sekteye ugratmis
bazi gelismeler yasanmistir. Bu bunalimin baslica sebepleri; savaslar,
surgunler, politik baskilar ve hem bu sebeplerden hem de kendini
tamamlamasinda yasanan sorunlardan otldrd teknolojinin sesli sinemada

yerini almasinin uzun siirmesi olarak siralanabilir. 38

35 Bordwell David ve Thompson Kriston, A.g.e., s.338.
36 Cetin Zeynep, A.g.e., s.71.
37 Bordwell David ve Thompson Kriston, A.g.e., s.47.

38 Cetin Zeynep, A.g.e., s.71.
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1960’lar ve 1970'ler s6z konusu oldugunda sinema icin yeni bunalimlardan
s0z etmek dogru olur. GoOze carpan ilk baslica bunalim televizyon
teknolojisinin yarattigi rekabettir. Bir dideri ise savas sonrasi donemde
ortaya c¢ikan dinya capindaki siyasal ve ekonomik sorunlar, ekonomik
biyime ve bunlara bagh koklu kultirel degisiklikler ve beklentilerdeki
sapmalardir. *® Televizyonun rekabeti icin en canli gosterilecek zaman dilimi
1967 yihdir. Bu dénemde artik Hollywood stidyolari televizyon kanallarinin
yaptiklari filmlerin haklarini satarak gelir elde etme yoluna gitmistir. Ayni
dénemde renkli televizyonun da yayginlasmasi izleyicilerde renkli goérintl
gorme talebini dogurmustur. Bu gelismeyle birlikte Hollywood sinemasi hep
renkli cekimlere adirlik verirken, Avrupa sinemasi ise deneysel g¢ekim
teknikleriyle ilgilenmistir. Yeni objektifler kullaniimis ve ses sistemleri
gelistirilmistir. Ses teknolojilerindeki gelismeler Dolby sistem gibi 6érneklerle
cok farkh noktalara ulasmistir. Ray Dolby’nin dijital ses laboratuarlarinda
baslayan bu teknoloji 1977 yilinda Star Wars filminde kullanilmistir. *°
Teknoloji, sinemanin kurtaricisi olmustur. Evde saglanamayan gorinti ve

ses kalitesi, meraklilari igin sinema kapilarini yine agik tutmustur.

1970 ve 1980'li yillara genel olarak bakildiginda géze carpan en biyik
degisiklik yeni film izleme aliskanlklaridir. 1970’lerin ortasinda eski
Hollywood filmlerinin devami niteliginde baslayan ve zamanla ilerleyen mini
diziler milyonlarca insanin dikkatini cekmis ve kendi kitlesini yaratmistir. *
Film izleyicilerini talepleri dodrultusunda gruplayan bu aliskanliklar,

sinemay! tercih edenleri de kendi kategorisine oturtmustur.

39 Cetin Zeynep, A.g.e., s.71
40 Bordwell David ve Thompson Kriston, A.g.e., s.517

41 Fethi Ahmet, A.g.e., s.517.
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2.2.4. Ginumiiz Dinya Sinemasi:

1950'ler ile gelisen sinema endustrisi giderek yapitlarini bir Grin olarak
ortaya koymaya baslamis ve onu diger ticari Urlnler gibi gérmeye
baslamistir. Bu Urind tutundurmak icin de cadin geregleri neyse onu

kullanmaya baslamistir.

1990’larla beraber diger endustri alanlarinda oldugu gibi sinema pazarina da
yeni bir soluk gelmistir. Bu gelismenin adi internettir. Aslarda askeri iletisim
amaclh kullanilan bu yéntem, 1995 yilinda Amerika’da 6Ozellestirilerek yeni
bir mecraya dénismistir. > Bu mecranin gelismesi ve yayillmasi fazla

zaman almamis, glin gectikce daha fazla haneye ulasmistir.

GUnUmdz icin bir degerlendirme yapildidinda, internet henliz televizyon
kadar yaygin bir medya araci olmasa da vyakin gelecek bunun
gerceklesecegdinin sinyallerini vermektedir. Yasal olmayan yollar ile, sinema
filmleri gésterime girdikten hemen sonra internette yer ve seyirci bulmakta,
film yapimcilar filmlerinin tanitimi icin web sitelerini kullanmakta, biletler

internetten satisa sunulmaktadir.

Milzik endustrisinde yasanan gelismeler géz o6nline alindidinda benzer
olaylarin sinema sektort icin de gerceklesecedi on goriusi c¢ok aciktir.
Gectigimiz vyillarda internet teknolojisinin imkanlari dahilinde miuzik
dosyalarini paylasmak kolayken video dosyalar paylasimi zaman alici ve
zahmetliydi. Internet Gzerindeki yasadisi miizik paylasimi miizik endustrisini
ciddi zararlara sokmaya baslayinca, kaset ve cd Uretimi azaltildi ve parcalar
internet Uzerinden satiimaya basladi. Ilerleyen internet teknolojisi, video
teknolojisi paylasimini imkanh kilmistir. Bu durumun beraberinde yakin
gelecekte, sinema filmlerinin kablolu televizyonlarda oldugu gibi internet
Uzerinden 6demeli olarak izlenecedini diaslinmekteyim. Bu gelisim uzun

yillar icerisinde sinema salonlarini da ortadan kaldirabilir.

42 Internetin Dodusu ve Gelisimi, Erisim: http://yunus.hacettepe.edu.tr/~sadi/dersler/ebb/ebb467-quz2000/umut-

p.html Erisim tarihi: 03.03.2009
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2.3. Tiirkiye'de Sinemanin ve Sinema Sektoriiniin Gelisimi
2.3.1. Tiirkiye’de Sinema’nin ilk Yillari: 1896-1930

Sinema, Turkiye'ye 1896 yilinda gelmistir. Bu tarihten bir yiIl 6nce 22 Mart
1895’te “ilk sinematografik gosteri”yi dizenleyen Fransiz Auguste-Louis
Lumiére kardeslerin operatorleri, cekim calismalari yapmak icin cesitli
tilkelere gitmislerdir. Iste bu operatdrlerden Alexandre Promio, her tiirli
yenilikci harekete buylk kuskuyla bakilan Abdulhamit Turkiye'sine zor
kosullar altinda girebilmistir. Eder, Fransiz Blylkelcisi araya girmeseydi,
belki de Sultan Abdudlhamit, Ulkedeki yabancilara “film c¢ekme iznini”

kesinlikle vermeyecekti. *3

Dénemin ve sonrasinda siregelecek birkac vyildaki gerilimin topluma
yansimamasl imkansiz olmustur. Toplum belki de bu gerilimden kaynakli
higbir yenilige acik halde bulunamamistir. Hayatin sosyal damarlarindan biri
olan sanata ise hic acik dedildir. Bu dénemde, 6zellikle sinema alanindaki
her yenilik, sermaye birikiminin yapisindan ziyade azinliklarin artan
haklariyla birlikte, Ulkede yasayan yabancilarin katkilari ile hayat bulmustur.
Istanbul’'un Beyoglu (Pera) semti sinemayl tanimadan 6énce “Diorama”ya
(1843), “Cosmorama”ya (1855), "“Diaphanorama”ya (1855) ve benzer
“biyuli fener” ve “optik tiyatro” godsterilerine tanik olmustur **. Tum bu
gosteriler ve sinemasal olaylar yabancilar tarafindan yapilmis ve azinliklarin
cevresinde kendini gelistirmistir. Bu baglamda sinemanin Turkiye'ye girisi
aslinda sadece Istanbul’a hatta Beyoglu'na girisi anlamina gelmektedir.
Gosterilerle ilgili el ilanlarinin Tirkceden baska her dilde bastirilmasi buna iyi
bir 6rnek olarak gosterilebilir. Tanitimlar cogunlukla Fransizca, Rumca,

Ermenice ve Almanca olmustur. *

43 Ozgiic Agah, 100 Filmde Baslangicindan Giiniimiize Tiirk Sinemasi, Bilgi Yayinevi, Ankara, 1993, s.13.
44 Scognamillo Giovanni, Tiirk Sinema Tarihi 1896-1997, Kabalc Yayinevi, istanbul,1998,s.15.

45 Scognamillo G., A.g.e.,s.18.
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Turkiye'de ilk sinema gosterisi 1896 vyilinda, Yildiz Sarayi’'nda, Bertrand
adinda bir Fransiz tarafindan, doénemin padisahi Ikinci Abdilhamit’e
yapiimistir. *¢ Sinema, diger yeniliklerde de oldugu gibi ilk kez sarayda can
bulmus gibi gosterilmistir. Bu bilgi; sinemay! icat eden Lumiére kardeslerin
kameramanlarindan Alexandre Promio’nun Istanbul’a gelisiyle ilgili; ki
“Promio -kendi ifadesine goére- hara¢ yedirerek aygitini guglikle yurda

747 iddiasinin gercekligi de sarsiimis olabilir.

sokabiliyordu
Ayni sirecte, Beyodlu'nda (Pera’da), Tlnel ile Galatasaray arasindaki
Sponeck birahanesinde, halka acik ilk film gosterisi yapildi.*® Bu ilk gdsteri,
19. ylzyil sonlarina dogru istanbul’a yerlesmis Rumen asilli bir Musevi olan
Sigmund Weinberg tarafindan vyapimistir. Sigmund Weinberg, daha
sonralari, Fevziye Kiraathanesi’'ni kiralayarak duazenli film gdsterileri
yapmaya baslamistir.*® Weinberg, Pathé isimli ikinci sinemasini 1908 yilinda
acmis ve bunu Eclair (1909), Oriental, Cinéma Théatre (1910), Central
(1911), Orientaux (1912), Gaumont (1913), Ciné Palace, Magic (1914) ve
Variété (1915) adh sinema salonlari izlemistir. *° Murat Bey ve Cevdet
Boyerin 19 Mart 1914'de actiklari Milli Sinema, adi gecen azinhk
sinemalarindan sonra, Tirkler tarafindan isletilen ilk sinemadir. > Milli
Sinema’yi, ayni yilin Mayis ayinda acilan Sirkeci’deki Ali Efendi Sinema’si

izlemistir. >2

Déneme denk disen Birinci Dlinya Savasi nasil ki Avrupa ve
Amerika’da film produksiyonlarini durdurmussa, Turk Sinemasinin olusmaya
baslamasini da yavaslatmistir. O zamana bakildiginda 1915 yili 6nemli bir

tarih olarak kayda gecer. 1915te kurulan Merkez Ordu Sinema Dairesi,

46 Korkmaz Asiye, Baslangicindan bugiine Tiirk Sinemasi’'nin icinde bulundugu ekonomik, politik, toplumsal
ve teknolojik kosullar ile bunlarin sinemamizin olusumu iizerinde sonuglari, Sanatta Yeterlilik Tezi, Mimar

Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Istanbul, 1997, s.6.
47 Scognamillo G., A.g.e.,s.22.
48 Korkmaz A., A.g.e., s.7
49 Korkmaz A., A.g.e., s.8
50 Korkmaz A., A.g.e., s.12
51 Scognomillo G., A.g.e., s.21.

52 Korkmaz A., A.g.e., s.12
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amaci askeri harekat ve egitimleri kayda almak olsa da 1918 yilina kadar
bircok belgesel nitelikte filme imza atmistir. Ayni yil, Merkez Ordu Sinema
Dairesi'nin ardindan kurulan Midafaa-i Milliye Cemiyeti de belgesel film

cekimlerine baglamistir. °°

1917 yilinda, Tudrk sinema tarihi sahnesine Sedat Semavi girer. Mudafaa-i
Milliye Cemiyeti'ne konulu filmler cekme teklifiyle gelen Semavi, hikaye ve
oyunlari sinemalastirmis, bdylece halk 6nline cikariimis ilk Turk filmine

imzasini atmistir.>*

1919 vyilinda Kurtulus Savasi'nin etkileri sinemada da gérulmeye
baslanmistir. Merkez Ordu Sinema Dairesi ve Mudafaa-i Milliye Cemiyeti
tasfiye edilmek zorunda kalinmistir. Tasfiye sonucu elde kalan mallar,
1919'un Kasim ayinda Malul Gaziler Cemiyeti'ne devredilmistir. Sinemacilar
bu cati altinda toplanmislar, ayni yilda Ahmet Fehim Efendi'nin 1500 TL'ye
mal edip, 55.000 TL gise geliri elde ettigi, Turk sinemasi tarihinin ilk

ekonomik zaferi olan “Binnaz” ¢ekilmistir. *°

1922 vyilina gelindiginde, Kurtulus Savasi’nin devam etmesine ragmen
sinemaya yapilan yatinmlar hiz kesmemis ve Turk Sinemasinin ilk 6zel
sirketi olan Kemal Film kurulmustur. Kemal Film, Malul Gaziler
Cemiyeti‘nden kiraladigl sinema aygitlarla Kurtulus Savasi'na ait yirmi sekiz
adet jurnal ve belgeseller cekmistir. Kemal Film, kurulusundan bir yil sonra
Muhsin Ertugrul’la calismaya baslayip konulu filmlere imza atmistir. 1924
yilinda vyerli yapimlara son veren Kemal Film, 1954 vyilina kadar film

ithalatina ydnelmistir. °®

53 Korkmaz A., A.g.e., s.22
54 Ozgig A., A.g.e., s.15
55 Ozgic A., A.g.e., s.15

56 Korkmaz A., A.g.e., s.32-34
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Fuat Ozkinay’in cektigi “Ayestefanos Abidesinin Yikilisi” adh eser ilk film
olarak kabul edilirse, 1922 yilina kadar toplam yerli film sayisi 15 adettir.

Yil Film Sayisi

1914 1

1915 YOK

1916 2

1917 3

1918 1

1919 5

1920 YOK Tablo1.1. Yillara Gére Yerli Film Sayisi (1914-1921)
1921 3 Kaynak: Tung Ertan, Tirk Sinemasinin ekonomik

yapisi  1896-2005,Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Tenik Univeristesi,istanbul, 2006, s.23

1923te Cumhuriyetin  kurulmasiyla, toplumun bdtin can damarlan
yenilenmistir. Bu dedisimden sanat da etkilenmis ve yeni atiimlar yapmistir.
Fakat o donem icin, diger sanat dallarina nazaran o6zellikle sinemaya bir
edilimden bahsedilemez. Yine de, 17 Subat-4 Mart 1923 tarihinde
gerceklestirilen 1. Izmir Iktisat Kongresi’nde sinemanin toplum {zerindeki
etkisi ve halkin egitilmesindeki 6nemi Gzerinde durulmustur. Bu yaklasim
sinemanin amacina isaret etse de, kurulmakta olan devletin sinemayi

onemseyecedinin bir isaretidir.

1926'da Istanbul’daki Amerikan Konsoloslugu tarafindan yapilan calisma,
sinemanin Anadolu’nun ve Trakya’nin en (icra kdselerine bile ulastigini ve
orada izleyici buldugunu gostermektedir. Ayrica filmler, yurtdisina
kiralanmaya baslanmistir ve (cretleri neredeyse ortalama bir Amerikan

filminin seviyesini yakalamistir. 1926’da Istanbul’'un nifusu bir milyon
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olarak tahmin edilmektedir ve bu nifusun %5’inin sinemaya gittigi

saniimaktadir. >’

2.3.2. Tiirk Sinemasi’'nda Endiistrilesme: 1930-1960

1930 vyilinda, Tlrk sinemasinin endlstrilesmesi adina blUyuk bir adim
atilmistir. Is Bankasi, Bursa milletvekili Muhittin Baha Bey’le ortaklik kurarak
Ankara Sinema Isleri Turk Ltd. sirketini kurmustur. Is Bankasi, 1937'de ise
Ipekci kardeslerle bir ortaklida girmis ve Filmcilik Tirk Anonim
Sirketi'ni(Fitas) kurmustur. Fakat varlik vergilerinin adir gelmesi
sanayilesme yolunda atilan adimlarin 6nund kapatmis ve Tiark sinemasi
bundan derin yaralar almistir. 1940’lara gelindiginde, sermaye sahiplerinin
dengesinin bozulmasi Ha-Ka Film, Ses Film ve Atlas Film gibi yapimevlerini
film yapina itmis, dénemin film sektérint ithalat kaynakh finansmanla

ayakta tutmustur. °8

1940’larin ikinci yarisindan itibaren dusuk butcgeli ve sanatsal kaygilardan
uzak yapimlar Turk Sinema sektérinl sarmaya baslamistir. Film ihracatinin
en dislk seviyelere inmesi, dagitim kanallarinin yok olmaya ylz tutmasi
Turk sinemasinin  maliyetlerden kismasini gerektirmistir. Bu c¢abanin
neticesinde filmler sessiz cekilmeye baslanmistir. Buglin bile hala devam
eden bu uygulama gelismis studyolarinin kurulmasini engellemis, hem
maliyetleri hem de sinemadaki sanatsalli§i asadi ¢cekmistir. >° 1948 yilinda
yapilan vergi indirimi, yerli film yapimina olan yo6nelimi gdzle goérultr

bicimde artirmistir. Yerli film yapimi, kar elde edilen bir endustri koluna

57 Erkilig Hakan, Tiirk Sinemasi’'nin ekonomik yapisi ve bu yapinin sinemamiza etkileri, Yliksek Lisans Tezi,

Mimar Sinan Gizel Sanatlar Universitesi, Istanbul, 2003, s34.
58 TungE., A.g.e., s.23.
59 Tung E., A.g.e., s.26
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donidsmds, zaten film isletmeciligi kokenli olan Tirk sinemasi Gretimini ciddi

bir sekilde artirmistir. ©°

1950'li yillara bakilacak olursa, ilk olarak gbéze siyasi alandaki gelismeler
carpmaktadir. Turkiye'nin hem cok partili désneme gegmesi hem de Ikinci
Dlnya Savasi’‘na girmeyerek bu streci diger Ulkelere nazaran daha klglk
yaralarla atlatmasi Ulkede vyeniliklerin ve gelismelerin yasanmasina
sebebiyet vermistir. Ithal ikameci serbest piyasa ekonomisi, tiketim
kaliplarinin dedgisme egilimi, makinelesme, elektrifikasyon, ulasim aginin
blaylimesi, dis ticaretteki gelismeler, tarimsal yapinin degisimi, hukuksal
yenilikler, radyo gibi iletisim bigimlerinin artan kullanimi 1950'li yillarin

6nemli gelismelerinden olmustur.

1950 yilinda sinema sektértinde, yirmi iki film yapilmig, on iki yeni yapimevi
kurulmustur. 1959 yilinda ise yetmis dokuz film yapilmis ve elli yeni
yapimevi hizmete girmistir. Bu dénem icerisinde 126 adet sirket kurulduysa

da ¢codu uzun dmirli olamamistir.

1950'li yillarda sinema sektortindeki sermaye birikimi istenen dlzeye
gelememistir. Bunun igin artan talebi karsilamak amagli yapimcilar ve
yonetmenler ortak calismalarda bulunmus ve o dénemde c¢ekilen 560 filmin

365 tanesi ortak yapim eseri olmustur.

Sinema seyircisi sayisi olarak bakildiginda, koyden kentlere olan goclerin
sonucunda, g6¢ edenler de sehirdeki bu eglenceye katilmis ve 1940°li yillarin
sonlarinda 20 milyon Kkisilik seyirci toplami 1958 - 1959 vyillarinda 60
milyona ulasmis, koltuk sayisiysa 175.000'den 400.000’e ¢ikmistir.

60 Tung E., A.g.e., s.27
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50’lerdeki bir diger 6nemli gelisme ise, hukuksal alanda olmustur. 1951
yilinda kabul edilen 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ile Turkiye'de
telif haklari konusunda ilk kez bir yasal diizenlemeye gidilmistir. ' 1954
yilinda bu haklar korumaya dayali sendikalar ve kooperatifler kurulmaya
baslanmistir. %2 Tirk Sinemasi sektériinde gdézlenen bu hareketlenmeler
seyirci sayisini da etkilemis, 1956 yilinda sadece Istanbul’da seyirci sayisi
23,5 milyona ulasmistir ve ayni yil “Yerli Film Imalcileri Dernegi”
kurulmustur. ®3 1957 yilinda Istanbul Belediyesi Istatistikleri’ne gére 63 Usti
kapali, 75 acik sinema salonuna gelen seyirci sayisi 25.684.000’dir. Ayni yil

21 yapimevi daha Uretime gegmistir. %

1958 vyilinda yasanan devaltasyon ithal film ve donanim konusunda
sikintilara yol agcmistir fakat Turk Sinemasi (yerli Gretim) tahmin edilenden
daha az zarar gormulstir hatta yabanci filmlere bakildiginda avantajli
oldugunu soylemek bile mimkuindir. Agustos ayinda alinan kararlar yabanci
film ithalinin 6ninU tikamig, bu tikaniklik yerli yapimcilarin film yapimini
hizlandirmistir. ® Yabanci donanim alimi ise cok seyrek yapilan bir ithalat
oldugu icin dovizin dederlenmesinden sonra endustriyel bir etki yaptigini
sOylemek gulctlr. Sonucta iktisadi kriz ve getirdigi devaltasyon; 6nce Tirk
Sinemasi’ni olumsuz sonra olumlu ydnde etkilemistir. Ekonomik krize
ragmen 1958 yilinda 164 sinema salonuna sahip Istanbul’da seyirci sayisi
28.123.550'dir.°®

61 Erkilig H., A.g.e., s.68
62 Ozo6n Nijat, Tiirk Sinemasi Kronolojisi, Bilgi Yayinevi, istanbul, 1968, s.118
63 Ozén N, A.g.e., s.127
64 Ozo6n N., A.g.e., s.132
65 Ozon N., A.g.e., s.134
66 Ozon N., A.g.e., s.137
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2.3.3. Tiirk Sinema Sektorii ve Film Uretiminin Altin Cagi: 1960’lar

1960’ yillarda Tark Sinemasi’nin Uretim verimliliginin en (st noktaya
¢ilkmis, ayni zamanda da duizeyli ve kaliteli Tuark filmleri birbiri ardina
gbsterime girmis, sinema adina ulusal bir kimlik yaratilmistir. Tlrk sinemasi,
dogusundan itibaren (lkenin siyasal ve ekonomik dizeninden c¢ok
etkilenmistir, bunun igindir ki 1960 sonrasi Turk Sinemasi’'ndaki ylkselisin
ana nedenleri; gobcler, kentsel olarak yasanan dénlUsimler ve sinemanin
diger edlence mecralarina oranla daha ucuz olmasi g6sterilebilir. Tirk
Sinemasina olan talebin yani sira, 6zelikle siyasi olaylar Tlrk sinemasinin
icerigini de etkilemistir. Mesela, Kibris olaylari yasanmaya basladigi slirecte,
savas ve tarihsel filmlerin sayisinda artis gdézlenmistir. Bunun disinda,
gogler, kdy ve kent yasamindaki degisiklikler, askeri miidahaleler, ekonomik

calkantilar kendisini Tiirk sinemasinda hemen géstermistir. &’

Turk sinemasi, 1960°h yillarda dretim acisindan dinya sinema sanayisinde
6nemli bir noktaya ulasmistir fakat yine de ic talebi karsilamakta
zorlanmistir. O donemde talebin yarattigi baski, dinya sinemasinda bir
ornegine de daha rastlanmayan bir Uretim seklini dogurmustur. Bu Gretim
sekli i¢ ice film cekme olarak kendini géstermistir. ic ice cekilen filmlerde,
setler ve oyuncular degismezken senaryoda farklilasmalara gidilmistir. Aram
Gllylz, Hulki Saner gibi; bazen Ug ayri filmi ayni anda, ayni mekanda ¢ceken
yonetmenler olmustur. Bu yeni Uretim bicimi kalite olarak son derece
yetersiz olsa da, maliyet konusunda avantajli oldugundan yapimcilar
tarafindan desteklenmistir. Film kalitesindeki dlisise ragmen talepteki
anormal biylme bir hafta iginde cekilip gésterime hazir hale gelen filmlerin

olusmasina sebebiyet vermistir. 8

67 Tung E., A.g.e., s.43
68 T., A.g.e., s.34
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Yine 1960'larda karsimiza c¢ikan bir baska farklilasma konusu ise, yildiz
oyuncu kavramidir. Yildiz oyuncularin tdremesi, filmlerin aktér ya da
aktrislerin adiyla anilmasina neden olurken, oyuncu maliyetlerinde de blylk
artislara neden olmustur. Dénemin yildizlarindan bazilari olan; Ayhan Isik,
Sadri Alisik, Belgin Doruk, Tirkan Soray, Hllya Kogyigit, Filiz Akin, Fatma
Girik, Ediz Hun, Muhterem Nur, Esref Kogak, Fikret Hakan gibi isimler, iyi
oyunculuklariyla bilinseler de, yine 60°li yillarda tlireyen bdlge isletmelerinin
talepleri dogrultusunda belli rollere birinms ve bigilen bu kaliplarin disina

ctkamamiglardir. ©°

Rollerin 6tesinde, o dénemde yildiz olan bu oyuncular,
seyircinin kafasindaki yerde durmaya zorlanmislardir. Seyirci, bu oyuncular
kimlerle yakistirlyorsa onlarla film gekmisler, seyirci onlarin ne demesini
istiyorsa onlari sdylemisler hatta seyirci onlari nasil dinlemek istiyorsa kendi
seslerinden vazgecip dublaja yonelmiglerdir. TUm bunlarin en blyik nedeni
ekonomik durum olmustur. Clnkld maalesef dénemin yildiz oyunculari,
bbélge isletmecilerinin yapimcilara verdigi bonolari kirdirarak hayatlarini
idame ettirmekteydi ve bu sebepten vyapimcilar ile vyildizlar boélge
isletmelerinin, onlar da halkin isteklerine kulak vermek zorunda kalmistir
cunkid halk, kafasindaki oyuncuyu bulmak igin dénemin popiler dergilerinin
actigi yarismalarda kendi yildiz oyuncusunu segcmeye baslamistir. Durum
boyleyken ve bu sektdrden oyuncularin disinda da blylk bir kesim ekmek
yerken, kalite dlisuslne ragmen, isten anlayan sanat adamlan duruma

mudahale edememiglerdir.

1962-63 yilinda bir yerli filmin ortalama yapim gideri 250.000 TL'ye ulasmis
yani savastan o6ncekinin 15 katina, savas bitimindekinin ise 10 katina
cikmistir. Yalniz yapim giderlerindeki artis filmlerin kalitesindeki artistan
degil, yildizlara 6édenmeye baslanan Ucretlerden kaynaklanmistir. 250.000
TL'lik filmin oyunculara ayrilan bélimd, batan film giderinin asagi yukari

Ucte birini (%32'sini) bulmaktadir; buna karsilik teknik elemanlar butin

69 Ozo6n Nijat, Karagdzden Sinemaya Tiirk Sinemasi ve Sorunlar,1.C, Kitle Yayinlari, Ankara, 1995, s.339.
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giderin %0,7'sini almaktadirlar. Ozetle 1963 yilinda gézde bir oyuncunun
aldigi 60.000 lirayla 1955 yilinda bir film gevrilmekteydi.”®

Dinya sinema uretiminin 6nclisd olan Amerika Birlesik Devletleri; 1950l
yillardan itibaren renkli film Uretimini gézle gérulir bir sekilde arttirmis,
sinema piyasasinda gorece bir Ustiinlik daha kazanmistir. Ote yandan diger
Ulke sinemalarinin renkli film CGretimine gegisleri, yuksek maliyetler
nedeniyle Hollywood’dan birkac sene sonrasina denk gelmistir. Tlrk
Sinemasl 1963’ten itibaren renkli film Gretmeye baslamis fakat renkli filme
olan talep ¢ok olmasina ragmen artan maliyetler nedeniyle sadece birkag
renkli film cekilebilmistir. 1967’den itibaren hizla artan renkli film sayisi
piyasaya hakim olmaya baslamis ve 1975 yilindan itibaren siyah-beyaz film

cekilmemistir.

1964 yilindan itibaren Turk Sinemasi’nda yillik uzun metrajli film sayisi
150’nin Gzerine ¢ikmis, ham film ithalatinda yasanan sorunlar nedeniyle
yapimcilar karaborsaya yodnelmek durumunda kalmislardir. Renkli filme
geciste yasanan gecikmenin kokeninde; teknik altyap! yetersizligi oldugu
kadar renkli ham film maliyeti de buylk rol oynamistir. Ham film ithalati;
artan Uretimi karsilamakta guglik cekilmesine neden olmus, 1969 yilinda 47
film sirketi kapanma noktasina gelmistir. Bir kutu ham filmin maliyeti 250
TL'den 450 TL'ye cikmistir. Buna yildiz oyuncularin artan maliyetlerini de
eklersek, bir filmin maliyeti birka¢ yil 6éncesine gére iki katina cikmistir.
Renkli filme gegis sireci de bir hayli agrili olmustur. Teknik altyapi, donanim
ve eleman eksikliginden kaynaklanan sorunlar kisa surede kendini
gbéstermis, kacinilmaz olarak dinya standartlarinin ¢ok altinda kalitede

gorintilere sahip filmler ortaya cikmistir. 7

70 Ozén Nijat, Karagbzden Sinemaya Tiirk Sinemasi ve Sorunlari,1.C, Kitle Yayinlari, Ankara, 1995, s.339.

71 Erkilig H., A.g.e.,s.107.
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2.3.4. Tirk Sinema Sektorii'nde Televizyonun Gelismesi, “Yildiz
Oyuncu” larin Sahneden Cekilmesi ve Videokaset Endiistrisi: 1970-
1990

1970'li yillardaki Turk Sinemasi’'nin yapisal gelisiminde digsal faktérlerin rolu
icsel faktdrlerden cok daha blylk olmustur. Turkiye'de 1971 muhtirasi ile
1980 darbesi arasinda gecgen slre zarfinda basta siyasi ve ekonomik
alanlarda olmak Uzere bircok konuda koklu dedisiklikler yasanmistir. Blylk
siyasi, iktisadi ve sosyolojik degisimler her sektéri oldugu gibi sinema
sektoriini de derinden etkilemistir. Ozellikle ekonomik darbodaz sinema
sektorind klcllmeye itmis, televizyonun yayginlasmasiyla beraber de

sektor yapisal degisime girmek durumunda kalmistir.

Bu baglamda 70°li yillarin sinema sektériine iki cesit etkisi oldugu

sdylenebilir.

Bunlardan ilki; 1974 Kibris Baris Harekati ve OPEC krizi sonrasinda olusan

ekonomik daralmanin sektoriin hacmini azalttigi dideri ise televizyonun
yavas yavas sinemanin yerini almasiyla beraber film bigimlerinde/tlrlerinde
gorilen kokli dedisim olmustur. 72 Siyasi ortamin, televizyonun ve kdéyden
kente gobglin, kent kimligindeki degisimin katkisiyla seks filmleri furyasi,
politik (bilhassa devrimci) filmler ve arabesk filmler akimi tutunma firsatini
yakalamistir. Milliyetci Cephe hiikimetlerine ragmen bu tlrlerin sektérel
hakimiyeti azalmasi gerekirken aksine artmistir. Kiltir Bakanligi Sinema
Dairesi Baskanligi kurulmus, sansir adirlastiriimis fakat sektorin goglsi
geciktiriimek istendigi icin bu filmlere g6z yumulmustur. Tirk Sinemasi
eskiden beri oldugu gibi icinde bulundugu dénemin Tirkiye’'sinden fazlasiyla

etkilenmis ve boylece bir gelenegdi de stirdirmustur.

72 Erkilig H., A.g.e., s.120
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1970’lerin baslarinda en ucuz film maliyeti siyah-beyazda 140.000, renkli
filmde ise 400-650.000 Tirk Lirasi arasinda seyretmistir. 7> Artan
maliyetlerin karsilanmasi maksadiyla ortak yapimlara gidilmis, dis pazara
ybnelik mevzuat eksikliklerine, rekabet dezavantajina ve digsatim
zorluklarina ragmen vyurt disina film ihra¢c edilmistir. Bu ihracatlardan
yaklasik 8-9 milyon TL gelir elde edilmistir, maliyetlere kiyasla bu miktar
son derece yetersiz kalmistir. Ihracatlar kalici olmamis, zamanla gesitli
siyasi gelimseler sebebiyle azalmak zorunda kalmistir. Kibris Baris Harekati
nedeniyle Yunanistan pazari, Israil-Arap savaslari sonucu Misir ve Ortadogu
pazari, Sahin devrilmesiyle de Iran pazan Tirk Sinemasi Urinlerine

kapanmistir.

1978 yilindaki blyilk krizden sonra Tirk Lirasi’nin degeri dismistir (%20
devalliasyon yasanmis, 25TL=1$ olmustur.), elektrik kesintileri, karaborsa,
kara para, kayit disi ekonomi terdr olaylariyla birlesmis, televizyonun da

etkisiyle uzun metrajli konulu film Greten sinema sektériintin sonu gelmistir.

1980'lerden itibaren “yildiz sistemi” c¢okmeye baslamistir, basrol
oyuncusuna gore tercih edilen filmlerden, ydnetmenine goére segilen filmlere
bir gecis yasanmistir. Dagitim yabanci sirketlerin eline gegmeye baslamis,
Amerikan majoérleri, sinema salonlarinin kontrollini ele gecirmis, yabanci
filmlerin salonlardaki egemenligi hikim slrmeye baslamistir. Bu
gelismelerin ardinda geng Tirk y6netmenlerin filmleri cogu zaman salon

bulamamig, protestolar gergeklestirilmistir.

Gittikce gelisen medya ve reklamcilik sektéri ise sinemaya gelecek yillarda
daha net goziikecek olan olumlu etkiler yapmaya baslamistir. Reklamciligin
gerektirdigi ileri teknoloji; Turkiye'deki stidyo, laboratuar ve tecghizat

kalitesini ve yayginlhidini arttirmis, Safak, Sineray ve Fono gibi sinema

73 Erkilig H., A.g.e., s.120
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sektorl icin 6nemli olan bu laboratuarlar dénem icerisinde reklamcilarla

calismaya baslamislardir. 7

1980 yilindan sonra, Urlnleriyle kisa sirede milyonlarca seyirciye erisebilen
blylk bir video piyasasi olusmustur. Turk Sinemasi; Ulke kosullarinda
sekilenen  bireylerin  portrelerine, tiketim ddénemine, arabeske,
yabancilasmaya, iletisimsizlige, bireysel haklara, feminizme ve darbeye
odaklanmistir. Bu odaklanma “kadin filmleri”, arabesk filmler ve aile

gulduruleri gibi tlrleri artirmistir.

Sinemaya olan yeni bakis acisi art arda dedisiklere sebebiyet vermistir.
Sinema salonlari kapanmaya baslamis, video isletmecileri kendilerini iyiden
iyiye piyasada var etmislerdir. Devlet dogrudan midahalelerle sinema
sektdérind dizenlemeye calisip 1986 yilinda sinema, video ve muzik eserleri
yasasi cikartmistir. “The Share of Media” projesi gelistirilmis, blyuk
Amerikan sirketleri Ulkeye girmistir. Film festivalleri kendi seyirci kitlesini
yaratmaya, Turk filmleri yabanci festivallerde yarisip, ddiller kazanmaya
baslamistir. Yeni sinemasal Usluplar ortaya ciktiysa da izleyici ile bir bag
kuramamistir. Fenomen haline gelen yabanci televizyon dizileri, dinya
genelinde yarattigi etkiyi Tilrkiye’de de saglamis, evine kapanan Tirk
ailelerinin ahlskanliklarindan biri haline gelmistir. Yabanci filmlerin TRT'de
gbsterimlerinin ve video piyasasinin katkisiyla farkh bir sinema anlayisina
sahip olmaya baslayan Tlrk seyircisi, Turk Sinemasi’nin yeni anlatim
bicimlerinden giderek uzaklasmistir. 1980’de kapatilan sinema kuruluslari,
1984’ten itibaren yeniden O&rgltlenme slrecine girmis; Fipat [Film
Yapimcilari Dernegi] (1984), Sesam [Turkiye Sinema Eseri Sahipleri Meslek
Birligi] 1987), Soder[Sinema Oyunculari Dernegi] (1988) ve Film Yon [Film

Yénetmenleri Dernegi] (1989) kurulmustur. ”°

74 Erkilig H., A.g.e.,s.155
75 Erkilig H., A.g.e.,s.140
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Sinema salonlarinin kapanmasi ve azalan sinema seyircisi sayisiyla krize
giren bdlge isletmeciliine dayali Uretim tarzindan video isletmeciligine
gecis, Tirk Sinemasi'ni bir nevi ayakta tutmayi basarmistir. Ozellikle yurt
disinda yasayan Turk'lere yonelik dagitim yapan blyuk videokaset sirketleri
(Minareci Videola, Videola, Tulrkola, Turkkan) vyerli film UGretimini
baslatmistir. Video isletmeciligi, Tlrk Sinemasi'nin yeni finansman kaynadi
olmustur. Kalabalik ortamlarda yapilan gdsterimlerin, sinema salonlarinin
getirilerinde azalmaya yol actigi bir gercekti. Sinema ile ugrasanlar; basta,
videodan yakinip seyircin azalmasina bir neden olarak gérurken, artik video
piyasas!i bir gelir kaynadi olmustur. 1970’lerin sonunda, isletmecilerin
verdigi avansin azalmasinin sinema sektériinde ciddi bir para sikintisi
yaratirken, Avrupa’daki Turk'lere videokaset pazarlayan ve yapim
firmalarindan pesin parayla filmlerinin gdsterim haklarini satin almak isteyen

video isletmecileri, bu soruna bir ¢c6ziim getirmistir. 7®

2.3.5. Yakin Donem Sinema Sektorii ve Reklamciligin Etkileri

Turk sinema sektdrta 90'li yillan kriz icindeyken karsilamistir. Amerikan

majorlerinin dagitim agina hakimiyeti artmis, Turk filmleri salon ve seyirci
bulamaz olmustur. Turk Sinemasi’nin eski 6rnekleri 6zel televizyonlarda
gbsterime girmis, televizyon igin filmler ve diziler Uretilmeye baslamistir. Bu
suretle Turk Sinemasi’nin emektarlari istihdam edilmeye baslamig, sinema
televizyondan beslenir hale gelmistir. Yilhik Uretim 30-40 filme kadar
dismuls, bunlarin sadece 10-15 tanesi vizyona girebilme sansini

yakalayabilmistir.

1990'li yillarda geng bir yénetmen kusagi belirmeye baslamistir. Onceleri
kisa filmlerle ve senaryolarla hayatini gecgindiren bu kusak Turk Sinemasi’'na
yeni bir soluk getirmistir. Tlrk Sinemasi’'nda yeni Uretim bigimleri ortaya

cikmis, bagimsiz yapimlar, yapimci- yénetmenler, film sponsorlari ve ortak

76 Abisel Nilgiin, Tiirk Sinemasi Uzerine Yazilar, Phoneix Yayinevi, Anakara, 2006,s.108-109
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yapimlar karma bir Uretim yontemi olusmasini saglamistir. Tirk filmlerine

devlet destegi ve Eurimages kredisi gibi yardim kanallari agiimistir.

1990'li yillardan itibaren reklam ve medya sektorlerinin buyUmesinin,
siniflar arasi ekonomik ucgurumlarin artmasinin da etkisiyle hemen her
iyi
sinifin zayiflamasina paralel olarak Tirkiye'de belirginlesen bu egilim,

A\Y 14

alanda ve “koétli”nln keskin bir ayrimi yapilmaya baslanmistir. Orta
sinema sektoérine de yansimistir. 1990'lardan itibaren yapilan filmlere ya
batmis ya da gise rekoru kirmis ayrimi getirilmeye baslanmistir. Bir yandan
belli bir kaliteyi tutturabilen dizeyli filmler (Eskiya, Glle Gile, Propaganda
vb.) ya da oyuncularinin popularitesinden yararlanan dev kadrolu filmler
(Hababam Sinifi Askerde, Vizontele Tuuba, Kahpe Bizans) medya ve reklam
gucunden de yararlanarak gisede Amerikan filmlerini devirirken, 6te yandan
popllizmden uzak kaliteli filmler istenen seyirci dlzeyine asla

ulasamamisglardir.

Ayni dénemde sansasyon yaratmayan, oyunculariyla da g6z dolduramayan
filmlerin uluslararasi yarismalarda blylk basarilara imza atmasi ilgingtir.

1990'lar Turkiye'de sanat sinemasi ve popller sinemanin ayrismaya
basladigi yillar olarak tanimlanabilir. izleyici profili dedismis, sinemacilarin
anlatilarinda belirgin  degisiklikler gb6zlemlenmeye baslamistir.  Tirk
filmlerinin teknik dizeyi dinya standartlarini yakalamis, sinemaya sinema
okullarindan yetismis editimli gencgler hakim olmaya baslamistir. Tirk
filmlerinin bultgeleri milyon dolarlik, seyirci sayilari da milyon Kisilik

rakamlara ulasmaya baslamistir.

1990'li yillar karma fonlarla, kredilerle meydana getirilen filmlere sahne
olmus, cesitli Gretim tarzlarinin i¢ ice gectigi yeni bir donem baslamistir.
Sinema sektortnln icinde bulundugu kriz, Turkiye'nin yeni adapte oldugu
finansman ydntemleriyle asilmaya calisilmis. Sponsorluk ve ortak yapimlar

yayginlastiriimis, yapimci yonetmenler piyasaya hakim olmaya baslamistir.
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Kiltar Bakanhgi’'nin destegi, Eurimages katkisi ve televizyon anlasmalariyla
olusturulan karma fonlar sinema filmi yapimina kaynak tesgkil etmeye

baslamistir.

Sinemanin yasadigi kriz, sektorl yapimcilar icin riskli bir hale getirmis,
yapimcilar daha cok televizyona calismaya baslamisglardir. Film yapmak
isteyen yonetmenler, kendi yapim sirketlerini kurmuslar, kendi filmlerini
kendi tedarik ettikleri paralarla gerceklestirmeye baslamislardir. Sinan Cetin
(Plato Film), Yavuz Ozkan (Z Film), Omer Kavur (Alfa Film), Atf Yilmaz
(Odak ve Yesilcam Film), irfan Tézim (Muhtesem Film), Ali Ozgentiirk
(Asya Film), Serif Goéren (Anadolu Film) gibi isimler kendi yapim sirketlerini
kurmuslardir. Yine bu dénemde bazi yonetmenler kisith imkanlarini
genisletmek amaciyla televizyonlara diziler, filmler ve reklamlar cekerek

sinema filmi finansmanini ayakta tutmaya calismislardir.

1990'lardaki yapimci-yonetmen kusadi ile oOnceki vyillardaki yapimci-
ybnetmenler arasindaki temel fark, sadece kendi filmlerine yapimcl
olmalaridir. Sektordeki Uretimin senede 20-30 filme indigi donemlerde
yapimci-yonetmenlerin hakimiyeti acikca gortilmustir. Halbuki eski yapimci-
ybnetmenlerden kendi filmleri disinda baska bir filme yapimci olmayan

yoktur. 7’

Yonetmenlerin kendi filmlerini finanse edebilmesinin en buylk vyarari,
filmlerin kalitesindeki artis olarak kendini g6stermistir. Turk Sinemasi'ni
tekdlze anlati yapilarina mahkim eden yapimci ve yénetmen iliskisi esasen
iktisadi bir sorundan kaynaklanmistir. Yapimci her seyden dnce bir filmi, bir
yatirrm olarak algilamis ve dodal olarak da yatinmini fazlasiyla geri
alabilmek amaciyla yénetmenin ézgurliklerini kisitlamak zorunda kalmistir.
Turkiye'de “bagimsiz yénetmen”lerin -endistriyel kosullar nedeniyle- ortaya

cikmayisi, cikarilamayisi Tlrk Sinemasi’nin yaraticiliga dair problemlerinin

77 Erkilig H., A.g.e., s.164
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o0zlinde yatmaktadir. Dikkatle gozlemlendigi takdirde, Turk Sinemasi’nda
asagl yukari son yirmi yildir éne cikan filmler, bircok teknik eksiklik
icermelerine ragmen, yine de 6zglin yapimlar olmustur. Sadece bagimsiz
Turk ydénetmenler (Serdar Akar, Zeki Demirkubuz, Nuri Bilge Ceylan, v.b.)
degil, diger yonetmenler de son derece 6zgin, kisilikli filmler yapma firsati
yakalamislardir. Hatta giseyi hedefleyen buylk prodiksiyonlar dahi belli bir
yetkinlige ulasmislar, farkli olaylara/konulara el atma cesaretini

gostermislerdir (“Propaganda” ve “Egreti Gelin” gibi).

Hic kuskusuz son yillarda (“Eskiya” sonrasinda) yapilan énemli filmlerde

televizyonun ve reklam sektdrinln etkisi yadsinamaz. Televizyonun sinema
ve Tiyatro sektorl calisanlarinin ayakta kalmasini sagladigi bir gergektir.
Televizyon onceleri, 6zglin program eksikliginden kaynaklanan nedenlerle
Turk filmlerini zaman doldurma araci olarak gérmuistlir. Bu sebeple ilk
yillarda filmlerin sadece belirli slreler igin gésterim haklari satin alinmistir
fakat zamanla Tark Sinemasi televizyonda kendi talebini yaratmis, basl
basina bir amacg bir “kusak” halini almistir. Bu noktadan sonra da televizyon
(baslarda TRT) filmlerin sahiplerinden filmlerin haklarini battndyle almistir.
Ozel televizyonlarin gelisiyle beraber Tirk filmlerinin gdsterim rekabetleri
baslamistir. Yeni vizyondan cikan filmler ile renkli veya siyah-beyaz eski
Turk filmleri kanallar arasinda bdélusdlmustir. Eski Tiark filmlerinin
satisindan gelen para, film haklarini ellerinden ¢ikaran yapimcilar tarafindan
tekrar sinema sektortne aktarilmamistir, sektortin icinde bulundugu
sermaye krizinin en ®énemli nedeni olmustur. Onceleri TRT’ye satilan
filmlerden, 1992 sonrasi 6zel televizyonlara satilan filmler arasinda parasal
farklar vardir. ilk dzel televizyonlar; Star TV ve Show TV, ¢ok genis bir Tirk
filmi koleksiyonunun ticari haklarini ellerine almislar fakat satislari yapan
kimi blyldk yapimevleri (Erman Film, Udur Film vb.) sinema sektériinden
cekilmiglerdir. Piyasada kalan bazi yapimevleri de (Erler Film vb.) televizyon
adina projeler Udretme vyoluna gitmislerdir. Sinema-televizyon iliskisi

acisindan iki énemli egilimin 6ne ciktidi sdylenebilir. Bunlardan ilki, daha
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once de bahsedildigi gibi televizyon filmleri yapilmasi icin dizenlenen
anlasmalardir. Kisa surede gekilip, bitirilen, sinema filmlerine kiyasla daha
ucuza mal edilen televizyon filmleri sinema emekcilerine kisa sireli de olsa

istihdam olanadi saglamaktadir.

ikinci egilim ise; Fransiz Camel Plus, Italyan RAI, ingiliz Channel Four gibi
kanallarin da uygulaya geldigi “6n satis” yontemidir. Bu yontemle beraber
televizyon kanallar sinema filmlerine senaryo asamasindan itibaren mali
destek saglamislar ayrica reklam, tanitim islerini de Ustlenmislerdir. “On
satis” sayesinde televizyon kanallari taze Tirk filmlerini kendilerine baglamis
olmakla kalmamiglar, yeni filmler Ureten bir slreci de tetiklemeyi
basarmislardir. Bu dénemde Kanal 6, ATV, Show TV, Kanal D ve TGRT'nin
on satis usullyle destek oldugu birgok film vardir. Yillara gore bu 1990’li
yillardan itibaren Tulrkiye'de reklam sektérli dinya standartlarini
yakalamaya baslamis, ekonomik yapidaki kokli degisimlerin de etkisiyle
ciddi bir sermaye birikimine kavusmustur. Bu sermaye birikimi zamanla
dinya standartlarinda teknik altyapi olanaklarini Tarkiye'ye kazandirmistir.
Tuark reklamcihdi; cahlsanlari, teknik altyapisi ve iktisadi glict itibariyle
degerlendirildiginde tam anlamiyla bir sektdor haline gelmeyi basarmistir.
Reklam sektérindeki goérsel altyapinin, teknik bilginin ve birikimin Turk
Sinemasi’na yansimalari olmustur. Ozellikle filmlerin promosyon ve tanitim
faaliyetlerinde reklam sektdérindn buydk katkilari olmustur. Reklam
sirketleri sinema filmi yapimciligina soyunmus, bircok Tlrk Sinemasi calisani
(ybnetmen, oyuncu, teknik ekip vb.) finansmanlarini reklam sektérinden

saglamaya baslamislardir.

1993 yilinda; reklam alaninda faaliyet gdsteren Filme-cass sirketi, sinema

yapimciligina baslamis, Serif Goren’in “Amerikali” filmine ortak yapimci
olarak katilmistir. "Amerikali”"nin gise basarisinin ardindan Filme-cass Yavuz
Turgul’'un “Eskiya” (1996) filmine yapimci olmustur. Bu iki buytk basarinin
ardindan; “Hersey Cok Guzel Olacak” (1998), O da Beni Seviyor” (2001) ve
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“Gonul Yaras!” (2005) projelerine girismislerdir. Bir diger yapim sirketi IFR,
“Tabutta Rdovesata” ve “Glnese Yolculuk” filmlerini gerceklestirmis, Atlantik
Yapim “Ka¢ Para Kacg”i, Haylaz Production “Herkes Kendi Evinde”yi, PTT
yapim sirketi de “9” adli filmi finanse etmislerdir. Sektérdeki sermaye
birikimi artisiyla beraber, reklam ve televizyon yapimcilari stidyolari,
platolari yenilemislerdir. TEM, ATA stlidyolari, Taksim Platosu yenilenmistir.
Antalya’da Tekfen Holding blinyesinde “Antalya Studios” aciimistir. Reklam
gelirleri 6nde gelen film stidyolarindan Fono Film Yeni Lale Stidyosu, Safak
Film Stidyosu ve Sinfekt; laboratuarlarini yenilemisler, ginimiuz
teknolojisine uygun donanimlara ulasmislardir. ’® Sinan Cetin’in Plato Film’i
hem sinema sektériine yaptigi yatirmlardan hem de teknik kapasitesi
bakimindan &nemlidir. Son dbénemde “Okul” ve "“Pardon” filmlerinin
yapimciligini Ustlenen Plato Film, reklam (ve miuzik klibi) sektériinde payina
disen pastayl sinemaya aktarmakta, kisa ve uzun metrajh filmlere destek

olmaktadir.

GlUnumuz sinemasinin, Kkalitesine, 06zgunligline ve yapisal dederlerine
baktigimizda, bunun en bas sebebi olarak, dijer sektorlerde de gelisen gok
disiplinli yapiya gosterebiliriz. Turk Sinema sektériinde, varlidini ortaya
koydugu andan itibaren yasanan gelismeleri genel hatlariyla inceledigimizde
sire gelen calkantilar ya da Amerika gibi sinema pazarinda devlesmis
Ulkelerin sektdrlerinden geride kalmasinin sebebini ge¢ kalmis bir cok
yonltlige badlayabiliriz.  Ekonomik vyetersizliklerin  disiplinler arasi
calismalari engelledigi gercedi ortada olsa da ekonomiyi yeni fikirlerin

canlandirdigi dislincesi de atlanmamahdir.

Universitelerde teknik ve pratik anlamda sinema dallarinin gelistirilmesi,
Sinan Cetin gibi yapimci ydnetmenlerin sinema okullari acmasi, sinema
alaninda vyayinlanan kitaplarin, cgevirilerin artmasi ve bunlara benzer

gelismelerin hiz kazanmasi, sinema seyircisinde ayni hizda olmasa da bir

78 Erkilig H., A.g.e.,s.176
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degisim vyaratmis ve bilinglenmesini saglamistir. Bu bilinglenme film
tlketicilerinin beklentilerini de etkilemistir. 61. Cannes Film Festivali’'nden
en iyi yonetmen 6dulind alan bagimsiz yonetmen Nuri Bilge Ceylan gibi
ybnetmenler uluslararasi arenada Urunlerini sergileyebilmisler, Tlrk
izleyicilere sanatsal filmleri benimsetmisler ve gelecekte gerceklesecedini
dlisindigim sinemasal Urinlerde sanatsal kaygilara dismenin zeminini

hazirlamislardir.
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3. Bir Ticari Uriin Olarak Sinema Filmi

Sinema sektorl, tipki diger sektorler gibi, ticari sistemle calisan ve ana
amaci kar etmek olan bir endistridir. Bu endistrinin ortaya koydudu Urin
sinema filmidir. Bir Grlin, ondan beklenen tim faydalan kapsayacak bicimde
fiziksel, ekonomik ve psikolojik unsurlarin bir araya getirilmesiyle olusur”®
fakat bu genel tanimin yaninda pazarlama bigimlerine gére farkli bigimler

alir.

Sinema filmlerini g6z 6ntne aldigimizda, bu Urinin bircok kategoriye
girebildigini goririz. Sinema filmleri, sinema gostericilerine sunuldugunda
endistriyel bir mamul olurken, sinema salonlarindan nihai tilketiciye
sunuldugunda bir tiketim mali olur. Yine tliketim mallar igerisinde, sinema
salonlarinda gosterildigi zaman, sinema filmi bir hizmet ya da soyut arin
olurken, video, vcd ya da dvd olarak nihai tliketiciye sunuldugunda dayanikli
ve bedenmeli mal kategorisine girer. 8 Her sinif kendi pazarlama teknikleri
cercevesinde ilerlese de Urin adi tek oldugundan birbirlerinden de
etkilenirler. Bir filmin gise basarisi, film gdsterimden cekildikten sonra video,
vcd ve dvd satislarini etkiler. Ayni sekilde sinema filmi, endustriyel bir
drtnken dagitim ve hazirlanma basarisi, bu mamulin tiketim Urindne

donistigiande gisedeki etkinligini etkileyecektir.
3.1. Sinema Filminin Elemanlari

Sinema filmlerine bir Grin olarak baktigimizda her giin tikettigimiz kolayda
mallardan c¢ok uzak bir noktada gibi go6zlkirler. Fakat yine de vyeni
gelistirilecek herhangi bir Grinin yapim sirecine bakacak olursak ¢ok fazla
farkla karsilasmayiz. Ornedin piyasaya yeni siiriilecek olan bir cikolatanin
gecirecegi evreleri sinema filmleri de gecirir. Yeni Grin igin fikirler toplanir,
bu fikirler arasindan elemelere gidilir, konsept gelistirilir, ticari analizler

yapilir, mamul olusturulur ve bu mamul Pazar testleriyle birlikte piyasaya

79 Mucuk ismet, Pazarlama ilkeleri, Tiirkmen Kitabevi, istanbul, 2004,s.125

80 Mucukismet,A.g.e.,s.127-128
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sunulur. 8

Tabi ki sayilan basliklar altinda gerceklestirilecek faaliyetler
farkhdir ve bu farkhliklarin basinda urtn yapi taslari gelir. Sinema filmleri
blinyesinde hammadde olarak sadece somut Urlnleri barindirmazlar. Aksine
icerigindeki  dederi  ¢ogunlukla dislinsel elemanlardan ve Kisi

performanslarindan alir.
3.1.1. Oyuncular

Oyuncular, bir sinema filminde c¢odunlukla en g6z oninde bulunan
elemanlardir. Bunun icin bu insan grubu sinema filmlerinin ne énemli unsuru
sayllir. Bu grup, duygulu, dirist veya asadilik ya da koétd tiplerin bile
seyircinin ilgisini ve dikkatini cekmesi gerektiginden cekici insanlardan
olusur. Bunun icin bu Kkisilerin secimi bir film yapiminin icerdigi diger
etkinlikler kadar tizlikle yapilir ve bu titizlik beraberinde birgok sorunu

getirir.

Daha o6nce de bahsettigimiz gibi, 1960’lardan glinimize kadar oyuncunun
énemini ve yerini anlatan tanimlar dedisiklige ugramistir. Pek ¢ok yapimda
zirvedeki iki ya da (¢ oyuncu yalnizca yonetmeni dedil, ayni zamanda
yapimclyl ya da yapimci firmayi, dagitimciyr ve goésterimciyi de ilgilendirir.
Sonug olarak her biri secim konusunda séz sahibidir. Pek cok &rnekte
oldugu gibi bir film afisine yazacagi bazi isimler olmadikga gdsterimciye
satilamaz. Belki y6netmen yepyeni bir oyuncunun basroli mikemmel
bicimde oynayabilecedinden emin olabilir, ama gosterim kosullarini disliinen
yabanci s6z konusu oyuncunun iyi hasilat getirmesiyle ilgilenecektir. Yeni bir
oyunculari halka satmak hem mesleksel ilerleme, hem de film acisindan
para ve zaman alir. Yeni oyuncu gugli bir dyktude génulleri fetheden bir rol
almadikga seyirci onu kolay kolay benimseyemez. Bunlarin sayisi da pek ¢ok
degildir. Ancak vasat bir filmi bile kurtarabilen birkac¢ kadin ve erkek oyuncu
vardir. Bunlar gerekli ve yeterli nedenlerle gercek ve nadir yildizlardir.

Gereken tim niteliklerin birlesimine sahiptirler; genellikle fiziksel olarak

81 Mucukismet,A.g.e.,s.134-135
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cekicidirler, gucla kisilikler sunarlar, “kamera tarafindan sevilirler” ve rol

yapabilirler. &

Birkac kuraldisi 6rnedi saymazsak bu starlardan iki ya da tglnin adi strekli
afislerdedir ve bu durum reklam dlinyasi acisindan da olumlu bir gelismedir.
Eder sinemasal bitlnlik ve bedeni herhangi bir bicimde saglaniyorsa filmin
tim dramatik gereksinimleri de karsilanabilir. Kimi zaman, belirsiz ve zayif
bir senaryodan miuthis bir bomba ortaya cikarma girisimindeki yapimci,
kadrosunu starlarla doldurabilir. Bunlarin pek c¢ogu klicik rollerde, filmin
basrol oyuncularini desteklemek cabasi ylzunden aldiklari parayl hak eden
stslerdir. Ancak bu her seferinde yalnizca izleyicinin dalaverenin farkina
varmasina sebep olacaktir.®® Gergekten iyi ve etkileyici filmler bdylesi
aldatmacalara gereksinmez. Basarili ve iyi filmler Gnli oyuncularla degil iyi

oyuncularla yapilmistir.

Bu ylzden bir yildiz oyuncunun getirilerine ragmen kimi zaman, alisilmadik

A\Y

niteliklerdeki filmlerde “ yeni ylzlere” gereksinim duyulur. Siphesiz ki
taninmis oyuncular oynadiklari her role kisiliklerini tasirlar. Yeni oyuncular
da perdede yorumladiklan kisilere kendi kisiliklerini yansitirlar, fakat daha
6nce bu yuz ile tanismamis izleyici igin bu yeni oyuncular oynadiklari
insanlarin gergekgi betimlemeleri olur. Bu dogdallik filmin ¢ikis noktasi igin
basari anlamina gelebilir. Bu yeni ylzler cogu kez kariyerlerini basaril
bicimde surdurtrler ve perdedeki Kisilikleri taninmis starlarinki kadar

belirginlestirirler. 8

Oyuncularin niteliklerini yaninda yaptiklan ise de dedinmek gerekir. Bir
sinema filmini oyuncunun adi kadar rol kisisi hatta rolu ilgilendirir. Rol, taklit
Uzerine kurulu bir tanim olsa da sinemadaki rol taklitten uzaklastikga filmi

basariya goéturir. Ayni sekilde tiyatro oyunculuguna bakilacak olursa

82 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, Sinemada Yonetmenlik, Oyunculuk, Kurgu, Doruk Yayimcilk,
istanbul, 2004,s.28.

83 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e.,s.40

84 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e., s.39
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oradaki rol kavrami, kavramin icerigine daha uygundur. Oyuncular
sinemada sahnedeki gibi davranirlarsa sinema filminde edgreti duran bazi
sahneler meydana gelecektir. Bunun sebebi olarak, izleyicinin oyunculuktan
neler algiladigi goésterilebilir. Bir tiyatro oyununda izleyicilerin olaylari tam
olarak anlamasi icin abartili oyunculuk sahnelenir. 8 Kisi, durumu ancak bu
sekilde algiladigindan oyunculugu yadirgamaz. Fakat sinema filmlerinde,
Ozellikle kamera hareketlerinin gelistirilmesinin ardindan oyunculuk
dogalliga giderek daha cok yaklasmistir. Oyuncu minik ve dogal oynamak
durumunda kalmistir, aksi seyircinin filmi kalite olarak olumsuz

dederlendirmesine sebep olmaktadir. 5°

3.1.2. Senaryo

Gergeklestirilmesi dusundlen film projesinin en temel kismi senaryo
asamasidir. Senaryonun temelini, aktarilmak istenen fikir olusturur.
Oncelikle bu fikir ile ilgili olarak bir arastirma evresi tamamlanir. Bu
arastirma siurecinden sonra fikirden ortaya c¢ikan hikayenin kagida
aktarilmasi asamasina gelinir. Senaryo asamasi tim filmin en kiguk
ayrintisina kadar aktarildigi bélimdir. Hem yapim oOncesi hem de yapim

sirasinda eklemeler ve cikarimlar yapilabilecek bir tarzda hazirlanir. ®’

Senaryo dedisime acik olsa da, temelleri hep yerinde kalacaktir, bu da
yapim sonucunda c¢ikacak Urtine bir dedger katacaktir. Bu dederi belirleyecek
kriterleri basinda konu gelmektedir. Konu, Urin ortaya ciktiktan sonra onu
hangi sinifa sokacagina, hedef kitlesinin ne olacagina ve bu dogrultuda nasil

bir pazarlama stratejisi izlenecedine karar veren bir 6Jedir. Bir diger kriter

85 Berlin Devlet Oyunculuk Okulu Ogretim Gérevlileri, Cev: Leyla Serdaroglu, Oyunculuk El Kitabi, MitosBoyut
Yayinlari, istanbul, 1994, s.23.

86 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e.,s.41

87 Giirer Mert, Sinemada Anlam Yaratma Araci Olarak Ozel Efekt, Yiksel Lisans Tezi, Kocaeli Universitesi, Kocaeli,
2006, s.42.
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ise yazim teknigiyle ilgilidir. Her ne kadar atlanan bir basamak olarak
gbzlikse de senaryo yazim bicimi ve kaynak secimi, filmin basarisi — seyirci
beklentisi koprisiinde cok dnemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda tiyatro
oyunu, roman ve 6zgln senaryo olmak utzere film malzemesi olarak (¢ ana
kaynaktan sdz edilebilir. Bunlardan ilki sahne dekorunun disina c¢cikmanin
Otesinde de sorunlar yaratir. Ne kadar iyi gergeklestirilmis olursa olsun
gercek bir filmden ¢ok oyun olarak kalir. Roman ve 6zellikle beyazperde igin

azilmis 6zgln senaryo asil kaynaklardir.

Film oykulerinin ¢ogu romanlardan uyarlamadir ve bu tir bir calisma
uyarlayici yazari birgok farkl ve zor sorunla karsi karsiya birakir. Ortalama
bir roman ortalama bir film 6ykisliinden ¢ok daha uzun oldugundan iyi bir
secim ve genis capta kesmeyi gerektirir. 8 Gercekte yazar ve ydnetmen
birlikte kitabin karakterlerini, konusunu ve temasini inceleyerek roman
yazarinin séylemek istedigini en iyi ornekleyen boélimleri segerler. Segimler
yapildiktan sonra bu bélimler uygun bir bicimde siralanir. Derlenen

bélimleri uyumlu ve eksiksiz bir butine donistlirmek icin gerekli baglantilar

yapilir.

Film malzemesini Uclincl kaynadginda 6zgin film senaryosunda da kesip
bicme sorunlari s6z konusudur. Birgcok sahne gereginden uzun yazilmistir ve
yonetmen izleyicinin dikkat sliresinin daha dogrusu sabrinin sinirlarinin gok
iyi farkinda olmalidir. Geveze bir sahne, izleyiciyi yalnizca bu sahneden degil
filmin timinden sodutabilir. Yitirilen ilgiyi yeniden kazanmak zordur.
Senaryodaki gereksiz agiklamalar izleyicinin kavrama yetisine glivenilmedigi
anlamina gelir ve higbir izleyici ukalaca konusmalarla asagilanmaktan

hoslanmaz. %

88 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e.,s.19.

89 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e.,s.20.
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Konuya 6nem veren yazarlar genellikle eylem zerinde c¢ok dururlar,
eylemden anladiklari ise perde Uzerinde siddetli devinimlerdir. Oysa hareket
izleyenin belleginde kalmalidir. Karizmatik oyuncularla oynan goérece
yumusak sakin bir sahne seyircinin belleginde hig de isinamadigi kisilerle

oynanan siddet gdsterilerinden daha kalicidir.

Ozellikle film makul miktarda parayla ve kisa siirede yapilacaksa uygulama
ve yapim sorunlarl agisindan senaryo birkac yonuyle irdelenmelidir. En
6nemlisi karakterlerin sayisidir. Belli bir zaman cizelgesi sinirlari iginde rol
sayisi ne kadar artarsa hepsini gelistirmek icin o kadar az zaman kalir.
Bircok filmde az sayidaki basrollere gereken énem verilirken yardimci roller
kendi hallerine birakilirlar. Sonug bitlunliguni bozan ici bos karakterler ve

basmakalip bir film olur. *°

3.1.3 Yonetmen

Turk Dil Kurumu’na goére ybénetmen, bir kurulusu ydénetme yetkisi olan
kimse, mudur, direktérdiir. Bu terimin genel olarak cagristirdigi anlam,
tiyatro ve sinema oyunlarinda oyuncularin rollerini daditip oyunu
dizenleyen, metin, yorum, dekor, muzik vb. 0&geler arasinda birlik
saglamaya calisan kimse, rejisérdir. °' Yénetmen, oyunun kurucusudur,
sinema 6deleri goéz 6niline alindiginda her birleseni inceler ve diizenli bir yapi
haline getirir. Diger is birimlerinde oldugu gibi, sinema yodnetmeni de,
amaglarini, uzun ve kisa vadedeki is planini, politikalarini ve stratejilerini

belirler ve bunlari teknik, beseri ve kavramsal becerileri ile harmanlar. 2

90 Dmytryk Edward ve Dmytryk Jean Porter, A.g.e.,s.23.
91 http://tdkterim.gov.tr/bts/?kategori=veritbn&kelimesec=346747 , Erisim tarihi:11.04.2009

92 Mucuk ismet, A.g.e., s.142-143
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Yoénetmen, metni secer ve yorumlar, oyunculari belirler, dekor ve muzik gibi
konulari diizenler, teknik ekibi koordine eder ve film yapimcilari ile isbirligi
yaparak filmi olusturur.

GUnUimuz sinemasinda ydnetmenin bu anlaminin yani sira yeni bir tanim
daha ortaya cikmistir. “Author” diye adlandirilan yénetmenler, bir filmin

yapimciliindan senaryosuna kadar olan her islemi kendisi stlenir.

Bu kavram Tirkiye'de de kabul gérmustir. Author diye adlandirilan kisiler
Ozellikle yonetmen filmleri olarak bilinen 6zgin yapimlarin yénetmenleridir.
Turkiye'den Nuri Bilge Ceylan, filmlerinde yazim, yapim, yénetim ve hatta

oyunculuk gorevlerini tstlendigi icin author kavramina iyi bir 6rnektir.

3.1.4. Ozel Efektler

Ozel efektler, film prodiiksiyonundaki sira disi teknik yollarla elde edilen
genis bir gérsel yelpazeyi kapsar. °* Ozel efektler genellikle istenilen
sonucun normal yollarla elde edilmesinin fazla pahali, fazla tehlikeli ya da en
basitinden imkéansiz oldugu durumlarda kullanilir. Genel tanim orijinal film
cekiminin yapilmasindan hem &éncesinde, hem de sonrasinda yaratilan tlrde
efektleri kapsar. Cekim yapilirken kamera 6nlinde yaratilan ilk efekt tara
genellikle mekanik efektler olarak bilinir ve sette mekanik olarak yaratilan
cesitli olay tirlerine isabet etmektedir. Bu grup yagmur, kar ve sis gibi
dogal olaylarin yaratiilmasi ve her tir ve buyldklikteki yangin ve
patlamalarin prodiksiyonu ve maketlerin, robotlarin ve gergcek boyuttaki

modellerin, 6zenle hazirlanmis makyaj efektlerin kullanimini kapsamaktadir.

izledigimiz bircok film ilgi geker, izleyiciyi ekran basinda tutar. Bu ilgiyi

saglayan o6delerden biri de, filmin gercgekligini ve inandiriciligini arttirmak

93 Foucault, Michel (1969), "What is an Author?", in Harari, Josué V., Textual Strategies: Perspectives in Post-
Structuralist Criticism, Ithaca, NY: Cornell University Press, 1979, Erisim:
http://en.wikipedia.org/wiki/Author#cite note-foucault-2 , Erisim tarihi:08.05.2009

94 Gdurer Mert, A.g.e., s.30.
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icin kullanilan 6zel efektlerdir. Ilgi cekici sahnelerden olusan bir film
seyretmek, izleyici igin heyecan vericidir. Uzaylilar istilalari, robotlarin sehri
harabeye ceviren kavgalari, sokaklarda silahli kovalamacalar vb etkileyici
sahneler sinemanin gelisim slreci ile beraber ilerlemistir. Teknolojik
gelismeler ve bireyin hayal glcl sinir tanimayan bir dinyaya dogru izleyiciyi
strikliyor. Eglence sinemasi, 6zellikle Hollywood sinemasi yapim kosullari,
filmlerinin konulari ve seyirci sartlan ile bilgi toplumunun sosyo-kdiltlrel
durumunu hem etkilemis, hem de aktarmistir. Dijital cagin getirilerinden biri
olarak o6zel efektler, film yapiminda giderek ilgi yatarmis ve toplum

tarafindan bilyulk oranda kabul géormustar.

Ozel efektler, sinema sanatindaki gelismelerle paralel ilerler, inandiriciligi ve
gorsel zenginligi arttirirlar. Bir filmin ilgi cekiciligi saglamasinda sadece 6zel
efektler degdil oyunculuk, miuzikler, senaryo vb. faktorlerin bir arada
dederlendirilmesi ile saglanir. Teknolojik gelismelerin sinemadaki en 6nemli

ve en etkili yansimasi ézel efektlerdir. °°

Bir filmdeki Ozel efekt, ekonomik olarak imkansiz olan ya da gergek
nesnelerin kullaniminin ¢ok tehlikeli oldugu bir durumda, gercekgiligin bir
yanilsamasini yaratmak amaci ile kullanilan herhangi bir teknik ya da

cihazdir.

Ozel efekt calismalar ¢ temele dayanir: 1) Filmin sirekli olarak (pes pese)
cekilmesi gerekmez, her bir gekim ayr ayr gergeklestirilebilir. 2) Cizimler,
resimler ve maketler gergcekmis gibi goérintilenebilir. 3) Go&runtiler

birlestirilebilir®

1900'lG yillarin ortalarindan itibaren bilgisayar destekli sinema teknolojisi,

canlandirmayi ve efektleri daha esnek hale getirmistir. Artik bilgisayar daha

95 Gurer Mert, A.g.e., s.32.

96 Gdurer Mert, A.g.e.,s.31.
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6nce elle gergeklestirilen bircok islemi tek basina ve ayni anda
gerceklestirebilme kapasitesine sahip olmustur. Bu ydnden de sinema

giinimizde yaraticihdin ve gelisimin en énemli gdstergesi konumundadir. 7

3.2. Sinema Filmi Elemanlarinin Birlestirilmesi

Sinema filmleri diger butln ticari Grinler gibi hammaddelerinin islenmesi
sonucu olusur. Dlnya sinema pazarinin %90’ 1in1 elinde tutan Amerikan
sinema sektorinde film yapim bltgelerini géz 6nliine aldigimizda yukarida
saydigimiz hammaddelerden oyuncular bu bitgenin %25'ini, yénetmen
%10’'unu, senaryo %10’unu , teknik ekip ve 06zel efektler ise geri kalan

kismini olusturur, %8

3.2.1. Fikri Gelistirme Asamasi

Bu asamada sinema filminin ana yapimcisi hammaddeleri olusturan 6gelerin
tercihlerini yapar. Bu secimlerdeki en ©Onemli unsur kuskusuz ki
finansmandir. Bu asamanin icinde bulunan senaryo yazari, yénetmen,
oyuncular, teknik ekip, vs. genellikle finansman konusu belli olmadan
projenin icinde yer almazlar. Bir sinema filminin gelistirme asamasi alti

aydan bir yila kadar olan zaman dilimi icerisinde gergeklegir. *°

97 Gdurer Mert, A.g.e.,s.32.

98 Yavuz Omer, Sinema Filmi Pazarlamasi ve Iletisim Stratejileri, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi,
Istanbul, 2004,s.13

99 Yavuz Omer, A.g.e., s.13
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3.2.2. Prodiiksiyon Oncesi Asamasi

Prodiksiyon o6ncesinde (pre-production) ilk olarak yaratici ekip olusturulur.
Cekim yerleri, ¢ekim metinleri, ¢ekim listesi ve tasnifi islemleri
gerceklestirilir. Bu asamada artik medya da isin igindedir. Iki ile dért ay
aras! kadar zaman alacak bu sirecte, filmin hayata gecirilecegi medyaya
bildirilir.

Bu asamada filmin yapimcisinin aklindaki en &nemli soru, filmin
maliyetlerinin nasil karsilanacagidir. Film stldyolari en az maliyetle
maksimum yapi1 kalitesi ister, bu vylizden fikir gelistirme asamasinda
tasarlanan filmde kimlerin oynayacadi, kostimlerin nasil olacadgi, c¢ekim
mekanlari gibi kararlar degisiklige ugrayabilir. Prodiksiyon yoOneticisi, bitln
teknik ve yobnetim anlamindaki her konudan sorumlu kisidir, bltceleme ,
cekim vyerlerinin tespiti gibi konularda karar vererek ekibin stidyonun
harcadigi paray! dogru yerlere ulastirip ulastirmadigini kontrol eder ve film

olusturmada daha gercekgi kararlar alir.

Produiksiyon ydneticisi, maliyetleri “cizgi Ustl” ve “cizgi alti” olmak Uzere
ikiye ayirir. Yonetmen, starlar ve vyapimcilarin Ucretleri ¢izgi st
maliyetlerden kabul edilir. Eger film, bir kitaptan uyarlama ise bu kitabin
haklari icin 6ddenen para da bu maliyetler kapsaminda dederlendirilir. Set
kurulum maliyetleri, transfer Ucretleri, konaklama masraflari ve filmde rol
alan diger oyuncularin lcret ve masraflari gizgi alti maliyetler olarak kabul
edilir. Film icin kullanilacak muzikler igin 6denecek telif haklari da bu
maliyetler icinde yer alir. Filmin gostericiler icin codaltilmasi, film igin
harcanacak reklam ve diger tutundurma faaliyetleri icin harcanacak

masraflar negatif maliyetler olarak adlandirihir, 1

100 Yavuz Omer, A.g.e., s.14
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3.2.3. Prodiiksiyon Asamasi

Prodiiksiyon asamasinda senaryonun film haline getiriimesi sadglanir.
Bdylece yapilan gekimler sonucu filmin negatifi olusturulur. Bu asama bir
bucuk ay ile Gic ay arasinda dedisen zamanlarda gerceklesir. Sinema filminin
ana yapisi bu asamada olusturulur. Bu ana yapiya prodiksiyon sonrasi
asamada bazi eklemeler yapilabilir. Yine de bu asama urintn somutlastirma

siirecini tanimlar ve yapim sirketlerini 6n plana gikarir. %

Film prodiksiyonlari her ne kadar yénetmenin bir Grina olarak goérilse de
aslinda bu boyle dedildir. Fotograf yonetmeni film hiyerarsisinde en énemli
pozisyonlardan biridir. Cekim atmosferinin nasil olacagi, goérsel acidan
cekimin nasil yapilacagi gibi bircok sorun cevabini bu kisi verir ve yonetmen
ve film yapimcisi ile birlikte filmin serliveninde en basindan beri yer alir.
Yénetmen asistani, 1sik ekibi, set sorumlulari, oyuncular ve daha bircok ekip

tiyesinin hazir bulunmasiyla ¢cekimler tamamlanir ve senaryo filmlestirilir. 1%

3.2.4. Prodiiksiyon Sonrasi Asamasi

Prodiksiyon sonrasinda (post-production) filmin montaji yapilarak en son
haline getirilmesi saglanir. Burada muzik, ses ve goriuntl efektleri eklenerek
filmin yayinlanabilir son hali olusturulur. Prodiksiyon sonrasi asamasi doért
ile sekiz ay arasinda bir slireyi kapsayabilir, bu zaman dilimiyle birlikte bir

filmin yapimi bir yila yakin bir stire almis olur.

Montaj konusunda ise isin uzmanlar kullanilir. Filmin son hali her zaman
yonetmenin istedigi gibi gerceklesmez. “Rating” kuruluslarindan istenen
rating dederlerini saglamak icin bazi sahneler filmden cikarilabilir. Editor,

filmin kurgusunun vyaparken uzun c¢ekilmis sahneleri kisaltabilir veya

101 Yavuz Omer, A.g.e., s.15

102 Yavuz Omer, A.g.e., s.16
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tamamen c¢ikarabilir. Hatta test gdsterimlerinden sonra bile filmlerin bazi

sahnelerinin yeniden kurgulandigi gérilmektedir.

Muzik, bir filmin vazgecilmez unsurudur. Genellikle film muzikleri o film igin

6zel olarak seslendirilir. 193

Besteciler genellikle filmin en basindan itibaren
isin icinde olmak isterler. Bunun amaci, filmin havasini yakalayabilmek ve
filme en uygun muzigi besteleyebilmektir. Fakat genellikle besteciler film
tamamlandiktan sonra ise alinmaktadir. Bu moduzikler filmin gdsterime
girmesiyle birlikte “soundtrack” albimu olarak muzik marketlerde satisa
sunulurlar. Boylece filmin tutundurma calismalarn igin yeni bir kanal
bulunmus olur. Bu kanali en verimli sekilde kullanmak isteyen film
yapimcilari, film mdadziklerini genellikle GnlG kisilere yaptinr veya Uunlu

kisilerce seslendirilmesini saglar.

Filmin c¢ekimleri sirasinda kaydedilen genel olarak diyaloglardir. Bunun
disinda kalan butlin sesleri, ses mihendisleri prodiksiyon sonrasi asamada

gergeklestirirler, 1

3.2.5. Sinema Filmi
Sinema, 1890‘larda Lumiére kardeslerle birlikte “cinematographe”
kelimesinin kisaltilmis halinden dogmustur. Anlam olarak ise antik Yunanca

hareket anlamina gelen “kinema” sézctigini kendine anlam edinmistir. *°°

Teknik olarak bakacak olursak, sinema “Gorintd Israrciligi” prensibinden

dogmus olup, sabit resimlerin arka arkaya gosterilmesiyle, bu resimlerin

103 Yavuz Omer, A.g.e., s.16
104 Yavuz Omer, A.g.e., s.17

105 Sayin Ali Fasih, Teoride ve Pratikte Interaktif Sinema ve TV, Yiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi,
Istanbul, 2007,s.5.
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hareketli olarak algilanmasidir. Bu acidan sinema, hareket eden resimler
olarak adlandirilabilir. Oyle ki, Amerika Birlesik Devletlerinde sinema
kelimesinden ziyade hareketli resimler olarak adlandirilan *moving pictures”

ya da daha kisa olarak “"movie” tercih edilmektedir.

Bugilin sinema kelimesi, hem hareketli resimlerle yapilan sanat dalina, hem
bu sanatin yapilmasini sadglayan endlstriye, hem de gosterim vyapilan

salonlara karsilik gelir. 1%

Sanatsal anlamda bir sinema filmi, diger sanatsal alanlardaki yapitlar gibi
rahat tarif edilemez. Bunun sebebi olarak yapisinda birgok sanat dalini
barindirmasini sayabiliriz. Tasarim, mimari, heykel, resim, grafik, roman,
drama, 6ykul, siir, dans, muzik gibi sanat dallari, kismen ya da tamamen
sinemanin icerisinde bulunur. Bu sinemayi, catisi altinda bitin sanat
dallarini toplayan bir meta sanat dali olarak gdsterse de, tiyatronun da
benzer durumda oldugunu sodylemek yanlis olmayacaktir. Her ne kadar
sinema ve tiyatro ortak o6zellikler tasisalar da uygulamayla birbirlerinden

ayrilmaktadiriar. 1%’

Yukarida sayilan niteliklerinden 6tlrd “sinema sanati, kiglk bir rastlantisal

aksiyon Uzerinde ifade edilemeyeni yer dedistirmeler yoluyla ifade ederek
insanoglunu bilingli bir farkina varma noktasina dogru gétirmenin bir yolu
gibi gézikmektedir.” “Sinema, 6teki sanatlarin mirascisidir. Sinema yeni bir

sanattir, bir eglenti aracindan daha fazla bir seydir.” 18

Bir ticari Grtn olarak sinema filmi ise; icerigiyle, tiketicisini ve dolayli olarak

karint maksimum kilmak isteyen, raf émri kisa olan, ismiyle ya da oyuncu

106 Sayin Ali Fasih, A.g.e., s.6.
107 Sayin Ali Fasih, A.g.e., s.9.

108 Bingél Canel, Sinema ve Terapi “Veniis'iin Cicek Sepeti, Yiiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, Istanbul,
2006, s.6.
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veya ybnetmen gibi popller kisilerle her seferinde yeni bir marka olusturan

bir mal ve hizmet bileskesidir. °°

3.3. Sinema Filmlerinin Cesitleri ve Etkinligi

3.3.1. Komedi Filmleri

Sinemanin ilk yillarindan itibaren komedi filmleri halk tarafindan ¢ok talep
edilen bir tir olmustur. Sessiz film déneminde daha ¢ok mimik ve jestlerin
vurgulandigi glling hareketler ortaya konuyordu. Daha sonra durumlardan
dogan guldirid bu filmlerde kullanilan en temel 6gelerden biri halini almistir.
Bir diger unsur da gercekistlculiagin kullanildigi, kurulu dlzenin

sagmaliklarinin sergilenmesidir. '*°

Komedi tarzindaki filmler, genellikle blylk butceli filmler degillerdir. Bu
yluzden vizyona giriste 6nce az sayida sinema salonunda gdésterilir. Daha

sonra gdsterim yer sayisi taleplere gére artar. *!!

3.3.2.Bagimsiz filmler

Bagimsiz filmlerin en 6nemli 6zelligi yapim maliyetlerinin dislik olmasi ve
konular itibariyla buyldk sirketlerin riskli kabul ettikleri alanda vyer
almalaridir. Bu tldr filmlerin pazarlama faaliyetlerinde en &nemli vyeri
festivaller ve o6dualler tutar. Tanitim bu tur filmlerin pazarlamasinda

kullanilan en énemli tutundurma yoludur.

Son yillarda Amerikan sinema pazarinda bagimsiz Amerikan sinemalarinin

giderek artan bir agirlikta yerini aldigini gérmekteyiz. Geng Amerikalilar ve

109 Yavuz Omer, A.g.e., s.50.
110 Yavuz Omer, A.g.e., s.60.

111 Yavuz Omer, A.g.e., s.61.
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sehirde yasayan sinema izleyicileri dev butcgeli filmlerin artik ayni seyleri
tekrarlanmasindan sikilmis durumdadirlar. Blyuk stldyolar ¢ok para
harcadiklari filmlerin basarili olmasi icin artik risk almaz duruma ve basari
kazanmis isleri tekrarlar duruma gelmistir. Bagimsiz yapimcilar ise bu
konuda daha o6zglrdlrler. Ve ylkselen seyirci talebine karsi daha rahat

cevap verebilmektedirler. 112

Amerikan bagimsiz filmleri icin gorilmektedir ki festivaller ve farkliliklarin
seyirci tarafindan bedenilmesi buyiuk énem tasimaktadir. Bu tlr filmler icin
saygin festivallerde yer almak ve bu festivallerin sagladigi genis medya
destegdini elde etmek filmin pazarlamasinda blylk énem tasimaktadir. Aksi
takdirde dusilk bitceli bagimsiz bir filmin milyonlarca dolarlik reklam butcesi

olan biiylik yapimlarla rekabet edebilmesi zordur. '

3.3.3. Yonetmen Filmleri

Sinema filmi yénetmenleri, hem kendi tarzlarini ortaya koymak hem de film
yapim sirasinda dodgan olasi sikintilarin yonini dedistirmek igin, film yapim
surecinde birkac gb6revi birden (Ustlenerek filmlerini olusturabilirler.
GUnlimuzde “author” olarak adlandirilan bu ydntemler, basta senaryo ve
yonetim olmak Uzere yapimcilik hatta oyunculuk vazifelerini Ustlerine

alirlar.tt*

Yonetmen filmleri, yonetmenin tanindigi cografyaya ve film gekim teknik ve
tarzina gdre prodiksiyon maliyetleri adina farklilik gdsterir. Bu film tard,
badimsiz filmler gibi sanatsal acidan zengin bir yapiya sahip olsa da

maliyetler konusunda ayni seyi séylemek her zaman icin dogru olmaz.

112 Yavuz Omer, A.g.e., s.63.
113 Yavuz Omer, A.g.e., s.567.

114 Erisim: http://en.wikipedia.org/wiki/Author, Erisim Tarihi: 15.04.2009.
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Yonetmen filmleri, tanitim 6desi olarak baslica yonetmenin ismini kullanir.
Zamanla kendi kitlesini yaratmis bu ydnetmenleri seyircileri, ydnetmenin ve
filmlerinin takibini yaptigindan sinema filmi tutundurma faaliyetlerini diger

turler kadar etkin kullanmaya ihtiyag duymazlar.

3.3.4.Belgesel filmler

Belgeseller sinemanin ortaya cikisindan bu yana var olmus ve bu alanda
calismalara her zaman énem verilmistir. ilk belgesellerde amag insanlarin
goremedigi vyerler ve toplumlar hakkinda bilgi edinmesine yo6nelik
calismalardir. Belgeseller pazarlama acisindan bagimsiz filmler ile benzerlik
gobsterirler. Bu tarz filmler icin de festivaller ve dduller 6nemlidir ve tanitim

oncelikle uygulanan tutundurma faaliyeti olarak kullaniimaktadir. **°

3.3.5.Macera filmleri

Macera filmleri Urin olarak ses ve gorsel efektlerin yogun olarak kullanildidi,
seyircinin bu yolla etkilenmeye calisildigi, yiksek yapim maliyetleri olan
filmlerdir. Bu tlr filmlerin tutundurma faaliyetleri icin ayrilan para diger
tirlere gore daha fazladir. Ve ozellikle reklam kampanyasi yogun olarak

kullaniimaktadir. %

Macera filmlerinin pazarlama kampanyalar bliytk ve dider filmlere gore
hedef kitlesi daha genis olmaktadir. Cunkd bu tarz filmlerin yapim
maliyetleri kullanilan ileri teknoloji, ses ve goérinti efektlerinin fazlalig
dolayisiyla ylksek olmaktadir. Yapim maliyeti yiksek olan bu gibi buylk
projelerin de gise hasilatlarinin yliksek olmasi gerekir ki karli bir yatirim
olarak gergeklessin. Bu ylzden bu gibi yapimlarin reklam ve tanitim

kampanyalari oldukca ylksek tutularak hedef kitlenin film hakkindaki

115 Yavuz Omer, A.g.e., s.70.

116 Yavuz Omer, A.g.e., s.67.
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farkinda olma orani olabildigince yliksek tutulmaya calisihir. “Blyik balik
blylk oltayla tutulur” s6zi bu tarz prodiksiyonlarin nasil pazarlandigini en

iyi bicimde anlatmaktadir. '/

3.3.6.Diisliik biitceli filmler

Bu tur filmler denince akla disik bitceli cinayet, erotik, macera veya
canavar-yaratik filmleri gelmektedir. Bu tir filmler genellikle sinema
salonlarinda gosterilmek icin yapilmazlar. Amaclari blylk prodiksiyonlarin

hedef kitlesini piyasaya erken siriim yoluyla ele gegirmektir.

Bu tarz filmlerin pazarlanmasi buylk stlidyolarin pazarlama anlayisindan
daha farkl islemektedir. Blylk stlidyolarin gogu Once seyirci taleplerine
gére drint ortaya koyarlar. Ve pazarlama konseptini ondan sonra
belirlerler. DUsUk butceli film yapimcilar ise sadece bir kitap bulurlar veya
blayik sttdyolarin edilimlerini bilirler ve disik maliyetli filmleri blylk
stidyolardan erken davranip gésterime sokarlar. Seyircinin kahramanliklarin
oldugu filmlere talebi oldugu icin de gise hasilati konusunda basaril olurlar.
Blyuk stldyolar gosterime girecek filmleri icin reklam ve tanitim
faaliyetlerine cok 6nceden basladiklari igin disik btceli filmler buUylk
stidyo yapimlarindan daha ©Once go6sterime sokularak onlarin
faaliyetlerinden faydalanmis olurlar. Yani seyirci bluylk stidyolar tarafindan
hazirlanir ve duslik butceli filmler hazirlanmis seyirciye istedigini buyldk

stiidyolardan énce verir. '8

117 Yavuz Omer, A.g.e., s.69.

118 Yavuz Omer, A.g.e., s.73.
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3.3.7.Gerilim filmleri

Sinemanin ilk yillarinda gerilim ve korku filmlerinde sakat gérinimll garip
kisilikler, deliler ve caniler sikga kullaniimistir. Gerilim filmlerinde herkes
tarafindan bilinen hikdyelerden oldukga fazla yararlanilir. Ozel makyajlar bu

tur filmlerde sikga kullanilmaktadir.

Gerilim ile korku kelimeleri birbirlerine benzeseler de, kelimelerin
iceriklerinde 6nemli farklar vardir. Gerilim; adim adim artan bir tempoyla
seyircide uyandirilan merak ve kaygl olarak tanimlanabilirken, korku;
seyirciyi bir surprizle aniden sasirtmay! hedeflemektedir. Gerilimin etkisi
daha fazla surmektedir. Yonetmen gostermek istedigi ipuclarini gostererek,
seyirciyi sonucu merak etmeye dogru bir gerilim yolculuguna cikarir. Bu
gerilim boyunca seyirci belli bir hedefe dogru kosullandirilir. Gerilimin etkisi
uzun siire devam etmektedir. Ipuglarini yakalayabilmek, senaryonun
sonucunu tahmin edebilmek icin filmi dikkatlice takip etmek, seyirciyi ister
istemez zihinsel bir yolculuga cikanir. Yonetmen, istedigi gibi seyirciyi
yonlendirmekte ve onun filmin sonuna kadar sabirli olmasini beklemektedir.
Bu bakimdan gerilim daha fazla zihinsel bir temele dayanmaktadir. Ayrica
bu zihinsel temeller farkh kultir birikimlerinde farkl sekillerde ortaya
cikabilir. Bir toplum yapisinda gerilimi artiracak unsurlar baska bir toplum

yapisina gore farkhlik gdsterebilir.

Korku sasirtmak temeli Uzerine odaklanir. Seyirci higbir ipucu olmaksizin
beklemedigi bir anda yonetmenin sirpriziyle karsilasir ve bu ani sirpriz
tarafindan sasirtilir. Korku kisa slirede daha derin bir etki yapmaktadir.
Korkunun o6desinin bir seyirciyi etkilemesi icin, seyircinin g¢ok fazla bir
klltdrel birikime ya da dusltnce glclne sahip olmasi gerekmez. Farkl
toplumlar ya da farkli yas gruplari, farkli sosyal siniflar ayni korku 6gelerine

ayni tepkileri gosterirler. Bunun nedeni korku o6dgesinin seyirciyi sasirtmak
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amaciyla aniden ortaya cikmasidir. Pek fazla bir zihinsel caba gerektirmeyen

bu Urkidtme durumu cok kisa bir etki yapmaktadir.

Korku, tim insanlarda ortak, dodal ve evrensel duygu durumudur. Kaygi,
insanlarda dogustan var olan, belirsiz, gercekle baglantisiz, anlasiimasi,
anlatilmasi, imgelenmesi, tasarlanmasi olanaksiz, gelecede yodnelik, hos
olmayan, elem veren bir duygulanim durumudur. Korku ise, canlinin insani
algiladigr gordiagl, dastndigd, imgeledigi, tasarladigi tehlikeli, tehdit dolu
durum, kisi, nesne, olay ve olgu karsisinda gosterdigi dodal, evrensel

duygulanim durumu, ruhsal tepkidir. **°

Bu tarz filmler icin sinema salonlari, televizyon, internet ve diger alanlarda
gosterilecek reklam filmleri gok biylk 6nem tasimaktadir. Seyirci reklam
filmiyle yakalamak ama hikdyenin ne oldugu konusunda da blylk ipuglan
vermemek bu tarz filmlerin reklam filmleri yapiminda blyik ©&nem
tasimaktadir. Genellikle, ydnetmen ve oyuncular, filmin pazarlama
kampanyasi icinde aktif rol oynamazlar. Filmin yapimcilari dagitim hakkini

sattiklar firmanin tanitim ve tutundurma faaliyetlerine midahale etmezler.
120

119 Yavuz Ozer, Sinemada Korku ve Gerilim Tiirleri: Alfred Hitchcok Sinemasinda Gerilim Olusturulmasi,Yiiksek

Lisans Tezi, Selguk Universitesi, Konya, 2006,5.19

120 Yavuz Omer, A.g.e., s.75.
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3.4. Sinema Filmi Dagitimi

Filmin yapim asamasindan sonra karsilasilan bir diger asama ise dagitimdir.
Film yapimcilarinin yaptiklar filmden kar saglamalar igin gesitli boélgelere
filmi tasimalarn gerekmektedir, bunun icin de dagitim sistemini devreye

sokmuslardir.

Bu asamada yapimcl ile dagitimi firmalar arasinda degisik dagitim
sOzlesmeleri yuratallir. Ancak genelde yapimcr firma filmin prodlksiyon
masraflarini, reklam ve tanitim masraflarinin bir kismini; dagitimci firma ise
reklam ve tanitim harcamalarinin blylk bir c¢ogunlugunu ve dagitim
masraflarini karsilar. Bir sinema filminin dagitiminda ana dagitim alanlan
sinema salonlari, édemeli veya kablolu televizyonlar, havayolu sirketleri, ev
sinemasl materyalleri, interaktif CD-ROM ve diger yardimci pazarlardir.

Burada kuskusuz ki en biiyiik pay sinema salonlarindadir. ***

3.5. Pazarlanabilir Bir Uriin Olarak Sinema Filmini Tutundurma

Calismalan

Bir sinema filmi icin uygulanacak iletisim stratejileri o film igin yapilacak
tanitim ve tutundurma faaliyetleri ile mimkin olur. Sinema filminin
pazarlanmasinda modern acgidan tanitim ve tutundurma faaliyetlerinin
uygulanmasi 1970'li yillara denk gelmektedir. Uriiniin hedef kitlesiyle olacak
bulusmasinda uygulanacak tanitim ve tutundurma faaliyetleri son derece
onemlidir. Bu acidan reklamcilik, halkla iligkiler, direkt satis ve satisa
Ozendirici faaliyetlerin ne oranda yapilacadi, hedef kitlenin ne beklediginin

saptanmasi gisedeki basari icin biyik 6dnem teskil etmektedir. %2

121 Yavuz Omer, A.g.e., s.17

122 Yavuz Omer, A.g.e., s.81.
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3.5.1. Halkla Iliskiler

Halkla iliskiler, hedef kitleyi bilgilendirmek amaciyla, medyada yer alacak

haber olusturma faaliyetlerinin blatandddr. Halkla iliskiler cabalarinda bu

duyurumlar karsiliginda bir licret 6denmez fakat haberin icerigi konusunda

da olumlu ya da olumsuz bir sonug¢ garantisi verilemez.

Sinema filmleri icin, halkla iliskiler g¢abalarina konu olabilecek faaliyetler

soyle siralanabilir;

Bir filmde star oyuncu kullanildiysa, o oyuncuyla ilgili haber ya da

roportajlar.

Filmin gala gecesi ile ilgili yayinlar.

Film o6zellikle ¢ok uzun zamandir medyayl mesgul ediyorsa ya da
bliylk bir reklam kampanyasi dilzenlendiyse, haber formatinda
dizenlenecek filmin gekim arkasi gérintdleri.

Oscar gibi 6dul térenlerinden yapilacak yayinlar.

Sinema filminin tanitimi igin televizyon kuruluglar ile yapilan

isbirlikleri

Internet medyasinda yapilan yorumlar ve tavsiyeler.

58



- Film elestirmenlerince gazete, dergi ya da televizyona verilen

demegcler. 1%

3.5.1.1. Star Oyuncu Olgusu

Star oyuncular Amerikan sinemasi tarafindan baslangic¢ yillarinda bagimsiz
yapicilarin blylk sirketler karsisinda var olma ve basari kazanma yolunda
basvurduklari bir cikis yoluydu. Ayrica bilyuk stidyolar maliyetlerini
azaltmak icin de starlan kullanmiglardir. O dénemde star oyuncular
yapimcilarla yilhlk sézlesmeler imzalayarak stlidyonun kadrolu elemani gibi

calismaktaydi.

O zamanlarda oldugu gibi, buglin de hem medyanin ilgisini cekmek hem de
gise hasilatinda basari yakalamak igin starlarin varligi hic de
azimsanmayacak bir durumdur. Bir filmin medyada starlariyla yer almasi,
kendisinin yer almasindan daha kolaydir ve basinda film hakkinda ne kadar
cok haber cikarsa filmin gise basarisi da durumdan o kadar etkilenir. Starin
agzindan cgikacak soézler, filmden alinmis fotograflar tanitim konusunda gok
etkilidir. Bu ylzden film vyapildiktan sonra, medya mensuplari sirayla
starlarla gérasur, onlari televizyon programina gikarir ve filmi anlattirir. Film
stiidyolari sadece starlar Gzerinde tanitim yapmakla kalmaz, onlarin hayatini
da ydneterek gelecekteki olasi projeleri icin alt yapi hazirlarlar. Oyle ki
starlarin 6zel hayatlarindaki calkantilar ya da sansasyonlar film yapimcilar

tarafindan tanitim amaciyla kullaniimaktadir.

Sinema filmi icin yapilan bir diger star etkinligi ise, yonetmen ve oyuncularin
katildigi basin toplantilari diizenlemektir. 2000 yilinda Colombia Pictures

firmasi tarafindan “Hollow Man” filmi icin internet ortamindaki ilk basin

123 Yavuz Omer, A.g.e., s.89.
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toplantisi diizenlenmistir. Bdylece s6z konusu firma c¢ok disik maliyetler ve

medya mensuplari olmaksizin buyulk bir kitleye seslenebilmislerdir.

Yine de star yaratmak ya da kullanmak ve bunun neticesi olarak gisede
ylksek gise hasilati ummak her zaman isleyen bir diizenek dedildir. Starlar
cogu zaman filmin pazarlama kampanyasi icin de yer almaktan kaginabilir.
Ozellikle yildizin baska bir reklam kampanyasi icinde bulunmasi film
tanitimini geri plana atabilir. Boylece star bazinda tanitimi sekteye ugrayan

filmin, bu aksakligi gisede de gorecedi kacinilmaz bir olasiliktir.

Starlarin film basarisini olumsuz etkiledigi bir diger durum ise, kisilerin
medyadaki durumudur. Cok Unll bir starin hayatindaki olumsuz gelismeler
ya da halk tarafindan hos goérilmeyen davraniglari filmi basarisiz
kilabilmektedir. Star tercihi bu asamada Uzerinde cok dikkatle durulmasi
gereken bir durumdur ve esas olarak medya starlarini mi yoksa sinema
starlarint mi kullanmak gerektigi ayr bir tartisma konusudur. Izleyiciler
starlarin filmdeki performanslari kadar hayatlarini da merak ederler.
Hollywood’un eskiden oldudgu gibi starlarin hayatlarini belirleyebildigi dénem
geride kalmig, starlarin hayatlarina medya yén verir hale gelmistir. Bu
noktada kime star denecegi 6nemli bir ayri noktasi olmustur. Film
yapimcilari starlarini medyadan seciyorsa bunun risklerine de katlanmak
zorundadir. Fakat yapimcilar, sinema alanindan iyi oyuncular kullanirlarsa

bu riskten daha fazla siyrilacaklardir. 1**

3.5.1.2. Gala Geceleri

Sinema filmleri gésterime girmeden 6nce gala geceleriyle tanitilir. Bu 6zel
gosterime filmin yonetmeni, oyunculari ve diger ekibi katilir. Bir yildiz gegiti

haline gelen bu gecelere medyanin ilgisi yogun olur ve bu ilgi yazili ve gorsel

124 Yavuz Omer, A.g.e., 5.89-92.
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basinda kisa zamanda yer bulur. Filmle ilgili haberlerin basina yansimasina
ek olarak gala geceleri, davetlilerin varligindan da olumlu etkilenir. Geceye
film sirketinin davetlisi olarak katilan ézellikle sanat camiasindan kisiler, film
hakkinda olumsuz elestiride bulunmayacaklari igin, film bir arti puan daha

kazanir.

3.5.1.3. Film Elestirileri

Sinema elestirisi; bir filmi, sanat, estetik, ideolojik, teknik ve toplumbilim
tarafindan inceleyen, mutlaka saglam ydntemler kullanilarak sinema yapitini

aciklama ve bir hilkme baglama cabasidir. 1?°

Prof.Dr. Esra Biryilldiz’a gore, * Sinema elestirisi film yapimcisiyla izleyici
arasinda bir koprudur, bir bagdir. Elestirmen yapiti, izleyiciyi aydinlatmak
icin tanitir, inceler ve dederlendirir. Oteki taraftan da sinema yapiti, sinema
sanatina neler getirebilmistir? Bunun dederlendirmesini yaparak sanatcinin

ve sinema sanatinin ilerlemesine dolayh olarak katkida bulunmaktadir.” }2®

Filmin satis hasilatindan etkili olan bu 6énemli unsur o kadar énemlidir ki,
sadece sinema sanatini ileri goétirmekle kalmaz, sinema filmini bir Grin
olara dederlendirdigimizde, bir cok filmin reklam ve tanitim materyallerinde
de kullanihr. Ozellikle afislerde bulunan film elestirileri izleyiciyi film tercihi

konusunda ikna etmek igin etkili bir uygulamadir.

Elestirilerin olumsuz sonu¢ dodurdugu noktalar da vardir. Bu elestirinin
icerigi oldugu gibi, ozellikle Amerikan film sektériinde para o6denerek

yazdirilan film elestirileri izleyicilerin gliveninde bir sarsinti yaratmistir. Yine

125 Biryildiz Esra, “Orneklerle Tiirk Film Elestirisi (1950-2002)", Beta Yayinlari, istanbul, 2002, s.13.

126 Biryildiz Esra, “Orneklerle Tiirk Film Elestirisi (1950-2002)", Beta Yayinlari, istanbul, 2002, s.17.
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de sayginligi koruyan dergi ve gazete yazarlarinin yorumlari halk igin halen

dnemini korumaktadir. %’

3.5.1.4. Sinema Filminin Tanitimi igin Televizyon Kuruluslar ile

Yiiriitiilen Isbirlikleri

Film sirketleri televizyonla olan iligkisini kurmaktaki amaci hem tanitim
asamasini daha hizli ve etkin kilmak, hem de televizyon kanallarinda

gosterilebilecek filmler yapip maliyetlerini kismaktir.

Genel anlamda degerlendirildiginde televizyonda yapilan bir reklamin hedef
kitleye ulasmasi sinema salonlarindakinden cok daha kolaydir. Bunun igin
yapim sirketleri bazen belli televizyon kanallariyla anlasarak tanitimi o ag
Uzerinden yapmaktadir. Buradaki kanal tercihi genellikle filmin tirin ve
hedef kitlesine gbére belirlenmektedir. Gengleri hedef alan bir filmin tanitimi
icin genclik ve muzik kanallar tercih edilirken, belgesel formattaki yapimlar
icin belgesel kanallarina yénelim gerceklesir. Bu anlasmalarda belli bir slre
icin s6z konusu kanalda filmin fragmani oynayabilecegi gibi, filmin tanitimi
icin roportajlar, kamera arkasi gorintiler ya da filmi destekleyen nitelikte

programlar yapilabilir.

Televizyon isbirligini televizyon filmleri agisindan degderlendirme durumu ise
1950'li yillardan beri s6z konusu olan bir durumdur. Ozellikle o dénemde
Amerika’da televizyonun yayginlasmasi, sinemada seyirci anlamindan blyuk
kayiplara neden olmustur. Sinema filmleri sinema salonlarindaki tekelini
kaybetmesinin ardindan bugin butin dinyada oldugu gibi film yapimcilari,
televizyon filmleri yapimina yénelmistir. Bu yénelimin ana sebebi seyirciye
ulasmak gibi gézikse de, bu sebebi destekleyen ikinci unsur maliyetlerdir.

Televizyon icin yapilan filmlerin sinema salonlarinda gdsterilen filmlerin

127 Yavuz Omer, A.g.e., s.89-92.
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maliyetinin %230’'una denk gelmesi film yapimcilar icin cazip baska bir

etmendir.

3.5.1.5. Odiil Torenleri

Sinema filmlerinin 6dll almasi 6zellikle diinya capinda varligini géstermesi,
filmin satis hasilati Gzerinde cok 6nemlidir. Sadece 6dul almak bir yana,
medyanin yakindan takip ettigi bu 6dlllere aday bile olmasi giede kendini
hissettiren bir farktir. Bu ylzden film sirketleri Oscar gibi belirli 6dal
torenlerine dahil olabilmek icin her tirlu faaliyeti yurtttrler. Oy kullanacak
kisilere hediye, DVD gibi gesitli materyaller gdnderirler. Odiil kazanmak igin
sadece oy kullananlarin davet edildigi 6zel gosterimler bile yapilir fakat
bunun disinda ydriatilmesi olasi olan yemekli davet ya da resepsiyonlar

yasaktir. 128

Yerli filmlerin taninmasi adina ydritilen 6didl kampanyalar sadece Ullke
icinde kalirken, uluslararasi alandaki yarismalar daha blyuk kitlelere
ulamaktadir. Bunlarin icerisinde Oscar, Altin Kire ve Cannes Film Festivalini

sayabiliriz.

Oscar dddlleri Sinema Filmi Sanatlari ve Bilimleri Akademisinin yaklasik bes
bin Uyesinin oylar ile verilmektedir. Altin Kire o&dulleri ise Hollywood
Yabanci Basin Birligi tarafindan verilmektedir. Oscar 6dulleri 1927, Altin
Kiire ddilleri ise 1944 yilindan bu yana diizenlenmektedir. iki 6diil téreni de
baslangicindan bu yana medyanin yakin takibindendi ve buayuk ilgi
cekmektedir. Bunun igin film yapim sirketleri ve pazarlamacilari bu édlllere

ybnelik milyon dolarlik kampanyalar yapmaya devam etmektedirler. #°

128 Yavuz Omer, A.g.e., s.94.

129 Yavuz Omer, A.g.e., s.96
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Bir diger onemli sinema olayi olan Cannes Film Festivali ise 1939 yilinda
Venedik Film Festivali'ne karsi olusturulmus fakat hayata 1946 yilinda
gecmistir. Her yil mayis ayinda gercgeklestirilien bu festival, Hollywood
stidyolarinin ortaya koydugu ylksek standartlardan ottrd bir tikaniklik

yasasa da film kalitesi acisindan glvenilir bir yana sahiptir.

Festivallerin genel amaci sinemaya goénul vermis yeni film yapimcilarina
prestij saglamak, sinema yapimcilar ile hayranlari bir araya getirmek ve
sinema seyircilerine salon bulma zorlugu yasayan olagandisi filmleri izleme
olanagi saglamasidir. Bu amaclar dodgrultusunda dinya capinda hemen
hemen blylk 6énemli sehirlerin film festivalleri mevcuttur. Moskova Film
Festivali, Berlin Film Festivali ve Venedik Film Festivali bu festivaller
arasinda o6ne c¢ikanlardandir. Turkiye’de de kirk yildan beri dizenlenen
Antalya Altin Portakal Film Festivali GUlkemiz sinemasinin gelisiminde édnemli

rol oynamaktadir. *3°

3.5.1.6. Internet Mecrasinin Kullanimi

Her gecen gin internetin kullaniminin yayginlastigi bu donemde, sinema
filmlerinin tanitimi icin de internet vazgecgilmez bir mecradir. Gdsterime
giren ve kendi adina internet sitesi bulunmayan film yok denecek kadar
azdir. Maliyetine oranla etkisi ¢ok blyuk olan bu tanitim yéntemi, hem
seyirciye film, yénetmen, oyuncular hakkinda bilgi verirken, hem de film
elestirileri, filmin reklami, gekim arkasi géruntiler ile seyirciyi filme gitme

konusunda ikna eder.

internetin etkinligine gdsterilebilecek en garpici 6rnek “Blair Cadisi” filmidir.
Otuz bes bin dolara mal olan ve tanitiminda ana ara¢ olarak internet
kullanilan ve sonugta 140 milyonu Amerika’dan olmak lzere toplam 250

milyon dolarlik gise hasilatina ulasan film, olaganistt karlihk oranini biylk

130 Yavuz Omer, A.g.e., s.97
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Olcide internete borgludur. Blair Cadisi icin olusturulan tanitim
kampanyasinda, dncelikle kurgulanan 6ykl gercgekgci bir sekilde hedef kitleye
sunulmus, ardindan da hedef kitle 6ykinin ¢6zim noktalarini 6grenmek icin
internet sitesine ydnlendirilmistir. Blyuk ilgi goéren internet sitesi medyanin

da dikkatini cekmis ve sonug basari olmustur.

internetin sinema filmi pazarlamasi icinde bir dier kullanim alani da
“internet keywords” denilen uygulamadir. Bu uygulama ilk olarak New Line
Cinema sirketinin yaptigi anlasmayla baslamistir. Bu anlasmayla internet
dinyasin MSN, Google, Altavista gibi bluylik arama motorlariyla calisiimaya
baslanmistir. Bu uygulamayla sinema izleyicileri ilgilendikleri filmin sadece
adini yazdiklarinda aradiklari filmin sitesine direkt ulasabilmektedirler.

Boylece sinema filmlerinin internet adreslerine ulagim basitlestirilmistir. 13!

3.5.2. Kisisel Satis

Kisisel satis sinema pazarlamasi ekseninde karsimiza;
-DVD, videodisk, kaset pazarlmasi
-Odemeli TV veya Kablolu Tv'den édemeli izleme

-CD-ROM uygulamalari, olarak cikar.

3.5.2.1 DVD Pazarlamasi

Sinema filmi, gdsteriminden vyaklasik bir yil sonra DVD olarak piyasaya
suruldr. Sinema filminin DVD’sinde genel olarak filmin tanitimi, gekim arkasi
gorintuleri, kesilen sahneler, yorumlar ve ayni fil yapim sirketine ait yeni
filmlerin relamlari yer alir. Herkesin sinema salonlarina gidip film izleme
sansi olamdigindan DVD konsepti film sirketleri icin 6nemli bir arac¢ halini

almistir.

131 Yavuz Omer, A.g.e., s.103
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DVD’ler ses ve goruntl kalitesini de sinema salonlarindaki duzeyde
yakalamay! basarmistir. Bu da sinema izleyicileri igin gekici baska bir unsur
olmustur. Ayrica yukarida da bahsedildigi gibi stiidyonun vizyona cikacak
yeni filmlerinin reklaminin yapilabilmesi, 6zellikle s6z konusu DVD popller
bir filme aitse, reklamlarin etkisi de izleyiciler Uzerinde buyuk olacaktir.
Boylece reklamlari DVD’ye konan filmler vizyona ciktigi zaman sinema
izleyicisi tarafindan zaten biliniyor olacak, bu da izleyicinin filmi gérmesi icin
merak yaratacaktir. Bu sayede stldyolar blylk yapimlarin sagladigi gise

hasilatlarindan diger yapimlari igin de faydalanmaktadirlar. *3?

3.5.2.2. Odemeli izleme

Odemeli izleme, kablolu kanallardan ya da édemeli televizyonlardan kilerin

istedikleri zaman istedikleri filmi satin alarak izlemelerini ifade eder.

Video kasetlere gore daha az maliyetli olan ddemeli izleme, yapimcilarin da
dikkatini cekmis ve onlar bu yénlid tanitima itmigtir. 1998 yilinda 7.65
milyar dolar olan video sektoéru karsisinda ddemeli izleme 1 milyar dolar
seviyesine ulasmistir. Amerika’da 2000 vyilinda vyilbasi 6demeli izleme
satislari %782 artmistir. Bunun sebebi televizyon kanalarinda tanitim amagli
artirilan reklam spotlari ve 99 cent olarak belirlenen uygun ucretlerdir. >3
Turkiye'de ise bu uygulamayi Digitlirk ve D-Smart gerceklestirmektedir.
Digittirk, 6demeli izlenecek “Salon” kanallarinda bu hizmeti 1999'dan beri
vermektedir. 2009 yili igin tim filmleri kapsayan kampanya paketi 47 TL
iken, film basina Ucret 5 TL'dir. Digitlrk, bu hizmet igin Turkiye'deki 52
yapim sirketiyle calismakta ve bu sirketlerden aldigi filmleri dénlistmli
olarak ddemeli izlemeye agmaktadir. D-Smart ise kurulus yili olan 2007
yilindan beri 6demeli izlemeyi “Loca” kanallarindan yine film basina 5 TL'den

sunmaktadir. D-Smart, filmler vizyondan cekildikten 6-8 hafta sonra “Loca”

132 Yavuz Omer, A.g.e., s.104

133 Yavuz Omer, A.g.e., s.106
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kanallarina koymakta ve vyine bu filmleri donldsimlli olarak satisa

sunmaktadir. 134

3.5.3. Satisa Ozendirici Faaliyetler

Satis 6zendirme kavrami; pazarlamanin tutundurma bileseni icerisinde yer
alan, hemen hemen tim sektérlerde farkh sekillerde uygulanma olanagina
sahip, kisa donemli ve satis Uzerinde dogrudan etkisi olan faaliyetleri
icermektedir. Adindan da anlasildigi gibi satislara etkisi reklam ya da halkla
iliskilere gore daha hizli gerceklesen ve etkinligi daha kolay olglimlenebilen
O6zendirici faaliyetlerden olusmaktadir. Satisa 6zendirmenin amaci, satin
alma kararini yonlendirerek ve bu slrece hiz katarak satislarda gecgici bir

artis yaratmaktir. 13°

Sinema pazarlamasi s6z konusu oldugunda; cekilis ile o6dal dagitimi,
bilgisayar oyunlari, filmlere uygun esya tasarlanmasi satisa Ozendirici

faaliyetler arasinda sayilabilir.

Satisa 0Ozendirici faaliyetler, sinema filmleri acisindan dederlendirildiginde
ozellikle animasyon, bilim kurgu ve cocuk filmleri igin uygunluk tasidigi
gbzukmektedir. Lord of The Rings, Star Wars, Harry Potter, Atlantis gibi
filmler oyunlastiriimis, 6zellikle devam filmi niteliginde olanlar, seyircisini

coktan olusturmustur.

Ozellikle animasyon filmlerinin karakterlerini oyuncak olarak tiketiciye
sunmak gise hasilatlarina blytk katki saglamistir. “Toy Story” ve “A Bug’s

Life” gibi animasyon filmlerinin karakterlerinin esyalastiriimasi sayesinde

134 digitirk ve d-smart ile yapilan goriismeler

135 Tigh Mehmet ve Pirtini Serdar, Satis Ozendirmede Etkili Bir Arag Olarak Insert ve Hiper/Siipermarket
Miisterileri Uzerine Bir Uygulma, Erisim:
http://www.anadolu.edu.tr/arastirma/hakemli dergiler/sosyal bilimler/pdf/2003-2/sos bil.7.pdf, Erisim tarihi:
02.05.2009, s.119
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elde edilen gise hasilatinin yaninda 70 milyon dolarla varan urin satis
hasilatlari yakalanmistir. Bir film egyalarinin %40’ film gdsterime girmeden
satilmaktadir. 1996 yilinda 101 Dalmacgyal filmi gosterime girmeden dnce
dinya c¢apinda 130 firma ile anlasma imzalanarak filmin tanitim
tutundurmasina katki saglamaya calismistir. Bu firmalar arasinda Mc
Donalds, Dr.Pepper gibi biaytk firmalar mevcuttur. Bugin Mc Donalds,
Burger King gibi dinya capindaki fast food zincirleri sinema filmlerinin
tanitim tutundurmasinda sikga kullanilmaktadir. Bu gibi anlagsmalarda her iki

tarafin da karsilikli satis artisi sagladigi belirtiimektedir.

Son yillarda sipermaret zincirleri de filmin sirketleri tarafindan satis artirici
faaliyetlerde kullaniimaktadir. Dreamworks Pictures firmasinin “Shrek” filmi
icin Kroger firmasinin sahip oldugu market ve diger incirler ile is yaptigi
anlasma sonucunda 300 dolarlik alis veris yapan herkese iki kisilik bilet
verilmistir. Bu anlasma Amerika icin de 2000 civarindaki Kroger firmasi
sahipligindeki alis veris merkezlerinde uygulanmistir. Bu kampanyanin
tanitimi icin yerel radyo e televizyonlarla rklamlar verilmis ve basin ilanlari
hazirlanmistir. Bu kampanya sonucunda Kroger madazalarina milyonlarin
cekilmesi basariimistir. Buna benzer sekilde Disney Kids Entertainments
firmasinin Sony Playstaion ile yaptigi anlasma ile Alaaddin filmi igin boylesi
bir caba goérulmektedir. Ailelerle cocuklariyla birlikte bir haftalik Disney Park

gezisi gibi éduller sunularak filmin bilet satislari artirmaya calisiimistir.

Bir sinema filminden sadece gise hasilati ile yetinmeyip icine {run
yerlestirme filmi, esyalastirma, kablolu televizyonlara satis kisaca “movie
licensing” 1977 yilinda Star Wars filmi ile baslamistir. Bugline kadar bu yolla
Star Wars filmi 3 milyar dolari asan bir gelir saglamistir. Sinema endustrisi
filmin Grint cikarma haklarini satarak 1996 yilinda 167 milyar dolar, 1997
yilinda ise 722 milyar dolarlik bir gelirin olusmasina neden olmustur. Sinema
filminin egyalari eskiden sadece cocuklara gére tasarlanirdi. Son on yilda

filmin esyalari buyukler icin de gikarilmaktadir. Sinema filmi esyalastirmada
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en basarili olan Disney firmasidir. Sirket “Leon King” filmi ile 15 milyar
dolar “Little Mermaid” filmiyle de 1 milyarlk bir gelir elde etmistir. Disney
kendisine bir aile markasi olarak konumlandirmistir ve ¢ok buyuk basariya
ulasmistir. Disney firmasi ilk magazasini Disney Land ile birlikte 1955 yilinda
acmistir. Su anda dinya capinda 530 madazas! vardir. Bugin Disney’in en
bliylk rakibi konumundaki Time Warner firmasinin dinya capinda 150

madazasi bulunmaktadir. 3¢

136 Yavuz Omer, A.g.e., s.106-108
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4. Sinema Filminin Reklam ve Tanitimini: Afis ve Fragmanlar

4.1. Sinema ve Reklam Iliskisi

4.1.1.Reklam Kavramina Genel Bakis

Reklamin gecmisi ele alindiginda baslangicini saptamak oldukga gictlr. Yine
de British Museum’da bulunan ve M.0. 3000’li yillarda yazildigi kabul edilen
bir c¢esit duyuru, ilk yazih reklam olarak dustnidlmektedir. Paranin
kullanilmadigi, alis-verislerin takas yontemiyle isledigi bu caglarda isaretli ya
da sézlu bir tar reklama ihtiyac duyulmus olmasi, reklamin ilkel anlamda da
olsa ticarette ve pazarlamada sarsilmaz bir yerinin oldugunun iyi bir

ispatidir. 37

Reklam, ticarette ya da bir mamule talep s6z konusu oldugunda, tiketicinin
gelir diuzeyi, fiyatlar, ikame mallar, nifus, klltlr, cografi kosullar gibi alim

satimi etkileyen faktérler arasindadir. 38

Reklam, pazarlama iletisimini (zerinde en c¢ok tartisilan elemanidir.
Pazarlama taniminin gelismesiyle birlikte trtn, hizmet, kisi ve dlislnceler de
pazarlama kapsami igerisinde kabul edilmis, bununla beraber de reklamin

ilgi alani genislemistir. **°

Reklamcilik, bir Grin ya da hizmet icin en ikna edici satis mesajini, mimkun
olan en distin maliyetle hedef kitleye ulastirabilmektir. Reklamcilik tam

anlamiyla bir bilim degil, ikna etme cabasidir ve bu caba da bir sanattir. **°

Uretici acisindan reklam, Uretilen mal ve hizmetlerin olasi tiiketiciye

duyurulmasi, pazarda yer alan ayni tir Urdnlerin varligi nedeniyle fark

137 Babacan Muazzez, Reklamcilik Temel Kavramlar, Ankara, Detay Yayincilik, 2005, s.2.
138 Elden Miige, Reklam Yazarhg, istanbul, iletisim Yayinlari, 2003, s.16.
139 Odabasi Yavuz, Oyman Mine, Pazarlama Iletisimi Yonetimi, istanbul, MediaCat, 2002, s.95.

140 Karpat Isil, Bankacilik Sektoriinden Orneklerle Kurumsal Reklam, istanbul, Yayinevi Yayincilik, 1999, s.33.
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yaratmasi ve bu farktan otlrd hedef kitleyi ikna edip tercih edilmesinin

saglanmasinda kullanilan bir aragtir. **!

“Reklam pazarlama sireci icerisinde dederlendirildigi gibi, iletisim acisindan
da bir kitle iletisim bicimi olarak Kabul edilmektedir. iletisim acisindan ele
alindiginda bir bilgi verme ve ikna etme araci olarak dislinidlmekte, genis
halk kitlelerine bir drin ya da hizmetin duyurulmasi anlaminda
kullanilmaktadir. Bdylelikle, bir trliin veya hizmetin para karsiliginda, kitle
iletisim araclarinin kullanimi ile belirlenen hedef kitlelere duyurulmasi ve

istenen yénde tutum ve davranislarin olusturulmasi saglanmaktadir” 142

Uriin, hizmet ve goérislerin bedeli kimin tarafindan édendidi bilinecek sekilde
cesitli kitle iletisim araclari vasitasiyla genis halk kitlelerine aktariimasi
olarak tanimlanan reklamin analizi ve reklam vyaraticiligi kavramlari
Uzerinde yodun olarak durulmaktadir. Analiz, hangi medya vasitasiyla hangi
hedef kitleye en etkin sekilde ulasildidi, yaraticilik ise, Grin imajinin gesitli

gorsel ve isitsel unsurlar kullanilarak artirilmasi cabasini dile getirir. ***

Reklam ilk olarak modern endustriyel diinya ve bu dlinya icinde yer alan
gelismekte olan ve gelismis yani sanayilesmis Ulkelere ait bir kavram olarak
belirir. Reklama duyulan ihtiyac basitce; nifus patlamasi, blylk sehirlerle
bluyldk alis veris merkezlerinin giderek blUylimesi, fabrikalarda Kkitlesel
Uretime gecilmesi ve bunun gelistirilmesi, Urunleri yerlerine ulastirmak
amacgli dagitim kanallar icin yeni formdullerin olusturulmasi, iletisim

araclarinin popilerlesmesi ve yayginlasmasi gibi nedenlerle gésterilebilir. ***

Reklam pazarlama iletisiminin diger elemanlari gibi tliketiciler ve isletmeler
icin vazgecilmez bir aktdér olmustur. GlUnumuizde rekabetin hizla artmasi,

pazar kosullarinin sirekli degisim gostermesi, isletmelerin ikame mal Ureten

141 Bir Ali Atif, Fermani Mavis, Reklamin Giicii- Diinyada ve Tiirkiye’de Reklamcilik, istanbul, Bilgi Yayinevi, 1998,
s.17.

142 Giiriiz Demet, Reklam Y®&netimi, izmir, Punto Yayinlari, Ege Universitesi Basimevi, 1999, s.20.
143 Peltekoglu Balta Filiz, Halkla iliskiler Nedir?, istanbul, Beta Basim Yayim, 1998, s.26.

144 Elden Miige, Reklam Yazarhg, istanbul, iletisim Yayinlari, 2003, s.16.
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rakiplerinden siyrilabilmesi icin tim pazarlama iletisimi elemanlarini akilc
bir sekilde kullanabilmesi gerekmektedir. '*> S6zii gecen pazarlama iletisimi
elemanlari igerisinde reklam, blyulk Kkitlelere ulasmayi sadlayacak basit
mesajlari iletmenin ve bu sekilde markaylr olumlu ve dederli bir konum

kazandirmanin, sabit bir maliyet goéz 6nitne alindiginda en fazla fayda

146

saglanacak ydntemdir. Bunun igindir ki zamanla vyapisi daha da

karmasiklasmis ve derinlesmistir.

Yukaridaki bilgilerden reklama ait bir genel 6zellik siralamasi c¢ikarmak

istersek, reklamin;

-Pazarlama iletisimi cabalari iceriginde yer aldigi

-Bir kitle iletisimi oldugu

-Ucret karsihg yapildig

-Iletilerin, reklam verenden tiiketiciye dogru aktig
-Tuketiciyi bilgilendirmeye ve ikna etmeye yonelik oldugu
-Pazarlama iletisimi elemanlari ile uyumlu calistigi

-Yapisinda adir basan “ikna” ve “yaraticilik” unsurlariyla ayni zamanda

sanatsal bir yonu oldugu,
-Reklami yapan kisi, kurum ve kurulusun kimliklerinin acikhdi,

-Rekabetin ve sistem kosullarin gelismesiyle sekillendigi, gibi temel noktalari

barindirdigindan bahsedebiliriz. 1*/

145 Akyol Cekic Ayca, Gazete Reklamlarinin Nitel ve Nicel Ozellikleri: Otomotiv Reklamlar1 Uzerine igerik

Analizi, Selguk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, Yiiksek Lisans Tezi, s.8.

146 Ring Jim, Reklam Diinyasinin igyiizii, Cev: Sefika Komgez, istanbul, Financial Times Milliyet Yayinlari, 1996,
s.31.

147 Kocabas Fiisun, Miige Elden, Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar, istanbul, iletisim Yayinlar, 2001,
s.16.
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4.1.1.1.Reklamin Amacglari

Reklam esas itibariyle hedef aldigi tlketici kitlesi Gzerinde belirli bir etki
yaratmak ve bu kitlenin disinme ve aliskanliklarini etkilemek yoluyla satin
almaya yoénlendirmek ve isletmenin amacinin artirmak amacini tasimaktadir.

148 0 halde reklamin éncelikli islevleri séyle tanimlanabilir;

-Satislari artirmak: Reklamin temel amaclarindan biri, alicilarin gesitli satin
alma gudulerini harekete gegirerek, bir mala olan talebi ylkselterek, satin
almaya istekli ve satin alma guci olan tuketicilere satisi fiilen

gerceklestirmektir.

-Araci sayisini artirmak: Reklami yapilan mala karsl artan talep, satis

noktalar ve diger yardimci satis elemanlarinda da artisa yol acacaktir.

-Marka bagimlilhdi yaratmak: Reklam uzun bir siiregte o mala ya da hizmete
ya da markaya olan misteri sadakatinin artmasina neden olur. Markanin
glvenilir ve saglam oldugunu anlatir ve marka imajini korur. Ambalajin,

markanin ya da markaya ait herhangi bir sembolin taninmasini saglar.

-Yeni mal ve hizmetlerin tanitimini yapmak: Piyasaya yeni sunulan mal ve
hizmetler, reklam sayesinde tiketiciye tanitilirken, ayni zamanda tuketicinin

de yasam kalitesi yukseltilmis olur.

- Isletmenin taninmislik ve itibarini artirmak: Reklamin bir diger amaci da
ardnt dreten isletmeyi kamuoyuna tanistirmak, kamuoyunun isletmeye

karsi olumlu tutum beslemesini saglamaktir.

-Kar1 ve piyasa payini artirmak: Reklam sayesinde satislar artarken 6bir
taraftan da isletme pazardaki piyasa payini artirmaya baslar. Piyasa

payindaki artis karlihdi da olumlu etkiler.

148 Kocabas Fiisun, Miige Elden, Reklamcilik, istanbul, iletisim Yayinlari, 1997, s.18.
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-Misteri memnuniyetini artirmak: Reklamlar mal ya da hizmetin nitelik ve
kalitesini ortaya koyarak musteri igin bir givence zemini hazirlar. Maldan ya
da hizmetten vaat edilenler saglaniyorsa, misteri GrinU tekrar satin alir,
aksi takdirde Grin sadakatinin devamlihdi olmaz. Reklamlar yine ayni eksen
Uzerinde, rakiplerin yanhs bilgilendirmesinden dodacak negatife etkileri de

yok eder. 1%

4.1.2. Reklam Etigi

Ahlak, yanhs ve dogru, iyi ve kotl, erdem ve kusur ile, yaptiklarimizi ve
yaptiklarimizin sonuglarini degerlendirme ile ilgili bir kavramdir ve akla ilk
once insan davranislarini getirir. Ozellikle son dénemlerde, bu subjektif
kavramin daha acik bir sekilde irdelendigi bir bilim dali olarak etikten
bahsedilmektedir. *>°

Iletisim siireci icerisinde reklam, esas itibariyle hedef aldigi tiiketici kitlesi
Uzerinde belirli bir etki yaratmak ve bu kitlenin disinme aliskanhklarini
etkilemek vyoluyla satin almaya yodnlendirmek ve isletmenin karhligini

arttirmak amacini tasimaktadir.

Medya etigi, televizyon, radyo, basin ve interneti kapsayan, pazarlama
etiginin icerisindeki kurallar ve ilkeler batinadir. Medya etiginde, ikna etme
taktiklerini kullanan reklamcilarin 6zel yasama midahale etme konusunda
dikkatli davranmasi ve tlketiciye karsi diristliginden 6din vermemesi
gerektigi savunulmaktadir. Ancak glnimizde medya araclari, reklamdan
kazandiklan ydkld miktardaki paraylr kaybetme korkusundan dolayi, etik
degerleri dikkate almayarak, Urlin veya hizmet reklamlarinin igerigine iliskin

bir denetleme yapma konusunda yetersiz kalmaktadir.

149 Yikselen Cemal, Pazarlama, Ankara, Detay Yayinlari, 1998, s.216.

150 Gokse Tirker, isletmelerde pazarlamanin ahlaki(etiksek) yénlii sorumluluklan”,Yiiksek Lisans Tezi, Kocatepe Universitesi,
Afyon, 1999, s,3.
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Is etigine gére reklamcilarin tiiketicileri ikna etmek adina her tirli yolu
denemesinde bir sakinca yoktur clinkl, ticari kapsamda bir kurumun yarari
icin, isin gerektigi tim gorev ve sartlari yerine getirmek is etiginde dogru bir
yaklasim olarak kabul edilir. Her ne kadar is etigi reklamcilarin yaninda yer
alsa da, yasal etigin savundudgu, toplumun vyarari igin hukuk kurallarina
uyulmasi ve ahlaki davranislardan cok sosyal eylemin sadece hukuka uygun
olmasi gerekliligi; reklamcilarin yasayl ve etigi 6nemsemesi gerektigini
vurgulamaktadir. Asadida yer alan maddeler reklamda etikle ilgili temel
konulari kapsamaktadir.

J Ticari iliskilerde karsisindakini etkilememek 6zgurlikgi ekonomi
dizenince

benimsenmis bir durumdur.

e Saticinin sattigi malin yanlsi olarak mdusteriyi etkilemeye calismasi
ahlaksal

bir davranis olarak distntlmelidir.

e Reklam uygulamalan gelistikce kullanimla ilgili ahlaksal standartlar da
pragmatik yoldan bir gelisme gdstermistir.

e Yasalara ve kurallara uymanin disinda reklamlarda ayrica kamuoyunun

duygularina da dikkat edilmesi gerekmektedir. ***

Genel olarak reklam etigi basligi altinda toplanabilecek olan tutum, deger
yargisi ve elegstirileri iceren ¢ok yodnli ve c¢ok boyutlu olan bir icerik,

reklamin toplumsal, kultlrel ve ahlaki boyutunu belirlemektedir.

Tuketiciye yararh bilgiler sunmak ve bilinglendirmek adina pek ¢ok girisimde
bulunulmaktadir. Ancak tim bu uygulamalarda dikkat edilmesi gereken
temel unsurlardan bir dideri reklamin etik dederleri barindirip

barindirmadigidir. Daha 6nce aktarildigi gibi reklamda dodruluk, duristlik,

151 Giirkay Dilek, “Internet Reklamcilii:Etik ve Hukuk”, Yiiksek Lisans Tezi, istanbul Universitesi, istanbul, 2008,s.53.
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yaniltici olmama gibi etik dederler tlketicinin bilgilendirilmesi slrecinde

siirekli 6n planda yer almaktadir. 1°2

Buna iliskin olarak  farkh acilardan reklamda etik ilkelerin
dederlendirilmesine iliskin bazi standartlar olusturulabilmektedir. Asadida
reklamdaki etik ilkelerle ilgili bir kontrol listesinin anahtarlar siralanmistir.
Genel Olarak

1. Reklamcl neyi basarmayi tasarlamistir?

2. Genel olarak reklamla ilgili reklamin kisi ve toplum Uzerindeki gercek
etkileri nelerdir?

3. Bu etkiler anzi mi yoksa kullanilan tekniklerin etkisiyle daima ortaya
cikan etkiler midir?

Tekniklerle ilgili Olarak

1. Reklam bilgi mi sunmakta yoksa sadece durum ve duygulara mi hitap
etmektedir?

2. Eger bu sorudaki ikinci sik gegerliyse, ilgili reklam sadece Kkisilerin
hiktUmlerini(yargilarini) bertaraf etmeye kalkisiyor mu?

Icerikle ilgili Olarak

1. Bilgi dogru s6zlt madur?

2. Glddler dogru sunulmus mudur?

Tuketicinin bilgilendirilmesi fonksiyonunu Ustlenen reklami etik kapsamda
reklam sektorinli olusturan unsurlar ve reklam mesajinin icerigi kapsami
olarak da degerlendirmek mumkindir. Reklam sektdrini olusturan
unsurlar kapsaminda etik ilkelerde g6z énline alinabilecek konular su sekilde

siralanabilir:

152 Babacan Muazzez, A.g.e., s.188.
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_ Reklami kim yapacaktir?

_ Neyin reklami yapilacaktir?

_ Reklam veren - reklam ajansi arasindaki iliskinin boyutlari ne olacaktir?

_ Reklam ajansi - medya arasindaki iliskinin boyutlari nasil olacaktir?

_ Reklam verenin medya ve reklam ajansina karsi sorumluluklari nelerdir?,
_ Reklam ajansi ve medyanin reklam verene karsi sorumluluklar nelerdir?

_ Sosyal yaptinrmlar ve mesleki yaptinnmlar nasil olmaldir? Yaptirimlarda
esas alinacak ilke ve kurallar nelerdir, bunlarn belirleyecek yetkililer

kimlerdir? >3

Reklam mesajinin yapisina iliskin etik sorunlar, iletisim slreci igerisinde
reklamin bilgilendirme fonksiyonun yerine getiriimesinde 6n plana
cilkmaktadir. Buna ek olarak reklam mesaj yapisi ve reklamda aktarilacak
enformasyon sekil ve icerik esaslari acisindan reklam etiginin 6nemli bir
kismini olusturmaktadir. Reklam etiginde oOzellikle “reklam mesajinin
iceriginde ne olmali/olmamalidir? Reklam mesajinin yapisinda kullanilan
tonlamalar, efektler, sembollerde nelere yer verilmeli/ verilmemelidir?”
tirindeki sorularin yanitlari aranmaya, bu sorunlara karsi c¢ozumler
Uretilmeye calisiimaktadir. Bunun yani sira aldaticli - yaniltici reklamlara ve
bunlara iliskin sorunlar tlketicinin bilgilendiriimesi kapsaminda etik degerler
acisindan surekli tartisilan konular arasinda yer almaktadir. Reklam etiginin
onemli bir kismini olusturan diger konular ise; sagliga zararli Urinlerin
reklamlarda yer almasi, reklamda cocuklarin kullanimi, kadin ve erkek

cinselligi, bilincalti reklamlar olarak siralanabilir.

Aldatici(yanilticl) reklamlar, yanlis veya abartili iddialarda buluna, aydinlatic
cimleler iceren ya da eksik bilgi veren, Grinun goérintisind carpitan,
gercek olmayan karsilastirmalar yapan reklam bicimde tanimlanmaktadir.

Ayrica hileli reklam olarak da adlandirilmaktadir.

153 Aktuglu Isil Karpat, “Tiketicinin Bilgilendirilmesi Siirecinde Reklam Etigi”, Ege Universitesi, Kiiresel Iletisim Dergisi,
Sayi:2, izmir, 2006,s.8.
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Aldatici reklam uygulamalari genel olarak reklam veren isletmelerin satis
cabalarindan, caddas reklamcihik kavraminin tam ve dodgru olarak
anlasiimamasindan ve bu konudaki yasal eksikliklerden kaynaklanmaktadir.
Reklam Ozdenetim Esaslarinda, “dogruluk” maddesi altinda yaniltici reklama
iliskin 6zellikler ayrintilariyla yer almaktadir. Yine Ulkemizde halen gegerli
olan reklam mevzuati kapsaminda da aldatici reklama iliskin kararlar
bulunmakta, tuketicinin korunmasina iliskin kanuna gbére de cezai yaptirimi
bulunmaktadir. Buna gore llke capinda yayinlanan aldatici reklamin reklam
vereni, reklam ajansi, ve reklamin yer aldigi medya, ayri ayri ceza almakta,
verilen cezalarda reklamin durdurulmasi ya da dlzeltiimesi istenmektedir.
Tuark reklam mevzuati geredince aldatici reklamda iliskin dizeltme karar
geregince vyapilan reklamlara ddzelti reklami adi verilmektedir ve bu
reklamlarda aldatici reklamin hatal izlenimlerinin duzeltilmesi

amaclanmaktadir. *>*

Tuketici bilgilendirme fonksiyonu icerisinde reklamda en ¢ok dikkat edilen ve
tartisilan aldatici (yaniltici) reklamlan etik kapsamda farkh acilardan
dederlendirmek mumkindir. Bir reklamin aldatici olup olmadigini gdsteren
onemli kriter, reklamda yer alan bilginin yanlis ya da yalan beyan 6zelligi ile
tliketicinin satin alma kararini etkileyebilecek nitelik tasimasidir. Reklamda
aktarilan bilgiler arasinda; Grtnidn ticari ya da cografi kokeninin, Gretildigi
yerin acgikga belirtilmemesi, isletmenin kurulus yeri, tarihi, kurum gegmisi
vb. gercede aykin olarak iddia edilmesi, fiyat bildirimleri, indirimler,
cekilisler, bedavali drdnler, UGrindn miktar ve fonksiyonlari yanilgiya
distrecek ifadelerin bulunmasi aldaticilik kapsaminda dederlendirilmektedir.
Bununla birlikte reklamdaki ifadelerin abarti unsurlari icermesi, yaniltici
ifadelerin kullanimi, tlketici agisindan énemli olan noktalarin agiklanmamis

olmasi aldatici reklam kapsaminda incelenmektedir.

154 Aktuglu Isil Karpat, A.g.e.,s.8.
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Abartili ifadelerin aldatici reklam kapsam dederlendirilebilmesi icin, reklam
mesajinda yer alan ifadenin yanls oldugu halde tliketici tarafindan ciddiye
alinmasi beklenmeyecek derecede ise reklam aldatici olmamaktadir. Bu
unsuru en gizel aktaran reklam o6rneklerinden biri Ona markal bitkisel yag
reklaminda ucan insanlar, evler otomobillerin kullaniimasidir. Ancak reklam
mesajindaki abarti unsuru anlasilmayacak durumda ise ya da tlketicinin

abartiy! ciddiye almasi durumunda reklam aldatici kapsama girmektedir.

Reklam uygulamalari incelendiginde, reklam mesajlarinda dogrudan ya da
dolayli (X, Y’ den daha iyidir, digerlerinden daha iyi vb.), olumlu ya da
olumsuz karsilastirmalar yapilabildigi gibi kisiler veya maddi konularla ilgili
karsilastirmalara da rastlanmaktadir. Ancak etik ve hukuksal agidan uygun

olabilmesi igin karsilastirmali reklamlarda karsilastirilabilir degerlerin olmasi,
aldatici olmamasi, gereksiz koétllemeye yer vermemesi, ticari itibardan
gereksiz yere vyararlanilmamasi gibi bazi kriterler aranmaktadir. Bir
reklamda karsilastirma yapabilmek igin dncelikle niteliksel, niceliksel agidan
denge ya da ayni is kolunda faaliyet gésterilmesi gibi benzerliklerin olmasi
gerekmektedir. Karsilastirmali reklamlar agisindan 6nemli olan bir diger
konu daha o©Once de aktanldigi gibi reklamin aldatici olmamasidir.
Karsilastirmalar Urunlerin tiketiciye anlam ifade eden ve segim slrecini
etkileyebilen ézellikler Gizerinde yapilmahdir. Uriinlerin énemsiz, tiketici igin
anlam ifade etmeyen niteliklerinin karsilastirimasi veya rakip Urdndn
tasimadigi oysa reklam verenin Urintnde bulundugu belirtilen 6zelligin o
urinun kullanim amaci icin zaten gerekli olmamasi gibi durumlar sanki
karsilastirilan Grinler arasindaki fark cok o©nemliymis gibi bir izlenim

yaratacadi icin reklamin aldatici olmasina sebebiyet vermektedir.

Bilincalti reklamlari gozle algilanamayacak kadar kisa streli sinema ya da

televizyon reklami veya ancak bilingalti dlizeyde algilanabilecek kadar kisa
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verilmis s6z, resim ve bicimlerden olusan reklam olarak tanimlanmaktadir.
Cesitli arastirmacilar tarafindan bilingalti tekniklerin kullanildigi reklamlarda

ilgili Grianlerin satis gictnli 6nemli oranda etkiledigi belirtilmektedir.

Gunumuze kadar gelen en klasik bilincalti reklam 6rnedi bir arastirmacinin
“Coca-Cola iginiz” ve "“Patlamis Misir Yiyiniz” iletilerini sinemada bilingli
olarak algilanamayacak sirede yayinlamasi ve satislarin artmasina iliskin
aciklamasidir. Bilingalti reklamla ilgili olarak Ug¢ tdr bilingalti uyaranin
varligindan bahsedilir:

1. Sinema ve reklamlarda gézle gérllemeyecek kadar kisa strede gosterilen
uyaran,

2. Isitsel mesajlarda ve reklamlarda disik ses tonuyla hizlandiriimis
konusma,

3. Basili reklam materyallerine sdézcuk ya da cinsel imajlarin yerlestiriimesi.

Bilingalti reklam uygulamasina dair pek c¢ok etik tartisma bulunmasina
ragmen uygulamada gerek reklam verenler gerekse reklam yaraticilari ve
medya tarafindan bilingalti reklaminin fazla tercih edilmedigi gérilmektedir.
Ulkemizde bilingalti reklami kullanimi ile ilgili olarak Radyo ve Televizyon
Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkinda Yoénetmelik’ in 15. maddesinde
"Cesitli teknik cihazlar vasitasiyla televizyon yayinlarinda c¢ok kisa sureli
géruntiler kullanarak, izleyicilerin ancak bilingaltiyla algilayabilecekleri Grin
veya hizmetlerin tanitilmasina iliskin mesajlar iceren her tur reklam
yayinlanamaz.” bigciminde bir dizenleme vyapilmistir. Dolayisiyla gesitli
Ulkelerde oldugu gibi Ulkemizdeki reklam dizenlemeleri kapsaminda
dogruluk ve dirustlik ilkesinin ihlali anlamina gelmekte ve bilingalti

reklamlarinin yapilmasina izin verilmemektedir.
Reklam etiginde strekli olarak tartisilan bir diger konu ise reklamda kadin
ve erkek cinselliginin kullaniimasidir. Etik dederler ve etik kavramini

algilayis gerek bireyler gerekse toplumlar tarafindan farkl
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algilanabilmektedir. Dolayisiyla farkli toplumlar igin reklamda kullanilan
cinsellik unsuruna gosterilecek tepkilerin dedisik olmasi beklenmektedir.
Ozellikle kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi, kiiresellesme ve kdltirler
arasindaki etkilesimin artmasina bagli olarak hizlanmasi sonucu reklamlarda
kullanilan cinsellik unsurlarina farkli toplumlarda gosterilen tepkilerin
birbirine yaklasmaya basladigi gorilmektedir. Reklamda cinsellik unsurunun
asir ve gereksiz kullanimini reklama ve reklami yapilan mal ve hizmete
olumsuz bir tepki olugsmasina neden olabilmektedir. Bununla birlikte; Grinutn
tasidigi  ozelliklerden kaynaklanan Grin zorlamasi, dolayli kullanim,
cinselligin cekiciligiyle 6zdeslesme, cinsel kimligin agir basmasi ve reklamin
hangi yénlyle hafizada kaldigi gibi nedenlerden dolay! reklam mesajlarinda

cinsellige yer verilmektedir.

Tlketicinin dikkatini cekmek amaciyla reklamda cinselligin asirn kullanimina
iliskin olarak iki goris bulunmaktadir. Bunlardan ilki bir achdi doyurmak;
tatmin edicilik yerine tatminsizlik yarattigini vurgulamaktir. Ikinci neden ise
tiketicinin reklam vyildizlari ile 6zdeslesmesini sadlamaktir. Reklamda
cinselligin  kullaniminda  belirli  bir noktaya kadar tlketicilerin
yonlendirilmesinin mimkin oldugu belirtiimektedir. Bununla birlikte etik
degerler kapsaminda, bir reklam toplumun orf, adet, gelenek ve
goreneklerine saygili; irk, din, dil ve cinsiyet ayrimciligi gézetmeyecek
sekilde hazirlanmalidir. Dolayisiyla gerek kadin gerekse erkek cinselliginin
toplumun deder yargilarina ters disecek bicimde hazirlanmasi reklam etigi
agisindan uygun olmadigi gibi reklami yapilan {rine iliskin tepkilerin

olusmasina da neden olabilmektedir.

Tuketicileri ikna etmek, reklami yapilan Grinln satin alinmasini saglamak,
Urdne iliskin bilgileri (Grantn farklh kullanim alanlarini, fiyatini, satis yerini
vb.) aktarmak amaciyla hangi reklam tutru kullanilirsa kullanilsin isletmeler
ve reklam sektorini olusturan diger kisi ya da kuruluslar reklam etigine

daha fazla énem vermek durumundadirlar. Clinkl ginimuz tiketicisi satin
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alma kararini verirken Urilnlerin kalitesi ve niteliginin yani sira o Urlnlerin
toplumsal yararlik dizeylerini de dikkate almaktadirlar. Buna bagh olarak
reklam mesajlarinda tlketicinin yanhs kaniya sahip olmasini etkileyecek,
tlketici haklarinin ihlal edilmesine neden olabilecek kisaca tiketicinin yanlig
bilgilendiriimesine etki edecek her turli ifade ve gérintiden kacinmak
gerekmektedir. Bu nedenle etik ilkeler dogrultusunda faaliyet godsteren
isletmelerin desteklenmesi, diger isletmelerin ise etik dederleri benimsemesi
yoninde tesvik edilmesi toplumsal sorumlulugun bir pargcasi olarak
gorilmelidir. Bu bakis acisi hem reklam sektoriinin gelisimine hem de

toplumsal bilincin arttiriimasi cabalarina destek olacaktir. **°

4.1.3. Sinema Filmleri I¢cin Reklam Ve Tanitim

Bir sinema filminin reklami iki sekilde gerceklestirilebilir. Bunlardan ilki DVD,
televizyon, sinema salonlari ya da video kasetlerde gdsterilen tanitici reklam
filmleridir. Adi gegen mecralarda gosterilen reklamlara “fragman”
denmektedir. Fragmanlar, televizyonlarda genellikle sire olarak daraltiimis
bicimde gosterilmektedir. Fakat ister kisa ister uzun olsun sinema filmlerinin
tanitimi icin hazirlanan bu géruntller icerik olarak birbirlerinden c¢ok ayri
tutulamaz. Sinema filmlerinin reklami igin kullanilan bir diger tanitim araci
ise, dergi veya gazete gibi basili mecrada yayinlanan basin ilanlari veya

sinema salonlari ya da sinema ile ilgili mekanlarda sergilenin posterlerdir.

Bahsedilen iki ana tanitim unsurunun yani sira internet de gunimiuz sinema
reklamciligi icin yogun olarak kullanilmaya baslanan yeni medya araci olarak

One ¢ikmaktadir.

Bir sinema filminin reklami projenin buyudkliglu ve reklam kampanyasina
ayrilan bltcenin miktarina goére aylar hatta bir yil dncesinden baslayabilir.

Bu reklam daha 6nce de bahsedildigi gibi film vizyona girmeden kisa bir

155 Aktuglu Isil Karpat, A.g.e.,s.14-17.
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sire Once ise basta televizyon kanallari olmak (zere baslica medya

araclarina génderilir, 1°°

4.2, Afis ve Fragmanlarin Reklamlardaki Yeri ve Onemi

4.2.1. Afis

Afis, herhangi basili bir kdgidin, tasarlanip duvarlara ya da dikey ylzeylere
asilacak hale gelmesidir. Tipik afisler grafiksel ve yazili 6geleri blinyesinde
barindirir. Béyle olmasina ragmen sadece grafiksel 6gelerden ya da sadece
yazih elemanlardan olusan afislerden de s6z etmek mumkinddr. Nasil
olursa olsun afigler, temel olarak ilgi c¢ekici ve géz kamastirici bilgilerin
tasarimindan dogar.™ Afisler birgok amag igin kullanilabilirler. Bunlar
kullanim sikhklarina goére; reklam(film, kitap, muzik anitimi igin),
propaganda, protesto ve cesitli topluluklarin mesajlarini iletme amach afisler
olarak siralanabilir. Afisler cogunlukla sanatsal islerin tekrar Gretiminde,
Ozellikle Unlid olmus calismalarda ve dustk maliyetli orijinal sanatsal

calismalar igin kullamihr, 8

Afisin ana islevi, bir Grin ya da hizmetin tanitimini yapmaktir. Buna karsilik;
afis tarihine yon veren kisiler, reklam ya da pazarlama uzmanlan degil,
grafik tasarimcilari ya da ressamlar olmustur. Birgok tanitim ve reklam
hizmeti; muhasebe, pazarlama, medya, metin yazarlidi ve sanat yonetmeligi

konularinda uzmanlasmis profesyonel gruplar tarafindan yuratilmektedir.

156 Yavuz Omer, A.g.e., sf. 83-84.
157 http://en.wikipedia.org/wiki/Poster#cite note-Gallo-0, “Gosling, Peter.( 1999). Scientist’s Guide to Poster

Presentatons. Newyork:Kluwer , Erisim tarihi:08.05.2009

158 http://en.wikipedia.org/wiki/Poster#cite note-Barnicoat-1, * Barnicoat, John, Posters: A Concise History, (1985)

Thames and Hudson” , Erisim tarihi:08.05.2009
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Afis tasarimi ise, hald bireysel bir etkinlik olma 6zelligini korumaktadir
ylzyilin basinda altin gagini strdlirdiigi donemde afis sanatina yon veren
oénemli tasarimcilar olmustur. *° Ornegin; Jules Cheret'nin konu edindigi
tiyatro oyunlari ve miuzikaller igin yaptigi diizenlemelerinde kendine 6zgu
kadin figlrleri yer almistir. Henri de Toulouse Lautrec, Paris'in gece
yasantisinin alaysi elestirisini de iceren renkli tagbaskilar ve figlratif afigler
yapmistir. Alphonse Mucha c¢ok 06zgin Sarah Bernhardt ve Rdnesans

Tiyatrosu oyunlari igin afisler yapmistir.

Afisin her seyden o6nemli vurucu carpici, birdenbire etkileyici olmasi
gerekmektedir. Halki kdltir, sanat ve siyasal anlayistan uzaklastirmamak
icin her bakimdan 1limh olmaya vyo6nelik afislerin vurucu gucld hig
kalmayabilir. Afis bazen yazisiz bir resim, bazen bir s6z veya bir sbzclk,
bazen bir resimle birlikte bir yazi olarak tasarlanmaktadir. Bicim ne olursa
olsun afisteki anlamin bir iki saniye icinde ¢dzilmesi gerekmektedir. Afis
bazen bir uyari, bazen bir bildiri, bazen bir cagri, bazen de 6vgl igin
yapillmaktadir. Afis ne televizyona, ne radyoya ne de gazeteye benzetilebilir.
Afisin  kendini zorla kabul ettirebilme 6zelligi bulunmaktadir. Hig
beklenmedik bir anda insanin karsisina cikip, kafasina yer edip, milyonlarca

kisiyi agina distrebilecek bir giice sahip oldudu dusiiniilmektedir. *¢°

Afislerde mesaj, etkili ve kisa soézlerle, uygun resim ve cizgilerle ifade
edilmektedir. Zaman kaybini 6énlemek icin afislerin boyutlari yoldan gelip
gecenlerin dikkatini gekecek, ama hareketlerini engellemeyecek bicimde
dizenlenmektedir. Afiglerin boyutlari, yoldan gegen Kkisilerin gérme ve

okuma glclne goére hesaplanmaktadir. Okuyucu ile afis arasindaki mesafe

159 Becer Emre, “Iletisim ve Grafik Tasarimi”, Dost Kitapevi, Ankara, 1999, s.204.
160 Ozmen Meryem Bilge, “Reklamda Grafik Tasarimcihgi”, Yiiksek Lisans Tezi, Selguk Universitesi, Konya, 2006,

s.99.
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arttikca afisin boyutlari buyuttilmektedir. Baylk boyutlu dis mekan afisleri,
duvar ylzeylerine ve ilan panolarina asilmaktadir. Kiiglik boyutlu ic mekan

afisleri ise lobi, salon ve koridorlarda kullanilmak Uzere tasarlanmaktadir.
Dis mekan afisleri kisa slire; buna karsin, ic mekan afisleri daha uzun sire
incelenebilmektedir. Afisin izlenme siresinin, tasarim asamasinda dikkate

alinmasi gerekmektedir, ¢

Afisler boyutlarina ve c¢esitli teknik 6zelliklerine goére cok farklilik
gosterebilmektedir. Kagit Gzerine basih  olup da vyapistirilarak
kullanilanlarindan, dogrudan boya ile yapilanlarina, geceleri
aydinlatilanlarindan, mekanik ya da elektronik olarak degisenlerine kadar
pek cok degisik tlrd bulunmaktadir. Dogal olarak bu tir 6zelliklerdeki artis
maliyetlerin de artmasina neden olmaktadir. Afisin konuslandirilacagi yer
maliyet artislarini etkileyen énemli bir unsur olmaktadir. %2

Afisler Ug¢ grupta incelenebilir:

1. REKLAM AFISLERI: Bir Griin ya da hizmeti tanitan afislere denilmektedir.
Bes sektdérde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bunlar: Moda, Enddistri,
Kurumsal Reklamcilik, Basin Yayin, Gida ve Turizm sektortdir.

2. KULTUREL AFISLER: Festival, seminer, sempozyum, balo, konser,
sinema, tiyatro, sergi ve spor gibi kdultirel etkinlikleri tanitan afisler bu
gruba girmektedir.

3. SOSYAL AFISLER: Saglik, ulasim, sivil savunma, trafik, gevre gibi
konularda egitici ve uyarici nitelikteki afislerin yani sira, politik bir distinceyi

ya da siyasi bir partiyi tanitan afisler sosyal afisler grubunda yer almaktadir.

Afis kisa 6mirli bir tanitim araci durumundadir. Onemli bir konuda halki en

etkin bicimde haberdar etmektedir. Afis sadece Uretim ve tiketim

161 Becer Emre, A.g.e., s.202.

162 Toluglic Ahmet, “Turizmde Tanitim ve Reklam”, Medicat Yayinlari, Ankara, 1999, s.137.
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iliskilerinde halka bilgi vermemekte, bunun disinda sosyal, siyasal ve
kdlttrel olaylarin halka ulastirilmasinda da édnemli ve etkili rol oynamaktadir.
Afisler, kent icinde cesitli yerlere asilarak, insanlara olaylarn suirekli

hatirlatmasi agisindan ¢ok kullanilan bir kitle iletisim araci olmustur.

Afis tasariminda mesajin anlasilir bir bicimde verilmesi, sadelik kavramini
olusturmaktadir. Bu o6zellik renk, cizgi ve kompozisyon 0Odeleriyle ortaya

konmaktadir.

Cizgi, renk ve tipografik iliskilerin birlik icinde olmasi afisteki uyumu
artirmaktadir. Bu sekilde afis ve izleyici arasinda anlamh bir iletisim

saglanmaktadir . 163

Basarih bir afis tasariminda bulunmasi gerekenler: Bir afisi basarili kilacak

Ozelliklerin, sadelik, kesinlik, butinlik (yazi ile resim iliskisi) denge ve
carpicihik oldugu bilinmektedir. Bu unsurlardan herhangi birinden yoksun
olan afis amacina ulasmamaktadir. Iletilecek mesaj kisa ve 6z olarak

verilmeli, akilda kalici bir slogan haline getirilmelidir.

- Afis dikkat cekmelidir,
- Izleyiciyi bilgilendirmeli ya/ya da istek uyandirmalidir,
- Harekete gecirici ve eyleme itici olmaldir,

Hedef kitleye gore dizenlenmeli, anlasihir bir dil bitlinligine sahip
olmali*®*
ve anlami ¢ok cabuk c¢ozilmelidir,
 Sade, vurucu ve carpici olmahdir,

- Mesaj kisa ve 6z olup, akilda kalici bir slogani olmalidir,

163Tepecik Adnan, “Grafik Sanatlar”, Detay&Sistem Ofset, Ankara, 2002, s.74.

164 Becer Emre, A.g.e., s.204.
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- Yoldan gecgenlerin gorebilecegi blylklikte olmahdir,
- Algilamay! zorlastiracak veya yaniltacak ayrintilardan kaginilmalidir,
- Afisin ana islevinin, bir Grin ya da hizmetin tanitimini yapmak oldugunun

unutulmamasi gerekmektedir.

Afiste kullanilacak renkler genis ylzeyler seklinde, parlak, canli ve kontrast
olmali ve kullanilan renk, okumayi! kolaylastirmalidir. Bu amacla okumayi
kolaylastiran, siyah ve sari gibi kontrast renkler tercih edilmelidir. Buna
karsin, okumay! zorlastiran negatif karakterler kullanilmamalidir. Ayni
sekilde bakis yakalama acisindan Ustlinlige sahip olan fosforlu renklerin

aralarinda yapabilecedi titresim dikkate alinmahdir. ©°

4.2.1.1. Afisin Tarihi

Afis tarihgisi Max Gallo'ya gore; “iki ylz yih askin bir siredir, afisler,
dinyanin her yerinde tim kamusal alanlarda kendini gdstermistir. Gdézle
goéralur bir bicimde afisler yoldan gegenlerin dikkatini gekmek, politik bakig
acilarina ilgi uyandirmak, 6zel konulara katilmak igin bastan cikarmak ya da

bir GrinU veya hizmeti satin aldirmak igin tasarlanmiglardir.”

GUnlimulz modern afislerinin baslangici baski endustrisinin ve renk vermek
Uzere tasarlanmis tas matbaalarin gelistigi doneme yani 1870’lerin baslarina

dayanir. Zamanin teknolojisi seri tiretimi de mimkan kilmistir. 1¢°

Afis uzmani John Barnicoat, “afis, yasamsal sanat formlarinin tanitimindan
gelir, her asamada, ilgi cekici sanatcilarin, ressam Toulouse-Lautrec ve
Mucha gibi, tiyatro ve ticari reklamlar igin tasarimcilik gérevi Ustlendikleri
gozlenir.” diyerek 1960°lardaki tutarsiz hippi posterlerinden daha

gelenekselci Bauhaus o6dretilerine kadar, afislerdeki sanatsal egitimlerin,

165 Teker Ulufer, “Grafik Tasarimi ve Reklam”, Dokuz Eylill Yayinlari, izmir, 2002, s.170.

166http://en.wikipedia.org/wiki/Poster#Mass production , Erisim tarihi:08.05.2009
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sanatcilarin odaklandiklari tarzlar cercevesinde, yeni sanat, sembolizm,

kibizm ve dekoratif sanat olarak siniflandirilabilecegine dikkat ceker.

Afisler kullanilmaya baslandigi ilk zamanlarda, 6ncelikle reklam ve duyuru
amacl duvar ilanlan ve goénderi dilekcelerinden olusuyordu. Sadece metinsel
afislerin uzun bir hikayesi vardir, s6z konusu afisler yuzyillarca
Shakespeare’nin oyunlarini tanitmis ve halki, devletin bildirilerine karsi

farkinda olur hale getirmistir.

Afislerdeki blylk devrim, baski teknolojilerinin gelisimiyle yasanmistir.
Boylece ucuz baski ve seri tiretim imkani ortaya cikmistir. Ozellikle 1796'da
Alman Alois Senefelder tarafindan icat edilen tas baski teknolojisi bu devrimi
daha 6nemli hale sokmustur. Tas baskiyr hemen akabinde renkli tas baski
izlemis ve artik seri Uretimde afislerin resimlerle daha canli hale getirilmesi

dénemi baslamistir. 1%’

1890’larda, artik bu teknoloji tim Avrupa’ya yayilmistir. Bu slrecgte bagslica
Henri de Toulouse-Lautrec ve Jules Chéret olmak (zere bircok sanatgl afis
sanatini yaratmaya baslamislardir. Endistri ve sektdrdeki bu gelismeler,
bircok hevesli sanatcl da, kendilerine destek olunmasi adina iyi bir gelir
kaynadi olan afislere yonelmeye baslamislardir. 1866’da Paris'te kendisine
ait kiguk bir tas matbaasi olan yazar ve sahne dekoratoéri Cheret, reklam
afislerinin babasi olarak bilinmektedir. Cheret, dikkat cekici karakterleri,
kontrasti ve parlak renkleri kullanarak, basta sergiler, oyunlar ve Urlnler

olmak Uzere cesitli 6gelere binin Gzerinde reklam afisi hazirlamistir.

Cheret, yine ayni dénemde reklam ihtiyaclarini karsilamak Uzere bircok
rengin eklenip uyumlastirildigi yeni bir tasbaski teknigi gelistirdi. Baskida
devrim niteligindeki bu hareketin Urlnleri eskiye goére cok daha pahaliydi
fakat tim bu gabalar sonunda Paris sokaklarl “sanat galerisi” haline gelmis

ve afis artik bir sanat halini almistir.

167 http://en.wikipedia.org/wiki/Poster#Developing art form , Erisim tarihi:08.05.2009
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Ayni donemde Amerika’da afisler ayni sanatsal seviyede degildi. Avrupa’daki
bu gecis Amerika’'ya uzun bir sirecte yansimistir. Fakat 1960°lara
gelindiginde kendini glcli bir sekilde belli eden Pop-Art sanat akimi afisleri

ve afise konu olan uriinleri belirgin hale getirmistir. *¢®
4.2.1.2. Sinema Filmi Afisi

Sinema filmi afisi, filmin reklami icin tasarlanmis posterlerdir. Bir filmin
posteri icin, gosterilecegi Ulke, icerik, boyut elemanlar icin bircok cesidi
yapilabilir fakat genel olarak ortalama bir film afisinden bahsedecek olursak,
sinema filmi posterleri temel olarak resim ve metinden olusmaktadir. Yazi
ve resim icin de genel goérintllere bakilacak olursa, filmin adi ve filmi
cagristiran sbz dizisi ile basrol oyunculari bir film afisinin baslica gorsel

unsurlaridir.

Film afisleri, acik hava reklami olarak sergilenebilecedi gibi magaza, sinema,
vb. kapali alanlarda da gdsterilebilir. Ayni tasarimlar, daha kiclik olarak
DVD tanitim kitapgiklarina, gazete ve dergilere basin ilani olarak

yerlestirilebilir.

Televizyon ve radyo reklamciligindan 6nce Hollywood stidyolari sinema
filmlerinin reklamlarini  blyldk bir oranla film posterleri Gzerinden
yuritiyordu. Bu doénemde halkla iligkiler faaliyeti kapsaminda ele
alinabilecek star kullanimi oldukca vyaygindi. Film starlari kamuoyuna
cikarilip hayran dergilerinde film ile ilgili yazilarin gikmasi amaglanirdi ve bu
yolla sinema filminin gise hasilatina kati yapilma istenirdi. Buglnin ve
gecmisin film posterleri arasinda en 6nemli fark, buglin filmle ilgili carpici,
insani bir anda yakalayici sloganlarin posterlerde 6ne c¢ikarilmasidir.
Gegmisin film afislerine bakildiginda ise posterlerde filmin konusu hakkinda

bilgi veren ifadeler yer almaktaydi.

168 http://en.wikipedia.org/wiki/Poster#Commercial uses , Erisim tarihi:08.05.2009

89



Grafik anlaminda sinema filmi afisleri zaman icinde degisiklik gostermistir.
1930 ve 1940‘lardaki film posterleri tasarim anlaminda ¢ok fazla ayrintinin
oldugu, karmasik sayilabilecek bir yapidaydi. Zamanla bu yaklasimdan
vazgecilerek sadece birkag gorselden olusan sade film afigleri tasarlanmaya
baslandi. 1960 ve 1970’lerle birlikte “logo reklamciligi” yayginlasmaya
baslamistir. 1¢°

Film afislerine boyut olarak bakacak olursak, afis tarihinde de bahsedildigi
gibi, afislerde buyuklik ve icerik teknolojinin ilerlemesiyle gesitlilik
kazanmistir. Sinemanin seyirciye sunumuyla beraber, tiyatro icin derlenen
afislerde oldugu gibi sinema igin de tasarimlar dogmaya baslamistir.
Baslangicta el ilanlan seklinde olan bu tanitimlar gunimulze kadar
zenginleserek gelmis, zamanla afise dénismdis, ginimauzde ise billboardlara
ya da binalarin dis cephelerine yerlestirilen tasarimlar dahil olmak UGzere,
devasa boyutlar ile el ilani olabilecek kart postal buyukltkltlerinde tanitim

yelpazesini olusturmustur. .*7°

4.2.2. Fragman

4.2.2.1. Fragmanin Tanimi

Fragmanlar, sinema filminin tanitimi icin onun o&zelliklerini barindiran
goruntllerdir. Fragman, tanim olarak aslinda film sonunda gdsterilen
gorintuler anlamini tasimaktadir. Fakat seyirciler filmin sonunda tanitimlara

katlanmayip salonu terk ettikleri icin bu gérintuiler filmin basina tasinmistir.

Fragmanlarin amaci; yapimi bozmandan, filmin en heyecanli, eglenceli ya da
etkileyici géruntllerinden kisa bdélimler alarak seyirciyi etkilemektir. Bu

amaca ulasmak icin goériuntllerin sirasinin bir énemi yoktur fakat bunu

169 Yavuz 0. ,a.g.e., sf.86

170 http://en.wikipedia.org/wiki/Film poster#cite note-0 , Erisim tarihi:08.05.2009
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basarmasi icin de en fazla iki buguk dakikasi vardir. Bu silire sadece sinema
salonlari igin s6z konusudur, televizyon igin hazirlanan fragmanlar otuz
saniyeyi gecmez. Bu standardi 1999 yilinda kurulan Sinema Filmi Reklamlari
Standartlari Birligi belirler. Fakat bazen film stidyolari ve dagitimcilar filmin

dnemine inanirlarsa, bu sireyi asmalarina izin verebilirler. *"*

Bazi fragmanlar reklam amaclari dodgrultusunda filmi acida cikarmadan
ozellikle televizyon tanitimlari icin film disi nokta atisi gériintllerden olusur.
Buna verilecek ilk ve édnemli érnek “Terminatdr 2” filmidir. Bu film igin, 6zel
efektler ve gorintilerden olusan bir tanitim filmi hazirlanmistir fakat séz

konusu tanitim elemanlari filmden alinmamistir.

Fragmanlar igin bir baska nokta atisi 6desi ise sestir. Alfred Hitchcok’un
“Sapik” filmindeki meshur dus sahnesinde kadin oyuncunun attigi ciglik,
“Jaws” filminin tehlike mizigi, “Godfather” ve “Titanic” filmlerinin dramatik

film muzikleri, filmleri izlememi kisilerin bile aklinda yer etmistir. }”2

Fragmanlar ilk ilginin uyandiriilmasi acisindan sinema salonlarinda goésterilir.
Bu anlamda studyolar fragman yapimi igin disaridan bircok firmaya bu isi
verirler. Sonucunda konkuru gegen tanitim filmini gdsterime koyarlar. Bir
fragman icin harcanan para 50 bin dolar ile 2 milyon dolar arasinda
degismektedir. Her ne kadar stlidyolar kendi bedenileri dogrultusunda karar
verseler de koyulacak fragmanlari 6dnceden belirlenmis bir grup sinema

seyircisiyle deneme yoluna giderek belirlemektedirler.

Fragmanlarin gosterilmesinde kusku yok ki ulastigi kitle agisindan televizyon
ilk siradadir. Fakat glntmulzde var olan kablolu &demeli televizyon

kanallarinin sayisi bu ulasimi zorlastirmis, sinema filmi pazarlamasindaki

171 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#Definition , Erisim tarihi:08.05.2009

172 http://www.soundtrack.net/trailers/
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rekabeti kizistirmistir.  Sinema filmi  pazarlamacilari  televizyondan
vazgecmeseler de sinema salonlarinda sunulan daha uzun tanitim filmleri

saylisl az da olsa hedef kitleyi daha iyi yakalamaktadir.

Bir fragmanin nasil olmasi gerektigi konusunda soOylenebilecek en 6nemli
sey, reklamin filmin konusunu acgida cikarmadan seyirciyi yakalamasidir.
Fragman tlrG aciklamali, beklentileri yonlendirmeli faka konu hakkinda fikir

beyan etmemelidir.

1995 vyilinda Gallup ve Variety ortakligi ile telefonda 1200 kisiyle
gorustlerek fragmanlarin etkinligi arastiriimis, kisilerin gogu spesifik bir filmi

fragmanindan sonra sinema salonunda izlemeye gittigini séylemistir. 1”3

Film fragmanlari, ginimuizde internet mecrasindan izlenim olarak da son
derece popilerdir. Internetteki 10 milyar gérinti icinde, film fragmanlari
haberler ve amatér deneysel videolardan sonra lglincl sirada gelmektedir.
Fragman dikkat gekici ve sinema pazarlamasi endustrisine katki saglayan bir
yapimdir. Oyle ki son yillarda senede bir kez olmak lizere “Key Art Awards”
ve “Golden Trailer Awards” yarismalar ile en iyi sinema filmi fragmanlari

odullendirilmektedir.

4.2.2.2. Fragmanin Tarihgesi

ilk fragman 1913'lin Kasim ayinda Broadway’da sahnelenecek “The Pleasure

Seekers” mauzikali icin hazirlanan tanitim filmidir. O dénemde "“Daily Star

bu girisimi “yeni ve benzersiz bir numara” olarak tanimlamistir. '’* Daha

173 Yavuz O, a.g.e., sf.85-88.

174 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#cite note-2, “Movies Score on Legit in New York; Lincoln (NE) Daily

Star; Nowember9,1913; Page:25” , Erisim tarihi:08.05.2009
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sonra ayni tanittim filmleri 1914’de Charlie Chaplin filmleri igin

hazirlanmistir. 17>

1950’lerin sonlarina kadar fragmanlarin codgu “National Sreen Service”
tarafindan yaratilmistir. Fragmanlara, filmin ©6yklsu, anlatici sesiyle

yerlestirilmis ayrica 6yklyu anlatan bir metin de tanitim filmine eklenmistir.

1960’larin baslarinda fragmanlarda degisim yasanmistir. Metinsiz, sadece
goruntllerin montaj teknigi kullanilarak tasarlandigi fragmanlar popller
olmustur. Ddnem icinde c¢ekilmis Stanley Kubrick filmlerinde bu etki

g6zlenebilir.

Fragman yapimcisi Andrew J. Kuehn 1968'de actigi “Kaleidoscepe Films” ile
2000'lere kadar devam edecek olan bir fragman endustrisi kurmus olur.
Steven Spielberg, Oliver Stone ve Barbara Streisand gibi ydnetmenlerin son
derece ilgi ceken filmleri icin bu sirkete tasarlatilan fragmanlar film
tanitiminin dnemini daha da artirmistir. Dikkat cekici bu artis rekabeti de
tetiklemis, The Cimarron Group, Ant Farm Trailer Park ve 20th Century Fox

gibi sirketlerin kurulmasini saglamistir. 1’®

Fragmanlar baslangic noktasina gore oldukga buyik bir dedisim gegirmistir.
ilk fragmanlar incelendiginde bugiinkiilere gére daha kisa oldugu ve film

hakkinda bugtnkdiler kadar bilgi vermedigi gorilecektir.

Buglinkld tanitim filmleri, filmin tim can alici noktalarini icermekte,seyirci

neredeyse filmin tamamini izlemis gibi hissetmektedir. Gegmisten bugline

175 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#cite note-3”"Blondes, Brunettes, and Bullets, Granlund, N.T.; Van

Rees Press, NY, 1957, Page:53 “, Erisim tarihi:08.05.2009

176 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#cite note-4 "ajkfoundation.org:Andrew J. Kuehn, Jr. biograhy” , Erisim

tarihi:08.05.2009
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olan gelisimin belki de en blUyUk elestirisi de bu noktada baglamaktadir.
Filmden yeterli dyklylu kazanan tuketici filmi almaktan vazgegebilmektedir.
Gunumuz fragmanlarina vyapilan bir diger elestiri ise reklamcilik etigi
odakhdir. Film hakkinda yanlis bilgiler veren fragmanlar beklentileri yanhs

yoénlendirmekte ve hedef kitleyi kandirmasidir. *’’

Olumsuzluklara ragmen gegmisle kiyaslandigi zaman, fragmanlar onceleri
cizgi film ve macera dizilerinin eglenceli kisa o6zetleriyken; ginimiuzde,
uzun, ayrintih ve filmin tanitimina katki saglamasi o6ncelik verilerek

tasarlanmis goriintiler halini almistir. 178

4.2.2.3. Fragmanin Bolimleri

Fragmanlar en fazla ilgiyi cekmek icin kisaltiimis film &ykuleridir. Sinema
pazarlamasi s6z konusu oldugundan beri sinema filmi tanitimi blyutk bir
endistri olmustur. Fragmanlar ise bu endlstrinin blayldk bir kismini
olusturmus, vasat filmleri bile c¢ekici hale getirmistir. Fragmanlar genel
olarak film goérintulerinden olussa da bazen filmden cikarilmis sahneleri de
icerebilir. Goruntl, ses vb. 6Jgeler bazinda ortalama bir fragman asagidaki

dgelerden olusur; '”°

-Oykinin Ozeti

Birgok fragman, filmi tamaminda oldugu gibi gris-gelisme-sonug Ugllsinden
olusur. Baslangic olarak o6ykunidn 6nermesi sunulur, daha sonra bu 6yku
gelistirilir ve son olarak da dramatik bir sonucgla tamamlanir. Sonug¢ bdlimu

genellikle filme ait, filmin karakterini tasiyan bir muizikle desteklenir. Ayrica

177 Yavuz O, a.g.e., s.84.

178 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#History , Erisim tarihi:08.05.2009

179 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#Parts of a trailer , Erisim tarihi:08.05.2009
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son bdlim, ¢6zim igin filmin iginden glcli ve duygusal sahnelerle bezeli bir
yapilya burindrken, ayni anda akan oyuncu ve ydnetmen isimleriyle filmin

satisini destekler.

-Arka Ses

Fragmandaki arka ses olan anlatici, filmin énemini agiklamasi igin kisa sireli
kullanihr. Tanitim filmleri 6zet niteliginde oldugu icin, arka ses seyircinin

oyklyu algilamasinda kullanish bir 6gedir.

-Mizik

Muzik, fragmanin ve filmin duygusunu seyirciye kazandirmak igin kullanihr.
Genellikle kullanilan muazikler filmin icinde bulunmaz. Fragman icin muzik
secimi'®’;

e Basarih diger filmlerin muzikleri

e Popller ya da ¢ok bilinen muzikler

e Ozel olarak fragman muzigi yapan firmalarin mizikleri

e Bestelenilen muazikler

e Sarkilar

-Cast, Ekip ve Studyo Bilgileri

Oyuncu isimleri filmlerde beliren 6gelerdendir. Eder s6z konusu oyuncu,
yonetmen, yapimci tanidiksa ve populer filmlere imza atmissa, film

afislerinde oldugu gibi fragmanlarda da 6nem sirasina gére isimleri siralanir.

180 http://www.movie-list.com/trailers.php?id=comedian , Erisim tarihi:08.05.2009
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1970'lere kadar yapimcilar geri planda kalmistir. Ginimulzde yapimcinin
6neminin artmasiyla yapimcinin logosu da fragman sonundan alinip

gerekirse fragmanin tamamina yerlestirilmistir.

-Teknik Elemanlar

Gelisen televizyon teknolojisi ile birlikte sinemanin geri planda kalmasi s6z
konusu olmustur. Fakat sinema salonlari halen tercih edilen bir film izleme
alani ise bunun baslica sebebi ses ve goérintli kalitesindeki artistir. Bunun
icin de fragmanlarda, film igin fazladan kullanilan bir teknik varsa yazil
olarak belirtiimektedir. Dolby Digital ya da benzeri ses teknolojileri ile 3D

izleme olanaklari filmin satisi icin dnemli bir rol oynamaktadir. 8!

4.3.Afislerde ve Fragmanlarda Gostergebilim

4.3.1. Gostergebilimin Tanimi

Yunanca asli “semiotics” olan go6stergebilim kavrami, goéstergelerin yani
gercek yasamdaki isaretlerin yorumu anlamina gelmektedir. Kendisi disinda
baska bir seyi anlatan ve anlattigi seyin yerini alabilecek olan her cgesit
nesne, bicim, olay, olgu dil bilimlerinde genel olarak goéstergebilim olarak
adlandirilir. ' Goésterge terimi “isaret” kelimesini biinyesinde tasir, hatta
ayni anlamda kullanildigi da olmustur. Ancak dilbilim igerisinde
gostergebilim, goOstergelerin analizi veya isaretlerin nasil isledigi Uzerine

yapilan arastirmalari ifade eder.

181 http://en.wikipedia.org/wiki/Trailer (film)#Technical elements , Erisim tarihi:08.05.2009

182 Rifat Mehmet, "XX. Yy.’da Dilbilim ve Gostergebilim Kuramlari/Tarihge ve Elestirel Diisiince”, Yap: Kredi

Yayinlari, istanbul, 1998,s.113.
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Goéstergenin soézlik anlami, ‘bir aygitin islemesiyle ilgili kimi &lcimlerin
sonucunu kendiliginden gosteren arag'tir. Mesela otomobildeki benzin
gbstergesi, kuguk bir aractir. Gostergenin islevi, bir durum ya da olgu
hakkinda dolaylh yoldan bilgi iletmektir. Bir gostergeyi dogru okuyabilmek

icin ise nasil okunacaginin bilinmis olmasi gerekir. &

S6z konusu gostergeleri inceleyen goéstergebilim teorisi, zihinsel yasamdan
dogmus sanat eserlerini kavrayisa dayali ve kiyaslamali bir agidan gérmenin
yontemini yapilandirir. Gostergebilim yontemi bu sanat eserlerini (hikayeler,
resimler, jestler, ezgiler, degerler vb.) gostergeler veya isaretler sistemi
olarak gorur. Gostergebilimsel analiz ise belirli géstergelere dair anlayisimizi

zenginlestirmek icin gdstergebilimsel teorinin bakis agisindan faydalanir. 18

Kendisi o sey olmadigi halde o seyi cagristirarak iletisim saglayan her araci
bir goéstergedir. Goéstergebilim, iletisim amach butlin aracilari inceleyen,
onlarin birbirleriyle iliskilerini arastiran, tdrlerini saptamaya calisan bilimdir.
Insanin ara¢ yapmasi, bu araclan kusaktan kusada gegirmesi, konusmasi,
dolayisiyla edindigi bilgiyi aktarabilmesi, dogaya egemen olmaya cgalismasi
toplumsal yasami birtakim oldukca karmasik kurallara baglamasi ve bitln
bunlarin da tarih boyunca evrimleserek gelisip degismesi s6z konusudur ve

bu kurallar gdstergebilim alanina girer.8°

Morris, gdstergebilim acisindan sézdizim, anlambilim, edimbilim olmak
Uzere U¢ bilesen ayirt etmistir. S6zdizim, gdstergelerin birlesim kurallarini,
diger gostergelerle iliskilerini arastirir. Anlambilim, godstergelerin anlamini,

yani gosterge ile belirttigi sey arasindaki iliskiyi inceler. Edimbilim,

183 Erkman Fatma, “Gostergebilime Giris”, Alan Yayincilik,istanbul, 1987,s.8-9.
184 Horzum Isil, “Modernizmin Etkisinde Doga igerikli Reklamlarin Gostergebilimsel incelenmesi”, Doktora
Tezi, Selcuk Universitesi, Konya, 2008, s.46.

185 Erkman Fatma, A.g.e.,s. 9.
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gostergelerin kaynadini, kullanilisini ve etkilerini davranis cercevesi icinde
ele alir, géstergeler ile bunlan kullananlar arasindaki iliskileri inceler. 8
Aslinda her sey bir gdstergedir ve bu ylzden de goéstergebilim her seyi
inceler. Fakat bu inceleme farkl bir tarzda gergeklesir. Ornedin bir kimyaci
kitabi incelerken, kitabin yazinsal metniyle ilgilenmez, onun icin kitabin
yapildigi maddeler, bilesenleri, vb. 0geler 6ne tasir. Fakat s6z konusu
gostergebilimsel bir analiz ise, bu kitap okunmadan imkansizdir. Dolayisiyla
‘gostergebilim her seyi inceler’ denirken, anlam igerigi yoninden
dederlendirmede bulundugunu belirtmek gerekir. Farkli arastirmaci
yazarlara gére cesitli gdstergeler asagidaki gibi siralanabilir'®’;

- Kelimeler

- Cumleler

- Kelimeleri ve cliimleleri temsil eden ses veya isaretler

- Bilgisayar programlar (Yazilimlar, elektronik kayitlar veya komutlar)

- Resimler, semalar ve grafikler

- Fizik ve kimya formdlleri

- Parmak izleri

- Diger isaretlerden turetilmis nesneler (Siirler, romanlar vb.)

- Isaretlerden olusan yapi taslarina sahip nesneler (Miizik gibi)

- Hayali sahneler, canavarlar, karakterler

- Benlik, Tanri, kisilik

- Dusunceler, fikirler, kavramlar, imgeler

- Duygular

- Para

- Tutumlar, gelenekler, giyim tarzi

- Kurallar ve degerler

- Hayvanlarin icgidusel davranislar (yén bulma giduist vb.), DNA

186 Rifat Mehmet, A.g.e.,s.120

187 Horzum Isil, A.g.e., s.47.
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Gostergebilimde iki alan acilir: Dogal diller ve dil disi baglamlar, diger bir
deyisle “dogal dinya”. Bu iki ana bitln iginden kendi iglerinde butinlik
gbsteren belirli dilimler alinip bunlar tGzerinde calismalar yapilmistir. Boylece
arastirma alanina gb6re bircok gdstergebilim gelistirilmistir:  Yazin
gbstergebilimi, tiyatro gdstergebilimi, tanitim, muzik, gérintl gostergebilimi
gibi. Acgikga ortaya konulmus olmamakla birlikte, genel kuram ve ydntemsel
yaklasimlari gelistiren bir genel gostergebilimin varlidindan da s6z etmek

gerekir. 188

Jest ve mimikler, yazi, ses ya da gérintl, bicimsel acidan az sayidaki
birimleri birbirine eklemleyerek olusturulan anlatilar, engin bir anlamlar
evreni yaratmaktadir. Gostergebilim, insanin icinde yasadigi karmasik
dinyayr anlamasini saglayacak bir model gelistirir. Cevresini anlamaya
calisan herkes gostergeleri algilar. Arastirmacilar, bilim adamlari, 6gretim
Uyeleri, yazarlar, sairler, cevirmenler, sanatcilar, elestirmenler, siyaset
bilimcileri, hukukgular, tiyatrocular, sinemacilar, muzik yorumculari,

mimarlar, reklam metni yazarlari gdstergebilimi sirekli kullanmaktadirlar.
189

Peirce’in tanimlamalarinda gdsterge, bir seyin yerini herhangi bir bakimdan
ya da herhangi bir sifatla tutan bir seydir. Gdéren kisinin algilamasinda
gbsterge, bir seyin vyerini tutar. Bu tanimda ortaya cikan gosterge,
yorumlayan ve nesne kavramlari Peirce’in gl ayrimlarindandir. Peirce,

goéstergelerin belirlenmesinde ¢ ayr Gclik tespit etmistir'®:

188 Onat Esen, Ozgencil Sercan, Gostergebilim Tartismalari, Multilingual, istanbul, 2001, s.10.
189 Rifat Mehmet, “Homo semioticus”, Yapi Kredi Yayinlari, istanbul, 2002, s.21.

190 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.115.
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a) Birinci tGglige gore bir gosterge
2) tekil gosterge gercekte var olan bir olay, bir sey,
3) kural gosterge genellikle insanlar tarafindan konulmus herhangi bir kural

diye adlandirabilir.

b) ikinci ticlige gére bir gdsterge,
1)gorintisel gosterge (ikon),

2) belirti,

3) simge diye adlandirilabilir.

c) Uclincii Gglige gbreyse bir gésterge,

1) s6zcebirim,

2) dnerme,

3) kanit olarak adlandirilabilir. S6zcebirim, yorumlayani agisindan nitel bir
olasilik gostergesidir. Herhangi bir olasi nesneyi vyalnizca &zellikleri
bakimindan canlandirir. Onerme, yorumlayani acisindan gercek bir var olus
gostergesidir. Ikilidir (6zne-yiiklem), bilgi ileten bir gdéstergedir. Kanit,
yorumlayani acgisindan bir kural gostergesidir, nesnesini gosterge oOzelligi

acisindan canlandirir, yorumcuda bir degisiklik yaratmasi beklenir.

Her gdsterge dizgesiyle, hemen hemen her dlizeyde, slrekli olarak anlati
Uretilebilir. Anlati gercek ya da dissel olaylarin, degisik gosterge dizgeleri
araciidiyla anlatilmasi sonucu ortaya cikmis bir blitlindir. Gergeklesme
bicimleri el, kol, bas hareketi, yazi, ses, goérinti vb. son derece farkli
olabilen anlatilar, insanin son derece karmasik duygu, dlslince, yargl ve
yaratimini dogru, aslina ve gercede uygun bir gériinimde sunabilecedi gibi,
bazi durumlarda olgu, dislince gibi unsurlari gdzleyerek, yalan soéyleyip

saklayarak, orterek, kamufle ederek, ironilerle slsleyerek de sunabilir.
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Anlatilar durumlarn saptayici, dénlsturicd, insanlar ayartici, kandirici, ikna

edici, yénlendirici, yasaklamalar koyucu, buyurucu olabilir. 1°

4.3.2. Gostergebilimin Tarihgesi

Eskicag'da Uzerine cesitli distnceler(Plato ve Aristo’nun kuramlari gibi..)
ortaya atilmis olan gdstergeler kurami, 17. ve 18. ylzyilllarda akilc ve
deneyimci felsefe ddénemlerinde tekrar giindeme getirilmistir. % (Rifat,
1998: 113).

Genel bir dil ve anlam kuraminin tasarlandigi bu dénemde Ingiliz felsefecisi
John Locke, “Insan Anhdi Ustiine Bir Deneme” adli eserinde gdsterge
sorununu irdeler ve “gostergeler 6gretisi” anlamina gelen semiyotik terimini
kullanir. Bu kuramin Locke’tan sonraki temsilcisi Fransiz matematikgi
Lambert'tir. Yeni Organon adli eserinde dusince ve nesnelerin

goOsterilmesiyle ilgili 6gretiyi (semiyotik) basli basina bir bolimde ele alir.

Dillere iliskin anlam dizgeleri Gzerinde durmakla beraber, miizik, koreografi,
arma, amblem, téren gibi dil disi gbsterge dizgelerini de ele alr. 19.
yluzyilda 6zellikle Polonyali Wronski “Dil Felsefesi” isimli calismasinda, Cek
matematikci Bolzano “Bilim Odgretisi” adli eserinde, Edmund Husserl
“Gostergelerin  Manti§i  Uzerine” baslikli incelemesi ve “Mantiksal

incelemeler”inde gésterge kuramiyla ilgili gézlemlerde bulunurlar. '3

Gostergebilimsel dizeydeki (semiyotik) catismalar, strekli degismekte olan
ve

daha karmasik hale gelen ‘gercek’in yeniden anlamlandirilabilmesi icin dilin

191 Rifat Mehmet, A.g.e., 2002, s.17.
192 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.113.

193 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.113.
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inceliklerini islemistir. Bu alanda calisan énemli kuramcilardan Peirce, “insan
da bir isarettir” teziyle gostergebilimin evrenselligine dikkat cekmistir. Bu
cabalar,

gbstergelerin genel bilimi olarak tanimlanan gdstergebilim disiplininin

kurulmasina énayak olmustur. ***

20. ylzyilda gostergebilim Uzerine galisan birbirinden bagimsiz olarak (g
ana kaynak ortaya cikmistir; bunlar, A.B.D.’de Charles Peirce, Isvigre’de
195 CaédaS

gbstergebilimin onculleri ise Charles Sanders Peirce ve Ferdinand de

Ferdinand de Saussure ve Dodu Avrupa’da Bigimciler'dir.

Saussure olarak kabul edilir. Peirce gostergebilimin bagimsiz bir bilim dalina
donidsmesini saglayan kisidir. Ona gore go6stergebilim her cesit bilimsel
inceleme igin bir basvuru cercevesi olusturan genel bir kuramdir. %°
Saussure’un cikis noktasi Immanuel Kant, Peirce’inki ise John Locke'tir.
Saussure ve Peirce'ten c¢ok sonra Christian Metz ve Peter Wollen
gostergebilimi sinemaya uyarlayarak filmleri de gdstergebilimin inceleme

konusu yapmistir. 1’

Cagdas gdstergebilimin Avrupa’daki énciisi Isvigreli dilbilimci Saussure,

Genel Dilbilim Dersleri adli yapitinda, dilleri dilbiliminin inceleme konusu
olarak gdsterir ve dillerin disindaki go6sterge dizgelerinin isleyisini
arastiracak bir baska bilim dalinin kurulmasini 6éngdrir. Bu bilim dalini,
Fransizca kdkenli semiyoloji (gostergebilim) terimiyle adlandirir. Ona goére

gostergelerin toplum igindeki yasamini inceleyecek bir bilim tasarlanabilir ve

194 Horzum Isil, A.g.e. s.44.
195 Erkman Fatma, A.g.e., s.27.
196 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.115.

197 Biiker Secil, “Sinemada Anlam Yaratma”, Anadolu Universitesi Basimevi, Eskisehir, 1985, s.7.
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bu bilim toplumsal ruhbilimin, dolayisiyla genel ruhbilimin bir bélimuni

olusturacaktir. iste bu bilimin adi gdstergebilim olacaktir. 8

Paris Gostergebilim Okulu’nun gelistirdigi géstergebilim, 1960 — 1980 yillari
arasinda, uygulama alani olarak daha cok edebiyati secmis, ayrica halk
edebiyatinin 6rneklerinden olan olaganistli masallari da inceleme konusu
edinmistir. Baslangicta edebi metinlerle sinirli kalan arastirmalardan,
giderek her cesit metnin inceleme konusu yapildigi arastirmalara gecilmistir.
Yalnizca yazili metinler degil, mlzik, mimarlk, siyaset, hukuk gibi anlamh

bir butiin dederi tasiyan degisik dizgeler de incelenmistir. **°

GUnUmuzde ozellikle, gdstergebilime karsi modern dinyanin tarihinden
kaynaklanan yogun bir talep s6z konusudur. Kitle iletisiminin, dilbilimin,
iletisim kuramlarinin, bicimsel mantik ve vyapisal insanbilim gibi bilim
dallarinin basarisi, anlambilim ¢ézimlemesine yeni olanaklar saglayarak bu

istedi desteklemistir 2%°

4.3.3. Gostergebilim Kavramlar

METIN

Post-modern Cag’da “imgenin hitabet sanati” hem s6zIi hem de gorsel
sunumlari incelemek maksadiyla klasik hitabet sanati, diger adiyla sézbilim
(rhetoric-séz ile ikna) tarafindan gelistirilerek sekiller ve kinayeler igin de
ayni siniflandirmalarn kullanmak maksadiyla ortaya atilmistir. Gdrsel sanat
da bir dil olarak kabul edilir. Somut ve algilanabilir 6gelerce aktarilan yeni

bir sunum bicimidir. Esasinda ikon imgeler dis diinyada var olan nesnelerin

198 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.118.
199 Rifat Mehmet, A.g.e., 2002, s.21-22.

200 Horzum Isil, A.g.e., s.45.
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gorintuleridir ve sozll ifadelerle sinirhdir. Yani gorsel dil, aslinda s6zIU dille

ifade olunabilecek bir seydir. %°*

Bu bilgi 1siginda gostergebilimsel ¢cdéziimlemenin inceleme konusunu teskil
eden 6deye vyalnizca yazili s6zli dili kast etmeden cok daha genis bir
anlamda gorsel imgeleri de kapsayan “metin” denilmesi anlasilabilir. Metnin
kapsaminda sadece yazili metinler bulunmaz; fotograflar, reklam afisleri,
televizyon reklamlari, televizyon programlari, diziler, filmler, duvar resimleri
vb. de ¢b6zimlemeye tabi tutulan Grinler kapsamina girer. Gdstergebilimsel
¢cb6zimlemede Uzerinde inceleme yapilan metin ortaya konur. Metin butun
olarak okunmasi gereken sdylem ve mesajlardan ibarettir. Bu mesajlar

dizisel ve dizimsel olmak Uizere iki eksende diizenlenirler. 2°?

BiCiM/ICERIK

Saussure’un ornedindeki gibi agac¢ gostergesindeki a, g, a, ¢ sesleri bir ses
kimesi halinde alicinin kulaklarina erisip zihnine ulasir. Verici ve alici ayni dil
dizgesini kullandiklari ve sifreyi bildikleri igin, alci kendisine ulasan bu
seslerden olusan isitim imgesindeki sifreyi cdozer ve agac nesnesini aklina
getirerek anlar. Hi¢c kimse zihninde nesneleri tasimaz, o nesnelere ait
kavramlarl distnur, goézinde canlandirir. Goérsel bir géstergede bu kavram

gorsel bir imge olacaktir.

Dolayisiyla gostergenin iki 6desi vardir. Biri bigimi (isitim imgesi, gorsel
imge gibi), digeri ise icerigidir (kavram). Bir gostergenin gosterge sayillmasi
icin iletisim esnasinda bigimle icerik arasinda bir baglantinin kurulu olmasi

gerekir. 23

201 Horzum Isil, A.g.e., s.50.
202 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, “Gostergebilim Coziimlemeleri”, Ege Universitesi Basimevi, izmir, 2004,s.21.

203 Erkman Fatma, A.g.e., s.30-40.
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Gostergebilim, dogrudan gdsterge ile degil, anlam ile ve anlam katma ile
ilgilenen bir etkinlik olarak distnilmelidir. Herhangi bir metin, bir séylem,
bir dizge, bir film gostergeler bitinl kabul edilirse gostergebilim, icerigin

bicimine yénelik bir etkinlik oldugu vurgulanmalidir. 2%

NEDENSIZLIK ILKESI

Bicimle icerik arasindaki badlanti, o0zellikle dil go6stergelerinde, bir
uzlasmaya, o dili kullanan topluluk Uyeleri arasindaki gizli bir eski
sOzlesmeye baghdir. Bu sbdzlesme, simgesel bir sézlesmedir; yazili veya
baslangici olan bir s6zlesme degildir; yasamin icindeki uygulamalarla uzun
bir silrecte olusmustur. Ortada bir zorunluluk degil, tecriibeler neticesi
ortaya cikan bir uzlasma vardir. Bu uzlasmalar her kdultirde, oradaki
yasantiya goére farkh kurallar yerlestirmistir. Hangi kavrama hangi isitim
imgesinin tekabilil edecedi icsel bir nedene bagh dedildir. Dil, toplumsal
olarak zorlayicidir, ama bu zorlayicilik sézlesmeye uymak anlamindadir. Aksi
takdirde Kkisiler birbirini anlayamaz. Sézlesmenin yapisinda ise zorlama
yoktur, uzlasmalara dayali olusmustur. Burada, ses bicimleriyle kavram

arasindaki baglanti, nedensiz bir baglanti olarak nitelenebilir. °°

Nedensizlik ilkesi anlatilirken nedenlilik seklinde kullanildigi da olmustur.
Nedenlilik, gosteren ile gosterilen arasinda dodal bir badinti bulunmasini
kast eder. Ne var ki gbésterge genelde nedensizdir ve nedenli olma
zorunlulugu yoktur. 1Ilk olusturulduklari zaman nedenli de olabilen

gdstergeler, zaman icinde nedensiz hale gelmistir. 2%

204 Rifat Mehmet , A.g.e., 1996, s.21-22.
205 Erkman Fatma, A.g.e., s.41.

206 Horzum Isil, A.g.e., s.52.
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DUZGULESTIRME

Yukarida bahsedilmis olan, gosteren ile gosterilen arasindaki bagintiyi bilen
ve gOsterenin kullaniminda buna uyan kullanicilar arasindaki sézlesmeye
dizgllestirme denir. Gosteren ile gosterilen arasindaki badinti, aslinda
saymacadir; kullanicilar olan insanlarin zamanla olusturduklari kurallardan
dogar. Bahsedilen sozlesme vyol isaretleri dlizgusl, kimya ya da cebir
formdlleri gibi alanlarda belirgin ve katidir ancak, goésteren ile goésterilen
arasindaki iliski daha belirsiz, sezgiye bagh ve 0znel olabilir. Sozlesme

belirsizlestikce gdstergenin degeri de kullananlara gére degisir. 2’

BiCiM DizGESI

Bir dildeki bicimler tamamen rastgele olusmaz. Her dilin bigcim dizleminde
belli kurallar gecerlidir. Bunlar, kavram alanindan bagimsiz olarak o dilin
sesbilimsel bicim dizgesini olustururlar. Bunun anlami, ses kimelerinin,
toplumsal sobzlesmenin badlayiciigi cercevesinde belli ses kurallarina
uymasidir. Ornedin Tirkce'deki ses uyumu kurali. Bigim dizgeleri bir
dereceye kadar mimarideki Usluplara benzetilebilir. Bir ev yapilirken belirli
bir Gslup secilmisse, nasil o Uslubun bicimsel ddelerine bagh kaliniyorsa,

dildeki ses kurallarina da bagh kalmak gerekir. 2°8

ICERIK DiZGESI

icerik, kavram diizlemidir; bu diizlemde de dizgesel bir yapi gecerlidir.
Zihnimizdeki kavramlarin olusabilmesi icin, dis dliinyadaki nesnelerin belli bir
genellemeye ve siniflandirmaya sokulmalari gerekir. Kavramlarin alanlan

ancak bu islem sonucunda belirginlesir. Insan bu genelleme ve

207 Horzum Isil, A.g.e., s.52.

208 Erkman, Fatma, A.g.e., s.41.
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siniflandirmayi, yani kavramlastirma islemini yaparak dis dinyayla bas
etmenin yolunu bulmustur. Bir kavramin alaninin nerede baslayip nerede
bittigi, doganin her yerde gecerli, mutlak bir zorlamasina bagh degil, her
toplumun gereksinmelerine gére o toplumu olusturan bireyler tarafindan

belirlenmistir. 2°°

GOSTERGE-DiZGE ILISKISI

icerik, kavram diizlemidir; bu diizlemde de dizgesel bir yapi gecerlidir.

Zihnimizdeki kavramlarin olusabilmesi icin, dis dliinyadaki nesnelerin belli bir
genellemeye ve siniflandirmaya sokulmalari gerekir. Kavramlarin alanlari
ancak bu islem sonucunda belirginlesir. Insan bu genelleme ve
siniflandirmayi, yani kavramlastirma islemini yaparak dis dinyayla bas
etmenin yolunu bulmustur. Bir kavramin alaninin nerede baslayip nerede
bittigi, doganin her yerde gecerli, mutlak bir zorlamasina bagh degil, her
toplumun gereksinmelerine gére o toplumu olusturan bireyler tarafindan

belirlenmistir. 21°

ARTZAMANLILIK/ESZAMANLILIK

Bir dizimde secilen birimlerin zaman akisl iginde art arda dizilerek belirli
kurallar ve uzlasimlar icinde olusturdugu boyuta dizimin artzamanli boyutu
denilir. Ornedin sézciklerin yan yana gelerek ciimle kurmasi. Saussure’un
ortaya attigi bu terimlerden es zamanllik ¢dzimleyicilik, artzamanhlik ise
tarihsel olma anlamina gelmektedir. Artzamanlilikta zamanin akisi etkendir.
Bir film gekiminde oyuncunun rolli, gekim 6lcegi, aydinlatma tirl, kamera

hareketi, mercek cesidi, dekor, kostiim, renklerin secimi, replikler vb. ise

209 Erkman, Fatma, A.g.e., s.42.

210 Erkman, Fatma, A.g.e., s.42.
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ayni zaman diliminde bir arada gorintilenecek 6geler olmalan itibariyla

eszamanl dizime érnek olarak verilebilir. %!

Bir metnin eszamanli ¢6zlimlemesinde, onun parcgalari arasinda var olan
iliskilere bakilir; artzamanli bir g6ziimlemede ise anlatinin gelistigi yol, yani
anlatinin  6ykUsinl bigimlendiren olaylar dizisi incelenir. Eszamanl

cézimleme dizisel, artzamanh ¢éziimleme dizimseldir. 2*?

KODLAR

Iletisimde kod kavrami, Osgood ve Schramm Modeli'nde (1954) temel bir
kavram olarak kullanilmigtir. Bu modele goére yalin bir iletisimde dahi
mesajlar génderen tarafindan kodlanarak iletiimektedir; alici ise bu kodlari
acarak yorumlamaktadir. Kitle iletisim araclari her gecen gin gelistikce

kodlama da karmasik bir hal almistir. %3

insanlarin anlamli mesajlari dedis tokus etmeleri igin kullanilan sistemi
tanimalari ve anlamalarina olanak verecek sekilde dliizenlenmis gdstergeler
sistemine kod denir. Bu baglamda kod, bir toplum iginde belirli bir kiltirel
uzlasmaya dayanan anlam sistemidir, kultlr icinde 6grenilmesi gereken,
oldukca karmasik cadgrisim kaliplaridir. Kodlarin asagidaki gibi birtakim

ozellikleri vardir. 2*

a) Kodlar, iclerinden secim yapilan bircok birimden veya bazen bir birimden

olusurlar. Bu birimler kurallar ya da uzlasimlar aracilidiyla birlestirilebilir.

211 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.29.
212 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.30.
213 Gokge Orhan,”iletisim Bilmine Giris”, Turhan Kitabevi, Ankara, 1993, s.20.

214 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.35.
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Bu dizimsel boyuttur.

b) Tim kodlar anlam tasirlar. Kodlarin birimleri, c¢esitli araglarla
kendilerinden baska bir seye gbndermede bulunan gdstergelerdir.

c) Tum kodlar kullanicilari arasindaki bir anlasmaya ve paylasilan ortak
klltire dayanirlar. Kodlar ve kultlrler dinamik bir sekilde karsilikh iliski
icindedir.

d) Tum kodlar, tanimlanabilir bir toplumsal ya da isletimsel islevi yerine
getirirler.

e) Tum kodlar uygun kitle iletisim kanali aracihdiyla aktarilabilirler.

Herhangi bir rekldam filminde anlam yiklenmesi igin mesajin kodlanmasi
stirecinde nasil bir s6yleme sahip oldugu, bu soylemdeki anlam ve bu
anlamin kodlanmasinin algilanma surecinde izleyici tarafindan nasil

¢6zUmlendigi Gzerinde durulur.

Bir metnin veya uygulamanin gdstergebilimsel analizi sirasinda birgok farkl
kod ve onlarin birbirleriyle iligkileri i¢ ice girmis durumdadir. Kitle iletisim
ortami ve kdiltirel calismalarin iceriginde en fazla rastlanan kodlar sosyal,
metinsel, yorumlama basliklari altinda siniflandirilmistir. 2'*> Sosyal kodlar,
tim gobstergebilimsel kodlardir. Konusulan dil kodlarn (sesbilimsel,
sdzdizimsel, kelimelere ait, vezinsel vb.), beden kodlarn (jest ve mimikler,
durus, yakinlk, bedensel iliski, fiziksel uyum, dis goérinus, yuz ifadesi, géz
ifadesi, bas isaretleri vb.), ticari kodlar (moda, giyim, otomobiller vb.) ve
davranis kodlarindan (protokoller, ritieller, oyunlar, rol yapma vb.) olusur.
Metinsel kodlar, sunulan kodlardir. Bilimsel kodlar (matematik, fizik, kimya
kurallari vb.), estetik kodlar (klasisizm, romantizm, realizm ve gercekgilik
vb.), tlr - retorik ve bicem kodlar (anlati 6geleri, olaylar dizisi, karakter,
aksiyon, diyalog, dekor, yorum, fikir vb.), Kkitle iletisim kodlarindan

(fotografa, televizyona, sinemaya 06zgu kodlar ile, radyo, gazete ve dergi

215 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.36.
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formatlari da dahil teknik ve dijital tim kodlar) olusur. Yorumlama kodlari
ise gostergebilim kodlarindan Uzerinde en az tartisilan kod tartdidr. Goérsel
algilama gibi algisal kodlar, ideolojik kodlardan (liberalizm, feminizm vb.)

olusur.

Farkli kod tdrleri birbirinin alanina girer ve bir metnin gdstergebilimsel
cb6zimlemesi, cesitli kodlarin ve bu kodlar arasindaki iliskinin distnilmesini
gerektirir. Kodlar, gdsteren ve goésterilen arasindaki uyumla organize
edilirler. Bir metin okunurken 6nce goéstergeleri yorumlanir, bu da ancak
kodlarin referansiyla yapilabilmektedir. Sosyal kimlikler iletisim esnasinda
temel etkendir. Kariyer, konusma bicimi, kiyafet, sa¢ bicimi, yeme
aliskanliklari, yakin cevre, yasanilan yer, sahip olunan hobiler gibi bircok
karakteristik s6zel olmayan kodlarla c¢evreye yorumlanir ve mesajlar

génderir. Bu kodlarin baslica temsilcisi insan bedenidir.2!®

Renk kodlari da bash basina anlamlar ifade ederler. So6zsiz iletisim
kodlarindan olan renk kodlari, goérsel algilama kodlari arasinda da en
onemlilerinden biri olarak sayilir. Bazen duygularin, bazen belirli dlistince ve
ideolojilerin simgesi olarak renkler, iletisimde belirli bir rol oynar. Renklerin
psikolojik etkileri asirlardan beri bilim adamlarinin kafasini mesgul etmistir.
Seyide Parsa ve Alev Fatos Parsa’ya goére; renklerin psikolojik etkileri su

sekilde aciklanabilir. 2’

a) Kirmizi: Titresimi en kuvvetli ve dinamik renktir. Uyarma,
hareketlendirme ve tahrik etme O&zellikleri tasir; tansiyonu yukseltir, kan
akisini hizlandinir. Kirmizi renk, fiziksel olarak atakhdgi ve canhligi, duygusal
baglamda bir isi sonuna kadar gétiren azmi ve kararlhihi gésterir. Istah

acar. O ylzden dinyadaki gida firmalarinin ¢ogu logosunda kirmiziyi

216 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.40.

217 Parsa Seyide, Parsa Alev Fatos, A.g.e., s.46-48
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kullanir. Ask ve cinselligi cagristirdigi gibi, huzursuzluk veren bir renk olarak

da bilinir.

b) Turuncu: Sicak renk sinifinda olmasina ragmen, titresimi kirmiziya gore
daha azdir. Gunesin rahathdini ve parlakhdini hatirlatir. Sicak, tutkulu bir

ferahlik havasi uyandirir, yine de kirmizi gibi uzun zaman seyredilemez.

c) Sari: Toplumsal yasami ve birlikte calismayi yansitan bir anlami vardir.

Dikkat cekiciliginden dolay! dinyada taksiler sarndir. Sari ayrica hiizin ve
6zlemin rengidir. Ancak yerine goére canlihk ve seving duygularini da
tetikleyebilen sari, limon sarisi gibi yesile dogru kayinca rahatlatici bir etki
uyandirir.  Uzun zaman seyredildiginde sinir sistemini dlzenledigi

g6zlemlenmistir.

d) Pembe: Uyum, nese, sirinlik ve sevginin simgesidir. Rahat hissettiren ve
dinlendiren bir renktir. Bu ylzden bazi blylk madazalar tezgahtarlarina
musteriler kendilerini rahat hissetsin diye pembe Uniforma giydirir. Pembe

aynl zamanda ¢ocuk rengidir.

e) Yesil: Yapraklarin rengi olmasi itibariyla yesil renk, dogay! simgeler.

Bahar cagristirdigindan dinlendirici ve yatistirici bir renktir. Bu rengin tonlar
insana ferahlik verir ve dengeleyici bir atmosfer yaratir. Glven veren bir
hava yaratir, o yizden bankalarin logolarinda hakim renktir. Yesil yaraticilhgi
korukler. Bu vylzden blytuk lokanta mutfaklarinda vyesil tercih edilir.
Hastanelerde de rahatlatict 6zelligi nedeniyle kullanilir. Yesil alanda

insanlarin daha az mide rahatsizligi ¢ektigi saptanmistir.
f) Mavi: Huzur, mutluluk ve baris duygular verir, ayrica umudun ve

sonsuzlugun simgesidir. Huzuru temsil eder ve sakinlestirir. Araplar mavinin

kan akisini yavaslattidina inanir, nazar boncugu o ylzden mavidir. Batida
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intiharlar azalsin diye képri ayaklari maviye boyanir. Duvarlari mavi olan
okullarda gocuklarin daha az yaramazlik yaptigi saptanmistir.

g) Lacivert: Kozmik renk olarak kabul edilir; sonsuzlugu, otoriteyi,
verimliligi simgeler. O vylzden dilnyadaki firmalarin yaridan fazlasi
logolarinda laciverti kullanir. Lacivert giyen kisiler kendilerini ¢ok daha
karizmatik ve inandirici hissederler. Insanlarin Uzerinde basarih ve gugcli

imajlari birakir.

h) Mor: Nevrotik duygulari acida cikarirken, keder, ice kapanis ve
melankoliyi ifade eder. Intihar edenlerin en cok bu rengi sevdikleri, bu
rengin bilingaltini korkuttugu saptanmistir. Antik Yunan ve Roma kiilttrinde
mor asil sinifi belirleyen ve giyimde vyalnizca aristokratlar tarafinda

kullanilabilen bir renkti.

i) Beyaz: Temizlik, saflik ve masumiyetin simgesi olan beyaz, Bati

kdltirinin aksine Cin‘de matem anlamina gelmektedir.

j) Siyah: Canlihdin ve diger tim renklerin reddi anlamina gelen bu renk,

glcu ve tutkuyu temsil eder. Psikolojik olarak bu rengi tercih eden insanlar,
saklanmak veya bir seyleri saklamak igin kullanirlar. Kisilerin karanlik
yonlerine olan ilgiyi dile getirir, duygusalligi ve hizni simgeler, karamsarhgi
cagristinr. Bati kdltirlerinde siyah yas rengidir, resmi ritlellerde ve

térenlerde tercih edilir. Japonya'da ise siyah mutluluktur.

k) Gri: Diplomatik ve adir bir renk olan gri, tarafsizligi, hareketsizligi,
yavashdi ve ciddiyeti temsil eder. Bu rengin yaraticiigi 6ldtirdigd de one

suraldr.
|) Kahverengi: Gergekgiligin, plan ve sistemin rengidir. Kansas
Universitesi'nde bir sergide, duvarlarin rengi degistirilebilir hale getirilmis.

Fonda beyaz kullanildidinda insanlar sergide yavas hareket etmis. Fon
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kahverengiye dondiginde ise insanlar mizede daha c¢ok yeri daha az

zamanda gezmisler. Kahverengi insani hizlandirir. Bu ylUzden fast-food
dikkanlari ic mekanda kahverengi kullanir. Kahverengi toprak rengidir.
Kiyafetlerde pek tercih edilmez, ¢inkl kahverengi giyen insanlar kalabalikta

dikkat cekmezler.

Kamera hareketleri kodlandiginda,”Kitle iletisimini Cézimleme Yéntemleri”

isimli eserinde Atrhur Asa Berger’e gore asadidaki gibi bir “g0Osteren-

gosterilen” tablosunu olusturabiliriz.

KAMERA HAREKETI KODLARI

GOSTEREN TANIM GOSTERILEN

Yakin Cekim Yalnizca yiz Duygularla bire bir iliski

Orta Cekim Bedenin ¢ogu Kisisel iligki

Uzun Cekim Dekor ve kisiler Baglam, alan, kamusal uzakhk

Genel Cekim

Kisinin bitin bedeni

Toplumsal iligki

Asagl Cevirme Kamera asagi bakar Gig

Yukari Cevirme Kamera yukari bakar Zayifhk

Saga Sola Cevirme Kamera saga ya da sola bakar | Dikkat cekmek, mekani
tanitmak, neden-sonug

iliskisini kurdurmak

Optik One Kaydirma

Kamera yaklasir

Gozlemleme, odak

Acilma Gorintl bos ekranda belirir Baslangic

Kararma Gorintl gider, bos ekran kalir | Bitis

Kesme Bir  goriintiiden  digerine | Telas
gegcilir

Silme Goriunti ekrandan silinir Vurgulu son

218

218 Aktaran; Horzum Isil, A.g.e., s.58.
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4.3.4. Gostergebilim Asamalan
4.3.4.1. Iletisim, Dizge, Sifre

Gosterge, duyulara hitap eden bir uyaricidir. Bellekte uyandirdigi imge
baska bir uyaricinin imgesine baglanmak suretiyle anlam kazanir.
Gostergenin islevi, bir iletisim sireci sayesinde, badglanti kurulan ikinci
imgeyi canlandirmaktir. Gdsterge daima bir anlam amaci tasir; tek basina

bulut yagmurun, duman atesin belirtisi degildir.

Bu belirtiler ancak bir anlam amaci olan ortamda, gdsterge olarak
kullanilabilirler. Ornedin bulut resmi televizyonda hava durumu sunarken bir
gbsterge olarak kullanilabilir. Dolayisiyla ancak bir anlam yaratma amaciyla
iletisim kurulmasi s6z konusu oldugu zaman gosterge islevsel hale
gelmektedir. Iletisim dizgesi denince, ilk akla gelen, dildir. Ama
gostergebilim dil ile baslayip dil ile bitmez. Toplumsal paydalarin hepsi birer

dizgedir ve iletisime yarar.

Gostergebilim, gosterge dizgelerini inceleyen bilim dah olduguna gore,
oldukca genis bir alani kapsar. Umberto Eco’ya gbre gostergebilim, en dogal
ve kendiliginden olusan iletisim dizgelerinden en karmasik kilttrel dizgelere
kadar uzanan bir yelpaze Ustinde yer alir. Eco, daha sonra alani biraz
sinirlayarak  bir tanimlama yapmistir.  Onun aciklamalarina goére
gdstergebilim, tim kualttrel olgulan iletisim slrecgleri sayar ve inceler.
iletisimde vyalnizca ses dalgalarinin insanin kulagina ulasmasi yeterli
degildir; en basitinden alicinin, vericinin kullandigi dili (Turkge, Urduca,
Cince vb.) anhyor olmasi gerekir. Konusma dili ise insanlar arasi iletisimi
saglayan toplumsal dizgelerden vyalnizca biridir. Alc tarafindan sifresi
bilinmeyen bir dizge ise anlam ifade etmez. Dizge, bir iletisim yontemindeki
herhangi bir kurallar blutintdir, sifre ise bu kurallar arasi iliskiler ve

kodlarin anlamlaridir. 2*°

219 Aktaran; Erkman, Fatma, A.g.e., s.31-38.
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insanlarin birbirleriyle anlasmak icin kullandigi diller, davranislar, cesitli
jestler, alfabeler, goruntuler, trafik isaretleri, kent planlari, mizik yapitlari,
resimler, tiyatro gosterileri, filmler, reklam afisleri, moda, edebi eserler,
cesitli bilim dilleri, ulasim yollarinin yapisi, mimari eserler, kisacasi bir sey
ifade etme amaci tasimasa bile her anlamli bitin, gesitli birimlerden olusan
bir dizgedir. Genellikle gdsterge olarak adlandirilan sey, bu dizgelerin
birimleridir. Bu gdsterge dizgelerini betimlemek, gdstergelerin birbirleriyle
kurduklari badintilari saptamak, anlamlarin birbiri pesi sira eklenme
bicimlerini gérmek, godstergeleri ve gdsterge dizgelerini siniflandirmak; ya
da insanla insan, insanla doda arasindaki etkilesimi agiklamak; bu amagla,
bltlint kapsayan bir kuram olusturmak goéstergebilimin baslica inceleme

alanini olusturur. #%°

4.3.4.2. Dizi, Dizim

Dizi

Dizinin diger adi ‘paradigma’dir. Dizi, birbirinin yerine gegebilecek
gbstergeler arasinda olusan iliskidir. Ayni dizide yer alan iki veya daha cok
gosterge, dizi iginde birbirinin islevini tasiyabilir. Ornedin “Mehmet cami
kirdi.” Cumlesinde Mehmet'in yerine konulabilecek bircok baska 6zne
olabilir. Mehmet, Ali, Kemal vb. yani sira, cami kirabilecek képek, tas, top
vb. birbirlerinin yerini alabildikleri icin dizi olustururlar. Bu dizi ‘bir cami
kirma fizik giiciine sahip varlklar’ diye adlandirilabilir. Ote yandan diziye
‘cami kirmak igin fiziki gu¢ kullanan canlilar’ adi verilirse, tas ve top bu

dizinin icinde yer alamaz. %%

Dolayisiyla bir dizinin kapsami verilen tanima baglidir. Ornedin esyalar

Uzerine oturulan (koltuk, iskemle, kanepe, sedir gibi), Uzerine vyatilan

220 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.111.

221 Erkman, Fatma, A.g.e., s.52.
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(yatak, carsaf, dosek, kanepe gibi), kendisiyle yemek yenilen (kasik, catal,
bicak, tabak gibi), bir seyler icmeye yarayan (bardak, fincan, kadeh gibi)

vb. gruplara ayrilarak diziler olusturulabilir.

DiziM
Dizimin diger adi ise “sintagma”dir. Cesitli dizilerdeki birimlerin secilip
anlaml bir bitdn olusturmak icin baska dizilerin birimleriyle iliski kurarak bir

222 Bjr sofrada herkesin

araya gelmesi sonucu olusan yapiya dizim denir.
onlne konulan egyalarla bir dizim olusturulmak istense “tabak, catal, kasik”
seklinde bir dizim olusturulabilecegi gibi, yemek turline gore “tas, tabak,

kasik, catal, bicak, bardak” seklinde daha genis bir dizim de olusturulabilir.

Her anlaml bdtin dizim fikrini igerir. Hangi birimlerin ne gibi uyum
kurallariyla bir arada bulunacadi da énemlidir. Ornegin bir resme neresinden
bakilmaya baslanacadi konusunda bir kural olmasa da, 6gelerin aralarinda

uyumlu olmalari icin bazi kurallar vardir. 223

YAPI, EKLEMLEME

Yapi kelimesi bircok anlamda kullanildigindan konuyla alakali anlami ele
alinarak bir tarif yapmak gerekirse; "“Yapi, tek ve somut bir nesnhe
olabilecegdi gibi ayni ilkelere gore kurulmus seylerin ortak ve soyut kurulus
ilkelerinin toplamidir.” denilebilir. Levi Strauss’a gbre yapi, dizgeden daha
kapsamli bir bltlindlr. Saussure’a goére ise yapi, bir dizgedir. Eklemlenme,
eklem kavramindan gelir. Bir biitlin iginde pargalarin birbirine nasil takildigi
inceleme konusudur. Her vyapi birimlere ayrilabilecek bir butun
olusturdugundan, bltlin, birimlere ayrilabilecegi gibi, birimlerin de

eklemlenerek bltline varabilecedi dastnilmelidir. Ancak bir yapidaki

222 Erkman, Fatma, A.g.e., s.52.

223 Erkman, Fatma, A.g.e., s.52.
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birimleri saptarken, bu birimlerin birer gdsterge olmalar kosulu vardir.?**
Bir reklam filmi 6rnek verilmek istenirse, resim, konusmalar, dis ses, grafik,

dizenleme, muzik gibi birimler eklemlenmeyi olustururlar.

Gostergeden daha klglk birimlere ulasmaya kalkismak yapi - dizge
anlayisinin disinda kalir. Gdsterge bu anlamda yeniden tanimlanmak
istenirse, butlinligind ve dederini (gosteren-gosterilen  dederleri)
yitirmeden, dedisik dizimlerin icinde yer alabilecek en klglk islevsel

birimdir, denilebilir. 22°

Gostergebilim henliz ¢ok yeni bir bilim dali oldugundan tanimlamalarin da

henlz tartismali oldugunu belirtmekte gerekmektedir.

4.3.4.3. Anlamlama

Bir géstergede gdsterenle gdsterilen arasinda iliski kurulmasina anlamlama
denir. Bir kisi bir gostereni gérmek, duymak, dokunmak vb. yolla algiladigi
zaman zihninde bir anlam olusur. Bir adac¢ resmi goérildigd zaman zihin,
agacg gorintislyle agag kavrami arasinda bir bag kurar, gérinttyle kavrami
iliskilendirir; iste bu slire¢ anlamlama sirecidir. Gdsterenle gdsterilen
kavramin 6zdes olmadigi, zihinde gercek bir agacin olmadigi, yalniz bir agag
kavraminin anlasildi§i unutulmamalidir. 22

Gostergebilimin  en édnemli alani anlamlamadir. Anlamlama, bireyin dis
dinyay! anlama ve deneyimlerini dederlendirme surecidir, bu nedenle daha
cok, gostergelerin nesneleriyle olan iliskisi anlasiimaya calisilir. Zira her
gosterge sireci, gostergenin kendisi, temsil edilen nesne ve yorumlayan

kimsenin birbirleriyle iliskilendirilmesinden olusur. Saussure ise anlami,

224 Erkman, Fatma, A.g.e., s.61.
225 Erkman, Fatma, A.g.e., s.59.

226 Erkman, Fatma, A.g.e., s.63.
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gbdstergenin nesnesi ile iliskisinden ziyade, gdéstergeler arasi iliskide
aramistir. Ona gore bir gostergede gdsterenle gdsterilen arasindaki iliskinin
kurulmasi, anlamlandirmadir. Dis gerceklik, anlamin kendisidir; gdésterilen

ise gdstergenin distinsel kavramidir. %%/

Daha 6nce de belirtildigi gibi bu 6geler evrensel degildir, ortak bir kiltirel
deneyime badhdir. Ayni dis gergekligin farkli ortam ve kulttrlerde gosterilis
bicimi ya da bir gostergenin icinde bulunulan topluma goére cagristirdigi

anlamlar cok farkli olabilir.

Greimas da gdstergebilimi bir anlamlama kurami olarak gérmus, anlamin,

kavranma ve Uretim kosullarini agikhda kavusturmay! benimseyerek, genel
izlem ismini verdigi ornekgeyi gelistirmistir. Genel izlem, dodal dillerden
veya dodal dinyadan badimsiz olan ve onlardan 6nce gelen bir kurgudur.
Gostergelerin temel islevi anlam yaratmaktir, ancak anlamin dizleminin ne

oldugu 6nem arz eder. 228

Danimarkali Louis Hjelmslev, diizanlam ve yananlam kavramlarini

gostergenin iki degisik dizlemi olarak ortaya atmistir. Bilgine gore, herhangi
bir sbézce ilk anlaminin (ddzanlam) disinda daha baska anlamlar da
(yananlam) tasiyabilir. Sézgelimi, bir konusmacinin sézleri belli bir anlam
(dizanlam) tasirken, sivesi de hangi yoreden oldugunu gosterebilir

(yananlam). 2%°

227 Parsa ve parsa, A.g.e., s.53-54.
228 Onat ve Ozgencil, A.g.e., s.11.

229 Rifat M., A.g.e., 1998, s. 123-124.
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4.3.4.4. Diiz Anlam

Dlzanlam, gOstergenin isaret ettigi seydir. Gostergenin temel, apacik
gorinen anlamidir. DUz anlamda gostergenin isaret ettigi nesneler,
gonderme vyaptigi seyler dis dinyada bulunan seylerdir, gOsterilen ve
gosteren birbirinin aynidir. Ornedin bir fotograftaki képek képektir. insan
mudahalesiyle ortaya cikan renk, 1sik, alan derinligi, 6zel efektler vs. ise

yananlami teskil eder. 23°

Gercek dinya ile uyum icinde yasamaya calisan insanoglu onu anlamak,
kendi varhigini ve konumunu saglamlastirmak, yasamini daha rahat
surdurebilmek icin gercek dlnyadaki nesneleri siniflandinir, aralarinda
iliskiler kurar. Bu siniflandirmanin bir sonucu olarak zihinde kavramlar
ortaya cikar. Her kavram bir siniflandirma 6gesidir ve gercek nesnelerin bir
soyutlamasidir, yani onlarin yerine gecen gésterendir. Gdsterenin génderme

yaptigl bu kavram, gdstergenin diizanlamidir. 23!

4.3.4.5. Yan Anlam

Yananlam, gosterge ile kultirel cagrisimlari arasindaki farktir. Yani bir
gbésteren bir toplumun kultlirine goére belli bir anlama gelirken, ayni
gbsterge baska bir toplumun yasantisinda bambaska bir anlam ifade
edebilir. Ozellikle sanat eserlerinde izleyen, okuyan, dinleyen kisilerin
karsilastiklari kavramlar genellikle herkesce bilinen didzanlami ifade
etmezler. Sanatcilar eserlerinde sifreli, Gstl ortlld, cazibeyi artirici, anlami
zenginlestirici ifadeler kullanirlar, benzetmelerde bulunur, mecazlara yer

verirler. Bu sifreler yananlami olusturur. 232

230 Parsa ve parsa, A.g.e., s.57.
231 Erkman F., A.g.e., s.65-67.

232 Parsa ve parsa, A.g.e., s.57.
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Yananlamin kitle iletisimde yeri buyldktlir. Gazete okunurken, radyo
dinlenirken, sinemaya gidildiginde, televizyon izlerken, satin alinan Grinln

ambalajina g6z gezdirilirken her zaman yananlamsal bildiriler alinir?®,

Reklam gibi bir kitle iletisim dizgesi de sanatin farkh dallarinin
kaynasmasiyla olustuguna gore bir reklam bildirisi, resimdeki gortnttlerin
taninmasi, kullanilan konusma dilinin anlasilmasi ve benzeri dizanlamlarin
yaninda, Ozellikle sayginlk, bedenilen kisilik, seckin sayillma gibi toplumsal

234 Buradan da

deger olcllerine dayali yananlam sifreleri de tasir.
cikarilacagi gibi reklamlarda gogunlukla, agikgca sdéylenmeyen ancak yari gizli

ima edilen mesajlar vardir.

4.3.4.6. Gosterme Siireci

Gosterme slirecinin diger adi semiosistir. Morris modeline gére gdsterme
slireci (semiosis), bir seyin veya kisinin, Gg¢lncl bir sey aracilidiyla o anda
dogrudan etkili olmayan baska bir seyin farkina varmasini saglamaktir.
Ornedin bir ambulans sirenini duyan kisi, bir ambulansin yaklasmakta
oldugunu anlar. Yani siren sesi onu duyan kisi tarafindan yorumlanir.
Yorumlama isi ve yorumlayan c¢ok 6nemlidir; ¢lnkl yorumlayan kisi siren

sesinin anlamini bilerek onu yorumlamaktadir. 23°

Gosterme siirecinin (¢ boyutundan bahsedilir. °° Bir gdsterge ancak bu g
boyut isidinda cozimlendiginde gercekten ¢oziimlenmis olur. Bu boyutlar

anlamsal boyut, kilgisal boyut ve sézdizimsel boyuttur.

233 Rifat M., A.g.e.,1996 s.243.
234 Erkman F., A.g.e., s.73-79.
235 Erkman F., A.g.e., s.81.

236 Erkman F., A.g.e., s.81.
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a) Anlamsal Boyut

Diger adi semantik olan anlamsal boyut, 6rnedin siren sesiyle ambulans
arasinda kurulan iliskidir. Diger bir deyisle goOsterge taslyicisiyla onun
kavramsal ve somut go6sterileni arasinda kurulan iliskidir. Ambulans
goériinmese bile sireninin sesi ambulans kavramiyla butinlesmistir, onu

simgeler.

b) Kilgisal Boyut

Pragmatik boyut olarak adlandirilan kilgisal boyut, gdsterge tasiyicisiyla
yorumlayan arasindaki iliskidir. Bu 6érnedge goére siren sesiyle onu duyan ve
zihninde yorumlayan kisi arasindaki iliskidir. Bu boyut, yorumlayan kisinin
duruma gosterecedi tepkileri baslatir. Eder kazayi bir yakininin yaptigini
haber alip olay yerine hizla arac slirmekte olan bir kisi duyuyorsa,
ambulansin icinde yakini olacagini da distinerek son derece duygusal bir
tepki verebilir. Siradan bir slirlict sikisik trafikte sadece ambulansa nasil yol

verebilecedi kaygisina dusebilir.

c) Soézdizimsel Boyut

Siren sesinin Oteki seslerle olan iliskisini inceleyen bu boyutun diger adi
sintatiktir. Siren sesinin uyarici sesler dizgesi icinde tuttugu yeri belirler;
yani bir géstergenin kendisiyle ayni dizgede bulunan &éteki gostergelerle olan
iliskisini arastirir. Siren sesi baska seslerle belli bir iliski icinde oldugu silirece
siren sesidir. Oteki sesler ise sirene benzeyen dedisik melodilerdeki korna
sesleri olabilir, araclarin motor sesi olabilir, trafikte seyreden siricinln
kendi radyosundan gelen ses olabilir ve dogal olarak bu diger sesler kisilerin

ambulans sirenini algilamasini etkileyecektir.
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4.3.4.7. Anlamlandirmada Egretileme ve Diizdegismece Kullanimi

Edebiyat elestirilerinde kullanilan bazi terimler gbstergebilimciler tarafindan
da kullanilmaktadir. Egretileme (mecaz) ve diizdegismece (metonimi) anlam
iletmenin iki dnemli bicimi olarak goéstergebilimsel analiz icin de kullanilan

edebiyat terimleriyle ortak kavramlardir.

a) Egretileme

Edretileme, benzerlik araciliiyla anlam yaratma veya bilinen bir 6genin
bilinmeyen bazi kavram ve elemanlara benzetilmesi olarak tanimlanabilir.
237 Bagka bir deyigle, iki sey arasindaki iliskiyi benzerlik kullanarak ifade
etmeye calisir. Kadar ve gibi edatlariyla yapilabilecedi gibi “Benim annem bir
melektir.” seklinde mecazi deyislerde de benzetme gizlidir. Aslinda
edretileme, bilinmeyen bir kavrami, bilinen bir aracinin 0zelliklerine
benzeterek anlatmaktadir. Aralarinda benzetme kurulan bu iki sey normalde
birbirleriyle iligkili dedildir, ancak algilayan kisi, hayal glcini kullanarak
yeni kavrami anlayabilmektedir. Edretileme s0zIli veya gorsel olarak
kullanilabilmektedir. Reklam sektoriinde en sik kullanilan, gorsel egretileme
bicimleridir. Bunun nedeni rekldamlarda dizanlam yerine yananlamin tercih
ediliyor olmasidir ve yananlami olusturmanin en elverisli yolu egretileme ile

iliskiler kurmak ve diizanlam mesajini gizlemektir, 238

b) Dluzdegismece

Dlizdegismecede cagrisima dayal bir iliski vardir. Bu cgadrisim zihinde
badlantilar kuran kodlarin yardimiyla olusur. En yaygin diizdegismece bigimi
kapsamlayistir; bir parca, batinin yerine gecer veya butlin pargayi
cagnistirir. “Mehmetcik” kelimesinin tim Turk askerlerini ifade etmesi buna

ornek olarak verilebilir. Reklamlar 6zellikle kisa zaman dilimlerinde ¢ok sey

237 Parsa ve parsa, A.g.e., s.67.

238 Parsa ve parsa, A.g.e., s.67.
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anlatmak zorunda olduklarindan cagrisimlari dnemli dlglide kullanirlar. Kitle
iletisim araclarniyla zihinlerde yer eden bazi psiko-sosyolojik yansimalar,
reklamlari destekler niteliktedir. Ornedin dolunayin veya mum 1siginin
romantizmi cadristirmasi, bayradin ulusal birligi, tarihi bir destanin
kahramanlik duygularini, pelerini ve elinde kosasiyla ylzi goérinmeyen

figlrin Azrail'i ve dolayisiyla 6limu gagristirmasi gibi.

4.3.5. Gosterge Tiirleri

Gostergeler, gosterilen - gdsteren iliskisi agisindan, gdsteren acisindan ve

kullanim nesneleri olmak Uzere (g tlre ayrilabilir.

4.3.5.1. Gosterilen - Gosteren Iliskisi Acisindan Gostergelerin

Siniflandirilmasi

Goésterilen hicbir zaman gercek dunyadaki nesnelerin birebir kopyasi
degildir, diinya hakkindaki duyumlarimizin, algilarimizin bir soyutlamasidir.
Kavramlar nesnelere bagh olarak olusur, ancak bu olusum bir soyutlama
surecinden gecer. Peirce butin gdstergeleri belirli dlgutlere gore
siniflandirmistir. En 6nemli olan siniflama, gostergenin génderme yaptidi
gercek nesneyle olan bagdintisi agisindan yapilan siniflandirmadir, glinkd bu
siniflandirma  yalnizca dilsel gostergeler alaniyla sinirh  dedildir. Bu

siniflamaya goére belirti, ikon ve simge olmak Uzere Ug tir gdsterge vardir.
239

4.3.5.1.1. Belirti
Belirti, nesnesi ortadan kalktiginda kendisini gosterge yapan 6zelligi hemen

yitirecek olan ama yorumlayan bulunmadiginda bu 6zelligi yitirmeyecek olan

239 Erkman F., A.g.e., s.81.
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bir gdstergedir. Ates edildigine dalalet eden bir kursun deligi, buna drnektir.
Belirti, dinamik nesnesiyle kurdugu gercek iliski geregi bu nesne tarafindan

belirlenen bir géstergedir.

Belirtide, goOsterenle gosterilen arasinda nedenli bir bag vardir. Dumanin
atesi isaret etmesi gibi. Belirtinin olusumunda bir sey aktarma niyeti yoktur.
Doda, insanlar atesi anlasinlar diye atesin lzerinden duman c¢ikartmaz. Bu
gostergeler dis gercekligin yapisindan kaynaklanan, evrensel kanunlardan
kaynaklanan nedenlere baglidir. Algilayan kisinin bu kurallari 6nceden biliyor
olmasi gerekir, gbsteren ile goésterilen arasinda iliski kuran bu nedenler
iletisim niyetiyle Uretilmemislerdir, iletisim onlarin yapisini temel alarak

onlarin kuralini bilip bu kurala uyarak olusur.

4.3.5.1.2. ikon

Gorintisel gosterge olarak da adlandirilan ikon, belirttigi nesne var olmasa
bile, kendisini anlaml kilan 6zelligi tasiyacak bir gostergedir. Buna 6rnek
olarak kursunkalemle cizilmis, geometrik bir sekli canlandiran bir Gg¢gen
verilebilir. Bir resim, bir desen, bir fotograf da bu tir 6zellikler tasir. Bu
durumda gorintlisel gosterge, varligina isaret ettigi nesneyle benzerlik
iliskisi icindedir. Bu tlr gOsterge de, nesnesine benzedigi icin nedenlidir.
Ayni zamanda niyetlidir, c¢lnki{ iletisim amaciyla Gretilmistir. Fotogdraf,
kesinlikle bir goérintlsel gostergedir. Bir yerleskenin plani da goéruntlsel
gbstergedir, bunda birebir aynilik olmasa da, gdsterilendeki nedensel

iliskileri yansitir.
4.3.5.1.3. Simge
Simge nedensiz ve niyetlidir. Simgelerde bicimle icerik arasindaki iliski

nedenli degdildir, ancak uzlasmaya badlidir. Simgeler iletisim niyetiyle Uretilir
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ve kullanilirlar. Nesnesiyle arasinda bir iliski bulunmayan isaretler,
semboller, amblemler gibi.

Bu tlr gosterge, yorumlayani olmasa kendisini gosterge yapan o6zelligi
yitirecek olan gostergedir. Nesnesi tarafindan yalnizca yorumlanacagi yonde
anlam tasir.

Dildeki sézciiklerin uzlasmaya dayali birer simge olmasi gibi. Oyle ki bir
sOzcuk, belirttigi seyi, yalnizca bu anlama geldigini anlamamiz sayesinde
belirtmis olur. Terazi figlirinin adaleti temsil etmesi de buna bir baska
ornek olarak verilebilir. Yani simge goOstergenin belirttigi seyle arasinda

gercek degil, kurgulanmis bir baglanti vardir.

Bu (¢ tlr gdstergeye dayandirilarak yapilmis bircok goéstergebilimsel
arastirma vardir. Peirce’a goére ikonik godstergelerde benzerlik iliskisinden
otird, belirtisel gostergelerde fiziksel badgdan otlrd, simgede ise
aliskanliktan o6tlird yorumcu, nesne ile goéstergenin badintisini kurar ve

yorumlar.?*°

4.3.5.2. Gosteren Acisindan Gosterge Tiirleri

Gosteren, yani bicim agisindan bir ayrim yapmak zordur, ancak bes duyuya
gore bir siniflandirma yapilabilir. Bunlar kulaga yonelik gostergeler, goze
ybnelik goéstergeler, tat goéstergeleri, dokunmayla iletilen gdstergeler ve

kullanim nesneleridir. ?*

240 Buker Secil, A.g.e., s.141.

241 Erkman F., A.g.e., s.47-51.
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4.3.5.2.1. Kulaga Yonelik Gostergeler

Konusma dili, 1slikla haberlesme, muzik, korna sesleri, siren sesleri bu
kiimeye girer. Mlzik disindaki gostergeler konusma dili araciligiyla énceden

varilan uzlasmalar sonucu olusmustur.

4.3.5.2.2. Goze Yonelik Gostergeler

Yazi, resim, trafik isaretleri, fotograf, ¢izim, dumanla haberlesme, endustri
urtnleri gibi gézle algilanan her sey bu kimeye girer. Ancak, sinema,
tiyatro, reklam gibi bildiriler s6zli konusmalara, mizige ve dis dinyadaki
seslere yer verdigi icin hem kulaga hem goze yoneliktir.

4.3.5.2.3. Tat Gostergeleri

Yenilen yemek koku géstergelerinin yardimiyla aci, tath, tuzlu, eksi olarak
algilanir. Ancak bu gostergeler de toplumlara ve 6grenmeye gore degisir.
Bati

Anadolu’da yasayan biri icin ¢ok aci gelen bir yemek, Gliney Dogu
Anadolu’nun damak zevkine alismis bir baska kimse icin hic de aci

gelmeyebilir.

4.3.5.2.4. Dokunmayla Iletilen Géstergeler

Bir nesneye dokunmak cesitli olumlu ya da olumsuz cadgrisimlar
uyandirabilir.

Baska birinin kisiye dokunmasi da ortama ve dokunan kisiye gore degisik
anlamlar ifade eder. Dokunma, bicimine gbére hoslanma, dostluk, dismanlk
gibi icerikler tasiyabilir. Burada da bicimle icerik badglantisi genellikle
ogrenilen bir baglantidir. Gosterge ne tirden olursa olsun, 6nemli olan
gOstergenin iceriginin

(kavraminin) zihinde olusmus, yani 6grenilmis olmasidir.
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4.3.5.3. Kullanim Nesneleri

Daha dnceki bélimlerde de anlatilan glinimulzde UGretim, endUstri Grinlerini
oldukca cesitlendirmistir. Bu Urlnler ise yaradiklari olgunun goéstergeleridir,
yani kullanim islevinin gdstergeleridirler. Ornedin bir telefon “yanimizda
olmayan biriyle iletisim kurmak, konusmak” islevinin bir go&stergesidir.
Kullanim nesnelerinin ilging yani, ayni islevi degisik tirlerde cesitli
bicimlerde karsilayabilmeleri, hatta bu islevi baska go6stergelerin de
karsilayabilme vyetisine sahip olmalaridir. Ornedin bir ka&git, makas
gostergesiyle de kesilebilir, maket bicagi gostergesi ile de. Bir kullanim
nesnesi, onu kullanmasa bile kisiye islevi hakkinda bilgi verir, bu bilgiyi
bigimsel 6zellikleriyle iletir. Bu 6zelliklerinden dolay! kullanim nesneleri birer
gostergedir. Ancak hangi islevin karsilanacaginin kisi tarafindan biliniyor
olmasi o gostergenin sifresinin ¢dzlilmesi igin sarttir, dider bir deyisle

nesnenin taniniyor olmasi gerekir.
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5. Afis ve Fragmanlarin Gostergebilim Analizi

5.1. Metodoloji

Bu bdlimde 2008 yilinda Turkiye'de gdsterime giren komedi, tarihi/belgesel
ve ydénetmen filmleri turlerini her birinden ikiser film alinmistir. Toplam alti
filmin afis ve fragmanlari tasarim ve gOstergebilimsel acidan

degerlendirilecektir.

Sinema filmlerinin reklam ve tanitiminda afis ve fragmanlarin rolind konu
alan calismamizin ilk ¢ bélimde gorilecegi lGzere sinema sektorli ve bu
sektérin drunu olan sinema filmi tutundurma araci olarak reklam ve tanitim
basta olmak Uzere halkla iliskiler, kisisel satis ve satisa 6zendirici faaliyetler
ile desteklenmistir. Bu ydntemlerin icinde ise tutundurma faaliyetlerinde
glglu bir yeri olan reklam galismalarinda afis ve fragmanlarin bir sinema
filminin tanitimi icin vazgecilmez iki unsuru oldugu goérdlmustir. Bu
baglamda bu bélim sinema filminin gise basarisina gostergebilimsel olarak

naslil yansidigini tespit etmek amacini tasir.

5.1.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu incelemedeki ana sorun sinema filmi reklamini olusturan afis ve
fragmanlarin Gridn olan sinema filmiyle benzer vaatleri tasiyip tasimadidi,
sinema filminin genel duygusu ile afis ve fragmanlarda yaratilan duygularin

benzer olup olmadididir.

GuUndmiuzde gerek mal gerekse de hizmet icin olsun bircok trdnin reklami
yapllmaktadir. Arastirmalara bakildiginda, akademik anlamda incelenen
ardn reklamlarn daha ¢ok hizli tiketim mamulleri gergevesindedir. Bir sanat
UrtnG sayilan sinema filminin ticarilesmesi yolunda yapilan reklamlarin diger

Urtnler de oldugu gibi dikkatli ve bilingli yapilmahdir. Calisma reklam ve
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tanitm adina ydridtilen afis ve fragman tasarim faaliyetlerinin
gostergebilimsel olarak sinema filmi GriniG ile baddasip bagdasmadigini,
bagdasmadigi noktalarda seyircilerin tepkilerinin ne yonde oldugunu

saptamak amaciyla yapilmistir.

5.1.2. Arastirmanin Onemi

Reklamlarin ana amaci Urlnleri sattirmak ve bu yolla kar elde etmektir.
Ulkemizde sanata yatkinlik goéz oniine alindiinda, sanatsal Grinlerin

tiketilmesi adina bir tesvike ihtiyag oldugu cok agiktir.

Genis sanatsal Urln yelpazesi icinden secile sinema filmleri de Ulkemizde
yeterli ilgiyi gérmemektedir. Gedik Yatirrm’‘in 2008 yilinda Tidrk Sinema
Sektorl icin yaptigr arastirmada, “Turkiye'de sinema seyirci sayisi hizla
artmasina karsin, 2 yilda bir sinemaya gidildigi ortaya cikmaktadir. Bu
rakam Dodu Avrupa’da YILDA 1.2, Avrupa’da 2.5, ABD'de ise 5 kez olarak
gbzikmektedir. Turkiye'nin 1.2 orana erisebilmesi igin 86 milyon biletli
seyirci rakamina erismesi gerekmektedir. Bu da seyirci sayisinda buglne
goére % 123’lik bir artisla saglanabilecektir.” 2*? bilgisi yer almaktadir. Bu
O0zet veri aciklamaktadir ki, Turkiye sinemaya ilgi anlaminda Avrupa ve

Amerika’nin gok gerisindedir.

izlenme oranlarini  artirmak adina  yuritilebilecek  bilinglendirme
faaliyetlerinden biri olan, sinema reklamlarinin 6zenli ve dogru yapilmasi,
arastirmaya konu olan afis ve fragmanlarin géstergebilimsel incelenmesi

konusunda bu noktada dnem arz etmektedir.

242 http://www.sadibey.com/dosyalar/Gerekli Seyler/Sinema Sektoru Degerlendirmesi 2008.pdf , Erisim

tarihi;15.03.2009.
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5.1.3. Arastirmanin Sinirlari

Arastirma icin belirlenen érneklem, 2008 yili igerisinde Turkiye'de gosterime
girmis Turk filmleri arasindan secilmistir. 2008 vyili icerisinde gdsterime
girmis olan film tdrleri g6z ©6ndne alinarak komedi, tarihi/belgesel ve
yonetmen filmleri olmak Uzere ¢ grup olusturulmus, her grup kapsaminda

iki film incelenmistir.

1. Komedi Filmleri
RECEP IVEDIK (Hasilat: 30.172.270 YTL)
A.R.O.G. (Hasilat: 26.075.580 YTL)

Bolimiin Ortak Ozellikleri:

1. Gise hasilati rakamlarinin 2008 vyili icinde goOsterime girmis filmler
icerisinde en ylUksek gise hasilati rakamlarini elde etmesi,

2. Filmlerin gise hasilatlari ve maliyetleri degerlendirildiginde kara gegmis
olmasi,

3.Star kullanilmasidir.

2. Tarihi/Belgesel Filmler

MUSTAFA (Hasilat: 8.487.141 YTL)
120 (Hasilat: 5.019.832 YTL)

Bolimiin Ortak Ozellikleri:

1. Gise hasilati rakamlarinin 2008 vyili icinde gosterime girmis filmler
icerisinde orta derecede hasilat getirmesi,

2. Filmlerin gise hasilatlari ve maliyetleri degerlendirildiginde kara gecmis
olmasi,
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3. Yonetmen Filmleri
ULAK (Hasilat: 3.983.330 YTL)
UC MAYMUN (Hasilat: 1.164.662 YTL)

Bolmiin Ortak Ozellikleri

1. Gise hasilati rakamlarinin 2008 vyili icinde gosterime girmis filmler
icerisinde dlsuk gise hasilatlarina sahip olmasi,

2. Filmlerin gise hasilatlari ve maliyetleri dederlendirildiginde zararda
olmasi

-Filmlerin gise hasilatlari, maliyetleri ve kar-zarar durumlar 03.01.2009
tarinli Sabah Gazetesi Gunaydin ekinde vyer alan verilere gore
olusturulmustur. 2*3

-Sinema filmi tercihi ve izlenme oranlari, potansiyel kitlenin egitim
durumlariyla yakindan iliskilidir. S6z konusu inceleme afis ve fragmanlarin
tasarimi ile ilgili oldugundan bu etmen gz ardi edilecektir.

- Izleyicilerin film gésterime girmeden ve girdikten sonra olan gdérisleri,
Tarkiye'de yerli/yabanci birgok filmin takip edildigi
http://beyazperde.mynet.com/ sitesinden olumlu ve olumsuz olmak Uzere
rastgele alinacak her film afisinin ve fragmaninin analizinin ilk kismin bu
gorusler dikkate alinarak degerlendirilecektir.

5.1.4. Arastirmanin Yontemi

Gostergebilimsel analizin temel kavrami olan gdsterge, Mehmet Rifat’in da
ifade ettigi gibi bir baska seyin yerini tutan, kendi disinda bir sey gosteren
her gesit bicim, nesne, olgu vb. >** olarak tanimlanir. Asil anlatilmak istenen
ve cagrisim yoluyla gdonderme yapilan kavram gdsterilen, bu kavrami

cagristiran sembol, sdzclk, resim vb. ise gdsterendir.

243 “2008'de Sadece 10 Turk Filmi Giseden Kar Etti”, Erisim: http://www.sinema.com/makale/1-7220/2008-de-

sadece-10-turk-filmi-giseden-kar-etti, Erisim Tarihi:17.03.2009.

244 Rifat Mehmet, A.g.e., 1998, s.113.
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Bu bilgiden hareketle afis ve fragmanlarin tamami tanitmak istedikleri
sinema filminin yerini tutan bdtlnler oldugundan bu arastirmanin temel

gbstergeleri afis ve fragmanlarin kendisidir.

Gostergeler i¢ ice gecmis 0gelerdir ve afis ve fragmanlarin icinde de onlarca
gosterge barinmaktadir. Bu bilgiler i1siginda bu incelemenin;

*gdsteren kapsamina, filmi tanitmak icin kullanilan gérsel metin (insan,
hayvan, bitki ve nesnelerin gorintileri, fotograflar, Grlin goriantileri, grafik
unsurlar vb.), s6zli metin (dis ses, konusmalar, slogan vb.), yazili metin
(baslik, slogan, logo, diger yazilar vb.), kulaga yonelik diger metinler (film
muzigi, sloganin seslendirilisi, ses efektleri, arka ses vb.) girmekte;
*gosterilen kapsamina ise o filmin veya tanitim mesajinin yaratacadi

anlamlar (edlence, gerilim, korku, hizin, mutluluk, vb.) girmektedir.

5.1.5. Arastirmada Yer Alan Afis ve Fragmanlarin Incelenme Modeli

Gosterge:

Afis ve fragmanin tlr bazinda kategorisi:
Gosterenler:

Gosterilenler:

Analiz:

Gosterge, tanitimi yapilan filmin kendisidir. Afis ya da fragmanin tir bazinda
kategorisi, o filmin adir basan komedi, dram, gerilim, vb. duygusal
ogeleridir. Gosterenler, gorsel metin (insan, hayvan, bitki ve nesnelerin
goruntuleri, fotograflar, tGriin goruntileri, grafik unsurlar vb.), s6zli metin
(dis ses, konusmalar, slogan vb.), yazih metin (slogan, logo, diger yazilar
vb.), kulaga yonelik diger metinler (film muzigi, sloganin seslendirilisi, ses
efektleri vb.)'den; gdsterilen ise gecmise ddénmek, bilgi vermek, mutlu

etmek, glldirmek, aglatmak, korkutmak gibi unsurlardan olusur.
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Reklamin analizi, yukarida belirtilen 0gelerle, sinema filmi endustrisinin
artnl olan sinema filmi arasinda baglanti kurularak, bu Grini temsil edip

edemediginin incelenmesidir.
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5.2.AFiS VE FRAGMANLARIN ANALIZI

5.2.1. Komedi Filmleri Turi

RECEP IVEDIK

v TOGAN * 4
GOKBAKAR |

Resim 5.1: Recep Ivedik filmi afisi

134




AFIS FRAGMAN
GOSTERGE Recep ivedik filmi Recep ivedik filmi
AFiS VE | Komedi Komedi
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Basrol  oyuncusunun  portre | Pasif fon mizigi, argo konusmalar,

fotografi, mavi gokylzi, deniz-
kumsal, eski model kirmizi araba,
bikinili kadin, palmiye, “Recep
ivedik”  vyazisi,  “bir  halk
kahramani” yazisi, oyuncu ve
yOnetmen ismi.

yol filmi Ogeleri, toplum disi ana
karakter, siradan yan karakterler,
filme ait sirali olmayan gorintdiler,
fragman sonunda gosterim tarihini
aciklayan arka ses,

GOSTERILENLER

Komedi ve erotizm vaadi, tatil ve
yol filmi sunumu, afisin alt
kisminda zemin olarak kullanilan
turuncu rengi; rahathg;, “Recep
ivedik” yazisinda kullanilan sari
renk ise toplumculugu
simgelemektedir.

Argo temelli komedi ve erotizm
vaadi, tatil ve yol filmi sunumu, fon
mazigi ile eglence, sanatsal
kaliteden ziyade komedi vaadi.

Tablo 5.1. Recep Ivedik filmi géstergebilim tablosu
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Afis ve Fragman;

“Recep Ivedik 1” filmi, afis ve fragman tasarimiyla Griiniin kendisine yakin
bir cizgi cizmistir. Hem afis hem de fragman da goésteren 6gelerin az olmasi,
filmle ilgili beklentileri de siglastirmistir. ki tanitim ©6gesinin de vasathdi
filmin sanatsal dederi ile ortismektedir. Afis ve fragmanlarda kullanilan
seksi kadin o6geleri, filmden beklenecek erotik etkiyle ortlismemektedir.
Tanitimda erotizmi andirmanin amacinin tezin dérdinci béliminde reklam
etigi cercevesinde Isil Karpat Aktuglu'nun da belirttigi gibi dikkat cekmek
olmasi olasidir.

Afisteki ana karakterin cizdigi yapi, sira disi, toplumun diger fertlerinden
uzak ve kabadir. Ana karakter fragmanda da incelediginde konusmalari ve
hareketleri uyumsuz ve komiktir. Ana karakterin afisin genelini kaplamasi,
fragmanda da cogunlukla yer almasi filmin tezin ikinci ve tGglinci béliminde
bahsedilen “star” kavrami odakli oldugunu isaret etmektedir.

Film icin “Beyazperde”nin web sitesindeki 724 adet yorum incelendiginde
kutuplasmalar dikkat cekmektedir. Film ya cok begenilmistir ya da hig
bedenilmemistir. “Recep ivedik” igin 4810 kisinin yapti§i puanlama ortalama
10 Gzerinden 7.5'dir. **°

Film igin, gbsterime girmeden yapilan yorumlardan bazilari asagidaki gibidir;
“Fragmanlari izledim sabirsizlikla bekliyorum.”

“Fragmanini izledim. Siperdi. Gercekten bu film kacamaz. Gilmek isteyenler bu filmi izlesin.
22 Subat’ta sinemalara girecek.”

“Stiper bir filme benziyor. Ozellikle fragmani ¢cok komik.” 246

Film, go6sterime girdikten sonra yapilan yorumlardan bazilan asadidaki
gibidir;

“Filmden yeni déndim ve gercekten film mikemmeldi. Yer yer giilmekten karnim agridi.
Gergekten beklendigine degen bir film. izledigim icin memnunum. Umarim devami da gelir”

245 http://beyazperde.mynet.com/film.asp?id=3867&kat=, Erisim tarihi: 25.05.2009

246 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3867/sayfa/15 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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“Seviyesiz ve basit espriler ¢ok buyuk hayal kirikhgina ugradim, cok fazla argo kullaniimis konu
desen zaten yok..”

“0 kadar klise olmus espriler var ki, mahalle agzi esprileri, insanlarda agza alinmayacak seylerin
espri konusu olmasi hoslarina gitti, bir de reklamin etkisi var bence berbat bir film.”

“Tek kelimeyle miikemmel olmus...Sahan’in kendine has esprileri farkh bir tat katmis filme...”
247

izleyici yorumlarindan da anlasilacadi gibi tezin ikinci ve {iclinci kisimlarinda
bahsedilen “star” olgusu bu filmde hakimiyet kurmustur. Omer Yavuz’un
“Sinema Pazarlamasi” tezinde belirttigi gibi, blylk stidyolar maliyetlerini
azaltmak icin starlari kullanmis, bunun neticesinde giseden yuksek gelir
saglamiglardir. Uygulanan bu strateji “Recep Ivedik” filminde géze carpan
en belirgin unsurdur.

247 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3867/sayfa/11 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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A.R.O0.G

RESIM 5.2.:A.R.0.G filmi afigi
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AFiS FRAGMAN
GOSTERGE A.R.O.G. filmi A.R.O.G. filmi
AFiS VE | Komedi Komedi
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Basrol oyuncusu, antik kiyafetli | Arka ses, oyuncu tanitimlari, tas

yardimci  oyuncular, sag arka
kosedeki modern giysili bayan
oyuncu, cerceve olusturan
dinozor disleri, dinozorlar ve
yumurtalari, kuslar, kirmizi
gokylizi ve gok cismi, “A.R.0.G.”
ve “BIRYONTMATASFILMI” yazisi,
oyuncu isimleri.

devri ve modern c¢aga ait 6geler,
absiirt konusmalar, pasif film
mizigi, dinozor, fantastik o6geler,
samanizmi andiran kostim ve
aksesuarlar, oyuncu isimleri ve
“A.R.0.G.” yazisl, basrol
oyuncusunun soyledigi sarki.

GOSTERILENLER

Tarihi komedi, iyi kot catismasi,
yalniz kahraman vaadi. Fantastik
yasam sunumu, gecmis-gelecek
gecisleri, kirmizi gokylazi ile
miicadele ve aksiyon filmi vaadi.

Komedi, savas, direnis, fantastik
yasam, vyildiz oyuncular, devam
filmi vaadi.

Tablo 5.2. : A.R.O.G filmi gdstergebilim tablosu
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Devam filmi niteligi tasiyan A.R.O.G. o6zellikle basrol oyucusuyla afis ve
fragmanda dikkat cekmektedir.

Fragman

Fragmanda basrol oyuncusunun birden fazla karaktere blirinmesi, afiste
tam ortada g6z 6nidnde bulunmasi, filmin senaryosunu yazmasi ve filmi
kendi yapim firmasina yaptirmasi A.R.O.G. filmini bastan asagi tek bir
kisinin performansi Uzerine kurmustur. Tezin ikinci ve Uglncl béliminde
sikca belirtilen “star” olgusu bu filimde kendini gostermektedir. Fragmanda
diger oyuncular icin yapilan abartili dvguler ile fragman sonunda arka sesin
iddiali bir sekilde dile getirdigi “Muhtesem A.R.O.G. filminin mutevazi
tanitimini izlediniz.” cimlesi film icin olasi dlislincelere esprili bir yaklasim
getirirken beklentileri de ylkseltmektedir.

Afis

Sadece afis g6z oOnlne alindidinda, dinozor dislerinden olusturulmus
cercevenin icinde kalan karakterler, dykinun asil elemanlari olarak bir
izlenim vermektedir. Ortadaki karakter olayim kahramani, vyanlarda
bulunanlardan ise gulimseyen karakterler iyileri, gilimsemeyenler ise kotl
karakterleri temsil etmektedir. Arka fonda bulunan kirmizi gékylzi ve
alisiimadik boyuttaki goék cismi, tezin doérdinci bdéliminde belirtilen
gOsteren simgelerine gore belirttigi seyle gercek dedil kurgulanmis bir
baglantiyl yani zaman disi fantastik yapiyl ve micadeleyi anlatmaktadir.

Tanitim ile Grin kiyaslandidinda, afis ve fragman 6delerinin ve vaatlerin
Urtnin geneliyle uyustugu gozlenmistir. Sinema filminde yer alan uzayli
ogeleri afiste yer almamistir. Devam filmi olan A.R.O.G.’un ilk filmi GORA ve
fragman goz ardi edildiginde afis verilerinin yetersiz kaldigi fark edilmistir.

Afis ve fragmanin baslica vaadi olan komedi, film ile bire bir uyusmaktadir.
Fakat 6zellikle fragmanda belirtilen iddiali eser cizgisi tartismaya aciktir.
Sinema filmi tanitim ve haberlerinin bulundugu “Beyazperde”nin web
sitesinde A.R.O.G. igin izleyicilerin yaptigi 1156 yorumun geneli hayal
kirikhgr Gzerine kuruludur. Adi gecen web sitesinde film icin 3600 kisinin
yapti§l puanlama 10 Uzerinden 7,4 **®iken, serinin ilk filmi olan GORA'nin

248 http://beyazperde.mynet.com/film/3864/arama/A-R-O-G- , Erisim tarihi: 25.05.2009
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4229 kisiden aldi§i ortalama puan 10 lzerinden 7.8'dir. **° Film gdsterime
girmeden Once hedef kitlenin gortsint anlatan bazi yorumlar asagidaki
gibidir;

“Fragmanini sinemada gérdiim Gora gibi olursa giizel olur bence...”
“Gora’yil cok begenmistim. Umarim bu da boyle olur.”
“Fragmani begendim kanimca giizel bir Cem Yilmaz filmi olacak bundan siiphem yok”

“Cem Yilmaz'in yine harikalar yarattigina inaniyorum”

“Cem Yilmaz varsa komedi vardir fragmanlar harika sabirsizlikla bekliyorum” 250

Film goOsterime girdikten sonra ise yapilan yorumlardan ¢odu olumsuzdur.
Bunlardan bazilari asagidaki gibidir;

“Filmi pazarlarken ¢ok abartmislar. Film giizeldi, izlemeye deger ama bazen 15 dk. boyunca hig
gildirmedigi oluyor. Sunu da belirteyim 10 dk.da bir espri yapiyor ama esprileri orijinal ve
karin agrisi yapacak kadar iyi.”

“Dlin seyrettim A.R.0.G.’u. Bir iki yerde glildiim sadece. Onun disinda tebessiim ettigim yerler
oldu. Cem Yilmaz filmde kifur kullanmamak igin ince espriler kullanmayi tercih etmis. Hatta
mesaj verecegim diye de ugrasmis. Fakat onlar sadece tebessiim ettiriyor. Seyretmezseniz bir
sey kacirmazsiniz”

“izledim ve hi¢ begenmedim filmdeki ii¢c bes sahne var insani giiliimseten ve onlari da bir yildir
fragmanlar sayesinde ezberledik tavsiyem gitmeyin paraniza yazik...”

“Filme ¢ok buiylik beklentilerle gidilmemesi tavsiye olunur..” 251

Yapilan yorumlar da gdstermektedir ki, oOzellikle fragmanin vaadi tezin
dordinci boéliminde reklam etigi cercevesinde belirtilen sinema filminin

249 http://beyazperde.mynet.com/film/1642/arama/G-0-R-A- , Erisim tarihi: 25.05.2009

250 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3864/sayfa/34. , Erisim tarihi: 25.05.2009

251 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3864/sayfa/30 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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tanitim stratejilerine goére filmi icerigiyle uyusmamistir. Film, giseden
basariyla ayrilmis olsa da tanitimiyla yarattigi beklentileri karsilayamamistir.

142



5.2.2. Tarihi/Belgesel Filmleri Tiiriu
MUSTAFA

Can Dundar

WA DT N R O THE
JERH 9 ARNET 100 |2

TUHKCELL FATHILARIYLA

Resim 5.3.: Mustafa filmi afisi
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AFiS FRAGMAN
GOSTERGE MUSTAFA filmi MUSTAFA filmi
AFiS VE | Belgesel Belgesel
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Cinar agaci, sari-turuncu | Arka ses olarak Atatirk’iin sesi, agir

gokylizi, bos bir tarl, ufak bir
cardak ve icinde oturan insan
figliri, “Mustafa” yazisl,
yonetmen ve mizisyen isimleri,
“Babasini kaybedip evsiz kalinca
¢all girpidan  bir yuva vyapti
kendine. Yarin topragini
kaybeden halkina ¢éken ¢inarin
dallarindan yepyeni bir yurt
kuracak” agiklama yazisi.

basan belgesel miuzigi, afisteki
gorlintli, savas gorintileri, degisimi
isaret eden modern yasam
goriintileri, Yonetmen ve mizisyen
isimleri, gin batimi, giin batiminda
ilerleyen insan figirleri.

GOSTERILENLER

Film aciklama vyazisiyla afisin
geneli acgiklanmaya ¢alisilarak
devrim, bilgilendirme vaadi, ¢inar
agaci ile g, gokylzi rengi ile
tarih ve 6zlem sunumu, bilinen
yonetmen ve mizisyen ismiyle
kalite, “Mustafa” yazisinin fontu
ve rengiyle isilti, glic ve degisim
vaadi.

Kullanilan muzikle dram ve hizin,
Atatirk sesiyle eskiye o6zlem, giin
batiminda yiriyen insan figlrleriyle
yeni yasam, yonetmen ve muzisyen
ismiyle kalite, savas gorlntileri ile
aksiyon vaadi.

Tablo 5.3.: Mustafa filmi gdstergebilim tablosu
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“Mustafa” , belgesel nitelikte bir filmidir. Bunun icin filmin ilk vaadi
bilgilendirme Gzerinedir.

Afis

Bilgi tlrl olarak ise afis incelendiginde, afisin ortasinda yer alan cardakta
oturan insan figlrinin Atatlrk oldugu dislindlmektedir. Yer g6z o6niline
alindiginda ise zamanin Atatlrk’n ¢ocukluguna denk geldigi fikri
dogmaktadir. Afiste yer alan tanitim yazisi ile gorintd birlestirildiginde,
Atatlirk’in gocuklugundan devrimlerine kadar olan dénem anlatildigi kanisi
yakalanmaktadir.

Afisin icerigi ve renkleriyle hissedilmeyen savas olgusu, fragmanda kendini
gbstermis olup filmin genelinde sikca rastlanmamaktadir. Film Atatlrk’dn
savaslari disinda kalan yasantisindan izler tasimaktadir. Bu baglamda
fragman dederlendirildiginde beklentileri karsilamayan bir tasarim so6z
konusu olmaktadir.

Fragman;

“Mustafa” filminin geneli fotograflardan olusmaktadir. Filmin web sitesi igin
yapiimis didger fragmani incelendiginde beklentiler canlandirma agarlikli
olarak olusmustur.

Mustafa filminin afis ve fragman disinda giseden basariyla ayrilmasinin filme
06zgl ayn bir sebebi vardir. “Atattrk” Tark halki icin yillarca dedismeyen
sevgi, saygl, guven ve 6zlemi ifade etmektedir. GUnlimuz siyasi kosullari da
gdéz oOnlne alinirsa, “Atatlrk”e olan 6zlemin artmasi filmin basarisini
tetikleyen baslica unsurlar arasinda sayilabilir. Fakat filmde cizilen Atatirk
figlirinin goérilmek istenmeyen bir figir olmasi elestirilere yol acmis,
yapilan elestiriler filmi daha da ilgi cekici kilmistir.

Afis ve fragmanda 6ne c¢ikan bir diger 6de ise ybnetmen ve bestecidir.
Belgeselleriyle (6zellikle “Sari Zeybek” yapimiyla) ve televizyon
programlariyla g6z éninde bulunan bir isim olan Can Dindar, bu yapimiyla
da seyirciye guven asillamaktadir. Besteci Goran Bregovic ise blylk bir kitle
tarafindan taninan, tanimayan kesim iginse Tlrkceye uyarlanan sarkilariyla
hemen herkesin mizigine asina oldugu bir kisidir. Tezin ikinci ve UGglncl
kisminda belirtilen star kavrami, oyuncu disinda dederlendirildiginde, bu
yapimda da kendini géstermistir.

“Mustafa” filminin “Beyazperde” web sitesinde yayinlanan 538 adet yorumu
incelendiginde, bu film icin de kutuplasma s6z konusu olmustur. Belgeseli
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bedenenler Atatirk’in insani tarafindan ve gin 1sigina c¢lkmamis
gerceklerden etkilenirken, bedenmeyenler c¢izilen Atatlirk portresinin
kétimser olmasindan rahatsizlik duyduklarini belirtmislerdir. Tim bunlar
cercevesinde adi gecen sitede 1454 kisin yaptigi puanlamaya gore “Mustafa”
filmi 10 Gzerinden 7.3 puan almistir. 2°2

Belgesel gosterime girmeden o6nce potansiyel seyircilerin yaptigi bazi
yorumlar asagidaki gibidir;

“Gercekten cok geg kalinmis bir belgesel...
Cok daha onceden yapilmaliydi... Yinede tesekkirler Can Diindar’'a eminim stper bir belgesel
bizi bekliyor.... Heyecanla Bekliyoruz....”

“Din ana haber bilteninde film ile ilgili kareleri izledim duygusal bir anima gelmis olacak ki
gozlerim doldu, Atatirk konulu bu belgesel filmi merakla bekliyorum ve Can Diindar’a sonsuz
tesekkdr ediyorum
filmin maziklerinin bestekarinin Goran Bregovic olmasi da ayri bir nitelik”

“Can Dilindar Sari Zeybek ile bu iste ne kadar basarili olacagini gésterdi.. Mustafa’da da ayni
basariyi gérecegimize eminim.. Bekliyoruz..”

“Kesinlikle gidecegim bir film isterim ki cok ses getirsin. Cekilen basit belgeseller gibi degildir
umarim Mustafa Kemal Atatlrk’tn blyukligind kaldirmistir.”

“Ben bu filmden cok seyler bekliyorum acikcasi (dzellikle su dénemde) ve herkesi bu filmi
izlemeye davet ediyorum ve Tirkiye de bir rekor kirilsin istiyorum, ve o film de Mustafa
olsun,Recep ivedik degil!!!”

“Filmin konusu mizigine kadar stper goziikliyor bence ¢ok kaliteli bir film olacak”

“Goran Bregovic var. Sari Zeybekli Can Diindar var. Fragmani izledim, bir sanat filmi havasi var.
Yabanci filmlere tas gikaracak bir hava var. Malum Atatlirk konusu Tirkiye’de en popliler konu.
O yiuzden giselerde ilk siraya da oturur benim fikrim. Reklami iyi yapildi mi? Acaba” 253
Belgesel gdsterime girdikten sonra ise vyapilan yorumlardan bazilari
asadidaki gibidir;

252 http://beyazperde.mynet.com/film.asp?id=4389&Kkat=, Erisim tarihi: 25.05.2009

253 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/4389/sayfa/11 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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“Belgeseli izlemeden Can Diindar’a tesekkiir etmeyin, cocuklari da kesinlikle gotiirmeyin,
Atatlrk’G giinde 3 paket sigara icen, her gece raki siselerine siginan, kadin diskind, isiksiz
uyuyamayan zavalli bir insan gibi gostermis, llkemizde rahatca nefes almamizi saglayan bu
onderi bu sekilde asagilayan bir belgeseli izlemenizi tavsiye etmiyorum, Can Diindar’it da
kintyorum..”

“Az 6nce izledim... Tam bir hayal kirikligi oldu benim igin... Duygudan yoksun, zayif ve politik
buldum... Yakismadi...”

“Filmi iyi ki izlemisim Atatlirk’in bilmedigimiz yonlerini yasantisini anlatmis. Can Dindar’a
tesekkirler”

“Filmi az evvel izledim. Genel anlamda giizeldi fakat umdugumu bulamadim. Cogu sey soyut
kalmis. izleyiciye bir belgesel havasi degil de sinema kokusu verilmeliydi. Soyle ki, anlatilanlar
insanlarin aklinda kalmayabilir ama gizel bir olayl gorsel bir sekilde ortaya koydugunuzda
anlama ve yorumlama daha kolaylasir. Can Diindar’in eksik oldugu tek nokta da bu.”

“Oncelikle Atatiirk’iin manevi kizinin televizyonda bu film hakkinda fikrini sorarlarken
soylediklerine tamamen katiliyorum.. Boyle biiylk bir yapim ortaya konulurken kesinlikle onun
fikri alinmaliydi, ona danisiimaliydi.. Ve bir diger soyledigi de Atatirk’iin filmde gercekten
mutsuz biri gibi gosterildigiydi.. Atatlirk’n asla bu kadar mutsuz oldugunu sanmiyorum.. Her
seye ragmen sinemada gidip izlenmesi gereken bir film..” 254

Yorumlardan da anlasilacadi gibi, trin - tanitim iliskisinde beklenti bazinda
cogunlukla hayal kirikhgi yasamistir. Hayal kiriklidginin ana sebebi afis ve
fragmanlarin verdigi mesajdan ziyade, yonetmenden olan beklentilerden
kaynaklanmaktadir. Afis ve fragmanda odak olarak belirlenen ginar agaci,
glci temsil ederken, bu glctin kaynadi da Atatirk ile birlestirilmistir. Filmde
anlatilan gercgeklerle gugli Atatirk imajinin ters dismesi milliyetgilik
hassasiyetiyle ortlismedigi sonucuna ulasiimistir.

254 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/4389/sayfa/7 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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AFIS FRAGMAN
GOSTERGE 120 filmi 120 filmi
AFIS VE | Tarihi, dram Tarihi, dram
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Mavi fon, dag, kar, buz, “120” | Cocuklar, savas talimati, asker,

yazisi, oyuncular, sira halinde
ylriyen insanlar, Tirk bayragi,
“Karlara vyazilmis gergek bir
destan” vyazisi, oyuncu isimleri,
tarihi kostiimler.

mizik, silah sesleri, beyaz mendil,
kar, oyuncu isimleri, slogan, film
oykist;  “120  cocuktular, 12
yasindan 17 yasina, 1914 Sarikamis
Harbi’nin basladig glinledi, Cepheye
cephane tasimak gereken glinlerdi,
120 c¢ocuk gonilli oldu”, disman,
seferberlik, yol.

GOSTERILENLER

Kurtulus Savasi, zorluk, epik
oykil, kotu hava sartlari, dram,
hizin, emellere ulasamama,
mavi fonla umut vaadi.

Kurtulus savasi, yazili film oykisi ile
zorluk vaadi, cocuklarla caresizlik
anlatimi, miuzikle dram, iyi-koti
miucadelesi, hizin, beyaz mendille
masumiyet, safli ve umut vaadi.

Tablo 5.4.: 120 filmi gostergebilim tablosu
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Afis ve Fragman;

“120”, ilk etapta afis ve fragman goéz ardi edilirse, Kurtulus Savasi'na ait bir
film oldugundan milliyetci duygulan tetikledigi icin ilgi ¢ekmektedir. Bu
ybnelim baz alinarak afiste ve fragmanda dikkat geken tarihi kostimler bu

déneme isaret etmektedir.

Afis ve fragman incelendiginde iki temel duygu g6ze carpmaktadir. Bunlar;
umut ve zorluktur. Afiste kullanilan mavi renk, Seyide Parsa ve Alev Fatos
Parsa’nin renklerin psikolojik etkileri Uzerine yaptiklari acgilimlarda,
fragmanda yakin ¢ekim olarak alinmis beyaz mendil, hayallere kavusmayi
simgelemektedir. Afiste ve fragmanda hakim olan kar ve kotl hava sartlari
ile “"120” yazisinin renk ve fontu, tezin doérdinci béliminde gecen renk
kodlarina gore zorlugu ifade eder. Fakat hem afis hem de fragman bu
zorlugun ve wumdun ucunu acik birakmistir. Beklentiler boyutunda
degerlendirilecek olursa, afis ve fragmandan alinan mesajlarla “zafere

ulasma” umudu seyirciye hakim olacaktir.

Afis ve fragmanda beliren diger 6deler ise geng ve populler bay-bayan
oyunculardir.“Star” kavramina goére, ayni oyuncu ciftinin benzer bir
televizyon dizisinde boy goéstermis olmasi, onlarda benzer bir performans

beklenmesine yol acmistir.

Filme adini veren “120”, filmin kahramanlari olan ve fragmanda da acikcga
belirtilen 120 c¢ocudgu temsil etmektedir. Cocuk masumiyetle
eslestirileceginden savas gibi karmasik ve acimasiz bir durumda gocuklarin
kullanilmasi garesizligin boyutlarini gézler 6niine serer. Buradaki caresizligin
yasatmak istedigi duygu dram ve hitzlindlr. Fragman muzigi ve gocuklarin
milliyetgilik Gzerine davranis ve konusmalari bu hidzin ve drami
onaylamaktadir. Film incelendiginde, dram 6deleri filmin geneline hakimdir.
Bu acidan izleyici afis ve fragmanda gordigu caresizlik ve hizni filmin

kendisinde de bulacaktir.
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“120” filmi igin “Beyazperde” web sitesindeki 440 adet yorum
incelendiginde, filme bakisin genel olarak olumlu oldugu goérilmektedir.
Filme 2103 kisinin verdigi ortalama puan 10 (izerinden 8,4’diir. #° Film

gOsterime girmeden 6nce seyircilerin yaptigi bazi yorumlar asagidaki gibidir;

“Beklentilerimin artmakta olusu; filmin vizyona girmesinin yaklasmasindan, izlemeden yorum
yapmak istemiyorum; ama etkileyici bir web sitesi ve mizigi oldugunu da belirtmeden
edemeyecegim..”

“Son birkag¢ Tirk filminde bekledigimden fazlasini buldum. 120'de de bulacagimdan eminim.

Ozge Ozberk ve Emin Olcay'in performanslarini belirleyici olacak sanirm.”

“Senaryo ¢ok gizel cekilmesi gereken bir filmdi ama fragman pek etkilemiyor ilk bakista insani,

neyse Onyargil olmamak lazim, sabirsizlikla bekliyorum”

“Kendi tarihimizi ve kahramanligimizi anlatan bu tarz yapimlari sonuna kadar destekliyorum
umarim 6zenli bir yapim olmustur. Fakat isim se¢iminin yanlis oldugunu diisiinliyorum.300 den
esinlenilmisse bu isim konusunda ¢ok yazik etmisler sayet 6le bir esinlenme olmamissa bile pek
¢ok insan esinlenildigini dlstinecek ve film 6zgln imajini kaybedecek. Bence isim 120

olmamaliyd:.”

“Ozge Ozberk ve Cansel Elgin ¢ok begendigim be basarili buldugum oyuncular. Filmi uzun

zamandir sabirsizlikla bekliyordum. Kirik Kanatlarda da iki oyuncunun arasindaki uyum oldukga

iyiydi. Umarim beklentilerimizi karsilayacak bir film olmustur.” 256

255 http://beyazperde.mynet.com/film.asp?id=38448&kat= , Erisim tarihi: 25.05.2009

256 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3844/sayfa/9 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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Film gosterime girdikten sonra ise yapilan yorumlarin bazilari asadidaki

gibidir;

“Kahramanliklarla, destanlarla dolu tarihimizin filme aktariimasi icin énayak olmasi gereken

harika bir film. Hizlnlendim, sinirlendim, gurur duydum; bircok duyguyu bu filmde yasadim...”

“Yeteri kadar tanitilmamis miikemmel bir film.15-18 yas grubu genclerimizin hatta sadece
onlarin degil herkesin kesinlikle izlemesi gerekir. Bu vatanin ne zorluklara buginlere geldigi,

neler feda edildigi,nelerden vazgecildigi gérilmeli izlenmeli....”

“Psikolojik harekat filmi. Rusya karsiti, ABD yanlisi olusumlar tarafindan yazdirilip izleyiciye
sunulmus. Etnik ayrimciligi tetiklemege yonelik tekst ve diyaloglar var filmde. Dini ve milli
temalar kullanilarak Tirk halkina Rusya ve Ermenistan antipatisi olusturmak ve etnik ayrimcilik
yaratmak icin ABD tarafindan yaptirilmis bir psikolojik hareket filmi. 300 Spartal filmi ile benzer
nitelikte. 300 Spartalidaki Yunan halki olmus Tirk halki, o filmdeki Persler olmus Ermeni ve
Ruslar. Yani 300 Spartali olmus 120 Tiirk. ABD politikada sinemayi ¢ok fazla kullaniyor ve bunda
basaril oluyor. Sinematik acidan degerlendirirsek; 100 — 59”

“Tirk filmleri icerisinde tam bir basyapit. Tanitimi eksik oldu diye disiiniyor, kendimi teselli
etmeye calisiyorum. izleyenlerin daha 6nce izlemedikleri icin kesinlikle pisman olacagi,
izledikten sonra etraflarina bakisini degistirecegi bir film. Filmde en kiiglik emegi olanlara, bu

filmi izleyen herkese tesekkiir ediyorum.” 257

Film, filmin afis ve fragmanlar seyircilerin yorumlariyla desteklenerek
incelendiginde, filmin gdsterime girmesinden dncesi ve sonrasi olarak biylik
farklar tasimadigi goézlenmektedir. Afis ve fragmanin vaadi film ile
ortlismekte hatta pasif kalmaktadir. Seyirci yorumlarinda da karsilasildigi
gibi umulan bulunmus fakat izlemek icin ge¢ kalinmistir, clnkd filmin

tanitimi yetersizdir ve medya araclar ¢ok sik kullaniimamistir.

257 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari.asp?id=3844&kat=yeni , Erisim tarihi: 25.05.2009
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Filmi bedenen seyircilerin (zerinde durdugu ortak konu tarih bilinci ve
milliyetgiliktir. Bilinen olasi zorluklarin yanina ¢ok fazla islenmemis bir konu
da katilinca s6z konusu milliyetgilik duygusu daha da kabarmistir. Filmi
bedenmeyen seyirciler ise asiri duygusalliktan sikilmis ve filmi siyasi bir

komplo olarak degerlendirmislerdir.

“120” filmi, afis ve fragmanlarindaki gosteren-gosterilen 6Jeleri bahsedilen

film tanitim stratejilerine gore filmin icerigiyle paralel bir gérinti gizmistir.
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5.2.3. Yonetmen Filmleri Tiri
ULAK
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Resim 5.5.: Ulak filmi afisi
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AFiS FRAGMAN
GOSTERGE Ulak filmi Ulak filmi
AFiS VE | Fantastik, dram Fantastik, dram
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Basrol oyunculari, ¢ocuk, “ulak” | Guguk kusu sesi, dramatik baslayip

ve altinda farkli bir dilde yazilan
“ulak” vyazisi, ybnetmen ve
oyuncu isimleri, “bazen tek care
bir hikayeye inanmaktir” yaazisi,
direk, kuyu, kuyudan cikan sis
tabakasi, kapi, yerde yatan
cesetler, i¢ ice geg¢mis pembe-
yesil-sari fon, bulutlar.

tempolu devam eden miuzik, sis,
clibbeli adam, kostiimler, ¢ocuklar,
firtina, 151k huzmesi ve uzanan el,
ath, kitap, sirasiz film gorintaleri ve
konusmalar, yonetmen ismi.

GOSTERILENLER

Kitap ve slogan bir masal ya da
hikayeyi, sis, bulutlar ve renk
gecisleri fantastik bir yapiyi, sol
Ust koseye bakan cocuk, sol Ust
kosedeki oyuncuyla bir iliskide
oldugunu ve onu goziinde
blyutttgin, yerde yatan
cesetler bir savasi, hastaligi ya da
felaketi, kuyu ve icinden cikan sis
saklanan bir seyleri, “ulak” yazisi,
kostimler ve makyaj Arap
kiltirinG ifade etmektedir.

Guguk kusu sesi ile baslayip film
mizigi ile devam eden ses korku ve
gerilimi, cubbeli adam bir sirri,
kostimler  farkh  bir  kiltlrd,
konusmalar ve fantastik Ogeler
gercek disihgl, ¢ocuklar masumiyeti
ve iyileri, ath kurtariciyi, firtina bir
felaketi, 1stk huzmesi ve icinden
uzanan el, ulu medet umulacak
birini, yonetmen adi  filmin
yonetmene bagililigini ifade
etmektedir.

Tablo 5.5.: ulak filmi gbéstergebilim tablosu
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“Ulak”, afis ve fragmaniyla bol gdsteren iceren bir ydonetmen filmidir. Afiste
ybénetmen ismi oyuncu isimlerinden daha farkli bicim ve gbze carpacak
sekilde blyuk fontta yazilmadidi icin es gecilebilir bir unsurdur. Fragman da
ise oyuncu isimleri yer almaz. Yonetmen filmi bu noktada kendini gdésterir,
fragmanin basinda film, sonunda ise sadece yoénetmen adi gecer. Bu durum
tezin dérdlinci bélimuinde belirtilen “author” kavramiyla aciklanabilir.

Afis;

Filmin afisindeki kitap bir dyklylU ya da masali anlatmakta, filmin geneline
de konu olan gizli kitap fantastik 6delerin basinda gelmektedir. Afiste Ust
tarafta yer alan oyunculardan soldaki, yuzd kapali ve Uzeri sisle o6rtall
oldugu icin bir gizemi ifade etmektedir. Saddaki karakter ise net ve
gercektir. Bu karakter ile sol alt kdsedeki cocugun bir baglantisi oldugu
dusintlmektedir. Cocuk bu karakteri ulu gormektedir. Film de incelendigi
zaman sol Ust késedeki karakter taninmayan ama glg atfedilen mistik bir
kahramani, cocuk ve sag Ust kosedeki karakterle ise gercek ve birbirlerine
yardim eden iki Kkisiyi ifade eder. Afisteki “ulak” vyazisinin fontu ve
karakterlerin kostim ve makyajlan Arap kiltlrind cagristirsa da filmde yer-
zaman-kiltar yoktur. Fragman incelendiginde de bu konu netlik
kazanmamaktadir. Kostimler, makyajlar ve karakterlerin konusmalarinda
gecen ve Islam’1 cagristiran soézcikler ilk olarak akla Arap kiltirin
getirmektedir. Afisteki kapi, bu zamansiz ve mekéansiz alanin belirsiz bir
sekilde sinirlarini gizmektedir. Kuyu ve iginden gikan sis tabakasi filmde de
bahsedilen sirri ve bu sirrin acida gikacagini isaret etmektedir. Yerde yatan
cesetler ilk olarak akla savasl daha sonra ise bir felaketi getirmektedir. Film
incelendiginde bu kiyimin sebebinin ilahi bir felaket oldugu anlasilir.

Fragman;

Filmin fragmani incelendiginde ise; dikkat ¢ceken unsurlardan ilki seslerdir.
Tezin doérdinct boliminde bahsedilen kulaga yonelik gosterenlere gore,
guguk kusu sesi, korkuyu cadristirir. Dramatik baslayip tansiyonu ylikselen
film muzigi ise hazin ve gerilim vaadi sunar. Afisin baslarinda gortlen
clibbeli adam sir tasiyan biri olarak dastntlebilir, film incelendiginde bu kisi
filmin fantastik yaninin bir kahramanidir. Fragmanda birka¢ kez gosterilen
ath, kurtarici imaji gizmektedir, filmde bu kisinin afisin sag (st kdsesindeki
karakter oldugu anlasiir. Fragmanda kitap ve c¢ocuklar bir arada
tutulmaktadir. Bu gocuklara anlatilacak bir seylerin oldugu fikrini dogurur.
Fragmanda yer alan konusmalarin coguna yalvarma hakimdir ve fragmanin
sonunda i1sik huzmesinden uzanan el ilahi bir Kisiyi ve careyi ifade eder.
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Afis ve fragman film hakkinda dodru verilerde bulunsa da filmin konusu
hakkinda ipucu vermemekte, hatta bazi kisimlari bilerek gizlemektedir.
Calismada fragman asamalarinda bu konudan bahsedilmistir. Filmi tercih
edecek kitle de ilk etapta afis ve fragmandaki yénetmen ismine dikkat
edeceginden tir ve kalite konusunda ¢ok fazla merak gitmeyecektir.

“Ulak” filmi icin “Beyazperde” web sitesinin verileri incelendiginde, bu
yapima 1213 kisinin ortalama 10 izerinden 7.6 verdigi gérilmektedir. 2°®
Film icin 407 kisi yorum vyapmistir. Film gdsterime girmeden vyapilan
yorumlarin bazilari asagidaki gibidir;

“Filmin teaser'ini ilk izleyen azinhgin arasindaydim bu yiizden c¢ok sansliyim. Merak
uyandiriciydi. Kabuslar Evi serisinde oldugu gibi insan temali bir korku-gerilim olacagi disinda
bildigim pek bir sey yok filmle ilgili. Buyik ihtimalle dnlimizdeki sezonun ilk filmlerinden biri
olacak. Ulak, 2 yil aradan sonra beklenen Cagan Irmak filmi. Merakla bekliyoruz.”

“Fragmandan goriind(igi kadariyla 6zel ve kendine has bir film bizi bekliyor.”

“Teaser'dan anladigim kadariyla ¢ok farkh konu ve tarzda bir film. Miziklerini yine Babam ve
Oglum filminin muziklerini de yapan Evanthia Reboutsika yapmasi bliylk bir avantaj. Umarim
bu film Babam ve Oglum kadar basarili olur. Cagan Irmak'a sonuna kadar gliveniyoruz...”

“Yarin filme gidecegim. Filmi izlemeden yorum yapiyorum, ¢linkii Cagan Irmak'a gliveniyorum.
"Cemberimde Gul Oya" ve "Babam ve Oglum" gibi iki basyapittan sonra Uglincl bir basyapit
olacagina adim gibi eminim. Filme gitmemis olmama ragmen herkesin bu filmi seyretmesi
gerektigini distindyorum.”

“Fragman oldukga ilgimi ¢ekti. Cagan Irmak bana farkli bir konu ile geri déniyor gibi geliyor.
Acikcasi cok merak uyandirici. Beklentim bliyik. Cagan Irmak bence bu ulak filmiyle gozleri
yasartacak gibime geliyor. Beklentim buyik...”

“Film gergekten glizele benziyor ben Cagan Irmak filmlerini severim zaten... Ayrica fark ettim ki
bircok arkadasim filmdeki Ulak'in kim oldugunu merak ediyor... Bircok tahmin var.. Ben acik¢asi
tahmin edemiyorum. Ama fragmani bircok kez izledikten sonra farkina vardigim bir sey var ki,o

da; uLaK BiR KaDIN !!!l Dikkatlice izlemenizi tavsiye ederim...” 259

258 http://beyazperde.mynet.com/film.asp?id=3537&Kkat=, Erisim tarihi: 25.05.2009

259 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3537/sayfa/8 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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Film gosterime girdikten sonra ise yapilan yorumlarin bazilari asadidaki
gibidir;

“fantastik film sevenler icin giizel bir film olabilir ancak benim gibi fantastik, gercek disi filmden
hoslanmayanlar i¢in umdugunuzu bulamayacaginiz bir film”

“Bu filmi ilk ¢iktigr giin izledim, ben filmin kiinyesini okudugumda beklentimi belirlemistim,
ama daha fazlasini buldum, bu film 6yle bir film ki benim hayatimda etkilenip de
anlatamadigim ilk film diyebilirim.. Yani arkadaslar bu film anlatilmaz vyasanir diye
distndyorum.. Gidin goriin pisman olmayacaksiniz.. Hele oyunculuklar hele gocuklar yani
mikemmel..”

“Ben filmin acimasizca elestirildigini distiniyorum. Bence film hi¢ de kopuk degildi. Bir masal
nasil anlatilirsa o sekilde anlatilmis aksine. Yaratilan diinyanin biraz fantastik bir diinya olmasi,
bircogunuza gerceklikten uzak geldigi icin film acimasiz elestiriliyor bence. Bana gore gayet
glzel ve buyuliydd film. Oyunculuklar zaten mikemmeldi. Cagan Irmak da bence ¢ok gilizel bir
is ctkarmis, ellerine saghk.”

“Felsefi, kafa karistirici, uyandirici bir film. Evrensel mesajlar vermekle birlikte oyunculuklar ve
film harika. Ydnetmen bir hayal diinyasini oldugu gibi anlatmis. izleyen izlemeyene anlatmal,
anlatmali ki tekrar diisinmeyi 6grenelim”

“Senaryo ve konu cok sig, anlatilmak istenen ise derya deniz kadar biyik olunca bir karsithk
¢ok bariz seziliyor. Fazlaca mesaj kaygisi hissettim birde bu her karedeki diyalog ve sozlerle
insanin goziine goziine sokulunca pek de basarili bulmadigim bir oldu acikcasi Ulak..” 260

Yorumlar goz ontne alindiginda, seyircinin filmden afis ve fragman sonrasi
bekledikleriyle filmde karsilastiklarinin 6rtistiglini soyleyebiliriz. Afis ve
fragman filmin turtd hakkinda detaylh bilgi sunmasina karsin, filmi
begenmeyenlerin ¢ogu tlrinden hoslanmadiklarini ifade etmislerdir.
Yonetmeni taniyan kisilerin olusturdugu bu kitlenin blylik bir codunludu,
daha oOnce de belirtildigi gibi afis ve fragmanda ydnetmen ismine o6ncelik
vermis kisilerdir.

260 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/3537/sayfa/2, Erisim tarihi: 25.05.2009
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UC MAYMUN

WET RIFAT SUNGAR
ERCAN KESAL

Resim 5.6. : U¢c Maymun filmi afisi
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AFIS FRAGMAN
GOSTERGE U¢ Maymun filmi U¢ Maymun filmi
AFiS VE | Dram Dram
FRAGMANIN  TUR
BAZINDA
KATEGORISI
GOSTERENLER Basta erkek olmak (zere g | Tren ve ciglik sesleri, kiiciik cocuk,

oyuncunun farkh buyukliklerdeki
portresi, “U¢ Maymun” , “Nuri
Bilge Ceylan’dan”, “Cannes Film
Festivali 2008 En lyi Y&netmen
Odili” yazilar, oyuncu isimleri,
gri fon, tren, catida duran insan
figra, gri fon.

gri ton, “Nuri Bilge Ceylan” yaazisi,
konusmayan insanlar, siddet
sahneleri.

GOSTERILENLER

“Cannes Film Festivali” ve “Nuri
Bilge Ceylan” vyazilariyla filmin
uluslararasi kalitesi ve yonetmen
filmi oldugu, tren ve evler kot
yasam kosullarini, oyuncular ve
yluz ifadeleri mutsuzlugu, fon
rengi olarak secilen siyah kasveti,
gri ise tarafsizhg ve duraganhg
temsil etmektedir.

“Nuri Bilge Ceylan” yazisi yonetmen
filmine, gozleri kararmis kiiglk
cocuk bir fantazyaya ya da suca, gri
ton tarafsizliga ve duraganliga,
siddet sahneleri islerin yolundan
¢lkmasina, tren ve ¢ighk sesleri
gerilime, konusmayan insanlar
kabullenmiglige ve iletisimsizlige
isaret etmektedir.

Tablo 3.7. : Ug¢ Maymun filmi gdstergebilim tablosu
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“U¢ Maymun” filmi ilk olarak yonetmen filmi olarak bilinen filmler
icerisindedir. Bu baglamda izleyici kitlesi de bellidir. Nuri Bilge Ceylan, tezin
Uglinct béliminde de belirtildigi gibi “author” olarak bilinen ydnetmenler
arasindadir. Filminin yapim, yazim ve ydnetimi kendisine aittir. Bu anlamda
seyirci acisindan yapilan isin kalitesi tahmin edilmektedir.

Afis;

“Ug Maymun” filminin afisi incelendiginde ilk olarak dikkat ¢eken unsurlar,
film karakterlerinin portreleridir. Isil Horzum’un kamera hareketi kodlarini
acikladigi tablosunda da belirtildigi gibi portre cekimi samimiyeti ifade
etmektedir. Fakat vyine tezin ayni bdéliminde bahsedilen renk
goOsterenlerinde, afise hakim olan siyah ve gri renk, matem, hareketsizlik ve
tarafsizligi isaret etmektedir. Iki unsur birlestirildiginde, karakterler seyirci
ile yakin iliskide géziklrken ayni zamanda yabanci ve mesafelilerdir. Filmin
isimi dederlendirilirse, “gormemek, duymamak, konusmamak” anlamina
gelen “Uc Maymun”, afisteki (ic karakterle bagdastiriimaktadir. Filmin “Ug
Maymun”u bu karakterlerdir.

Afisteki Uc karakter, birbirleri ile iletisim icinde degildir, iki karakter afisin
ortasinda yer alirken Ucglincl karakter afisin sol Ust kdsesinde ayridir. Bu
ayrim, o kisiyi digerlerinden farkh kilan bir konuma yerlestirmistir.

Afiste dikkat ceken diger O0geler ise binalar ve trendir. Bu gosterenler film
oyklsunltn sehrin banliyd kisminda gectigine isaret etmektedir. Bu yapi ayni
zanda film karakterlerinin ekonomik durumlarn hakkinda da bilgi
vermektedir.

Afiste yer alan “Cannes Film Festivali 2008 En lyi Yénetmen Odili”, tezin
ikinci bélimiinde de belirtildigi gibi filmin kalitesi ile ilgili seyirciye bilgi
vermek amaciyla kullanilmistir. Tezin Uguncli bdélimlinde belirtilen 6dul
torenlerinin 6nemi béliminde de aciklandigi gibi, ulusal ve uluslararasi 6dul
torenlerinden kazanilan basarilar seyirci lizerinde yogun bir etkiye sahiptir.

Fragman,;

Filmin fragmani degerlendirildiginde, konusma adina bilgi edinilemedigi fark
edilmistir. Sesler dikkate alindiginda ise, gerilim, korku, cinsellik, dram ve
kasvet cagrisimi elde edilmistir.

Fragmanda hatirda kalan goézlerinin etrafi kararmis klguk cocuk, filmin
gercekci yapisi dederlendirildiginde bir fantezi, dis ©0desi olarak
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sayllmaktadir. Cocuk figiri masumiyeti simgelerken, bu figlirli karartan
hayal, saklanmis bir suca isaret etmektedir.

Fragmanda hakim olan sessizlik iletisimsizligi cagristirirken, afis ve
fragmanda kendini belli eden tren figlirl, kendisiyle baglantili bir sonu isaret
etmektedir.

“U¢ Maymun”, “Beyazperde” web sitesinde incelendiinde filme 665 kisinin
10 lizerinden verdigi ortalama puan 6.9'dur. %!

Film gOsterime girmeden 6nce yapilan yorumlarin bazilari asagidaki gibidir;

“Tek kelimeyle helal olsun Nuri Gstadima, iste Glkemize bdyle yénetmenler boyle sinemacilar
gerekli, filmi sabirsizlikla bekliyorum ve vizyona girdigi ilk glin izlemeye gidecegim.”

“Bize bu kadar bilyik bir 6dul getiren bir yonetmeni film vizyona girdiginde vyalniz
birakmamaliyiz. izledigimiz, para harcadigimiz onca basit filmi diisiiniirsek bu da bizim akliyla
ve yliregiyle Tirk olan bu ydonetmene vatandas olarak borcumuz olmali...” 262

Film gosterime girdikten sonra ise yapilan yorumlardan bazilari asagidaki
gibidir;

“Su ana kadar Nuri Bilge Ceylan biitiin filmlerini izlemis ve her filminde sinemadan mutlulukla
ayrilmis bir kisi olarak belirtiyorum: bu film Nuri Bilge Ceylan (umarim bu son olur) simdiye
kadar seyrettigim en kotu filmidir. Film o kadar kotlydi ki; sirekli seansta saatime bakip
durdum. Bu film 6dil aldi bana gore 6dili Nuri Bilge Ceylanin ismi igin verilmis baskasinin
imzasi olsaydi 6dil bile alamazdi. Film bir sey anlatmadigi gibi bulmaca gibi ipuglarindan sizin
filmi ¢6zmeniz bekleniyor, sinemaya ben bulmaca ¢6zmeye gitmiyorum film bir seyler
anlatmali. Filmdeki tek artilar bana gore: yeni kullanilan ve gergekgi dijital renk sistemi ve Yavuz
Bingol'lin muhtesem karakterler oyunculugu. Bundan sonrasi tam bir hayal kirikhgi benim igin.”

“Nuri Bilge kalitesini ortaya ¢ikarmis yine bu filmde.. Senaryoya baktiginizda 1 cimle ile
anlatilabilecek bir konu Ustiine. Ve konusu ¢ok basit. ancak bu kadar basit konuyu Nuri Bilge
cektiginde is degisiyor tabi ki.. ortaya bir saheser cikiyor.. Yavuz Bingdl tek kelime ile kusursuz
bir oyunculuk sergilemis. Dogrusu beklemezdim bu kadarini.(yine Nuri Bilge farki ortaya
cikiyor)ve bir filmin final sahnesi bu kadar giizel olabilir.”

“Arkadaslar Nuri Bilge Ceylan fanatigi olmayanlar biraz hayal kirikligi yasayabilir. Ama
oyunculuklar harika.”

261 http://beyazperde.mynet.com/film/4081/arama/Uc-Maymun, Erisim tarihi: 25.05.2009

262 http://beyazperde.mynet.com/filmyorumlari/4081/sayfa/6 , Erisim tarihi: 25.05.2009
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Yorumlarla filmin afis ve fragmanlarinin gosterenleri harmanlandidinda,
seyircilerin bu goOsterenlerin yarattigi duygulardan cok, afis ve fragmanda
yer alan ve tezin doérdinct bdélimlinde de belirtilen “author” isminden
etkilendikleri ortaya cikmistir.
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SONUC

“Sinema filmlerinin reklam ve tanitiminda afis ve fragmanlarin roli” adli
calismamizda, sinema filmlerinin reklam ve tanitiminda afis ve fragmanlarin
rolini saptamak Uzere hazirlanmistir. Bu saptamay! yapabilmek igin ilk

olarak sinema ve sinema sektérinin gelisimi incelenmistir.

Sinema, dogmadan oOnceki ve baslangicindaki donemde hareketli
gorintulere karsi duyulan bir merakken, gin gectikce kurgunun da bu
hareketli gorinttlere katilmasi sinemay! onceleri bir edlence araci daha
sonralari ise bir sanat dali hali getirmistir. Ozellikle 2. Dinya Savasi’ndan
sonra ticarilesen sinema, ¢ekim sayilarinin artmasiyla da kendisini kizgin bir
rekabet ortaminda bulmustur. Cézim olarak diger tim ticari Grtnlerde
oldugu gibi sinema filmleri icin de pazarlama stratejileri uygulanmaya

baslanmistir.

Turk sinemasi icin durum ayni olmakla birlikte sinemanin diinyada gelisimi
Tarkiye'nin  yeni kuruldugu doneme denk gelmesi, Ulkenin sinema
anlaminda vyenilikleri sonradan yasamasina neden olmustur. Glnimiz
kosullarinda ise, bu fark kapanmistir. Ticari ve sanatsal anlamda durumlarin

esitlenmesini en buyuk sebebi gelisen medya araclarndir.

Kitle iletisim araglarindan 6zellikle internetin gelismesi yarar sagladigi gibi,
rekabeti artirmak gibi dezavantajlar da sunmustur. Rekabet Grin kalitesini
artiran bir faktor olarak olumlu dederlendirilebilir fakat s6z konusu sinema
filmleri oldugunda bu yapimlarin sanatsal dederlerini dlisiirmus, onlari ticari
boyutuyla daha cok 6ne cikarmistir. Béylece sinema filmleri igin yuratilen

tutundurma faaliyetleri artmistir.

Tezin Gglncl bdéliminde dedinilen sinema filmlerinin pazarlama calismalari
Turk filmleri icin de yodun bir sekilde yuritiilmektedir. Ozellikle yliksek
batceli filmler igin halkla iligskiler, satisa 6zendirici faaliyetler, reklam ve
tanitim uygulamalar yapilirken, bagimsiz filmler icin 6dil torenleri gibi

olaylar bilingli halkla iliskiler galismalari gercevesinde surduridlmektedir.
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Tezin dordlinci béliminde incelenen afis ve fragmanlar ise dogduklari
tarihten bugline 6zellikle sanatsal faaliyetler icin vazgecilmez reklam araglar
olmustur. Bir ticari Gridn olarak sinema filmi goéz 6ntne alindiginda, afis ve

fragmanlar Griinin neyi sundugu ile ilgili en 6nemli elemanlar arasindadir.

Afis ve fragmanlarin ne anlattigi  konusunu anlayabilmek igin
gostergebilimsel veriler kullanilarak ¢ézimleme yapilmistir. Tezin dérdincu
béliminde gdstergebilim araclar arasinda yer alan veriler 1siginda dizi ve
dizimler, anlamlamalar, gb6sterme sirecgleri afis ve fragmanlari nasil
algiladigimiz, simge, ikon ve belirtiler afis ve fragmanlardan ne anladigimiz

konusunda bize yol gizmistir.

Bir reklam araci olarak afis ve fragmanlarin sinema filmleri tanitimindaki
rolint bu badlamda c¢6ziime ulastirmak icin besinci bélimde bir arastirma
yapimistir. 2008 yilinda Tlrkiye'de gosterime girmis komedi, tarihi/belgesel
ve yonetmen filmi tdrlerinden 6 adet film incelenmistir. Bu filmlere ait afis
ve fragmanlar gostergebilim 1siginda ele alinmistir. Toplanan veriler

“Beyazperde” web sitesinde yer alan izleyici yorumlariyla karsilastirilmistir.

“Beyazperde” web sitesinde, seyircilerin filmin goésterime girmeden ve
girdikten sonra yorum yapabilme imkani, hedef kitlenin basta fragman
olmak Ulzere sinema filmi reklamlarindan nasil etkiledikleri, ne bekledikleri
ve ne bulduklari hususunda bilgi vermektedir. Arastirma icin adi gegen web
sitesinden tesadifti olarak secilen yorumlar, afis ve fragmanlarin
gbstergebilimsel analizleri ve film igerikleri ile kiyaslanmig, s6z konusu
filmlerin afis ve fragmanlarin reklam ve tanitimindaki roli saptanmaya

calisiimistir.

Analizler, tezin ikinci ve Ugunct boélimi cercevesinde goéstergebilimsel
ogeler baz alinarak yapilmis, daha sonra elde edilen sonuclara seyircilerin
yorumlari eklenmistir. Tezin arastirma kismi géstermistir ki, seyirciler maruz

kaldiklari  reklamlara glvenmislerdir ve gosteren kodlari  dogru
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algilamiglardir. Afis ve fragmanlarin sunduklari vaatleri tanimlayamasalar da

bu vaatlerin karsihdini almak istemislerdir.
Arastirmaya konu olan;

*“"Komedi filmleri tirl” icerisinde yer alan filmler goz ontne alindiginda,

afis ve fragman vaadi olarak yildiz oyuncuyu 6ne gikarmistir. Filmlerin gise
basarilari dederlendirildiginde bu strateji tezin birinci boliminde de
bahsedildigi gibi 1950'li yillardan bugine inisler yasasa da hala etkinligini

devam ettirmektedir.

Komedi filmleri béliminin ikinci filmi olan “A.R.0.G.”, yildiz oyuncu
kadrosuyla dikkat cekerken, afis ve fragmanda bulunan iddiali vaatlerle de
seyirciyi kendisine baglamaktadir. Tezin dérdlincli boliminde reklam etigine
aykiri unsurlar incelendiginde, film icerigiyle uyusmayan iddiali vaatler etik
disi bulunmustur. Filmin “Beyazperde” web sitesindeki seyirci yorumlari géz
ontne alindiginda, bu etik disi yonelimin sonuglar kendini gostermistir. Film
icin olusan ilk dalga seyirci kitlesi bu yorumlara maruz kalmadidindan

kendilerini kandirilmis hissetmislerdir.

“Recep Ivedik” filmi, afis ve fragmaniyla seslenecedi kitleyi segmistir. Ayni
kategoriden “"A.R.0.G.” filmi iddial bir tanitimla beklentileri ylkseltmis fakat
karsilayamamistir. A.R.O.G. filmi hasilati acisindan giseden basariyla
ayrilmistir fakat basarili olarak gérulen bu filmin afis ve fragmani reklam

etigine uygun olusturulmamistir.

* “Tarihi/belgesel film tard” filmleri igerisinde yer alan filmlerde bulunan

kiltlrel ogelerin etkisi filmlerin basarilarini etkilemistir. Tark halki igin
vazgecilmez unsurlardan olan vatan, bayrak, milliyetcilik kavramlari ve
Atatirk, bu filmlerin igeriklerinde, afis ve fragmanlarinda bolca yer aldigdi igin
izleyiciyi kendisine c¢ekmistir. Bu anlamda “Mustafa” filminin ilk basarisi
isminden gelmektedir. “"120” filminde ise isim filmin tdrd hakkinda fikir

vermese de afis ve fragmandaki karakterlerin kostimleri, olay 6rgusu ve
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Ozellikle fragmanda acgiklanan yazili film slogani Kurtulus Savasi’‘na isaret

etmektedir.

“Mustafa” filmi afis olarak dederlendirildiginde, belgesel olarak Atatlirk’ln
genglik yillarinin  anlatilmasi vaadini sunmaktadir. Tezin ddrdlncu
béliminde s6z edilen kodlar baglaminda afisin rengi, afise konu olan
mekan, c¢inar adaci, c¢ocuk ve vyazili slogan buna isaret etmektir. Film

incelendiginde ise afis gosterilenleri igerik ile birlik iginde dedildir.

“Mustafa” filminin fragmani, film icerigiyle daha cok 6zdeslestirilebilir. Fakat

yer alan savas fotograflarina filmde ayrintili olarak rastlanmaktadir.

“Beyazperde” web sitesinde yer alan yorumlar cercevesinde yapilan
yorumlar da beklentilerin karsilanmadigi yonindedir. Tirk halkinin
hassasiyet duydudgu bir konu olan “Atatlirk ve hayat” istenildigi
gorilememistir. Calismamizda oyuncu bazinda aciklanan star olgusu,
belgesele seyirciyi ceken diger etmen olmus, Can Dindar ve Goran Bregovic

isimleri seyirciye glven vermistir.

“120” filminin afis ve fragmanini inceledigimizde ise filmin igerigi ve tanitim

elemanlarinin kendisi ile uyumsuz herhangi bir 6geye rastlanmamistir.

“Beyazperde” web sitesinde yer alan yorumlarda dikkate alindiginda afis ve
fragmanin  sundugu ve tezin (cglncl boéliminde belirtilen kodlar

cercevesinde dram, zorluk, umut kavramlari filmde de sunulmustur.

“Mustafa” filmi beklentileri ylkseltmese bile farkh bir yéne cekmistir, bu
ylzden de basini mesgul eden yogun elestirilere maruz kalmistir. Bu film de
giseden basari elde etmistir fakat reklam etigine aykin bir durum so6z
konusudur. Ayni kategorinin bir diger filmi olan “120”, afis ve fragmanda
filmin 6ykUsU hakkinda ipuglarini saklamaktan ¢ekinmemis ve vaatlerini gok
aclk olarak ortaya koymustur. Seyirciler ne goéreceklerini bilseler de hem
tarihi bilgi edinme adina hem de milliyetcilik duygularinin adir basmasindan

filmi tercih etmisler ve cogunlukla beklentilerini karsilamislardir.
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¥ “Yoénetmen filmleri tdrd” boéliminde yer alan filmlerin afis ve

fragmanlarinda ilk dikkat edilen gbsteren 6desi yénetmen ismidir. Seyirciler
bu 6dge lzerinden daha cok beklentiye girmistir. Afis ve fragmanlardaki diger
dgeler ise bu kategoride yer alan “Ulak” ve “Uc Maymun” filmleri igin tirleri
hakkinda hedef kitleyi bilgilendirirken, filmlerin dykduleri konusunda merak
unsurunu sakl tutmustur. Yonetmen filmlerinde ilk gbéze carpan ayricalik
b6limin de adindan anlasildigi gibi “yonetmen”dir. Tezin Gglincl bélimiinde
yer alan “author” kavrami bu filmler igin s6z konusudur. Kendi seyirci
kitlesini olusturmus bu ydnetmenler, izleyicilerine isimleriyle filmin

garantisini vermektedirler.

Bu baglamda, arastirilan tim filmler icin vaatleri dogru kodlarla ve etik
degerler cevresinde sunulan afis ve fragmanlar sinema filminin tanitimini
aktif bir sekilde gerceklestirmistir. Orneklemi olusturan alti filmden “Recep
Ivedik” filminin afis ve fragmani géstergeleri agisindan film icerigi hakkinda
yetersiz bilgi sunarken, "“Mustafa” ve "“A.R.0.G.” filmlerinin afis ve
fragmanlarinin vaatleri film igerigi ile uyusmamis, tanitimda yapilan bu etik
disi davranisla seyircilerin tepkisini cekmistir. *120”, “Ulak” ve “Uc¢ Maymun”
filmleri ise afis ve fragmanlar ile sundugu gostergebilimsel vaatlerle film
icerigi arasinda uyum vyakalamis, seyircide asiri ya da farkh beklentiler
yaratmamistir. Orneklemi olusturan filmlerin afis ve fragmanlarinin
gostergebilimsel 0geler dikkate alinarak tasarlanmasi ve tanitim etigine
uygun sekilde sunulmasi, sinema filmi afis ve fragmanlarinin sinema filmi

reklam ve tanitiminda etkin bir rol oynadigini géstermistir.

“Sinema filmlerinin reklam ve tanitiminda afis ve fragmanlarin roli” konulu
bu ylksek lisans tezinin inceledigi film sayisi artirilarak ve kantitatif
yontemle daha kapsamli bir calisma ydiritilerek, Turk Sinemasi'nin diger
kategorilerinin de incelenmesine ve etkili sonuglar elde edilmesine katkisi

olacagi dustnilmektedir.
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