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yonetim olmak -Uzere altI �b�a�~�l�t�k�t�a� toplar. Devletin ideolojik Aygltlan 

�b�a�~�h�g�u�u�n� altmda topladlgldinsel, ogretimsel, aile, huku.lci, siyasal, sendikal, 

�h�a�b�e�r�1�e�~�m�e� ve kiiltiirel aYgJtlann iizerinde ozellikle dUTUT. <;iinki.i Althusser'e 

gore, devletin ideolojik aygltlan bilill(;altma seslenir, farkedilmeden 

karuksanarak �y�a�~�a�m�r� ve itaat aSll bu arac;larla saglanlf. (46) 

\ . .. 
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n. BOLUM 

OZEL (TECiMSEL) TELEViZYON KANALLARI 

A. TUrkiye'de Ozel Televizyon Kanallannm Durumu 

a. Ozel Kanallarm Klrrulu~u 

1990 yIllllda STAR-l'in deneme yaYlllllla ba~lamaslyla, televizyon 

yaymcdlgI alamnda Tiirkiye yeni bir doneme girmi~ oldu. ST AR-1'in 

ardmdan diger ozel televizyon ve radyo kurulu~lan da yayma ba~lad1. 

1992'de Show Tv, ard1l1dan Kanal 6, Atv, Kanal D, HBB, TGRT; 

Samanyolu, Kanal 7 ve Kral Tv, Number One, gibi miizik yayml yapan 

kanallar yaY1l1a ba~ladl. Nisan 1994 tarihinde C;Ikan kanuna uygun olarak 

yaY1l1 diizenleme c;ah~malan devam etmektedir. $u ana kadar 883 radyo, 275 

televizyon yaym ktrrulu~u R TUK'e miiracat etmi~ bulunmaktadlr. Televizyon 

yaYlll kurulu~lanmn 16 adedi ulusal, 15 adedi bolgesel, 208 adedi yereldir. 

36 adet televizyon yaY1l1 kurulu~u ~irketle~me ~artIm yerine getinnemi~tir. 

Bunlarla ilgili kararlan R TUK verecektir. Frekans belirleme c;all~malan da 

siirmektedir. (1)(*) 

Toplumlll ozel radyo ve televizyon yaY1l1lanna tepkisi ba~lang19tan 

itibaren olumlu olmu~tur. Yirmi YIll a~k1l1 sUren kamu tekelinin kmlmasl, 

bazl tabulann, yasaklann a~Ilmasl toplumu rahat1atml~ttr. ilk yaY1l1lar tatmin 

edici olmasa da bUyiik seyirci bull1mu~tur. $imdi ise hallan begenisini 

kazanabilmek ic;in kIyaslya bir rekabet ic;ine girilmi~tir. Alabildigine bir 

rating sava~l sUrmektedir. Zira ratingi olan programlara reklam 

almabilmektedir. Ozel kanallarm tek gelir kaynagmt ise, reklamlar olu~turur. 
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Bu geryek, ozel yaym kllru]u~lan11l seyirci yckebilecek programlar yapmaya 

zorlamaktadu. 

b. Hukuki DurllffiU 

Yasal diizenlemenin olmadlgl fiili donemde, Anayasaya aykm olarak 

yayma ba~layan ozel kallallar, yurtdl~ll1dan yaym yaptIklan iyill uzun siire 

delletlenemediler. Yaym faaliyetlerinin yurtiyine ta~ll1maSI ile yasal 

diizenleme uygulanabilmesi iyin zemin olu~mu~ oldu.1982 Anayasasl 2813 

saYlh Telsiz Kanllnu ve 2954 saYlh Radoy Televizyon yasasl hiikiimleri 

uyarmca, radyo televizyon yaymclhgmda devlet tekeli siirerken, ozel radyo 

ve televizyonlar herbrUn saYllan ruiarak yayma ba~ladIlar. 8 temmuz 1993 

tarihinde 3913 say1l1 yasayla, 1982 Anayasasl'mn 133"ncu maddesinde 

yapIlan degi~iklige gore, oze1 radyo ve televizyon kurulu~lan yasalar 

yeryevesinde ozgiiJce yaym yapabiIme hakkma kavu~tular. Ancak, ozel 

radyo ve televizyonIann kurulu~mlU ve yaym ilkelerini diizenleyecek yasa 

tasansmm TBMM'de gorii§iilmesi ye§itli nedenlerle gecikti. ilkesiz ve 

kuralslz yaymclhgm yarattIgl yaym kaosu toplmnun ye~itli kesimlerince ve 

kurwnlannca ele~tirilmesine kar$m, bu alam diizenleyen yasa 13 Nisan 

1994'te Resmi Gazete'de yaymlanarak yiiriirliige girdi. Tiirkiye'de bUgiin, 

radyo ve televizyon yaymlan 3984 saYlh yasaya gore yapIlmaktadu. 3984 

saydl yasa, radyo ve televizyonlarm faliyetlerini diizelllemek amaclyla, ozerk 

ve tarafslz kamu Hizel ki~iliginde bir kurum olan Radyo ve Televizyon Ust 

KtITulu (R TOK)'unu getinni~tir. 
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"RTUK, basm, yaym, ileti~im teknolojisi, kiiltiir, din, egitim, hukuk 

alan1annda birikimi olanlardan ve yiiksek ogrenim gonnii~, devlet memlll1l 

olma niteligine sahip, be~i iktidar partisi veya partilerinin, dordii muhalefet 

partilerinin gosterecegi adaylar arasmdan TBMM'ce seyilen dokuz iiyeden 

olu~ur". Yasaya gore tarafslz olacag. varsayllan R TUK'iin kabul edilen 

olu§Ulll biyimiyle hiikiimete bagh bir yapl oldugu kolayhkla 

anIa~llmaktadlr. Yasanm 25. Maddesi; yaymlann yargt kararlan sakh kalmak 

kaydtyla, onceden denetlenemeyecegi ve durdlll1llamayacag. hiikroiinu 

getirmi~tir. RTUK ve tartl~Ilan bazl maddeleri de iyeren yasa, toplumun 

kahhmml saglayacak demokratik bir yapl iyennedigi iyin, yogrncu sistemin 

beklentilerine cevap vennekten uzaktrr. Ancak, ozel radyo ve televizyonlarm 

varhguun kabulu ve yasal bir diizene baglanmasl, ileti~im ozgiirliigu 

. aylsmdall onemli bir a~amadlr. (2) Zaman iyinde gerek uygulamalar, gerekse 

yasada yaptlabilecek degi~iklikler1e daha yagda~ bir radyo televizyon 

. yaymcIllg.na ula~Ilacag. umut edilebilir. 

c. Alt YapIsl 

1. Teknik Altyaplsl 

1990 ilkbaharmda, 1980'Ii yIllann ~artlannlll olu~turdugu ortam iizerine, 

Magic Box Sirketine ait Star 1 kanah yayma ba~lad1. TRT'ye ait yaym tekeli 

devam ettigi iyin Star 1, Almanya'dan uydu araclbg.yla yaym yaplyordu. 

Daha soma PTT yardlmlyla kIsa siirede vericiler kurarak iilke yapma 

yaygmla~tl. Star l'in arkasmdan slraslyla Show Tv, Flash Tv, HBB, kanal 6, 
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TGRT, ATV, Kanal D, Samanyolu ve Kanal 7 kuruldu. Star 1 yayma 

ba~ladlgmda, diinya televizyon piyasasmda Betacam yekim-montaj ve yaym 

sistemi de yaygmla~maya ba~laml§tl. Ama bir taraftan da, 1 my enindeki 

bantlara kaYlt yapan sistemler de varolmaya devam ediyordu. Aym donemde 

TRT ise kendisine verilecek reklamlan, 35 mm eninde sinema filmi olarak 

almakta direnmekten yeni vazgeyebilmi~ti. Yeni kurulan kanallann tiimii 

yekimden kurguya ve yayma kadar her dOnanmllIll yeni tekllolojilere uygun 

olarak olu~turdu. Ozel kanallar genellikle teknik ayldan kendi kendilerine 

yeterli olma yabaSl ta§ldtIar. Sadece Show Tv, programlarmt kurum dl§l 

yaplillctlara yaptIrdl. ,Buna kar~lhk Show Tv, ozel kanallar arasmda 

otomasyonunu ilk uygulayan kurum oldu. (3) 

2. Personeli 

Kurulan tilm televizyon kanallan, yonetim kadrosu da dalJ.iI olmak 

iizere tUrn personelini oncelikle TR T'den transfer etmeye yall§tt.AnCak bu 

kadar yok televizyon kanahm i~letebilmek iyill gelly persolle1e de ihtiyay 

yard!. ileti§im Fakiiltelerinin yetenekli mezwl1an ve iki ydhk egitim vererek 

tekniker yeti§tiren Yliksekokul mezunu genyler, televizyonlarm bu ihtiyacllll 

kar§I1adl. (4) 
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d. Denetimi 

1982 Anayasasl'nm 1331lincli maddesi ilk haliyle radyo ye televizyon 

yaymcIll~1l1 kamuya blrakml~, bu hakkm bir kurum tarafmdan kullarulmas11l1 

ongonnii~tiir. Temmuz 19931te yapllan degi~iklikle ozel radyo ye televizyon 

yaymclhgma imkan saglanml~hr. Yeni 133'iincii maddenin birinci paragrafi 

"radyo ye televizyon istasyonlan kunnak ye i~letmek kanunla diizenlenecek 

~artlar c;;erc;;evesinde serbesttir" diyerek yeni don em in Anayasal temelini 

olu~turmu~tur. Nisan 19941te kabul edilen "Radyo ye Televizyonlarm 

Kurulu~ ye Yaymlan Hakkmda Kanun"la yasal c;;erc;;eye tamamlanmJ~tIr. Bu 

kanunla olu~turulan RTOK'iin c;;Ileardl~ yonetmelik ye yaymladlgt 

genelgelerle uygulamaya donilk olarak duzenlemeleri yapmaktadrr. 

Anayasanm 1337. maddesi, 2954 sayIlI "Radyo Televizyon Kurulu~ ye 

Yaymlan Hakkmda Kanun", 2813 saYlh Telsiz KantIDU, RTUK'i\n koydugu 

kurallar, Tiirkiye'deki elektronik yaymcIll~n hukuki c;;erc;;eyesini olu~turur. 

(5) 

R TUK bugiin, iilkedeki elektronik yaymcIlIgtn odak noktasl1l1 te~kil 

etmektedir. Ozel ye kamu yaym kurulu~lan yaymlamlID gozetim ye denetim 

gorev ye yetkisi bu kllrula aittir. Hemen hemen biitiin illkelerde, radyo­

televizyon yaymlarmm llyglllamaya don-Lile duzenlenmesini, gozetim ye 

denetimini yapan merkezi bir otorite bulunmaktadrr. 3984 saYlh kanunun 

8'inci maddesi RTOK'iin gorev ve yetkilerini 16 bend halinde belirlemi~tir. 

Bu yetki ve goreyler ~oyle ozetlenebilir: 

* UlusaI ve bolgesel frekans planlanlasml yapmak, 
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* Yaym izni ve lisans talebi i~in on ~artlan ve ucretleri belirlemek, 

yaym izni ve lisans vererek frekans tahsisi yapmak, 

* Verici ve telekominikasyon tesisleri ktmna izni vennek, 

* Uluslarasl11 allla~malan da dikkate alarak yaymlann gozetim ve 

denetimini yapmak, bu konuda kuralIar koymak, 

* DI~ ili~kileri ylirUtmek, ~ah~ma alam ile iIgili oIarak temsil gorevini 

yeline getinnek. (6) 

e. GeIir Kaynaklan 

OzeI televizyon kanallarmm tek gelir kaynagl reklamlardrr. Tamt1Illi, 

reklamt yapdan {irUn ya da hizmetin, teIevizyonda yaymlanmasl demek; 

~irket ya da ~irket adma ~ah~an reklam ajansmm, televizyon kanalmdan, 

belli bir saatte, belli bir para kar~lhgUlda, belli bir sure i~in ekram kiralamasl 

demektir. Televizyonlar, reklamverel1Ierdell, yaym-ekrall kirasl alrrlar. 

UriinUnii ya da hizmetini tamtmaya-satmaya ~ah~an markalann 

reklainlanmn, hangi televizyon kanalmda, hangi saatte ve· hangi program 

arasmda, ba~mda ya da sonunda yaymlanacagllla ise malul1-hizmetini 

tamtmak, satmak isteyen ~irket1er ya da onIann tespit ettigi ve birlikte 

~ah~tIgI ~irket adma hareket eden reldam ajanslan karar verir. ~irket ya da 

ajans, hangisi karar verirse versill, burada tek kriter, kiralanan siire i~inde en 

fazla televizyon izleyicisine ula~abilmektir. Uriin ya da hizmet reklamlarmlll 

ozellikle ula~mak istedikleri hedef kitleleri Vardlf. Hedef kitleye mensup en 

fazla saYldaki izleyiciye ula~ma amacmdaki reklamlar, ozellik1e prime-time 
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saatlerine ginnek isterler. Tecimsel televizyon kanallanrun arasl1lda oldugu 

gibi, reklamverenler arasmda da rekabet ya~amr ve bu rekabet, birim siirenin 

rakamml artmr. Reklamverenler, kiraladlklan sure iyillde en yiiksek izleyici 

saYISl1la ula~mak istediklerinden, yiiksek rating alan yani yok izlenen 

televizyon programlanm, haberlerini, filmlerini, dizilerini kIsaca yaymlarmt 

tercih ederler. YapIlan yatmmm paraya-kara donii~mesi all1lacak reklama 

bagh olan ve ticarethane mantIgJy]a yah~an ozel-tecinlsel televizyon 

kanallarl1lda, yiiksek rating ve reklam alacak yaymlar yapmak esastrr. 

Ratingi olmayan program yaymlanmaz, yaY1l11anml~ ve begenihnemi~se, 

yaYl1ldan kaldmhr. 

Televizyon kanallaruun yogalmas1l11l1 reklam ajanslan iizerinde onemli 

etkileri oldu. Ozel kanallann popiiler kiHtiire yonelik programlan, 

yan~malar, eglence programlan, sinemalar, reality show'lar izleyici 

tarafindan buyiik ilgi g6rdii. Tek gelir lcaynagt reklamlar olan ozel kanallar, 

reklam pastas1l1dan maksimtull payl elde edebihnek iyin ozel kitlelere 

yonelmek yerine, hedef kitlelelini "herkes" olarak belirlcyince birbirine 

benzer programlar iyinde dagIlan hedef kitlelerin izleme tutumlanm takip 

etmek iyin son derece karma~lk bir hale geldi. (7) Ozel kanallann yay1l1a 

ba~lamasl, yogun bir rekabet ortammm dogmasl ve izlenme kayglsl sonuuda, 

zapping (uzaktan kumanda cihaZl sayesinde kanal degi~tinnek) ve rating 

(birim siirede, belli bir televizyon kanalhIllll izlenme saYIsllllll, diger kanal 

izleyicilerine oram) olt,>ulan dogdu. Zapping; televizyon yoneticilerinin ve 

yah~anlar1llln korkusu, rating; (*) ise bcklentisi halinc geldi. Televizyonu 

besleyen yol?;tmlukla reklam geliridir. Finnalar ozel kanallar ytktI diye 
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reklam giderlerini artIrmadl1ar, televizyonlar arasmda boldiller. Pasta ayru 

kahp, dilimler fazlala~mca ortaya ucuz produksiyonlar ~Ikmaya ba~ladJ.. 

Ticari kaygtlar "ratinglle endekslendi. Reklam verenler, ratingi lastas olarak 

gormekte, televizyon ~irketleri buna boyWl egmektedirler. Ticari kaygt; 

yaytru da programclyl da olumsuz yonde etkiliyor. Resmi Tv, sosyal hayata 

devletin yon vermesinin bir par~aslsydl. Ticari Tv ise, sivil topltUllU, 

tUketime giidillendirmek isteyen piyasa diktatoryaslllin piyonu olarak i~lev 

gormektedir. (8) Rating ama~h yaymlann yapllmasl, televizyon kanallarmm 

resmi rni, ticari mi yoksa kamusal Illl olmasl gerektigi konusWlda 

tartl~malara neden oldu ve agrr basan gorii~ ticari kanallarm toplurnu 

tUketime yonelttigi oldu. 

B. Ozel Kanallann Yaymlanrun t~erigi 

a. Haber Biiltenleri ve Haber Programlan 

Yaymclhk kamumm sahip oldugu dalga boylarmJ kullanan, devlet 

lisansh bir etkillliktir ve bundan dolaYl yaymcIlar sadece, para kazanmak 

degil ayru zamanda haber sagJayarak ve nufusun Him katmanlan i~in ciddi 

i~erikli programlar hazlrlayarak kamuyu aydmlatma yiikiimlulilgu 

ta~1Illaktadlr. Amerikan Televizyon k1.mllu~lan gibi Ulkemizde de yaym pek 

~ok televizyon kanahnm YOlleticileri, televizyonun demokratik bir kurum 

oldugunu iddia ederler. Her hafta hangi programlarm popiller olduguna, 

hangilerinin olmadlgma ili~kin bir ~e~it oylama yapllmaktadrr.(Rating 

degerlendirmeleri) Popiiler olanlar kalrnakta, digerleri gitmektedir. (9) 
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Haberler ve haber iyerikli programlarda da, habercilik, kamu yaran gibi 

kriterlerin gozetildigi varsayul1lmn yamslra diger programlar iyin geyerli olan 

'izlenirlilik' kriteri de belirleyici olmaktadlr. 

Televizyon tiim gi.in faliyettedir. Izleyicileri birbirinden ayn~tmlamaz 

ve programlann, ozellikle de tv haberlerinin izleyiciyi elde tutmak iyin 

siirekli olarak ah~tlmadlk bilgilerin top]anmasma ihtiyaylan varchr. Nitekim 

televizyon, cinsel saplkhgt, mantIk dl~l ~iddeti, cinneti ve politilik liderlerin 

beceriksizliklerini de iyine alarak ktiltliriln iyinde varolan her tabuyu 

kullanmak zorundadlf. Tabular sohbet programlannda, pembe dizilerde, 

reklamlarda, ya da haber programlannda tartl~dabilir. Televizyonun 

malzemeye ihtiyacI vardlr yiinkii i~i; bilgiyi toplamak degil onu nakletmektir. 

Ve bu rekabetyi, reklama dayah yaymclhk varoldugu siirece , bu dunun da 

siirecektir. (10) 

Eglence, televizyondaki her tiirlii soylemin iist ideolojisidir. Neyin 

gosterildiginin ya da hangi bakl~ aylsmdan yansltIldlglIun ollemi yoktur; her 

§eyill iistiinde tutulail varsaYlm, hepsinin eglerune ve haz alma kriteri 

gozetilerek sunulmasldlr. Bir haber programmda her~ey (iyi gOriintiiler ve 

program ekibinin sevimIiligi, ho~ espriIeri, programm ayI1l~ ve kapam~mdaki 

etkileyici miizik, canh yaymlar, dikkat yekici reklamlar) bunu gosterir; 
~ 

izledigimiz goriintiiler izleyiciye aglanacak bir ~ey olmadtgtm dii~tindiiriir. 

Daha aylk ~ekilde ortaya koyarsak; haber biiltenIeri ve haber programlan bir 

egitim, bir dii~iinme ya da katarsis degil, bir eglenme QerQevesl 

sunar.Televizyoncular, bakl1acak haberleri ekranlara getirir. (11) 
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b. Diger Programlar 

Ozel televizyon kanaIlannda yaymlanan programlar, aralanndaki 

rekabet ve reklam alma kaYgISI nedeniyle c;ok seyirci c;ekmeyi amac;layan, 

populist yaymlardlf. Yan~ma pro bYfam1 an , canh yaymlar, . futbol 

kar~lla~malan, eglence ai?;trhkh miizik programlarl, haber programlan (ciddi 

haber programlannm yamslra realityshow pro graml an , KaYlp Aramyor, 

Polis imdat, ve dedikodulann haber olarak verildigi paparazzi programlan 

da bu kategoriye giriyor), yerli ve yabancl yaplm dizilerle, sinema filmleriyle 

yaymlanm gerc;ekle~tiriyorlar. Aile kavralluna one m veren bir tilkenin 

ins anI ann a dramaya dayanan ve popUlist anlaYl~la hazlrlanan programlann 

bir yandan yiiksek rating oral1larlyla izlenmesi, bir yandan da ic;erikleri 

nedeniyle, Ttirk aile yaplsma zarar verdigi gerekc;esiyle (12) ele~tiriler ahyor 

olmasl bir c;eli~kiye i~aret etmektedir. Egitim ve kiilttir-sanat ic;erikli 

programlar tecimsel televizyon kanal1armda, ratingi olmadJgI gerekc;esiyle 

ragbet gonneyen, yaym ~anSl bulunmayan programlardrr. (13) 

BugiilTUn televizyon anlaYl~1 yeni bir kac; program tipinin c;erc;evesi 

ic;inde slkI~ml~ goziikiiyor: Gitgide magazinle~en ve olaylan sulandrran bir 

anlaYl~la sunulan haberler, giderek bir adalet mekanizmasl i~levi gonneye 

ba~layan haber programlarl, kanh-blc;akh "reality show"lar, gazino ve klip 

anlaYI~larml harmanlayan eglence programlan, sosyete ya~amlll1 ve belli bir 

kesimin "dolce vita"sml yansltan paparazzi prObYfamlan, bol pop mUzigi ve . 

pop ytldlzlannm konuk olup son kasetlerini anlattlklan talk-showlar, futbola 

dayah spor programlan ve yerli diziler televizyonlarda yaymlanan 
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programlann genel ~er~eVeSl1l1 olu~tururlar. Ve tabii defalarca tekrarlanan 

sinema filmleti. (14) 

c. Haber ve Reklam ili~kisi 

Reklamcllar ve televizyon yaymlanm hazlflayanlar, izleyiciler hakkmda 

elde edebildikleri her bilgi kmntIslyla birlikte ne izledigini belirleyecek 

saytlan par~alara aYlrarak, dilimleyip bolerek bir servet harcamaktadrrlar. 

ReklamcIlarm aradJgI bilgi ~e~idi onlara gii~ verir, izleyiciler hakkmda ne 

. kadar ~ok ~ey bilirlerse, onlara bir~eyler satmalan 0 kadar kolayla~IT. 

Amerika'da bir eglence pro!:,'TatTI1mn yaplln maIiyeti yakla~tk olarak 

900.000 dolardlf. Haber pro!:,Jramlan iiretmenin, hollywood dizileri ya da 

kahkaha efektIi komedi iiretmekten ~ok daha az maliyetli oldugu arttk bir SIT 

degildir. BiT saatIik haber prograrrll 500.000 doIar ya da daha az tutmaktadrr. 

Goreceli olarak pahah olmayan haberlerin maliyetiyle birlikte, televizyonda 

daha once hi~ olmadlgI kadar ~ok haber sunulmaktadtr. Arttk haberler ve 

haber programlatl yaym ~ebekeleri i~in kftr merkezleridir. Yaym ~ebekeleri 

haberlerden iyi kar elde etmektedirler ve canh yaym gelenegine halkla 

ileti~im i~in ~imdiye kadar gorUlmedik ol~iide odeme yaptlmaktadlf. Yeni 

teknolojiyle birlikte haberler, izIeyiciye eskiye oranla ~ok huyiik ol~iide 

ula~maktadlr. Her gece yakla~lk klrk milyon ins an belli ba~h yaym 

~ebekelerindeki haberleri seyretmekte ve daha milyonlarcasl da yerel 

haberleri izlemektedir. Reklatnverenlerin hedef kitlelerine ula~abihnek i~in 

haber biiltenleri, her ya~ ve her kesimden izleyicinin, 6zellikle para kazanan 
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aile bireylerinin ekran kar~lSmda oldugu saatlerde yaymlallcWdan iyin uygun 

bir yaym dilimini olu~turur. 

ReklamcIlar iyin haber izleyicileri yok caziptir. Haber izleyicileri, 

ekrandakilere daha incelikle yakla~ma egilimilldedir. Daha egitimli ve diger 

programlan izleyenlere oranla daha fazla para harcamaya meyillidirler. Bu 

da reklamcJlar iyin yok caziptir. (15) 

Dogal olarak yliksek izlenme oranma sahip programlar reklamcIlar iyin 

yekicidir, yiinkii reklamlar bir defada olabildigince fazla potansiyel 

tiiketiciye ula~mak isterler. Haber programlarl bu ihtiyacI kar~Ilamaktadrr. 

(16) 

Haber, en iyi biyimiyle bir tarih, bir edebiyat malzemesi, toplum 

ko~ullanmn kaydl ya da gazetecilerin onyargtlandlr. Bmuarm hepsi olabilir 

ama en Icom biyimiyle sadece bir dolgu malzemesidir. Reklamlar gelene 

kadar izleyicinin ilgisini ayakta tutan bir tuZaktlr. 
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Ill. BOLUM 

HABER BUL TENLERi 

A. Haber Olgusu 

a. Haber Nedir? 

Haber nedir? SOfllSUnlll1 cevabmda, neyin haber olduguDu belirlemeye 

i1i~kin tek kriter onun, yeni, gen;ek ve halk ic;in ilh>illC; olmaSldlr. Haber ilgi 

uyandmnahdlf. (1) Guniin haberleri, teknolojik muhayyilemizin bir icadldrr. 

Daha net bir ifadeyle bir medya olaYldlf. Daha net bir ifadeyle: "bir medya 

01 aytdlr. " Onu ifade edecek ileti~im aracmm bulunmadlb>1 bir diinyada 

enformasyon, ic;erik ya da giiniin haberlerini olu~turan hamurda yoktu ve 

olamazdl. Bu, bundan sonra yangm, sava~, cinayet, a~k, skandal gibi olaylar 

artIk olmayacak demek degil, bu olaylann reklamull-duyurusunu yapacak bir 

teknolojinin oImamasl halinde insanlann onlan izleyemeyecek ve giindelik 

i~l.erinin arasma katamayacak olmaSl demektir. (2) 

Haber, bir kararlar manzumesidir. Once muhabirin (kendi inan~lan, 

tutumlan, degerlerg c;erc;evesinde) belli bir bic;imde alglladlgI olay 

sozkonusudur. Haber ikinci a~amada, her biri bilinc;li ve bilinc;siz olarak 

neyin gosterilecegine karar veren editOrlere ve yonetime gider. Ust yonetim, 

reklamcIlar, devlet yetkilileri C;ogulllukla bilinc;li karar verme surecine dahil 

olurlar; ki~ise1/profesyonel inanc;lar, tutmnlar ve degerler ise bilinvaltl 

sec;imde rol oynar. Montaj odasmdan sunucunun masasma ula~mcaya kadar 

bir ba~ka sec;ici karar daIm i~in ic;ine kan~lr. Her haber ic;in ne kadar zaman 

q3 
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aynlacaktIr. Daha sonra da yorumcu sunucular, kendi taraf]lhk:lanru~ ses 

tonlanyla, mimiklerle vb. yollarla yansltJrlar. (3) Haber, haber miidiirleri ve 

muhabirler ne derse odur. Bir ba~l<a deyj~le habeT; herhangi bir yaym 

§ebekesi ya da yerel kanalm haber bHltellini izlemek ivin televizyommuzu 

avtIgtDlzda ne varsa, tamm gerebri haber oelur. 

fusanlara "haber nedir" eliye somldugunda alman en yaygm cevap 

haberln "0 gUn ne oldugu, 0 brfin olan onemli ve ilginv ~eyler" oldugudur. 

Qnem ve ilginv1ik ise, insanlarm yargtlanna bagh olarak degi~ir. Ku~kusuz 

kimi olaylar ise ( ba~kana suikast, deprem, yangm vs.) nererleyse evrensel 

bir oneme sahiptir. henhangi bir olay, haber oluverir. Haber olur viinkii, 

etrafilnIzda bizi sanp Vlzlldayan ve gi.irleyen karl~lkhg1l1 ivinden farkma 

vanlmasl ivin sevilmi~tir. Ashnda haber toplanmaktan vok yaplhr ve bu 

yaplh~ habercinin onemli bulelugu ya da onun izleyiciler tarafindan onemli ve 

ilginv bulunacagtDl sanellgl fikline dayanmaktadlr. 

Haberlerin amaCJ, insanlara keyif vennek, en azmdan belirli bir smrra 

kadar kendi sorunlarml kafalarmdan atmalarull saglamaktIf. Amav, giin 

boyullca yeteri kadar gerilim, kaygl ve sJkva dii~ kmkhgt ya~adlguu 

soyleyen insanlann haberleri avtIklannda slkmtI1anm artIrmak degil, 

rahatlatmaktlf. Eglendirici olsun olmasm, ~olu'et1erin ya~am1an hakkmdaki 

oykiilerin haberlere eklenmesinin avlklamaSI111 haberciler ~oyle yaparlar: 

Onlarm egitici olduklan ve toplumllIl t6releri, degerleri, idealleri hakkmda 

vok ~eyi ortaya vlkardlg1 soylenmektedir. Mark Twain, haberlerill her~eyden 

once ve en iyi bivimiyle bir tarih oldugllna dikkati veker. Amerikan ozanl 

Ezra Pound edebiyab, haber ka/an haber olarak tanlmlamJ~tlf. Haberlerin ve 
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haber programlannm goreyi, toplntllUll geli~iminin giinliik muhasebisini 

ortaya dokmektir. Bn, bazI1an soyut (or: i~sizlikle ilgili bir rap~r), bazuan 

somut (or: cinayetler iizerine rap~r) yol1arla yaptlabilir. Haber, ya oncelikli 

ve en iyi bic;mde bir tarih, ya edebiyat malzemesi, ya toplum ko~ullanmn bir 

kaydl, ya halkm tutkulannm bir ifadesi ya da gazetecilerin onyargtlandrr. 

Haber, bfitiin bun 1 arm hepsi olabileceigi gibi bir tanesi de olabiIir. (4) 

b. Haber ve Popfilerlik 

Haber popfilerdir. Haber dogasl itibariyle popfilerdir, popUler olma 

iddiasmda ve zorundadlr. Zira giincel olmasl, yeni olmasl gerekmektedir. 

YapIsI geregi zaten popiiler olan ve haber degerinin yaruslra popUlerlik 

kriterine gore de ~ekillenen haber bultenlerinin, yiiksek rating alabilmesi yaym 

saatleri ve haber bfilteninden once yaymlanan programm popfilerlik dunununa 

da baghdrr. Poptiler kliltiirtin hemen hemen ti.im ogeleriyle yogrularak 

hazlrlanan dizi fihnlerin hemen arkasmdan yaymlanan haberlerin daha yiiksek 

izlenme oramna sahip olduklan gozlenmektedir. Hedef kitlesinin zevk ve 

begenileri dogrultusunda hazlrlanan' pembe diziler, ozellikle prime-time'da, 

haber oncesinde yaymlanarak haber biiltenIeri ic;in de 'lokomotif i~levi 

gorfirler. (5) Tilikiye'de ozel televizyon kanallarmm arasmdaki rating yan~11ll, 

haberlerin onilide yaym]anarak ATV Ana Haber Bulteni'ne lokomotif olan 

Yalan Rtizgan adh pembe dizi, yiiksek oranda izleyiciyi btiltene aktararak bu 

saVl dogrular. (6) Televizyonculann yogu inkar etse de, televizyon, geryekte 

tamamen eglendirici bir medyum olarak geli~ti. "ABC Aka~am Haberleri"nin 
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eski sorumlu yaplmclsI Av Westin'e gore, kamuoyunu enfonne etmek, ikne 

etmek ve egihnek yoniindeki resmi giri~imler yoglmlukla rasgeleydiler. Bunun 

gerekyesi, izleyicilerin uzun bir yah~ma gUlliiniin ardmdan iiziicii olaylar 

duymaYI istememeleridir. izleyiciler evde mutlu ve sakin bir ak§am geyinnek 

istemektedirler. (7) Tiirkiye'de de benzer bir sonuy ya§mlilll§tIr. Radyolan 

ba§mda yIllarca ajans haberleri dinleyen Turk halkI, TRT'llin tekel yaymclltgI 

yaptIg. uzun YIllar boyunca da resmi haberleri segenekleri olmadlg. iyin 

dinlediler. Ancak ozel kanalIann yayma geytigi 90'h ytllarm ba§lyla birlikte, 

TRT haberleri artIk tercih edilmez oldu ve ratingi ciddi oranlarda dii§tii. Ister 

enfonne edici ister eglendirici olsun, televizyon programcIhg. reklam destegi 

alabilmek iyin ratinglere dayanmak zonmdadIr. Bu nedenle izleyiciler 

nezdinde poptiler olma kaygIsI, ak§mn haberlerinin slillulu§una ili§kin kararlar 

verilirken onemli bir etkendir.Ticari bir endiistri olml televizyon, izleyicilerin 

ki§isel kaprislerini doyunnasl gerektiginill bilincindedir. Cazibesi olmayan 

belli bazl haber oykiileri daha ba~tan lskartaya ylkartIlmakta, fazla onemi 

buhmmayan diger bazl oykliler ise sIrf popiiIer olduklan i9in giindemde 

kalmaYl siirdiirmektedirler. Haber endiistrisi varhgllli devam ettirebilmek iyin 

reklam gelirlerini, dolaYIslyla rating oranlarull yiiksek tutmak zorundadtf. Bu 

yiizden televizyoll haberciliginin ucuzlattlmast pahasma da olsa haberleri 

haztrlayan ki§iler, . izleyiciyi avlamak mnactyla sansasyonelligi 

yeglemektedirler. (8) IzIenirliligini artIrarak 'rating' almak amaclyla hazrrlanan 

haber biiltenleri biitiiniiyle bir 'gosteri' olarak tasarlamr. Gosterinin kokeninde 

yatan ~ey, en eski toplumsal uzmanla~ma, yani iktidann uzmanla~mastdrr. 

Dolaytslyla, gosteri, biitiin digerleri adma konu~an uzmanla~ll11§ bir etkinliktir. 
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Gosteri, blitiin diger ifadelerin yasaklandlgl hiyerar~ik toplurmm kendisi 

kar~lsmdaki diplomatik temsilidir. Burada en lllodenl oIan, aym zamanda en 

arkaik olandlr. (9) 

Popiiler kliltilr hem kokleIi yerel geleneklerde bultman 'halk' inan~lanru, 

pratiklerini ve nesnelerini, hem de 'pop"Uler' inan~lanm, pratilderini ve 

nesneleri, bunlann yamslra siyasal ve tecimseI merkezlerden yayllan 'kitlesel' 

inan~lan, pratikleri ve nesneleri i~erir. Giinltik hayatm kiiltiirii olaD. popUler 

kiilttir, kolay satm alman ve temelinde eglence bultman bir kiilturdiir ve belli 

~ifreler, kodlar yardlllllyla yaYllIr ve gem~ kitleleri hedefleyen 

endiistriyelle~mi~ kult(irdiir. (10) 

Geni~ kitle1eri hedefleyen ve oradan yayllan popliler kiilttir, kitle 

ileti~im ara~lan i~inde en yaygm kullamlan televizyolHm hem biitiinlinde yer 

ahr, hem de haber biiltenlerinde. Haberler, ilk bakl~ta konulu olmayan 

popUler kiiItiir tUrleri gibi goriiniir, ancak dikkatlice bakIldlgmda konulu 

oldugu ortaya ~lkar. Haberlerdeki entrika, her oykiide oldugu gibi 

yiikseli~leri ve dii~ii~leri oImasmdadlr. I(i~ilerle ilgili oykiiler dramatize 

edilmi§tir. Kimin kazanacagllll, sonra ne olacagtm obTfenmek i~in bir sonraki 

boliimii izlemenizi gerektiren, ~atI~ma ve ~iiphe i~eren bir yapldadrr. 

Haberlerde diger herhangi bir pop(iler tiir !:,ribi, kendi i~erik ve geli~tirim 

gelenekIeri oldugundan stok durumlara sahiptir. (11) Bu gelenekler habercilik 

degerlerinin olu~masma yol a~ar. 
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e. Ozel Televizyon Kanallannda HabereiIik 

OzeI kanallann yayma ba~ladlg1 tarjhten bu yana, TtiTkiye'de habereilik 

alamnda onemli farkhlIklar ya~a111m~tlr. TR T'den farkh olarak Korfez 

Sava~lyla ba~layan eanh yaym habereiligi, en onemli atIhm o1mu~, "azel 

haber yapma" ve haber biiltenleri sonunda glIDeel konularda yorumda 

bulunma gibi konularda da farkh bir habereilik anlaYI~l getinni~tir. K1sa ve 

sunueusuz, sadeee haber ba~hklanrun verildibri haber biiltenleri yayma 

ginni~tir. 

Siyasal iktidarm gi1dumiinde habereilik yaptlgl iddia edilen TRT 

kar~lS11lda muhalefetteki irili ufakl1 partilere kaptlanm ayan ozel 

teIevizyonlar, TRT'nin yaymlamadlgl muhalefete ait haberleri de venni~tir. 

(12) 

Ozel televizyon kanallarmdaki haber blilterleri egleneeye ve gosteriye 

dayanan, populer ola'l1 yakalamaYI amaylayan bir manttkla hazrrlamr. 

Stiidyoya yagnlan konuklar ve geryekl~tirilin konu~malar da bu amaea 

yoneliktir. (13) Ozel televizyon kanallannm yayma ba~lamaslyla birlikte 

izleyieinin giindemine yepyeni haber konulan da girdi. intihar, einnet, kaza, 

einayet, kan iyeren, bu tur g()riiIltlilerin dakikalarea ekranda kaldlgl, 

dramiteze edilerek i~]endigi haberler, haber hliltenlerinde yer almaya ba~ladl. 

(14) Teeimsel ayldan one m ta~lyan ve 'heyeean' iyeren bu tOr haberlerle 

"kamera hakkl" her tHrIii hakkm uzerine ylkarllml~ oIdu. insanlarm her 

haIleri, diger insanlar iyin "seyirlik" hale getirildi.Bu ttiT konularm, olaylarm 

elde edilmesinde hiybir giiy]iik yekilmemektedir. 
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Tlirkiye'de Him diinyada oldugundan dalm fazla bll tur vaka ya~andIgl 

lym (I5) , televizyon habercileri malzeme bulmakta ve onlan izleyicinin 

'seyretmek'ten ho~lanaca[;',l1 ~ekilde 6yktile~tirme konusunda gUyliik 

yekmemektedirIer. 

d. Haber ve ideoloji 

Temsil km'amlanmll temel g6rU~ii televizyollUl1 geryekligin herhangi bir 

pan;aslllI temsil etlnekten (yeniden sunmaktan) yok, onu iirettigi ya da in~a 

ettigidir. Televizyon kamerasl ve mikrofonu geryeklif,ri kaydetmez, onu 

kodlar ve kodlama ideolojik olan bir geryeklik dUYf,'1ISU iiretir. DolaYlslyla 

yeniden sunulan geryeklik degil, ideolojidir ve bu ideolojinin etkinligi 

televizyonun gorseIligiyle saglamr. Boylelikle dogruluk iddiaslill geryegin 

nesnelligi iyinde konumlandlrmaya yah~lr ve dolayISlyla Orettigi her 

"dogrunun" geryeklik degil, ideoloji oldugu geryegini gizler. DolayIslyla 

televizyon, endiistriyel sistemin ekonomik alanda yaptlgml gostergebilimsel 

alanda yapar. 

'Biiyiit anlah'mn yitirilmesinin ba~ka bir bOYlltU olan imgelerdeki 

'geryeklik' ve 'ideoloji'nin yitirilmesinin sonUCll; deneyimin ve omm 

imgelerinin __ Ilaryalanmasldlr. Postmodern kliltlir paryab bir kiiltiirdiir. 

Paryalar gerekli oldugunda bir araya gelirIer ve dl~sal bir etkiyle duragan ve 

uyumlu gruplar halinde diizenlenmezler. (16) Televizyonda paryah kiiltiire 

ozellikle uygundllr, yiinkii yaym akl~l gorece olarak birbirinden farkh 

boliimlerden OIU~llr. Bll boliimler, anlatlsal, metinsel, goriintiisel ve 



70 

ekonomik gerekliliklerin ye popiiler begenilerin sabit olmayan bir kan~mll 

tarafindan belirlenen bir slrayla birbirini izlerler. Bir geryeklik hakkmdaki 

'dogruyu' (bir biiyi.ik anlahYI) soyleme yabasl11da olan televizyon haberleri 

bile, geryeklikten farkh oldugtillU ye geryekligin temsilini onceledigini 

virrgulayarak postmodern ozellikler gosterir. (17) Omegin; Cezayir'le ilgili 

siyasi bir haberde, geryekte ne olduglma ili~kin farkh imgeler yer ahr: 

SllllUCU, olay yerindeki muhabir, olayla ilbrili yekilen goriintiiler, kurguda 

kullanIlan ye haber editOrlinlin Uygtill gordiigii ar~iy gOriintiileri, uzman ve 

tamklann gorii~leri, bilgisayar grafikleri .. , tiim btmlar olayla haber arasmdaki 

ili~kiyi karmakan~lk eder. Olay, haberde yeniden uretilir ve ideolojik olarak 

in~a edilir.Dli~ gUciiniin Biliny Endustrisi tarafindan iiretilip pazar araclhgI 

ile kendisine sunulan 'fantazya'yalan kendi ozgiin ya~aml aylsmdan 

zenginle~tinnesi, kendi ozgi.in gereksinimlerine uygun yeni anlamsal 

iyeriklere kavu~tunnasl ise, dli~ gorliclinun giindelik ya~ammt ya~arken 

edilldigi reel-bilincinin sl111rhhklarull a~abilmesindeki artan gUyliikler 

yiiziinden, neredeyse ola111kslzla~maktadlr. Ya~adl!pm]Z donemde hayatm 

insan iyin biitiinli.ik iyinde algllanmasmm olamkslz olmasl, hayatm yalruzca 

"§oklar" dlizeyinde izlenebilir bir i~leyi~ biyim ve stirecine dayanlyor obnasl 

ise bu durumu daha da aglrla~tmnaktad]r. (I 8) 

iktidar, iktidar olrna niteliklerini koruyabilmek iyin her zaman pop"mist 

taVlrlara yonelir. Popiilist maniipilasyonun iizerinde geli~tigi diizlem ise, 

geryek anlamda bir tlirlli kapitalistle~emeyen komprador kesime geni~ 

kitlelerden kaynak transferi yapmaYI ve bu kaynagm payla~1ffimda ortaya 

yJkan dala~malann faturasml da siyasi destabilizasyonla golgeleyerek, 
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yapmm me~ruiyetini korllmaYI iycrmcktedir. Ancak populist gUndem (taktik) 

ve soylem (teknik) sayesinde dUzlem (strateji) hemen hiy tartI~ma konusu 

edilmez. (19) 

Toplumsal bir denetim aktorU olan medya ve medya haberleri statiikoya 

yapIlan tehditleri oncelikli olarak belirler. Medya habercileri kurulu duzeni 

tehdit ettigini dii~iindUkleri fikirleri, olu~umlan, olaylan tamamen dI~lamak 

yerine onlann altull yizerek sergiler. ideolojik statiiko, 'sapkm' fikirleri 

a~ai?;Ilayarak yeniden onaylar. Bu fikirler, Mjliband'm sozciikleriyle, "ciddi 

ve mantIkh insan]ann onemsiz gorerek dikkate almadIklan konudI~I 

tuhafhklardlr" . 

Toplumsal ve ktiltilreI mevcut yapI iyinde gUylu olanlar, haberlerde 

duzenli oIarak yer ahrlar. Daha az gUylli olanlann, haber bultenlerinde yer 

alabilmeleri ancak, protesto, grev ya da cinayet gibi sapkm eylemlere 

giri~meleri gerekir. Normal, siireklj olarak sapkmhkla yan yana gosterilerek 

yeniden onaylanrr. Televizyon haberleri bir anlamda toplumun denetim 

mekanizmasI gibi i~ler. 

Giiniimiiz medya ortammda hazlrlanan haberler, verili diizeni mistifiye 

etmeye yaramaktadlr. iktidar sCykinlerinin yonlendirebildigi hallerde medya­

gUy iIi~kisi sUr git devam edcr. Devlet kaynaklanm denetimlerinde tutan 

politikacIlarla, medya patronlan ylkarlarll11n uyu~tuf,ru noktada i~birligine 

gittigi, uyu~madlgtnda da meslet etigini hiye sayarak birbirlerinin du~mam 

olurlar. (20) Medya; hlikiimet, sermaye ve elit kesimlerinin ili~kileri 

temelindeki i~leyi~ mekanizmalan sayesinde, izleyicinin bir ku~un petrole 

bulanmI~ goriintUsu kar~Ismda deh~ete kaplhp lanetler yagdrracak kadar 
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hassasla~masml, onbinlerce insanm bombalar altmda olu~iinii ise, evlerinde 

havai fi~ek gosterisi izler gibi tepkisiz izlemesini saglar. (21) 

TeIevizyon yaYlllctllbtI iizerinde TRT iIe devlet tekelinin siirdiigli 

ytllarda soylenen 'hiikiimet politikalanm destekleyen, muhalefete ve halka 

yer vermeyen tek seslilik', ozel kanallarm yayma ginnesiyle de onemli bir 

degi~iklige, zenginlige vesile o]marrll~, '90k kanaldan 91kan tek ses' olmaya 

devam etmi~tir. (22) 

Toplumsal dilzen, kitle ileti~im ara91anm etkin olarak kontrol eden, 

90 gu dunmlda da bunlann dogrudan dogruya sahibi olan yonetici slmfiil' 

ideolojik tahakkiimii dolaYlmlyla gU9lenmektedir. Kitle kUItiiriinii empoze 

eden bir 9izb>1 lizerindedir. Kitle kliltlirti, onemli kararlan digerleri adma alan 

ust gruplan, halkm iizerinde, halk i9in 9ah~an bir se9kin ya da se~kinlerin 

varhgma i~aret eder. (23) Medyanm, televizyon haberlerinin dilinin devlet 

organlan gozunde hayati onemi vardtr. GorUniir olmayan bir ~ekilde (sansiir 

vs.) olmakslzm onn denetlemek ve yonlendirmek isterler. (24) 

B. Haber BUltenleri ve Popfiler Kiiltiir 

a. Popliler Ki1ltiiriin Haberin Tamrnma ve Se~irnine Etkisi 

Popiiler kUltiir gorlinUmleri ve popUler olanm kendisi, 'haber'in tammma 

dolayh bir etkide bulunur. Haber olarak adlandmlan ve haberle~tirilen 

olaylar, oykUler, geli~meler halkm merak ettigi, ogrenmek istedigidir. Halkm 

dilnyada, ya~adlgI lilkede, ~ehirde, mahallesinde, neler olup bittigine dair 
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bilmek istediklerinin yamslra sansasyonel) ilginc;) slradl~l olan her~ey haber 

tammmm ic;ine ginni~tir. 

Haber sec;im olC;iitlerinin kenclilerinin c;at1~malt) sansasyonel) goze 

c;arpan ve olagandl~l gibi sapkmhk boyutlan iizerine temellendirildigi 

soylenebilir. Amerikan medyasmda yer alan dtinya olaylanmn) yer 

almayanlardan daha sapkm olc1l1r,runll ortaya konulmu~tur. Yani bu olaylar) 

meydalla geldikleri iilkec1e statilkoyu tehdit eden oIaylardrr. Medyada yer 

alan olaylar genelde normatif sapkmhgl ta~llnaktadlrlar. Haberlerde verilen 

dtinya haberleri de genellikle sapkm ya da slradl~l olaylanndan olu§ur. (25) 

Amerikan televizyonlannda gerc;ck cinayet hikayelerini anlatan haberler 

yaygmdlr. Ttirkiye'ele de) televizyon haberciligi bu bic;imi kopyalamaktadrr. 

Cinayetler ilzerine kurulu haber pro gram I arm yuksek ve izleyicilerin 

begenisini c;ekiyor olmasl nedeniyle (reality show programlan, SlCai?;t 

Slcagma) 155 Polis imdat) Yaklll Takip vs.) dl~mda da zaman zaman haber 

btiltenlerinele yer atan cinayet haberleri aktOrler kullamlarak yeniden 

hikayelendirilmektedir. (26) 

Amerike Birle~ik Devletleri'nde Radyo Televizyon Haber Mudtirleri 

Birligi raporlarma gore) haber mticltirleri ortalama o]arak her 2) ytlda bir i§ 

degi§tirmektedirler. Nedeni ise) onlann gazetecilik yani habercilik 

arenasmda degil) iz]enme oranlarmda iistiin olmalan ic;in tizerlerillde anormal 

bir bask1l1111 bulunmaSldlf. Bllllun i9in Amerikan televizyon haberciligi 

endiistrisinde) "dalll§man" denilen ki~iler haber merkezlerinde istihdam 

edilir. Danl~mandan beklcnen) haber btiltenlerinin izlerune oranlanrun 

artmasl i9in yollar bulmalan ve bunll c;ok 9abuk yapmalarldlr. (27) 
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Marilyn J. Matelski'nin Birle~ik Devletler s;apmda 240 haber miidiiIiiyle 

yaphgI anketin sonus;larma gore, haberciler kendilerini yiiksek rating 

alabilmek amaclyla halkm begenisini s;ekmesi muhtemel haberlere agIrlIk 

vermekte ya da zaten haber degeri olan haberleri halkm ilgisini daha fazla 

s;ekebilecek hale getirmek zorunda hissetmektedirler. (28) 

Baudrillard, is;inde ya~adlglmlzl ve algtladtguruzl sandlguruz 

diinyanmm bir simlilasyon dlinyasl oldugunu soylemektedir. <;iinkii 

toplumsal denen ~ey buharla~ml~ ve yerini kitleler ahm~hr. Bu toplumsalm 

simiilasyonudur. Kar~lhkhhk ilkesine dayah ileti~im ortadan kalkml~ ve 

yerini bir ileti~im simiilasyonuna blrakml~tIr.Politik arena ortadan ka1ktm~ 

yasak ve ~iddet buhar1a~arak yerini terorizme blrakml~hr. Baudrillard, 

"Sessiz Yl[,tmlann Golgesinde Ya Da Toplumsalm Sonu" ba~hkh 

s;ah~masmda "kitle, haber ve terorizm" Ustiine yoglmla~lr. <;iinkii yazara 

gore bu uS; terim arasmda vazges;ilmez ili~kiler vardJf". Teroliin ahlakt 

yoktur s;unkii, bizim ah~lk oldu[,tumuz yasak ve ~iddet oywmna bir son 

vermi~tir. Rehinenin ahlakl yoktw·. <;iinkii temsil etti[,ri his;bir ~ey yoktur. 

Terorizmin bu te~hirci Yant, bu ahlakslzhgl onun medyalarla olan yakmhguu 

as;tklamaktadlr, medyalar haberill ahlakslzltk a~amasldlr. Medyalar 

olmasaydl terorizm olmazdl denilmektedir." (29) Medya yalruzca terorist 

eylemleri aktarmakla kalmaz, blUlUI1 yamslfa anlamda iiretir. Medya 

kitlelerin terorist eylemlere (eylemlere ili~kin yapdan haberlerle) kar~l 

ilgisizligin temel nnsUfuduf. <;UnkU kitlelerin aradlgl ~ey gosteridir. Anlam 

iiretemi degildir. Korfez Sava~l kimsenin i~tahlm kesmetni~tir. Kitleler bu 

gosteriyi, Bush'la Saddam'a rating olarak sonus;landlrml~Iardlr. Sonus; olarak 
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olaym bir gosteriden ba~ka bir ~ey olmadlgl tiim diinyaya g6sterilmi~tir. 

Ciinlcti kitl el er , her zaman oldugu gibi medyadan gosteri istemi~lerdir. l1giny 

goriintiiler ortadan kalktI~ zaman haberler izlemnez oImu~tuf. 

ic;inde ya~adlgllmZ diinyada, haber oranmm artttgI oIc;ude anlam 

oranmm dii~mesini liy ayn nedene baglanbilir. Anlam, ya haberlerde anlam 

liretmekte ancak Him alandarda ya~anan ani anlam yitimi aytgmt 

kapatamamakta, ya haberin anlamla hiybir ili~kisi yoktur, ya da tarn tersine 

haber dogrudan anIamt hem yok eden, hem de notralize eden bir olgu oldugu 

olyude ikisi arasmda kesin ve zonmlu ili~ki vardrr. Anlam yitimi medyayIa 

haberin YlklCl, ikna edici eylemine dogrudan baghdlf. Birinci varsaytmdan 

yoIa ylkarak tlim dunya teIevizyonlannl11 geceli gfindfizIu yabaIan dfinya 

izIeyicisini Korfez Sava~l konuslmda ikna etmede yetersiz kalmt~trr. Ikinci 

dtmunda kideler ylkarlanna denk dii~en ,bilgileri ahp gerisine bo~ 

vermi~lerdir. Ornegin hisse senetlerinin, petrolfin, altmm, gayri menkulfin 

fiatlan gibi. Bu sozde sava~ slrasmda ylizlerce uzman ve gazeteci giinler ve 

saatler boyunca televizyon ve radyo kanal1annda bir ~ey soylememe ko~uyla 

konu~turuldular. <;fmkli biHUn soylenenlerde anlam yararma bir ~ey yoktur. 

Turn sozde bilgiler haberin kapsamma ginnektedir, anIamm degil. Uc;fincu 

, durumda haber anIaml hem yok edip hem de notralize ediyorsa ortada 

kitleIere iletilmi~ bir biIgiden sozedebilmek mfimkiin degildir. Sonuy olarak 

haberin anlam yliklii olmamasl, sistemin bir anlamda namluyu kendine 

c;evirmesi gibi bir ~eydir. KitIeler uzun zamandlr sisteminlmedyanm 

kendilerine geryek bilgileri aktannadlgmm bilincindedir. DolaYlslyla 
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geryeklerin=anlamm aylklanmadlgl bir olayda gosterinin tantgt olrnak 

istemeleri yok dogaldlr. (30) 

Bir haber biilteninin iyerigi aglrhkla eglenceye uygun oIarak 

tasar]anml~, stilize bir dramatik ternsil gibi algtlanmasI, ba~ka ozelIiklerle 

(bunlann arasmda bir haber oykiisuniin klrkbe~ saniye stirmesi de vardIf) 

peki§tirilmelctedir. Aslmda, Tv haberlerinde, herhangi bir oykiiniin herhangi 

bir sonucunun bulunmasI turiinden bir ~ey onerme lliyeti ta~tmadI8t yok 

aytktlr; zira bu, izleyicilerin 0 konuyu zihinlerinde ta§Imaya devam 

etmelerilli gerektirecek ve buna bagIt olarak izleyicilerin dikkatlerini her an 

yayma hazlr bekleyen bir sonraki habere yonelt1nelerilli engelleyecektir. 

Resimli gOriinti.ilerin sozciikleri klsa sureli iy gozlemleri golgede blfakmakta 

gUyliik yekilmez. Bir polis karakoltma getirilen bir cinayet zanhsl, aldattlnn~ 

bir tiiketicinin klzgm surat!, Niyagara ~elalesine atIlan ve iyinde bir adam 

oldugn iddia edilen bir flyl, Beyaz Saray'm ye~il bahyesine inen ABD 

Ba~kam, intihar etmek iyin Bogaz koprlisiinUn demirlerinde kendini a§agtya 

btrakan bir insan, ... vb. bunlar herzaman iyin etkileyici ya da eglendirici 

goriintiUerdir, ve bir egience programmm (eglenceli haberler vermek isteyen 

haber biiltenlerinin de) iyerigine kolayhkla denk dli~erler. 

"MacNeil-Lehrer Newshour" haber problTal111111n yonetmen ve 

sunuculanndan olan Robert mcNeil'in yaptIgt haber tan11l1l da haberlerin 

arhk surrealist bir yeryevede hazlrlandl[,'lm ve izleyicinin bunu istedigini 

vurguluyor: ITemel fikir her~eyi klsa tutmak, kimsenin dikkatini 

dagltmamak, ama onun yerine varyeteyle, yeniliklerle, hareketle durmadan 

tahrik etmektir. Hiybir konsepte, hiybir karaktere ve hiybir probleme birkay 
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saniyeden daha fazla dikkat aYlrmamz gerekmez. Bir haber programmm 

ba~anlt olmasl11l11 ko~uIIan, en iyi haberin bir lokmahk olmasl, 

kanna~lkhktan rnuhakkak kaylluhnaSl, niianslann atlanmasl, tek tek 

ozelliklerinin slralanmasl11lTI basit mesaj iletmeyi zorIa~t1rrnasl, dii~iincenin 

yerini gorsel uyarlc]hf,'111 almasl, dogrn sozcll1i.ig-iill bir anakronizm 

olmaSldlr" (31) 

b. Popiiler Kiiltiiriin Haber Metnine Etkisi 

Haftahk derf,ri] er, 1980'lere damgaS1ll1 vuran soz siyasetinin 

olu~masmda onemli bir ro1 oynadl. Haber dergilerinin yogu kapak konusu 

ya da dosyasmda ~u fakedilebiIir: Adlandlrma ve irnaj, haberden ve 

hikayeden once gelir. Once ad konur, imaj tasarlamr; soma arhk tamdJ.k: 

ktlman' hayat hikayeleri, bu sozel ya da gorseI adlandlrmanm iyine 

yerIe~tirilir. (32) Son Ylllarda, haber ba~hklanmn enfoffimtik olmaktan yok 

irnajinatif bir ozeIIik kazanmaslyla, ba~hklardan, haberlerin duyurusundan 

fiiller kaldmldl. "Adalet Sanclh", "Memura Bir Parmak Bal" gibi fiilsiz 

ba~hk1ann bir i~Ievi de "okurun habere kl~klrtIlmasl"dlr. (33) 

Haberin duyurusunu yapan ba~hklardan fiilin kaIdmlrnaslmn amaCl olan 

kl~ktrtlClgtn i~levleri degi~iktir. Ad, veri ola111 yagmr, sabitler. Fiilsiz ba~hk 

degi~mekte olan, degi~me ihtimali olan bir diinyadan habeT vermek, bir olu~a 

dikkat yekmek yerine, hayattan yapllan biT ahnttYI biT imaja donil~tiirlip 

sozUn diinyasml yeniden kurar. AdlandIrmak, yoglmlukla biT cfunlenin 

oznesini tayin etmektir. Ba~ka bir deyj~le, adlandlrmak biT ~ey soylemek 
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degil, hakkmda soz soylenecek ya da yeni bir bilgi eklenecek ~eyi tarudtk 

nitelikleriyle vag.rmaktIr. Haftahk haber dergilerinin onciiliik ettigi, giderek 

yazma ve dii~iinme tarZll11 belirleyen iislubun ayIrd edici 6zelligi, fiilsiz 

ba~hklarm ya11lS1ra, yazlda fiilere ancak "-yordll" ve "lm~tI" ekleriyle birlikte 

yer verilmesidir. Fiilin saf dl~l blfakJldlgl bir diI siyasetinin bir ba~ka 

ozellibri, gevmi~te ya~ananlan bllglinlin fantezileri ve ihtiyavlan 

dogrultusunda tammlamadaki ba~ansldlr. Gevmi~iJ1 bugiin yaratdan bir imaj 

iyinde bir almtIya donli~tiirli1mesi, pop imgelerde sabitlenmesi, bir "pOp 

tarih" haline getirilebilmesidir. (34) 

Telgrafin icadlyla birIikte, tipograflnin soylem tanlfl1l ilgisizlik, 

etkisizlik ve tlltarslzhk yonlerinden zede ahm~tl. Telgrafin icadmdan bir siire 

once ortaya v1kan bazl ucuz gazeteler, UCllZ konularl bile haber katma 

vlkarmI~lardl. Bu gazeteler, akla dayah politik dli~tmcelerden ve giinlUk 

ticari enformasyondan meydana gel en haber geleneginden uzakla~lp 

sayfalanm vog..mlukla sUvla ve seksle ilgili sansasyonel olaylarla 

doldllfUyorlanb. Bu tlir haberlerin, il!:,rinv insani oykiilerinin zamandl~l bir 

niteligi vardlr; btmlann etkisi glincelliklerinden vok zamana a~km olma 

niteliginde yatar. Telgraf, varplCl ozelliklere sahip bivimi olan bir kamusal 

tarZInl gundeme sokmu~tur. Telgrafm dili ba~hk diliydi; sansasyonel, parva 

parya, gayri ~ahsi ba~hklar. Haberler, heyecanla dikkat yekilen ya da siiratle 

unutulacak sloganlar bivimine btirlinmti~tu. Haberlerin dilinde hivbir 

siireklilik izi gortilmezdi. Mesajlann kendisinden onceki ya da sonraki 

mesajlarla hivbir bag. yoktu. Her ba~hk kendi baglammda tek ba~ma 

dUfUyordu. Haberlere bir anlam yuklemek zorunda olan, eger btillU 
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becerebilirse, ahClllm kendisiydi. Telgraf soylemi, tarihsel perspektifler 

ortaya koymaya zaman blrakmadlgl gibi, nitel ogelere de oncelik 

tamrnlyordu. Telgraf aylsmdan zekamll anlaml, ~eyler hakkmda enme 

boyuna bil!:,>1 sahibi olmak degil, ~eyleri dllymu~ olmak demekti. (35) 

Olaylann diinyastyla oIaylan anlatan sozciiklerin diinyasl aynl degildir. 

Her dil, insanlann diinya hakkmdaki duygulanmll tarihini kapsar.Sunucular 

ve muhabirler, ciirnlelerinin yO!;,'lIl1U hiybirimizin takip edemeyecigi kadar 

luzh ve siirekJi sarfeder. (36) Televizyon haber biiltenlerinde, goruntiiler ve 

diger gorseI irngeler oylesioe cazip ve 00 plandadlf ki, izleyici dile dikkat 

etme egilirninde degildir. Bif goriintli ozgul bir ifadedir ve bir garunttiden 

yIkardlgIffilz anlam ~oun YOflunuyla belirleoir. Ne soylendigi, dikkat 

gerektirir. <;ok az goriintli kendi ba~ll1a aylklaYlcl oldu!;,rundan, imgeye kar~l 

izleyicinin tutmnu sozciikler yardnnIyla olu~acaktIr. (37) 

Popiiler kiiltiir soylemi, haber bliltenleIinin haber metinlerine aylkya ya 

da lrna yoluyla, geleneksel yeli~kili bazl ogelerin/elernanlarm da dahil 

oldugu, ya$aoan sistemi destekleyen ideolojiyle doludur. 'insan dogasl 

degi$mez', 'insan' dogasl bencildir', 'ozel te$ebb-us diiriist ve randllnanlIdrr', 

'siyaset diirlistye oImayabilir ama ba$ka tlirlii oImasl da beklenemez', 'azel 

miilkiyet kutsaldlr', 'iyi hiiklimet ozel te~ebbiise, onlarm istedigini yaptrran', 

'Objektif oJrnak, demokrat olmak, sagduyulu olmak, vatansever olmak, yagI 

yakalamaya and iymek vs ... iyidir ve gereklidir', 'gelen gideni aratIr', 'iyiler 

yok ya$amaz', 'Arnay iyin her aray miibahtlr', 'toplmnsal duzende aksayan 

$eyler tabii ki vardlr, ancak yoziimii bu sistem iyinde aramak gerekir, aksi 

dU$tiniilemez bile', 'haYlrsever zenginlere helal olsun, Allah daha yok versin', 
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'zenginin paraSl ziigurdlin agzl111 yorar', 'kadere kar~1 gelinmez', 'Batmm 

fennine, ilmine yeti$memiz gerek', ... vs. Baber dili popiiler soyleme ili~kin 

pek yok ~eyi iyine alan ve izleyicinin giilldelik degerlendinneleri ve 

beklentileriyle bulu~maYl ongoren bir don(j~iime ugraml~tIr. 

c. Pop(iler Kiiltiiriin Haberin Goriintli Diline Etkisi 

Tiirkiye'de ozel kanallann yaygmla~masl ve buna e$ zamanh olarak 

denk gelen Korfez Sava~1 oIaYl izleyiciler aylsmdan da, haberciler aylsmdan 

da yeni bir habercilik biyimini, haberin malzemesi olan gOriitiilerdeki dili 

popiilerle~tirdi. Korfez sava~ml evlerinde yirmi dort saat canh olarak izleyen 

diinya insanlanyla birlikte izleyen Tiirk insanl da, bumm habercilik aylsmdan 

biiyiik ba~an oldugunu dli~iindii ve ABD televizyonlarmm sava~ta yapbgt 

canh yaym TUrk izleyicisi iyin de, habercisi iyin de ornek olay halini aId!. 

Haber merkezleri gorlintiileri canh olarak ilk veren kanal oIabilmek iyin 

birbirleriyle rekabet iyindedirler. i~in olumlu tarafl, izleyicinin goriintiiye 

kameranm goziinden, yabuk ve goreceli olarak ktsltlaytCl baglardan 

kurtulmu~ olarak ula~abilmesidir. Fakat bu, sesten hlZ11 habercilik iyin bir 

bedel odenmektedir. Bu da, haberciligin tarihsel i~levinin ya unutulmasl ya 

da yarplttlmasldir. GoriinUi yaymmda ilk oImamn ya da goriintiiniin e~lik 

etmedigi bir son dakika oykiisiiniin yllgm ko~u~tunnacasmda televizyon 

haber merkezlerinin, olaym anlamml aylklayacak zamanlan, kaynaklan veya 

ilgileri yoktur. Bll yenilik kar~lS1l1da haber dairelerinin getirdigi tek ayncahk, 

stildyoda ya da olay mahal1inde bllltman bir uzman konuk bulundunnaktrr. 
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Uzman kOlluga soruIacak somIar vc gencIde ahnan cevaplar bile arhk 

bilillell kahpIar i~inde oImaktadlL 

Slk slk bir goriintiinlin binIerce sozciige bedel oldugu soylenir. 

Ozellikle televizyon haberlerinde uzun climlelerle anIahlmasl zor olan bir 

olaym bir tek karede an]ahlmasl ~ok daIm farkedilir oIur. Hareketli 

gOriintiiler kendi i~lerinde bir ~e~it dildir fakat goriintiilerin dili, sozel ve 

yazll dilden koklii bi~ilde aynhr ve bu farklar, televizyon haberlerini 

anIamak i~in biiyiik onem ta~lr. Yazlh sozciikletin yardunI OlmakSlZ1ll, film 

ve goIiintii kaYltIarl tam anlatmyla zamansaI bir boyut sergileyemez. 

Goriinrulerde yer aIacak tarih (or: gazete saygalannda) yardl1illyla ~ekilen 

goriintiinlin zamam tespit ediIebilir. Sinema, degi~en imgelerdell yanadrr. 

Bu nedenle ~iddet ve hareket halindeki imhalar boylesine slk 

televizyonda kendilerine yer bulurlar. AIevlerin biiyiileyici giiclinden dolaYl, 

herhangi bir~ey ~iddet yoluyla yok edildigi zaman, son derece goriinfir 

bi~imde degi~ime ugrar. Alev, tlikeni~ ve olUm dii§Uncelerine, ate~in ger~ek 

anlamda ahp gotUrdiigU §eylere gorsel bir form verir. Srrf bu ~ok temel 

dlizeyde bile yangmlar, televizyon haberleri i~ill iyi birer konudurlar. 

"Burada bir§ey vardl oysa ~imdi artlk yok" ve i§te bu degi§im, goriintii 

olarak kaydedilmektedir. Depremler ve §iddetli kaslrgalar da aym etkiye 

sahiptir. izleyicinin gozleri oniinde yerytizli par~alanmaktadlr. Televizyon 

habercileri ara~lannm (medium) hareket eden imgelerden yana oldugunu 

bilirler. Bu yiizden de konll~an insanlardan yani 'konu~an kafa'Iardan 

saklmrlar. (38) 
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GOriintii (Fotograf) yalmzca tekil durumlardan bahseden bir dildir. 

Fotografm gOriintiiler sozliigi.i somut temsille slmrhdlr. Fotograf sozciikler ve 

ciimlelerden farkh olarak, dili, goriintUYli fikre yevirecek ~ekilde 

kullanmmTIlz ru~mda, dlinya hakkmda bir fikir ya da kavram sunmaz bize. 

Genel olarak 'insan'dml degil, yalmzca bir insandml, genel olarak 'agay'tan 

degil yalmzca bir agaytml bahseder. Gavriel Salomon, "resimlerin tanmmasl, 

sozcUklerin anla~I1masl gerekir" diye yazml~tIr. Salomon'un soylemek 

istedigl, fotografm diinyaYl nesne olarak, dilin ise fikir olarak slmdugudur. 

(39) 

Televizyon hem gorsel, hem de i~itsel bir medyum oldugu iyin dig-er 

enformasyon kaynakIarmdan aynlmaktadtr. Medyanm oteki dallanndan 

farkh oIarak teIevizyonda, goz iIe kulak arasmda Sllri.ip giden bir rekabet 

Vardlf. Dog-al olarak bu yart~l goz kazamr ve resim sesin online geyer.Bu 

yakla~lm uy noktalara ta~mdlgInda, resme onem venne dii~Uncesi onceden 

kabullenilmi~ olur ve yaplmctlar, haberler yerine resimler iizerine 

yogunla~rrlar. Sonuy olarak, bazl haberler gorse1 gUyleri olmarugt iyin 

tamamen gozardl edilirken, bazlIan da bu gUy yi.iziinden on plana 

yikartIlrrlar. Eski bir televizyon muhabiri olan Jan R. Costello, "ExpoIoiting 

Grief: Restraint and Right to Know" adh makalesinde, haber seyimine 

ili~kin, gorseI muhabirligin fazlaca abarttlmaslyIa ortaya yikan, zevksiz yan 

fuUnIeri de yeryeveleyen pek yok etik soruyu gUndeme getiriyor: 

Muhabirler kameralan neden kederli aile/ere, kalbi kink dullara ve 

ael geken kaza kurbanlartna ytjneltiyorlar? Fotomuhabirler ve 

televizyon gazeteeileri neden ~\'GnSSlZ hir insamn trajik· ve kanlz 

olilmiinii on plana pkartaeak kadar ileri gidiyorlar? (:iinkii bu, 
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heyeean yaratmak ir;in hlZll ve pis bir yi)ntemdir ve heyeean haberleri 

sattlnr. insanlar, ay~mtlsl oturma odalarznda gozler onilne serilen 

dramlar ve se/aletler garmeyi umuyorlar. Gozya.Jlan, ojke, ve ael 

televizyon haberlerini 6~ir;lil kzllyor. (40) 

Costello'nun belirttigi !:,tibi muhabirler, kameramanlar, trajik kazalan ve 

ins ani acIlan gozler onilne sermeye c;ah~lrken, sozcuklere fazla onem 

verilmemekte, gorilntiller birinci ikna ediciler olmaktadlL Televizyon 

gerc;ekte tamamen eglendirici bir medium olark geli~ti. Bu nedenle izleyiciyi 

eglendiren, heyecanlandn'an gorUntiiler, goriintUlil haberl~r herzaman daha 

avantajh dlmlmdadlL ABC Ak~am Haberleri'nin eski sorumlu yapllllcIsI 

Westin, izleyicilerin yonlcu bir giiniin sonunda uziicil olaylar duymak 

istemediklerini, mutIu ve sakin bir ak~am gec;irmeyi istemelerine baghyor : 

lzyeyiei ak~am yemegi saatinde iir; {-'ok i)nemli sorunun eeVablnl 

6grenmek istiyor: Ya~'adlgIl11 kent ve gUvenlekli mi? E~im ve 

{-'oeuklanm gUvenlikte mi? Peki ge{-'en 24 saat ir;inde, onlarm 

kendilerini daha iyi hissetmelerini ya da eglenmeleri saglayaeak neler 

oldu? (41) 

Westin'irt yonllnu bir ba~ka konuyu daha gundeme getiriyor, ister 

enforme edici, ister eglendirici ols11n, televizyon programclhgl reklam 

destegi alabilmek ic;in ratinglere dayanmaktadlL Bu nedenle izleyiciler 

nezdinde popiiler oIma kayglsl, ak~am haberlerinin sunulu~una iIi~kin 

kararlar verilirken onemli bir etkendir. Ticari bir endlistri olan televizyon, 

izleyicilerin ki~isel kaprislerini doytmnasl gerektiginin bilincindedir, 

Cazibesi olmayan belli bazl haber oykiileri daha ba~tan lskartaya 
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ylkartI1makta, fazla onemi bulunmayan diger bazl oykiiler ise suf popwer 

olduklan iyin giindemde kaImaYI slirdlinnektedirler. 

d. Popiiler KiiIHiriin HabeT Kurgusuna Etkisi, 

Yanm saatlik bir haber bliIteninde, geryek haber siiresi, yakla~Ik olarak 

22 dakika 15 saniyedir, bir saatlik yaymda ise, haber sliresi yakla~Ik olarak 

bunu ikiye katIar. Eldeki malzeme dU~iinliliirse btmlar, onemli s iirel er 

degiIdir. Bu nedenle haberleri klsa ba~hklar halinde sunmak, televizyonda 

kabul edilen bir nonn haline gelmi~tir; insan]ar daha derinlemesine haberler 

iyin gazeteleri ya da dergileri okurIar. Klsa sureli bir haber yapmak ve 

yapdan haberin rating almaS1l11 saglamak iyin kolay anla~tllf ve tiiketilir 

kahplar kulIanmak gerekir. Zaman slmrIamasmm diger bir la sltlamaSl 

televizyon habercili~rjllin en onemli giicii oIarak kabuI edilen anmdahWdrr. 

Bu anmdahgm bedeIi ise zaman zaman yanh~, eksik ya da soylenti diizeyini 

a~amayan yaymlann yapllmasldlr. Zaman slkl~lkhg-I nedeniyle Yallh~ olan 

bilginin dogru olanll1dan aynlmasl zor olmaktadlf. (42) 

Haberlerde giderek canh yaymda, oykii kurma, haberi orada, canh . 
yaymda oIp~turma egilimleri artlyOf. Televizyon haberlerinde gordiiklerimiz, 

serbest ala~mda, dogaylamayIa, kimi zam anI arda canIl deneyimIerle 

olabilir.Fakat onceden paketlenmi~ artalam haber oykiisii ya da belgesel 

boyle degildir. Paketler bir 'pan;a' tamamlanana kadar imgeler arka arkaya 

dizilerek yiizlerce kesme ve ya kurguy]a cumIe ciimle, kare kare bir araya 

getirilir. iyi bir haber paketi, herhangi bir oykU anIatl1ll1 gibi, diki~~iz 
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siiregelen baglantllarla bir ba~langlca, ortaya ve son a bagh olma 

egilimindedir. Bunun i~in de kamera, kur!:,'ll, anlatnn ve sunu§ konulannda 

uzmanla~ml~ ki~jlere ihtiya~ vardlr. 

izleyiciler, yangm kaza gibi i11sanlal1 oldilren dram haberlerini 

izlemekten ho~la111rlar. Eger yangm ya da kaza da kaslt varsa, olaya ek bir . 
anIahm daha kattlacaktlr. Yok eger dogal bir §ekilde, kaslt ya da hata ile 

olmu§ degilse haberin kurgusu insan ya§ammm klnlganhgI ve beklenmedik 

. durumlan iizerine yaplhr. Her durumda da bu tlir olaylar tarn televizyona 

goredir.Haber biiltenlerinde yaymlanm haberlerin bUyUk ~ogunIugu (canlI 

yaymlann dl~mdakiler) paket, bant yani onceden kaydedi1mi~, yaztllIl1~, 

montajlanml~ hazlr haberlerdir. Haberin yapllabilmesi i~in ya~anan olaym 

oncelikle olarak kaydedilmj~ olmasl gerekir. Bunun i~in sonunlu haber 

mudiirii olay yerine muhabir ve kameraman yani bir haber ekibi gonderir. 

.Haberin ~apma gore habere giden ekipte geni~ler. Olay yerine vanldlgmda 

goriintli kaydl muhabirin istegi dogrultusunda yapllacaktIr. Geni~ ya da yakm 

plan ~ekimler, detay gorUntOler, roportajlar, yapllacak haberin kurgusu, 

olaya yakla§lm nasIl olacaksa bun a gore yaplhr. Omegin bir protesto 

gosterisinin haberi yaptlacaktlr. istiklal caddesinde otunna eylemi yaparak 

kaYlp olan ~ocuklaf1nll1 bulunmasml isteyen ve kamuoyuna medyanm 

"cumartesi mweleri" olarak sundugu grubun gosterisi haber yapdacaktrr. 

Televizyon kurulu§unun politikasma gore bunun haber degeri vardrr ya da 

yoktur ya da abarttlmadan diiz bir ~ekilde verilebilir bir haberdir. Eger 

yapdan eylemi destekleyen bir politikasl varsa 0 kanalm habere giden 

muhabirde bu politika ~er~evesinde haberini kuracakttr. Popiller soylem 
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iyinde izleyicileri yakalayacak olan Him figiirler habere yerle~tirilir ve 

haberin etkisi artmlmaya yah~lhr. Protesto gosterisine katIhmm biiyiik 

oldu~mu vuq,'-ulamak iyin muhabir kameramanmdan geni~ resimler almasllli, 

katIlImm giderek nastlda arttlgmm hissettirilebilmesi iyin uzun yekimler 

yapmaSI111 isteyecektir. Oradaki acth, 90cuklanmn resimlerine sanl1TI1~ anne­

babalann hiiziinHi, aglayan ya da eylemlerinin hakh gerekyelerini slralayan 

heyecanh halleri yakm plan yekimlerle goriinUilenir. Tophmmll daha yok alt 

slmfma mensup insanlann maruz kaldlg1 bir dunun oldugunun ve bu acIll 

insanlann ya~h olduklarml11 belirtilmesi iyin ellerine, klyafetlerine, yiiz 

yizgilerine yakm planlarla girilecek, detaylar almacaktlr. Sokaklarda aranIlan 

umutlann vurgulamnasl iyin topluluga ya da bir tanesine dogru yerden, 

kaldlfl1nlaTdan dOW"ll yerden uzun bir pan yapllacaktIr. Protestocu ailelerle 

roportajlar yaptlacak, aglaYI~lan kaydedilecektir. KaYlp yocu~ma 

umutsuzca seslenen gozii ya~h bir annenin gorlintiisii haberin iyinde pekala 

onemli biT yere yerle~tirilecektir. Muhabirin haberini ayl~, kapatI~ ve ara 

anonslan dramit olabilmesi i9in bu insanlann arasmda, dogal sesler de. 

kaydedilerek yapllacak, bu da haberin geryekligini, dokunakhhbTJlli 

vurgulamaya yarayacaktlr. Olay yerinde yapl1an bll yekimin ardmdan kaYlt 

bantlanyla birlikte haber merkezine cloncn mllhabir, once yekimleri izleyerek 

notlar ahr. Haberin kurgusllnda kullanmaYI dU~UndiigO goriintiilerin time­

cod'larull seyerken de hazlrladIgI haberin etkisini artIrmak amaClyla dalm 

yok popiiler imgeleri seyecektir. Kalabahk, ya~h ve hiiziinHi insanlann omuz 

omuza veri~i, yakm plan aglayan bir anne, dU~iinceli bir baba, ktZl11l1l 

resmini ok~ayan ya~h bir el, isyan dllYf,rttlanyla yazIlnl1~ bir pankart .. vs. 
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Sorumlu editOr de yekim bandlIlI izler ve muhabire haberini hangi minval 

-Uzerine kurmasl gerektigini soyler. 

Eger haber; modern diinya11lll, yabanclla~ml~ insanm ya~anIlan hayatm 

olumsuzlarull one ylkaran bir politika iizerine, muhalif bir soylemle 

hazlrlanacaksa, haberde daha yok insanm boylesi bir kaYlpla ya~adlgt acmm, 

kaYlp yakmlannm yaresizliginin, kurlllu dUzenin aClmazslzhgl ve insanlan 

yutu~Ul1lm, herkesin ya da herkesin bir yakmm kaybolabilecegi, bunun 

herkesin ba~ma gelebilecegnin altl yizilir. Alman goriinttiler ve roportajlar da 

bu metne uygun olarak yerle~tirilir. 

Bu bir haberin kurbYllSlll1da, kl1rulll~unda. izlenen yoldur. Haberill 

seyiminden yekimine, metninden kurgusuna kadar siirekli kararlar verilir. 

Verilen bu kararlarda izleyicinin begeni, ilgi ve etkilenme diizeyi belirleyici 

olur. i~te bu noktada, popUler kUltUrlin haberin kurulu~u ve kurguslma etkisi 

farkedilir. 

Haberlerin hangi slrayla yayma girecegi, yaym akl~ SlraSlmn ne olacagt 

da aynca bir seyim ve karan gerektirir. Haber biiltenlerin yaym akt~mda 

genellikle (biiyiik bir deprem, yangm, dogal afet, kaza vs. gibi olaganiistli 

olaylarm dl~mda) ilk SIrayI siyaset haberleri ahr. Daha soma dramlar, 

kazalar, yang1ll1ar yani insan merkezli haberler ahr. Haberin yaym akl~mda 

aldl!?;l Slra da, habere verilell oneme gore degi~iklik gosterir. Son donemlerde 

yaygm olarak kullamlan ve popiilerle~en haber tekniklelinden biri de 

yeniden canlandlrmalardll'. Ya~aI1lTIl~ bir olaym tamklanll anlatImlanyla 

aktOrler kullanIlarak taklit edilmesi ve bu arada yekim yapl1masl sonucu elde 

edilen bu tiir gorlintiiler yardllTIlyla yapllan haberler de popiilerdir. Esasan bu 
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vurulabilmektedir. Ekranda "canlanchrrna" ibaresiyle yaymlanan g6riinti.ilerle 

olu~turulan haberlerin 'geryek taklit ediIdigi' iyin habercilige aykln oldugu 

tartl~malan devam etse de izleyici tarafmdan ilgiyle izlenmektedir. Zira, 

i~lenen oykli ba~l ve sonuyla, iy sesler ve aynntllarIa geryek olaym yekimi 

anmda dahi miimkul1 olmayacak pek yok ~eyi bi.r arada planlayarak ve tekrar 

edebilerek kaydedildig; iyi11 hem izleyici iyin hem de haber yaplillcIlan iyin 

caziptir. Canlandlrma iIe geryek arasmdaki yizf,riler oylesine bulamktlr ki; 

bazl baber bultenleri baber oykulerini tanunlamak iyin Hollywood fikirlerini 

bile kullanlrlar. Haber mlidlirIerini ve sunuclllanm duyurmak istedikleri bir 

habere ili~kin hiy bir gorlintiilerinin olmamasmdan daIm fazla kortutan ba~ka 

bir ~ey daha yoktur. Bu korkunun yelini dolduran ise, hem izleyiciler iyin 

heyecanh ve tanldlk hem de haberciler iyin bir· yozlim olan 'hollywood 

filmlerinden seyilmi~ parya gorlintiiler' oInr. Haberlerde film kareleri 

kullanmak popUler bir anlatnll yoludur. (43) 

• 

Hazlrlanan baberin iyine ba~lIklarm, sorularm yazl yardlmlyla almmaSl, 

bu yazIlann ses ve gorlintii efektleriyle (silah sesi ve goriintiisu, yangm 

gorlintiisii ve ate~ sesi, ylghk ve panik halindeki illS an resmi gibi) 

yagrl~lmlarl olan malzemelerin aynca kurgu efektleriyle (yukandan a~aglya 

dii~er gibi, geriden 90k hlzh hir ~ekilde gelerck ekralll doldurmasl gibi ... ) 

haberin kurgusuIlU popUlerle~tiren yontemlerdir. Sesle birle~en hareketli 

gorlintliler, imgeleri, simgeleri, sesi ve mlizigi yanyana slralayarak bo~lugll 

doldurllrlar.Bu Hir imgeler, duygulan ve lam geli~memi~ fikirleri sunabilirler. 
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(44) Sunucu haberin kam/spk'sIl11 okurken ekramll kcnarmda goriilen imgeler 

popiilerdir. 

e. Popiiler Kiiltiiriin Haberin SununHU1a Etkisi 

Televizyonlann haber biiltenlerin ba~lIlda, biiltende yer alan haberlerin 

klsa kIsa duyurlllan, haber ba~hklan yer allr. Bu tanltllll filmine, televizyon 

haber endtistrisinde 'tease'(*) denmesi tesadiif degildir. TakIlmak, sata~mak 

anI amI ta~lyan tease, yok etkileyici ve yok yabuk olarak tasar1alllm~ttr. 

Tanlm geregi, bir tease, on saniye ya da daha az sHrer ve iyerdigi bilgi, 

man~et gibi i~ gorUr. KarnavaIlarda gosteriye davet eden, merak uyandlcl 

sozler sarfeden ylglrtkanlara benzer. AmacI, ilginizi aVUClillUll iyine almak ve 

izlemeyi siirdiirmenizi saglamaktJr. Bir 'tease'de ilk bakl~ta, ozeI oykiiler ve 

kaYltlar, gUzeI sunucular, helikopterler, ekip yah~maSI, !:,rizli kameralar, tek . 

tip spor ceketler ve hatta daha iyi habercilik vaadleri bulunur. Bunlann hepsi 

izleyicinin uzaktan kumanda aletini lUmtmasl iyin tasarlanml~ttr. Fakat 

merak uyandmna (teasing) burada bitmemektedir. Haber biilteninin arasma 

reklamlardan az once giren, merakll11Z1 gizliden gizliye harekete geyiren, 

diger kanaIIara slirUklenmenizi onleyerck sizi yadlra yekmeyi amaylayan ve 

tampon olarak bilinen tease'ler de yaymlamr. (45) 

izleyici, haber biilteni daha ba~lamadan haberleri izlemeye 

programlamr. Yaygm oIarak programlann onu izleyen haber programlan iyin 

bir izleyici 
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toplulugu bIrakrnaSl gerektigi belirti}ir. Daha basit ifade edersek bir dizi 

ba~anh eglence programma sahip bir istasyol1, haber yadmna yok geni~ bir 

izleyici kitlesi yekebilir. Ak~am haberIerinin yaym saatinden once 

yaymlanan prohTfamlann, yerli ya da yabancI dizi fiImlerin (pembe dizi) 

rating ora111, kendinden sonra yaymlanacak olan haber biilteninin ratingine 

de yanSlf. Yani izleyici ta~lf. En iyi haber bliltenlerinin kIlavuz programa 

sahip olan kadar rating almamasl11U1 nedeni de budllf. 

Televizyon haber biiltenlcrinin sllnan stilluculann-spikerlerin ekranda 

aldlklan yer bliyUkliigii yani yckim plam 'yakm yekim'dir ve yakm yekim 

teknigi, bir anlatnTI ogesi olmaktsan yok popiiler kiiltUre ozgii ve ideolojik 

iyerigi olan bir tekniktir. C;agda~ bir mitdir. 

Yakm r;ekim miti ortam-birey diyalektigini, etkile~imini, insanzn 

toplumsalllgmz insanm bireyselligi adma g(jz ardl etmenin bir araCI 

olarak i~'lev g6rilr. Bir;imsel indirgeme, aslmda ideolojiyl ta~zyan 6ze 

ili~kin indirgemenin jiziksel, teknik bir haklllamasldlr. Bir;imsel 

indirgemede mantlk ~'(jyle i~ler: Televizyon ekranz kilr;ilktilr, kilr;ilk 

ekran r;evrenin gtjsterilmesine elvermez, r;evrenin etkisini azaltzr, 
. 

hattaYl r;evreyi etkisizi kilar. () halde birey(ler)l ve nesneleri 

r;evresinden soyutlayan yakm r;ekim televizyonun asa.! olr;egidir. Bu 

jiziksel gerekr;eli indirgeme (...) yakm r;ekimin sin em asal 

saymacalardan aktarzlan -yani dUYf:-:,rularz, insanzn ir; dilnyaSlnl dl~a 

vurma amacma yonelik i~\'leviyle- birle~'erek televizyonun ki~isel bir 

dilnya oldugu iddiaslnl ir;lemleyen ideolojik bir renge bilrilnmektedir. 

(46) 
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izleyicinin en deneyimli, en popiilcr habercileri sevdikleri soyleniken, 

pek vok haber dam~mam, izleyicinin ili~ki kurabi1ece[,ri (belki de aym ya~ 

grubundan, lrktan vb.) ho~ gorlinlimlli, sevilen insanlan tercih ettiklerini ileri 

surmektedir. Haber kurulll~lan Slll1uculannm ~ohretlelini olu~turmalan ivin 

bir siirU zaman ve para harcar. Ne yazlk ki, bazl piyasalarda kimi zaman 

zirvedeki sunucular, glizeI okllyan ancak bir iki cumleyi bile yapllTICl ve 

yazann yardl1TIl olmadan yazlya dokemeycn '~apka askIhklan'dlr. (47) 

Ekranda gorlinen klsml gervek olandan daha iyidir. Eger televizyonda 

haberler inandlncl bir bivimde okunursa da, gazetecilik deneyimi olmadan 

muhabir sunucu olarak ba~aflh bir kariyere sahip olmak miimkiindiir. Bu 

ekrana v1kan herkesin haberci olmadlgl anlamul1 ta~llnaz. Fakat izleyici ivin 

sonm, i~ini iyi bilenle taklit edeni aymnamn neredeyse imkanslz olu~udur. 

iyi bir sunucu iyi bir aktordOr, bir ka~l1ll kaldlfl~lyla ya da goriini.imOnlin 

iizerinde vah~lhru~ ciddiyetiyle gervek bir~eyler gordtiguniize ve onun i~iyle 

ilgili sIkl bir gazeteci oldugllna sizi inandlrabilir. Gervek haberci SlillUCU, 

muhabir, sezgisiyle habere ili~kin farklI boyutlan da izleyiciye aktarabilme 

gUciine sahiptir. 

Medya oyktiler anlatIr. Televizyon haberleri birbirinden bagnllslz, kIsa 

ve ilginv, yeni olaylann oyk(i1e~tirilerek arka arka anlatIldIgl programlardlf. 

Bunlar sadece kurmaca degil, gervek olaylara dayanan materyaller 

yardlmlyla yaplhr. Haber SlU1UCUSU cia, l(]sa oyk"lileri anlatlclsldrr. (48) 

Yiiksek maa~h yakl~lkh-giizel sllnllcular tarafmdan takdim edilen, tease'lerle 

desteklenen haberleri izlemeye, bir Hollywood destam ivin bestelenmi~ 

izlenimi veren mtizik e~liginde hazJrlanan gorkemli bir avtll~ jenerigiyle 
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ba~lamf. Gozler oni.ine getirilmck lizcrc onemli habcrlcr oldugunu sezdiren 

bir miizikle ba~lar.MUzik, haberi, miizikal temalann olaym anlammm altIm 

C;izdigi tiyatro ve ritiielin c;c~itli bic;imleriyle ornegin operayla ya da diiglin 

alaYlyla e~itIedigi ic;in onemlidir. Mlizik izleyiciyi c;abucalc, tarn anlarnlyla 

varolarnayan bir dlinyaya, simgescl1igin diyanna gotliriir. Her~eyin otesinde 

gerc;ek hayatta olaylar, mlizigin c~ligi olmakslzm ya~anmaktadlf. Sanki, 

heykeli dikilmi~ tann ya da tannc;a edasl1ldaki sunucu ekranda beIirir. 

Aslmda en kotiisii bile otoriter bir gorUniime sahiptif. Sunucu muhabirin, 

sakin bir ~ekilde her~eyi bildigi yamlsamasI1l1 yaratmada ona yardlm eden 

pek c;ok uzman ki~i Vardlf. Makyozler, dekorasyon uzmanlan, renk 

uzmanlarl, 1~lkc;Ilar.. vs. Ve tabii bir de kameramn biiyiisii vardlf. Alt 

kamera aC;IS1, ufak tefek bir sunucuYll heybetli yapabilir. 

'AiIe' kavraml pek c;ok istasyonda kullamlall bir yontemdir. Ozellikle iki 

sunucumm yer aldIgl programlarda sunucular, kadm ve erkek, her ikisi de 

gUzel goriinU~Iii ve kan-koca gibi aym ya~ !:,tfubundan bir C;ift olacaktlf. 

Haber SlmucusunUll yamslra spor bUltenin ve hava raporumm sunucusu 

stiidyoda bulunuf. Haber almak, canh baglanttIarda sorular S01Up cevapIarml 

almak ic;in de muhabir sunucuJar buluJlllr ve birbirlerine sesleni~leri aile 

uyelerinin ya da yakm arkada~lann birbirlerine sesleni~leri gibidir. Haber 

stiidyoslmda, yaym anl1lda c;izilen tablo; herkesin digeriyle iyi anIa~tIgI ve 

birbirlerinin konumlanm iyi bilcn mutlu aile tablosudur. Program boyunca 

aile bireyleri slrayla ekrana gelirler. Pro!:,Yfam kapamrken de sunucular 

izleyicilerdell iyi dilekler ve ho~ bir gUliimsemeyle aynhrlar. (49) 
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Bazl yaplmcllar hlzh verilen habcrlerin geny izleyicileri yekecegine 

inandlklan iyin tempo genellikle hlZhdlr. Ya~h izleyiciler ise daha yava~ 

dalm dingin verilen haberler ve sLLl1l1mlarla etkileneceklerine inamrlar. 

Biiltenin ak]~] h]zh ya da yava~' olsun, giidiik bilgilerden ba~ka bir~ey 

sunmak iyin fazla vakit yoktur. 

Baber biilteni onceden ince aynntIlar ve 'haber'leri yagn~tIran imgelerin 

kullamld]gJ dekor onUnde, iyi hazlr1amnI~ sunucunun geni~ ayl resmiyle 

ba~lar. Dekorda yaz] makinesi, kamera, diinya haritas], yok saYlda saat ya da 

backraundda haber merkezi gOIiinHisii gibi haberi yagn~tlfan yan unsurlar 

bultmuT. Diinya haritas111111 ya da farklI kltalardaki zamanlan gosteren 

saatlerin giiylendirdigi dUYbruyla diinyamn her ko~esinden veri aktl1?;I izlenimi 

uyandmlmak isteilir. Goriinenlerin aslmda sadece simgesel anI amI an vardlr. 

Sunucu ilk habelin anOl1sunu okllrken kamera sunucuya zoom yaparak 

yakla~lr. Bu kamera hareketi popUler bir yontemdir. Dikkatleri sunucuya 

odaklamak amaCl glider. Sonraki haberlerin anonslannda sunucu saga sola 

donerek, onceki haberin burada sona erdif:,rini, ~imdi yeni bir habere 

geyeceklerinin i~aretini verir. Stiidyonlln iyinde, kameramn goriintii alanm 

d]~mda izleyicinin goremeyecegi ~ekilde TelePrompter(*) makinesi bulunUr. 

TelePrompTer'in sorumlllsu, SUI1UCU kamerayla yof:,run goz temaSl iyindeyken 

sanki metnini ezber1emi~ gibi. goriinmesine yardlmcl oluT. TelePrompTer 

uzmam daktilo edilmi~ metni sunllcunun okmna hlZma gore kaydrrmakla 

sormnludur. (50) 

KUltiirel diizende, insanlan yevre1eyen her ~ey bir gostergeyi i~aret 

eder. hnge bu gostergelerin dolaynnmdan olu~ur. Saussure'a gore, 



94 

. 'gosterge'nin, gosteren ve gosterilen olmak iizere iki temel belirleyeni vardlf. 

Peirce, gostergenin aynntIlandmlmasma giderek, "ikonografik gosterge 

benzerlik ili~kisinden dolaYl nesnenin yerin tutan gostergelerdir C ... ) 

indeksial gostergenin nesnesiyle arasmda nedensel baglanttlar vardlr; bunlar 

adeta varhksalldogal baglantllar gibidir; C ... )semboIIer ise toplllmsal uzla~ma 

sonllCU ogrenilen gostergelerdir, nesnesiyle arasmdaki ili~ki tiimuyle 

keyfidir" (51) 

irnge gostergenin bir iist boyutudur. Gostergelerill her biri, bir araya 

geldiklerinde kendi bagllTISlZ anlamlanndan farkh bir anlama ula~lr. U1a~tlan 

bu yeni anlam, bir list boyutu, ba~ka bir gostergeyi imler. Bu gostergelerin 

birlikte olu~turduklarl kodlann toplaml, kendi baglmslz anlamlarmill 

otesinde yeni bir ~ifreyi kar~l1mza getirir. (52) KultiirUn sembolleri duyu 

organlanrnlzla algtlamr ama, bilin9altma seslenir. 

Bir ba~ka deyi~le imaj, bilin9altnTIlZlH dl~avurumudur. "Freedberg'e 

gore imlerin 'aura'sl, onlara bakanlann gozlerindedir. imgelere kar~l olan 

tepkilerimizi yonlendirell 'aura', toplumsal ko~ullar i9indeki algt ve bili~ 

sure91erimizle belirlenir" (53) DI~ dlinyadan algtladlg-tmz ve 90zfunledigimiz 

her kliltiirel kod, gerektiginde kullamlmak flzere belIegirnize yer1e~ir ve 

ya~am deneyirnlerini olu~hlfur. Dli~iindiiklerimiz ve inandtklanIll1z nesneleri 

gorii~urniizli etkiler. (54) 

insamn kendisini i~aretlerIe, sembollerle ifade etmeye ba~lad1g. giinden 

bu yana imaj (imge) yaratma 9abasl hep olmu~tur, ancak onceleri imgeleri 

yaratan ve kullanan arasmda dolayll bir ili~kj yoktu. Toplumsal i~boliimiiniin 

geli~mesiyle birlikte Sl111fIt toplurna ge9i~te, liretim ve tiiketim ili~kisi araClSlZ 
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geryekle~emez hale gelince, bu dolaylIhk imaj iiretimi ve kul1anumnda da 

kendini gostenneye ba~ladl. imaj, buglin arhk kendiliginden .olu~muyor. 

Modern toplmTIun geli~iyle birlikte, popliler imaj lireticilerinin elinde imaj, 

ideolojik bir aygtta donU~mii~tlir. (55) Glintimiiz insanlannll1 begenileri 

standartla~ml~tIr. Kitle ktiltilrU doneminde meta tiiketimine ili~kin begeniler 

standartla~tmllp mekanikle~tirilmi~tir. " .. eski giinlerin insanlannm ikonalar 

diinyasmdan yok daha geni~, yok dalm kapsamh laik ve pragmatik ikonalarla 

dolu, yepyeni bir ikonoloji yal:9na girilmi~tir.. Bu ikonoloji in~a edildigi 

malzemeler baklmmdan oldugu kadar, yiiklendigi i~Ievleri baktmandan da 

plastikle~tirilmi~ bir ikono]ojidir." (56) 

"Glindelik hayatta her !:,rLin yaptIklannm ne oIdugunu bilmeyen, yakm 

yevresindekilerden bu ya~amll1 herhangi bir ~ekilde ele~tirildigini gormeyen, 

her yaptJgtlll oyle ah~tIgl iyin yapan kitle toplumu iyindeki bireyler giindelik 

hayatlanm sellerin oniinde sUriiklenen yakIl ta~]an gibi ya~amaktadlf." (57) 

Sunucunun okllyaCagI slfadaki haberin iyerigine gore ekrarun kenannda 

beliren resimleri de bir operatOr kumanda eder.Duragan gorlintiiler 

deposu/Chyron cihazl 'cgs'(*) ve grafikleri takip eder ve yonetmen istedigi 

zaman elektronik olarak onlan yayma sokar. Grafikler genellikle sunucunun 

omUZlmun iizerine yerle~6relen harita ve yizimleri kapsar. <;izimler haberin 

oyklisiiyle ilgilidir, 0 konulu her haberde tekrar kulIarulrr. Or: bir cinayet 

haberinde, bir insan viicudllnun yerdeki izi ve bir silah kullaruhr. Tek bir 

ba~hgtnll1 sunulmasmdan once bile, pek yok ~eyle kontakt kurulmu~tur. 

izleyici, giinliik olaylann dramatize edildigi bir ye~it tiyatronun, simgesel bir 

olaym iyinde olduglmu hisseder. Giinliik olaylann dramatize edildigi bir ye~it 
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tiyatronun, simgeseI bir olaym iyinde oldugunu bilir. Tiyatroda perdenin 

·ayIlmasmdan onceki geriIime benzer belli bir gerilimin mevcutlur. Gerilim 

miizikle, yazl rnakinelerinin sesi vc (haber merkezini dekor olarak seyen 

televizyon kanallannda) oradan oraya kO~lI~turan haber i~yilerinin 

goriintlisiiyle ortaya konul11r. Kamera onunde ya~anan bu 

ko~u~ttmnaca, son durllmlann hlzla dcgi~tigini, bu yiizden de siirekli bir 

diizeltmenin gerekebilecegini hissedirir. Arka plandaki ekip aym zamanda 

merkezdeki ki~inin yani sunucunlln onemini ve OIUUl hem ekipte hem de 

haberde 'sozii geyen' biri oldllguna i~aret eder. Sunllcu ev sahibi roliinii 

oynar. Haber bUIteninin pekyok ozelligi, sunucumm kontroHi elinde tuttugu 

izlenimini vermesine yardIlTI eder. Televizyon haberlerinin yaym biyimi 

duzenin ve kontroHin gostergesidir. 

Haber billtenlerinde parya parya verilen haberler siireksiz bir di! 

olu~turllrlar. Dil parya]anml~11gml yaratan sadece zamanm laslth olrnasl 

nedeniyle haberIerin klsa veriliyor oImas] degildir. Haberler dii~iinme edimine 

zarnan blrakrnaz. Boyle hir s()ylem tipi program1l1 ternposunu yava~latrnakla 

kalmaz, aym zamanda ya belirsiz bir hava ya da prograrnm hiy bitrneyecegi 

izlenemini yaratIr. Di.i~i.inmek televizyonda etkili degildir, dii~ilnmenin 

gorulecek yam pek yoktur. DU~iliHTIek bir anlamda bir ternsil sanatI degildir. 

Oysa televizyon temsil sanatI ister: Haber biiltenin eglenceli olmasilll saglayan 

~ey bir anlamda Samuel Beckett o)'lmunll andmnasldlr: ciddiyet POZll 

kesmeler, kirnsenin idrak edemedigi bir anlam ... vs. Televizyona 'televizyon' 

denmesinin nedeni de budur. Insanlar onu seyreder. Ve insanlann izledikIeri, 
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izlemektell ho~landlklan ~ey hareketli resimlerdir-klsa sureli vc dunnadan 

degi~en milyonlarca resim. (58) 

"Vc ~imdi de ... ", diyerek ba~layan televizyon haberlerinde, stmucularm 

haberlerin devam eden bolumlerinde, zihinlerden silinmeyecek kadar vah~i 

bir cinayet, YlkICI bir deprem, peri~an eden bir mav skonl, insanlan tehdit 

eden hava raporu oIdug-unu soyler. TeIevizyonda 've ~imdi de' ler arasmda 

izleyiciye veriIen sadece parva parva haberler degil, aym zamanda 

baglamslz, sonuvsuz, deg-er ytikii olmayan ve dotaYlslyla ciddi bir oz de 

ta~Imayan, yani snf eg-lence niyetine aktan1an haberlerdir. Haber 

biiltenlerinde yer alan herhangi bir haberin sonllCllmm bulunmasl tiirtinden 

bir ~ey onelme tliriinden bir ~ey onerme niyeti ta~l1nadIgt aylktIr; ziJa bll 

izleyicilerin 0 konuyu zihinlerinde ta~llnayl devam etmelerini gerektirecek ve 

blma bagh olarak izleyicilerin dikkatlelini her an yayma hazlf bekleyen bir 

sonraki habere yoneltmeIerini engelleyecektir. Haber spikerlerinin gorlintU 

paryalarmm arasmda konll~malafl11l yaparken suratlanm bllru~tunllak ya da 

tirpermek iizere ara verme1cri de gervekdl~lhk dozunu yOksek hltInakta 

biiyiik katktsl olan bir harekettir. (59) Baber sunucu1annm, spikerlerin, 

herhanbri bir haberi okurken, haberin iverigine gore, izIeyicide olu~masl 

beklenen-hedeflenen etkinin ne 0lacagl111 yonlendirmek amaclyla yapIlan 

mimik ve jestIer, haber sunumunda faz]aslyla one v1kan davram~lardlr. (60) 

Daha once1eri reality-show denilen haber programl tliriinde rastlamlan, 

canlandlrma ve resimde gorlllen hareketleri tekrar eden C .. "ve klZ vuru1arak 

dli~er" denirken can1andmnadaki oyuncu klZ yere dU~er..vb.) haber tlirii 

giderek haber bUltenIerinde de yer almaya ba~Ia(h. Top1UImm estetik 
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diizeyini ve zeka seviyesini dli~lik goren vc 'kitsch'le~tiren bir anlaYl~ haber 

biilten1erine sirayet etmektcdir. (61) 

C. PopiiJer KUItUr, Televizyon Haberleri ve Etik 

BUtiin diinyada oldugu gibi Tlirkiye'de de ozel te1evizyonlann 

yaymlan ve tabii televizyon haberleri en fazla saYlda izleyici yakalayabilme 

ugruna en dii~iik mii~terek kiiltur seviycsinc endekslenmi~tir. Tecimsel Tv, 

diinyadaki biitiin diger omekleri gibi popiHer kiiltlir oge1erinin en biiylik 

pazarlaYlclSIdJr. Kitle ileti~il11i denildigincle artIk 1960'1ar111 moda terimi kitle 

kiiItiirli iIe smlrh kalmak miimlikiin clegildir. Popliler kiiltiir bamba~ka 

dinamik1ere sahiptir, en bliyiik ozelligi de toplumsaI refah dlizeyi ne olursa 

olsun, giderek globalle~en diinyada herkesi kapsayabilmesidir. Popiiler 

kiiltlirden beslellen ve onu besleyen, yaymlann gene1 Slmu~ tarzillm bir 

ba~ka ozeIlir,ri de ku11a1111an gorsel ihti~amdlr. Basit bir haber verilirken bile 

yarplCI bir gorlintii destegi sunulmaktachr. Boyle bir goriintli yoksa bile 

yaratIlmaktadlr. Amay iyerikle degilse bile gorsel ve i~itse1 olarak abartIlarak 

izleyicilerin dikkatini yekmektedir. 

Ozel kanal1arm ayllmasmm ve yayglll olarak seyredilmesillin ardmdan, 

TRT'de tek sesIi ve protokol haberciligini izIemeye ah~ml~ izIeyiciler, diger 

kanallarda yaptlan haber yaymclhgmm etkisindc kalml~tu". Haber etiginin 

yok da geyerli olmadlgl ve tartI~llma(hgl bir ortamda teknik oIarak miimkiin 

olan her~ey, her oIay 'ozgLirliik'iin kullanl1TII ~eklinde yorumIanarak 

haberle~tiri1di ve yaymlandl. Televizyon yaymlanmn biitiiniinde hudutsuzca 
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kullamlan ~iddet, cinsellik, sansasyon, magazm, eglence, futbol ... vs. 

unsurlar haberlere de degj~ik bivimlerde yansldl ve yansldlgt oranda da 

beg-eni topladl ve yiiksek rating aId!. (62) Tlirkiye'de oldugu f,ribi tiim diinya 

da magazine!, halkll1 ilgisini kolayhkla veken, habercilik etigi konusunda 

tartl~malara yol avsa da slk ba~vlLralan ve popiiler kliltiirden beslenen 

haberler revaytadlr. (63) Devlet giidUmHi televizyon haberlerinden tatmin 

olmayan insanlann ozel kanal1arla vok sesli bir ileti~im ortamma 

kavu~tuklan ivin izlenme oranlanmn bll kadar yiikseldii;;,ri soylenemez. Pazar 

feti~izminin ileti~im alanmda geryek bir seyim 6zgiirliigu yaratmak yerine, 

seyenekleri azalttIgl one slirtilerek, pazar dl~l ve devlet dl~l olu~acak medya 

ortamlannm daha demokratik oldllgU tartl~lhyor. (64) 

Acmm, isyaml1, ozel hayatm birbirine girdigi ve kaydedilerek haber 

biiltenlerinde izleyicilere swmlan haberIer, 'etik' tartI~masml giindeme getirse 

de, ratinge donii~tligii iyin slkya ba~vllfulan bir yontem olmaya devam 

ediyor. Televizyon ele~tirmenlerindeI1 tepki alan e~inin oldiigiinii 6grenen 

iinlii bir flltbolcllI111n aClsml oykiile~tiren bir haber ~oyle analiz edilmi~ti: 

... Dereliog/u'nun ger;irdigi sinir krizini uzun uzun seyrettik. Eir 

insan kadar r;aresiz ve aC"l hir ha/de milyonlarca ki~iye gorilnmek 

ister mi, istemez l71i, hilmiyorum. 13u goriintiller sayesinde haber 

hakkl11daki malumatl11llz ne kadar teferruat kazanzyor, onu da 

bilemiyorum. ACl r,:eken insanlarm ilzerine il.Jil~mek, diyelim ki 0 

aC111ln tahlili hususunda hize bir fikir vermeyecekse neden bu kadar 

cazip bulunuyor? L)'eyretmenin bizi seyrettigimizin dl~l11a 

yerle~tirildigine ir,:ten ir;e iyice inanmaya ba~ladlk sanki. Gorebildigim . 
kadarzyla, bu kanaatin peki~\711esine biiltenlerin kurgulanmasl da ciddi 
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olr;ilde katklda bulul1uyor. Haberde, Derelio[tlu ile e~fiinin birlikte 

r;ekilmi'J\' fotograflarma yeI' verilirken, giil1'intillerle birlikte, ilnlil pop 

starlf11lZ Tarkan'm 'Unulmamalt' 'JmrklSl c;alznzyordu. Bir hakikat daha 

hikayelendiriliyordu ... (65) 

n$ok" haber beklentisindeki toplum/birey psikolojisinin gerisinde 

sanayi/tanm toplumundaki insanm Uretim/yonetim siirecinde karar alma 

yetkisini yitiri~inin/sahip olamaYI~m11l; hayatm akl~tm belirli bir biitiinliik 

iyinde kavrayamamas111m; yekildigi interior'tintin/iy diinyasmm (evi­

duygusal-bi1i~sel anlamda iy dlinyasl-slgmagl) ise kendisinin kabusa donen 

fantazyalannm mekamndan ba~ka bir§ey olamaYI~mm etkileri vardrr. 

Kendisinin oniine konmu~ ya~aml deg,i~tiremeyen insan, tilm stirey olarak 

i~leyi~ini kavrayamadlg1 bu ree1-ya~am kar~lsmda, kurdugu fantazyalan ile 

yanh~ bir analiz]e- h111y duydub'll kesimden birinin ba~ma gelenlerle bir 

. rahatlama hissiyle, rovan~ hissiyle bo~ahyor. 

Televizyon haberlerinde yer a1an ve etik tarta~ma1arma yol ayan 

unsurlan ~u ba~lIk]ar alt111da toplayabiliriz: 

1. CanIt Haber Yaymlan ve Etik 

Geli~kin teknolojinin bir sonUCll o]arak medya diinyasmda daha once 

hiy dUYllmsanmam]~ bir etki kaynagl ortaya ylktI: CanIt, yerinden yapIlan 

yaymclltk. iz1eyici toplumsal olaylan artIk anmda izleyebiliyorlar. Ancak 

bazl trajik olay1ann canh verilmesi, bu gorlinwlerin anmda aktanlan 

goriinUilen esnasmda aYlklanamamasl-aYlklanmamasl sonucunda bir 

habercilik etigi sonmll ya~al1lyor. C;tinkii trajedinin istisman sozkonusu 
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oIabiliyor. Kaza, topl11lTIsal olaylar, gibi izleyicinin geneI olarak ilgisini 

~eken oIaylar arasmda ~iddet de vardlr. Bazl rnedya ele~tinnenleri toplumtm 

televizyondan yaymlanan, belli bir miktar ~iddet i~eren drarnaya ah~ml~ 

oldui?;tmu varsayarak, olaya ba~l<a bir a~ldan baklyorlar. Bll ylizden, bu tlir 

goriintiilerin oIaym trajik dogasl11m yanslttlgmt ve herhangi bir habere ili~kin 

olarak izleyicinin en kU~i'lk aynntlsllla kadar her~eyi bilrne hakkma saYf,>1 

gosteriIdigini dii~i.iniiyor1ar. 

2. Karnuya Malo1mu~ Ki~iIer ve Etik 

UnHHere dair haberlerill bUyiik bir onerni olmasa da, izleyicilerin 

doyurulrnaz rnerakul1 istisrnara varan oI~lilerde haber bultenlerinde yer aldlgt. 

gorliliir. Toplum oniinde olan iinlii ki~ilerin ozel hayatlarma ili~kin haberler, 

~ok izlendigi i~in her zarnan caziptir. Ancak, haberciIer izleyicinin imIii 

ki~iler hakkmda bilrne hakkt ve istegiyle baglantJ1t olarak, iinlii ki~ilerin 

kamuya ait dUnyalanyla ozel dUnyalan arasma bir ~izgi ~ekmeye ~ah~tIgt. ya 

da ~ekmeyedigi zaman gU~liikler ~Ikrnaktadtr. 

3. Haberlerde 'Canlandmna' ve Etik 

<;agda~ haber medyasll1111 en beIirgin karakteristiklerinden biri, haber 

degeri ta~lyan olaylan, izleyiciye, yereI, ulusal ve yerku.resel duzlemde, 

oIll~tuklan anda, on stradan 'seyredebilecekleri' bir amndahkla sunma 

yetenegidir. Televizyon haberciligi genellikle bu ayncahkh konuma toz 
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kondunnamakla birlikte, muhabirlcrin ve kameralann bir adun geride 

kaldlklan durumlar da vardlL Ancak bu Hir dunulllar ic;in ge1i~tirilmi~ olan 

son teknolojik c;ozUm, istemeycrek de olsa ilginc; bir etik ikilem yaratIm~tIr. 

Bazl olaylan otantik olarak saptayamayan kimi televizyon kanallan, 

izleyicilerine oykUniin orjinal tadll11 aktarabilmek amaclyla canlandmna 

tekniklerine ba~vunnaktadlr1ar. Bu yolla istenen etki c;ogu kez almmakla 

birlikte, daha geni~ bir c;erc;eveden baklldlgmda olaym sonuc;lan en azmdan 

sorgulanmaya aC;lktl1'. Hem haberin kahra1111111 hem de izleyici, bir olaym 

uyarlanmasl slrasmda meydana gelecek kUC;iik ama c;ogu kez onemli 

debri~ikliklerin etkisine aC;lk olacaktlr. Ba~ka bir deyi~le, ki~i, olaym kendisi 

kadar kanal tarafindan yap1lan uyarlamanlll ic;erdigi yonuna da aC;lk 

olacaktJ1'. ( 66) 

4. Haberlerde Gizli Kamera KuIlannnI ve Etik 

insanlar gerek kamusal alancla, gerek kamu alammn dl~mda (evletinde, 

i~yerlerinde, ofislerinde vb.) yer alsmlar, mekan dl~hl1gl1l ya da mekanlannm 

mallremiyetine dahil olurlar. Sokakta ytifiirken veya evlerinde rahatc;a 

dola~lrken, belli bir rnahremiyet anJaYl~lI1a tabi 01 urI ar. Kendilerinden 

habersiz onlann gori.lntlilerinin almmasl, mahremiyet alamna tecavOz niteligi 

ta~lr. (67) Haber degeri ta~lchgI, kamuoyumm haberdar ediImesi gibi 

gerekC;elerle, ki~iletiIl gizl i bir ~ekilde gorUntOlerinin almmasl ve 

kulIarulmasl, ki~isel haklara saldm nitelibri ta~ldlg1 ic;in meslek etigiyle 

bagda~maz. 
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SONUC; 

Merkezi otoritenin denetleyemedigi alanlarda varolan, iyinde hem 

hegomonik ideolojiye ait ogeleri hem de, egemen gUy-baskl odaklanna ve 

hegemonik ideolojiye kar~l muhalefet ve ba~kaldIrl ogeleri ta§lyan populer 

kiiltUr, 'halka aif tanlmmdan 'halkll1 ragbet ettigi, tiikettigi' tannnma 

evrilmi~tir. Sallayi toplllmunun olu~maya ba§lamasmm ardmdan; okur­

yazarhk orallmm artmasl, koylU ve yoksllllann da fert olarak kabul edilmesi, 

miirekkebi, kagldl ve basnD teknigilli de ucuzlatan ve kolayla§t1ran teknik 

geli§melerin ya§anmaslyla yeni bir popliler k(iltiir olu§ur. Romanm 

popiilerle§mesi, sentimental edebiyatm geli~111esi ve yaygmla§masl, miizik­

resim gibi sanat dallannm pazar ekonomisine UygUll iiIiin venneye 

ba§lamasl, reklamlar, dedikocIu ve sansasyona yonelik gazetelerin, dedektif 

rom anI ar111 111 , gazetelerdeki fal ko~elerjnin ragbet gonnesiyle birlikte, 

toplumsal ya~amda, organik zamanda eriyip yok olur. Yeni kent ya§ammda 

olgular-olaylar birer '~ok' olarak algtlanmaktacbrlar. Gazeteler, bu algIlaYI§ 

biyimini peki§tirir ve oradan beslenir. GiinlimlizUn kitIe ileti§im araylan, 

ozellikle televizyon haberleri popUler kiiltiiriin gorLinlimIeri, soyIemi, inany, 

yargt ve beklentilerinden faydalamrken Iyaranmal ve Iyaltaklanmal 

diirtiileriyle hareket ediyorlar. 'Sok' haber beklentisindeki toplum-birey 

psikolojisinin gerisinde, insanm liretim-yonetim slirecinde karar aIm a 

yetkisini yitirmesinin/sahip olamamaStnlll, hayatm akI§l111 beIirli bir blitiinliik 

iyinde kavrayamamas1l1m; yekildigi interior'iiniin ise kendisinin kabusa 
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donen fantazyalallnm mekanlI1dan ba~ka bir ~ey olamaYl§mm etkileri vardrr. 

Oniine konulmll§ ya§mTI1 degi§tiremeyen insan, tUm sii.rey ola.rak 

kavrayamadIgl bll reel ya~am kar~lS1J1da kurdugll fantazyalar iIe YU<lmml 

hazlrlamaktadlr. 

Sanayi kapitalizminin kiiltiir dUzeyinde geryekle§tirilen diizenlemeler, 

popiiler kiiItUrli, yeni hegemonik ideolojinin etkin bir ya.rdlmclsl 

yapml§la.rdlf. Fabrikalarla birlikte, emegin toplll istihdaml; iiretimin ve 

tliketimin standartla~tlfllmasl, devletin ve sermayenin ekonomideki rolliniin 

artl~l; biirokratik kurulu~lann tOm toplumu kaplamasmm ardmdan 

esneyebilen ve kO~ttllara gore degi§ebilen yeni bir hegemonik kiiltiir olu~ur. 

Bireye nefes alduiacak ve ona sozde-oznel ya~am alam saglayacak yeni bir 

popliler kUlUiriin olu~maya ba~lamasl reel-toplumdaki homojenle§tinne 

atbaSl iyinde seyretmi~tir. Ancak as] I onemli olam; popiiJer kiilttirtin 

oIu~umunun sistem iyin oneminin anla~Jlmasl ve egemen suufin progressive 

(geli~en, kalkman) kesimlerinin bu olu~mnu bilinyli oIa.rak desteklemi~ 

olu~udLU·. 

Popiiter kliltiir; belirli bir ya~am tarZl11m ideolojik ola.rak yeniden 

uretilmesinin onko~1I]]an11l saglamasma, egemen ideoloji tarafindan 

oziimlenebilir ogeler ta~lmasma ragmen, hatta ona uyumlanabildigi 

dummlarda bile somiiriilen ve bagmlh konumdaki kesimlerin bireylerinin 

somut ve geryek olf,Tulanndan izler ta~lf. Yani iyinde verili dlizene ka.r~l bir 

direni§in ve ba~kaldtrlnl11 da izleri bulunur. 

Tiirkiye'deki geleneksel popiiler klilWr yogunlukla egemenlige ka.r~l 

ylkanlann direni~ kiiltlirliydii. Ezilenlerin daha iyi diinya umutlanmn, bu 
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yonde direni~lerinin ve mlicadelelerinin ifadesiydi.. Koroglu destam, 

<;alarcah Mehmet Efe hikayesi, Yunus Emre, Anadolu agItlan, agalara, 

pa~aIara kar~l direnen efelerin, yobanlann, yoksullann daga Ylla~ ve 

sevgiIilerini kaym~ oyklileri gibi.. Allcak brUniimtiz diinyasmda ve 

Tiirkiye'sinde populer kiiltiir Illllhalcfct karakterini biiyiik oIyiide kaybetti ve 

egemen slllIfiann aygltI haIine donii~tiiriiId(i. Popiiler ktiltiir, kitle ileti~im 

araylanyla yonlendirilen kitle kiilUirU iyinde c;okertildi. 

Kitle ileti~im arac;larmm en yaygm ve etki alam en gUC;lii olam ~iiphesiz 

televizyondur. Tiirkiye'de ozel televizyon kanallannm yayma gec;tigi tarihten 

bu yana, ileti~im teknolojisinin hlZla yaygmla~masI? yaygmla~tmlmasl, ie; ve 

dl~ e;evrelerin bu yaygm]a~maYI kendi e;lkarIan ic;in gerekli gonnesi, ticari 

ileti~imin (rekIamm) geIi~mesi, basII1ll1 ve radyonun arttk tilkenin her 

ko~esine ula~masl, ozel sennaye iIe kurulmu~ oIan teIevizyonlann popiUer 

kiiltiirii ~ekillendirmesine ve ic;indeki diI'enj~ ogesinin erimesi sonUClmu 

dogunnu~tur. PopUler kUIUir, kitle i]eti~im arac;lanmn, tek yonlii. 

hareketliIigin ve merkezin denetledigi kUIWr bic;imi oIim kitle lctiltiiIii ie;inde 

erimeye ba~laIm~tIr. Halka ait olan, haIkm yaygmla~tIrdlgI, merkezin 

denetleyemedigi, homojenle~tiremedigi c;ok 1I1lsurIu bir yaplya sahip olan 

popiiIer kU]tiir, yamlsama payI olsa bile, iki yonlu bir hareketliligin 

sonucudur ve alaysl bir direni~ ve ba~kaIdm ic;erir. Tecimsel ozel televizyon 

kanallannm birincil amaCl kar etmek, para kazanmak ve en fazla izleyiciye 

yaym]anm izlettirmek oIdugllndan popuIeI' oIanl, yaygm olam ekranlarma 

ta~llnasl kendi mantlgl ie;inde kaC;Il11Imaz gorlimnektedir. 'EgIence' mantIw ve 

populizm uzerine kuruImu~ oIan televizyon feIsefesi, ozel teIevizyon 
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kanallanmn haber biiltenlerine de yallSIr. Popiiter kiiltiire ait Him nnstU', 

dii~iince, yargt, beklenti ve goriinlimlerin kullat1lldlgl tecimsel televizyon 

kanallannm haber bUItenleri, popiileri izleyiciyle aym noktada bu1u~mak 

adma kullamr ama bunu sistemin egemenlerinin ideolojik beklentilerini 

yerine getirerek yapar. Haberin unsurlan popiiler olanla yer degi~tirmi~ ya da 

yogrulmu~tur ama ya~al1llalllarla ilgili bilf,riler vererek bir anlamda 

"uyarancl" niteligi olan/olmasl gereken/beklenen 'haber', luyrumak' yerine 

'uyutan' bir i~lev gonnektedir. Poptiler kUltiir, yerine getirdigi bu tehlikeli 

i~Ievle artIk merkezin denetleyemedigi, homojenle~tiremedigi, yok unsurlu 

ve halka ait olmaktan ylkml~, kitle jJeti~im araylanmn (yani sahibi olan 

sennaye gruplannm) biyimlendirdigi, yonlendirdigi ve denetledigi, birden 

fazla ozel televizyon krulah olmasma raf,'1l1en 'yok kanaldan ylkan tek 

seslilik'in homojenle~tirdigi bir hal ahm~tIr. 

<;ah~manm trunamlanmaslyla birlikte, popiHer kiiltiirden beslenen ve 

omm ~ekil1enmesinde belirleyici olmaya ba~layan ozel televizyon 

kanallarmda yaYll1Ianan haberlerin, insanlan haberdar etmekten, uyarmaktan, 

uyandmllaktan yok ortarm mistifiye ederek veriIi dilzeninin gelecegini 

garantilemeye hizmet ettigini dii~iinmekteyiz. Veblen'in bundrul yilzYll once 

Aylak Smlf Kurrum'nda i~aret eUigi gibi ba~at kiiltLiriin en tehlikeli yruu 

insamn insanla olan ili~kisini muglakla~ttrmasld]f. BUf,rUn genelde televizyon 

yaymlannm WmO, ozelde ise haber biiltenleri hazIrladlklan haberlerin 

kurlllu~lmu ve kurgulanl~ll1l egemen toplulllsal-kiilturel yapmm iizerine bina 

ederek tehlikeli bir i~lev yiiklenmi~ durumdadlf. Egemen insan-bagunh 

insan, emek-sennaye ili~kilerinin mistifiye ederek, bu ili~kiyi iki tarafh runa 
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ozellikle baglmlt insan iyil1 yeniden ve "zihinsel dtizenleme" di.izeyinde 

geryekle~tirir ve siirdOrtir. Miitemadiyen devam eden bll dtizenleme medya 

merkezli diinyada her~eyi farkhla~tmr ve oIgulan birer "~ok" olarak 

algIlama yamlgIsma, olaylarm oncesinde olmll~ ola11 olaylarla baglantIslm 

kuramama, yabucak unutma ve veriIeni SOrh111IamaSlz kabul etme 

yamlsamasma sebep oIur. Hayatll1 nonnal alo~mm giindelikle~tirilmi~ 

haberlere d6nO~tiirtilmesi sonucu hayat ve zamanl btitiin olarak· algdama 

yetisi zayIflarak, fragmanlara aynhm~, medyanm belirledigi, iktidar 

seykinleri iIe bagllnh insa111n ili~kisini orten bir OIiam peki~ir. Bu nir haber 

yaymlan dl~ geryekIigin anIa~!lmas1l1a yardnn edecek bir "belIek 

edindinne"den yok; insan111 reel ya~antIsIlll "hakhla~tIncl" algl ve 

degerlendinneleri -yogtmlukIa farkmda olarak- amay edinmi~lerdir. 

Kendisinden uzakla~llarak yekilinilen evler, televizyonlar sayesinde dl~ 

dtinyanm canh ya da kurglllanml~ geryekligilli seyrederek yeniden iman 

etmek iyin seyilmi~ hrfivenlikli balkonlara donti~mO~lerdir. Haber btiltenleri, 

ba~at kiiltiire, verili topluma yenik dti~en, di1'enme giiciinti yitiren kit le 

toplumu inSan111])1, aksi ol111asl gerekirken bi1' kez daha yenilmesine, varolan 

ve dayatIlana direnmek, yenisini tiretmek iyin gerekli olan siyasi ktiltiirden 

de yoksunla~tmlmasIlla hizmet eder. Oysa haberler, insamn ya~adlgl 

topluma-dtinyaya yabaI1Clla~masml peki~tinnek yenne oncelikle 

yabancIla~ma iyinde oldugunu farkettirip, toplumsal ya~ama belirleyici 

olarak katIlmanm yollanm sezdimlCsi gerekir. Kitle ileti~im araylannm 

tophunun egemenlerinin elinde ya da gOc1iimtinde olmasl, ileti~im siirecinin 

tek yonHi ve manipiilatif 0]111as1 nedeniyle televizyon haberlerinin yok 
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izleniyor olmasmm hiS; bir anlaml yoktllf. Haberdar etmesi, uyarmasl, hatta 

diirtUklemesi gereken, dogasl geregi "S;lplak" olmasl gereken haberlerin 

izleyicide blrakmasl beklenen etki dogrultusunda makyajlamp paketleniyor 

olmasl, insanlar arasmdaki ilj~ki1erin temelinde varolan bagunlI insan­

egemen insan ili~kisini ve hiyerar~ik toplul11 yaplsml peki~tinneye 

yaramaktadlr. Haberlerin veri!i dOzeni giderek daIm fazla kutsamasl ve 

mistifiye etmesiyle goriinlirlii]UgU artan habercilikteki gerileminin nedeni, iyi 

haberciligin yapllamamasl ya cIa yaptlamayacagtndan degil, edilgenle~mi~, 

boyun egen, sorgul amayan , ozgi.irle~memi~ insanlardan oIu~an toplum 

yaplsmm degi~memesinden kaynaklanmaktadlr. 
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