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yonetim olmak iizere alti baslikta toplar. Devletin Ideolojik Aygitlari
bashigmin altinda topladig dinsel, 6gretimsel, aile, hukuki, siyasal, sendikal,
haberlesme ve kiiltiirel aygitlarn tizerinde 6zellikle durur. Ciinkii Althusser'e
gore, devletin ideolojik aygitlart bilingaltina seslenir, farkedilmeden

kaniksanarak yaganir ve itaat asil bu araglarla saglanir. (46)
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1. BOLUM

OZEL (TECIMSEL) TELEVIZYON KANALLARI

A. Tirkiye'de Ozel Televizyon Kanallarimn Durumu
a. Ozel Kanallarm Kurulusu

1990 yilinda STAR-1'in deneme yaymuna baglamasiyla, televizyon
yaymcthf alaminda Turkiye yeni bir déneme girmig oldu. STAR-1'in
ardindan diger 6zel televizyon ve radyo kuruluglann da yayma bagladu.
1992'de Show Tv, ardindan Kanal 6, Atv, Kanal D, HBB, TGRT;
Samanyolu, Kanal 7 ve Kral Tv, Number One, gibi miizik yaymi yapan
kanallar yayma basladi. Nisan 1994 tarihinde ¢ikan kanuna uygun olarak
yaymn diizenleme ¢alismalari devam etmektedir. Su ana kadar 883 radyo, 275
televizyon yaym kurulusu RTUK'e miiracat etmis bulunmaktadir. Televizyon
yaym kuruluslarinin 16 adedi ulusal, 15 adedi bolgesel, 208 adedi yereldir.
36 adet televizyon yaym kurulusu sirketlesme sartimi yerine getirmemigtir,
Bunlarla ilgili kararlat RTUK verecektir. Frekans belirleme ¢aligmalart da
‘stirmektedir. (1)(*)

Toplumun 6zel radyo ve televizyon yaymnlarina tepkisi baglangigtan
itibaren olumlu olmustur. Yirmi yilt agkin siiren kamu tekelinin kirilmasi,
bazi1 tabularin, yasaklarin asilmasi toplumu rahatlatmigtir. ilk yaymlar tatmin
edici olmasa da biiyiik seyirci bulumugtur. Simdi ise halkin begenisini
kazanabilmek igin kiyasiya bir rekabet igine girilmigtir. Alabildigine bir
rating savagt siirmektedir. Zira ratingi olan programlara reklam

alinabilmektedir. Ozel kanallarin tek gelir kaynagini ise, reklamlar olusturui.
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Bu gergek, 6zel yayin kuruluglarim seyirci ¢ekebilecek programlar yapmaya

zorlamaktadir.
b. Hukuki Durumu

Yasal diizenlemenin olmadig: fiili dénemde, Anayasaya aykir olarak
yayina baglayan 6zel kanallar, yurtdigindan yayin yaptiklar igin uzun siire
denetlenemediler.Yayin faaliyetlerinin  yurtigine taginmasi ile yasal
diizenleme uygulanabilmesi igin zemin olugmug oldu.1982 Anayasast 2813
say1l1 Telsiz Kanunu ve 2954 sayilh Radoy Televizyon yasasi hiikiimleri
uyarinca, radyo televizyon yaymciligida devlet tekeli siirerken, 6zel radyo
ve televizyonlar hergiin sayilari artarak yayma basladilar. 8 temmuz 1993
tarihinde 3913 sayili yasayla, 1982 Anayasasi'mm 133"ncii maddesinde
yapilan degisiklige gore, 6zel radyo ve televizyon kuruluglan yasalar
gergevesinde Ozgiirce yaym yapabilme hakkina kavustular. Ancak, ozel
radyo ve televizyonlarin kurulusunu ve yaym ilkelerini diizendeyecek yasa
tasarissun TBMM'de goriigiilmesi gesitli nedenlerle gecikti. Ilkesiz ve
kuralsiz. yaymciligm yarattig1 yayn kaosu toplumun g¢esitli kesimlerince ve
‘kurumlarinca elestirilmesine kargm, bu alam diizenleyen yasa 13 Nisan
1994'te Resmi Gazete'de yaymlanarak yiiriirliige girdi. Tirkiye'de bugiin,
radyo ve televizyon yaymlar1 3984 sayili yasaya gore yapilmaktadir. 3984
sayih yasa, radyo ve televizyonlarm faliyetlerini diizenlemek amactyla, 6zerk
ve tarafsiz kamu tiizel kigiliginde bir kurum olan Radyo ve Televizyon Ust

Kurulu (RTUK)'unu getirmistir.
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"RTUK, basin, yaym, iletisim teknolojisi, kiiltiir, din, egitim, hukuk
alanlaninda birikimi olanlardan ve yiiksek 6grenim gonniig, devlet memuru
olma niteligine sahip, besi iktidar partisi veya partilerinin, dérdii muhalefet
partilerinin gosterecegi adaylar arasindan TBMM'ce segilen dokuz iiyeden
olusur". Yasaya gore tarafsiz olacagn varsayilan RTUK'in kabul edilen
olusum bigimiyle hikiimete bagh bir yap oldupu kolaylikla
anlagilmaktadir. Yasanin 25. Maddesi; yaynlarin yarg: kararlan sakli kalmak
kaydiyla, onceden denetlenemeyecegi ve durdurulamayacagi hitkmiinii
getirmigtir. RTUK ve tartisilan bazi maddeleri de igeren yasa, toplumun
katilimim saglayacak demokratik bir yap: igermedigi igin, ¢ogulcu sistemin
~ beklentilerine cevap vermekten uzaktir. Ancak, ¢zel radyo ve televizyonlarn
varligimin  kabulu ve yasal bir diizene baglanmasi, iletisim Ozgiirligi
_agisindan 6nemli bir agsamadir. (2) Zaman i¢inde gerek uygulamalar, gerekse

yasada yapilabilecek degisikliklerle daha ¢agdas bir radyo televizyon
. yaymciligina ulagilacagi umut edilebilir.

c. Alt Yapisi
1. Teknik Altyapisi

1990 1lkbaharinda, 1980'h yillarin sartlarinin olugturdugu ortam iizerine,
Magic Box Sirketine ait Star 1 kanali yayma bagladi. TRT'ye ait yayin tekeli
devam ettigi i¢in Star 1, Almanya'dan uydu araciigiyla yaym yapryordu.
Daha sonra PTT yardimuyla kisa siirede vericiler kurarak iilke ¢apina
yaygmlagti. Star 1'in arkasindan sirasiyla Show Tv, Flash Tv, HBB, kanal 6,
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TGRT, ATV, Kanal D, Samanyolu ve Kanal 7 kuruldu. Star 1 yaywmna
basladiginda, diinya televizyon piyasasinda Betacam gekim-montaj ve yaym
sistemi de yaygmlagmaya baglamisti. Ama bir taraftan da, 1 in¢ enindeki
bantlara kayit yapan sistemler de varolmaya devam ediyordu. Aym dénemde
TRT ise kendisine verilecek reklamlari, 35 mm eninde sinema filmi olarak
almakta direnmekten yeni vazgegebilmisti. Yeni kurulan kanallarin tiimii
¢ekimden kurguya ve yaymna kadar her donammim yeni teknolojilere uygun
olarak olugturdu. Ozel kanallar genellikle teknik agidan kendi kendilerine
yeterli olrﬁa cabast tasidilar. Sadece Show Tv, programlarmu kurum digt
yapuncilara yaptirdi. Buna karsililk Show Tv, 6zel kanallar arasinda

otomasyonunu ilk uygulayan kurum oldu. (3)
2. Personeli

Kurulan tim televizyon kanallari, yonetim kadrosu da dahil olmak
lizere tiim personelini 6ncelikle TRT'den transfer etmeye galisti. Ancak bu
kadar ¢ok televizyon kanalini igletebilmek igin geng personele de ihtiyag
.vardl. Iletisim Fakiiltelerinin yetenekli mezunlan ve iki yilhk egitim vererek
tekniker yetistiren yiiksekokul mezunu gengler, televizyonlarm bu ihtiyacim

kargiladi. (4)
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d. Denetimi

1982 Anayasasi'nin 133'incti maddesi ilk haliyle radyo ve televizyon
yaywmnciligint kamuya birakmsg, bu hakkn bir kurum tarafindan kullanilmasim
Ongdrmistir. Temmuz 1993'te yapilan degisiklikle ¢zel radyo ve televizyon
yaymciligma imkan saglannstir. Yeni 133'tincii maddenin birinci paragrafi
"radyo ve televizyon istasyonlart kurmak ve igletmek kanunla diizenlenecek
sartlar gergevesinde serbesttir" diyerek yemi dénemin Anayasal temelini
olu'stumiustur. Nisan 1994'te kabul edilen "Radyo ve Televizyonlarin
Kurulug ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun"la yasal gergeve tamamlanmigtir. Bu
kanunla olugturulan RTUK'in ¢ikardify  yonetmelik ve yaymladip
genelgelerle uygulamaya doniik olarak  diizenlemeleri yapmaktadir.
Anayasanin 1337. maddesi, 2954 sayih "Radyo Televizyon Kurulug ve
Yaymlant Hakkinda Kanun", 2813 sayili Telsiz Kanunu, RTUK'in koydugu
kurallar, Turkiye'deki elektronik yayinciligin hukuki ¢ergevesini olugturur.
)

RTUK bugiin, tilkedeki elektronik yaymeciligin odak noktasmi teskil
etmektedir. Ozel ve kamu yaym kuruluglar1 yaymlarumn gézetim ve denetim
gorev ve yetkisi bu kurula aiftir. Hemen hemen biitlin iilkelerde, radyo-
televizyon yaymlarinmn uygulamaya donik diizenlenmesini, gozetim ve
denetimini yapan merkezi bir otorite bulunmaktadir. 3984 sayii kanunun
8'inci maddesi RTUK'iin gorev ve yetkilerini 16 bend halinde belirlemisgtir.
Bu yetki ve gorevler s6yle 6zetlenebilir;

* Ulusal ve bolgesel frekans planlamasini yapmak,
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* Yaym izni ve lisans talebi igin on sartlant ve lcretleri belirlemek,

yaymn izni ve lisans vererek frekans tahsisi yapmak,

* Verici ve telekominikasyon tesisleri kurma izni vermek,

¥ Uluslarasin anlagmalan da dikkate alarak yaymlarin gézetim ve
denetimini yapmak, bu konuda kurallar koymak,

* Dis iligkiler1 yiuriitmek, ¢alisma alam ile ilgili olarak temsil gérevini

yerine getirmek. (6)

e. Gelir Kaynaklar

Ozel televizyon kanallarinimn tek gelir kaynagt reklamlardir. Tamtim,
reklami yapilan iriin ya da hizmetin, televizyonda yayinlanmasi demek;
sirket ya da girket adina calisan reklam ajansinin, televizyon kanalindan,
belli bir saatte, belli bir para kargiliginda, belli bir siire i¢in ekram kiralamasi
demektir. Televizyonlar, reklamverenlerden, yaym-ekran kirasi alirlar.
Uriinini ya da hizmetini tamtmaya-satmaya ¢alisan markalarim
reklamlarinin, hangi televizyon kanalinda, hangi saatte ve hangi program
arasinda, baginda ya da sonunda yaymlanacagmma ise malmu-hizmetini
tanitmak, satmak isteyen sirketler ya da onlarin tespit ettigi ve birlikte
calistigr sirket adina hareket eden reklam ajanslari karar verir. Sirket ya da
ajans, hangisi karar verirse versin, burada tek kriter, kiralanan siire iginde en
fazla televizyon izleyicisine ulagabilmektir. Uriin ya da hizmet reklamlarinmn
Ozellikle ulagmak istedikleri hedef kitleleri vardir. Hedef kitleye mensup en

fazla sayidaki izleyiciye ulagsma amacmdaki reklamlar, 6zellikle prime-time
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saatlerine girmek isterler. Tecimsel televizyon kanallarimn arasinda oldugu
gibi, reklamverenler arasinda da rekabet yasanir ve bu rekabet, birim siirenin
rakamint artirir. Reklamverenler, kiraladiklan siire iginde en yiiksek izleyici
sayisina ulagsmak istediklerinden, yiiksek rating alan yani ¢ok izlenen
televizyon programlanimi, haberlerini, filmlerini, dizilerini kisaca yayinlarini
tercih ederler. Yapilan yatinmm paraya-kara doniismesi alinacak reklama
bagli olan ve ticarethane mantiiyla ¢alisan Ozel-tecimsel televizyon
kanallarinda, ytiksek rating ve reklam alacak yaymlar yapmak esastir.
Ratingi olmayan program yaymlanmaz, yayinlanmis ve begenilmemisse,

yayindan kaldirilir.

Televizyon kanallarmin gogalmasmin reklam ajanslari tizerinde énemli
etkileri oldu. Ozel kanallarm popiiler kiltire yonelik programlan,
yarigmalar, e@lence programlarn, sinemalar, reality show'ar izleyici
tarafindan biiyiik ilgi gordii. Tek gelir kaynag reklamlar olan 6zel kanallar,
reklam pastasindan maksimum pay1 -elde edebilmek igin 6zel kitlelere
yonelmek yerine, hedef kitlelerini "herkes" olarak beh’rlcyincg birbirine
benzer programlar i¢inde dagilan hedef kitlelerin izleme tutumlarmi takip
etmek igin son derece karmasik bir hale geldi. (7) Ozel kanallarin yayina
baslamasi, yogun bir rekabet ortaminin dogmasi ve izlenme kaygisi sonunda,
zapping (uzaktan kumanda cihazi sayesinde kanal degistirmek) ve rating
(birim siirede, belli bir televizyon kanallimn izlenme sayismn, diger kanal
izleyicilerine orami) olgulari dogdu. Zapping; televizyon ydneticilerinin ve
caliganlarmin korkusu, rating; (*) ise beklentisi haline geldi. Televizyohu
besleyen ¢ogunlukla reklam geliridir. Firmalar 6zel kanallar ¢ikti diye
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reklam giderlerini artirmadilar, televizyonlar arasinda boldiler. Pasta aym
kalip, dilimler fazlalaginca ortaya ucuz prodiiksiyonlar ¢ikmaya baglad.
Ticari kaygilar "rating"e endekslendi. Reklam verenler, ratingi kistas olarak
gormekte, televizyon sirketleri buna boyun egmektedirler. Ticari kaygr,
yaym da programciyt da olumsuz y6nde etkiliyor. Resmi Tv, sosyal hayata
devletin yon vermesinin bir pargasisydi. Ticari Tv ise, sivil toplumu,
tilketime giidiillendirmek isteyen piyasa diktatoryasinin piyonu olarak islev
gormektedir. (8) Rating amagh yayinlanin yapilmasi, televizyon kanallarinin
resmi mi, ticari mi yoksa kamusal m olmas: gerektigi konusunda
tartigmalara neden oldu ve agwr basan goriis ticari kanallarmn toplumu

tilkketime yonelttigi oldu.

B. Ozel Kanallarin Yaymlarinmn Igerigi

a. Haber Biiltenler1 ve Haber Programlart

Yaymcihk kamunun sahip oldugu dalga boylanm kullanan, devlet
lisanslt bir etkinliktir ve bundan dolayr yaymecilar sadece para kazanmak
degil aym1 zamanda haber saglayarak ve niiffusun tiim katmanlan igin ciddi
icerikli programlar hazirlayarak kamuyu aydinlatma  yiikiimliligi
tagimaktadir. Amerikan Televizyon kurnluglan gibi tilkemizde de yaymn pek
¢ok televizyon kanalinmn yéneticileri, televizyonun demokratik bir kurum
oldugunu iddia ederler. Her hafta hangi programlarm popiiler oldufuna,
hangilerinin olmadigina iligkin bir ¢esit oylama yapilmaktadir.(Rating
degerlendirmeleri) Popiiler olanlar kalmakta, digerleri gitmektedir. (9)
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Haberler ve haber igerikli programlarda da, habercilik, kamu yarar1 gibi
kriterlerin gozetildigi varsayimmin yanisira diger programlar igin gegerli olan
izlenirlilik' kriteri de belirleyici olmaktadur.

Televizyon tiim giin faliyettedir. Izleyicileri birbirinden ayrigtinnlamaz
ve programlarin, 6zellikle de tv haberlerinin izleyiciyi elde tutmak igin
stirekli olarak aligilmadik bilgilerin toplanmasina ihtiyaglart vardir. Nitekim
televizyon, cinsel sapiklig, mantik disi siddeti, cinneti ve politilik liderlerin
beceriksizliklerini de igine alarak kaltirin iginde varolan her tabuyu
kullanmak zorundadir. Tabular sohbet programlarinda, pembe dizilerde,
reklamlarda, ya da haber programlarinda tartigilabilir. Televizyonun
malzemeye ihtiyaci vardir ¢iinkii isi; bilgiyi toplamak degil onu nakletmektir.
Ve bu rekabetgi, reklama dayali yaymcilik varoldugu siirece , bu durum da
sﬁrecektif. (10)

Eglence, televizyondaki her tiirlii s6ylemin tst ideolojisidir. Neyin
gosterildiginin ya da hangi bakis agisindan yansitildigimn énemi yoktur; her
seyin lstiinde tutulan varsayim, hepsinin eglenme ve haz alma kriteri
gozetilerek sunulmasidir. Bir haber programinda hersey (iyi goriintiller ve
program ekibinin sevimliligi, hos esprileri, programin agilig ve kapamsindaki
“etkileyici miizik, canli yaymlar, dikkat g¢ekici reklamlar) bunu gosterir;
izledigim?z gorintiiler izleyiciye aglanacak bir sey olmadigimm diigtindiiriir.
Daha agik gekilde ortaya koyarsak; haber biiltenleri ve haber programlan bir
egitim, bir diginme ya da Kkatarsis degil, bir eglenme g¢ercevesi

sunar.Televizyoncular, bakilacak haberleri ekranlara getirir. (11)
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b. Diger Programlar

Ozel televizyon kanallarinda yaymlanan programlar, aralarindaki
rekabet ve reklam alma kaygisi1 nedeniyle ¢ok seyirci ¢ekmeyl amaglayan,
popilist yaymlardir. Yarisma programlari, canli yaymlar, _futbol
karsilagmalan, eglence agulikli miizik programlar, haber programlan (ciddi
haber programlarnin yanisira realityshow programlari, Kayip Aramyor,
Polis Imdat, ve dedikodularin haber olarak verildigi paparazzi programlari
da bu kategoriye giriyor), yerli ve yabanci yapim dizilerle, sinema filmleriyle
yaymlarim gergeklestiriyorlar. Aile kavramuna 6nem veren bir iilkenin
insanlarina dramaya dayanan ve popiilist anlayigla hazirlanan programlarn
bir yandan yiiksek rating oranlariyla izlenmesi, bir yandan da igerikleri
nedentyle, Tirk aile yapisina zarar verdigi gerekgesiyle (12) elestiriler altyor
olmasi bir ¢eliskiye isaret etmektedir. Egitim ve Kkiiltiir-sanat igerikli
programlar tecimsel televizyon kanél]armda, ratingi olmadigx gerekgesiyle

ragbet gérmeyen, yaym sansi bulunmayan programlardir. (13)

Bugiiniin televizyon anlayigi yeni bir ka¢ program tipinin gergevesi
iginde sikismig gozikiiyor: Gitgide magazinlesen ve olaylar sulandiran bir
anlayigla sunulan haberler, giderek bir adalet mekanizmasi iglevi gbérmeye
baglayan haber programlari, kanli-bigakli "reality show"lar, gazino ve klip
anlayiglarin1 harmanlayan eglence programlari, sosyete yasamimu ve belli bir
kesimin "dolce vita"sin1 yansitan paparazzi programlari, bol pop miizigi ve .
pop yildizlarinin konuk olup son kasetlerini anlattiklar: talk-showlar, futbola

dayali spor programlart ve yerli diziler televizyonlarda yaymlanan
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programlarin genel gergevesini olugtururlar. Ve tabii defalarca tekrarlanan

sinema filmleri. (14)
C. Haber ve Reklam 1liskisi

Reklamcilar ve televizyon yayinlari hazirlayanlar, izleyiciler hakkinda
elde edebildikleri her bilgi kirmtisiyla birlikte ne izledigini belirleyecek
sayilant pargalara ayirarak, dilimleyip bolerek bir servet harcamaktadirlar.
Reklamcilarin aradigit bilgi gesidi onlara gii¢ verir, izleyiciler hakkinda ne

_kadar ¢ok gey bilirlerse, onlara birseyler satmalar o kadar kolaylagir.

‘Amerika'da bir eglence programimn yapun maliyett yaklagik olarak
900.000 dolardir. Haber programlan iiretmenin, hollywood dizileri ya da
kahkaha efektli komedi tiretmekten ¢ok daha az maliyetli oldugu artik bir sir
degildir. Bir saatlik haber programi 500.000 dolar ya da daha az tutmaktadir.
Goreceli olarak pahali olmayan haberlerin maliyetiyle birlikte, televizyonda
daha ¢nce hig olmadig1 kadar ¢ok haber sunulmaktadir. Artik haberler ve
haber programlan yaym sebekeleri igin kiir merkezleridir. Yaym sebekeleri
haberlerden iyi kar elde etmektedirler ve canli yaym gelenegine halkla
iletisim i¢in gimdiye kadar goérilmedik olgiide 6deme yapilmaktadir. Yeni
teknolojiyle birlikte haberler, izleyiciye eskiye oranla ¢ok bityiik olgiide
ulagmaktadir. Her gece yaklagik kirk milyon insan belli bagli yaym
sebekelerihdeki haberleri seyretmekte ve daha milyonlarcast da yerel
haberleri izlemektedir. Reklamverenlerin hedef kitlelerine ulagabilmek igin

haber biiltenleri, her yag ve her kesimden izleyicinin, ¢zellikle para kazanan
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aile bireylerinin ekran kargisinda oldugu saatlerde yaynlandiklarn igin uygun
bir yayin dilimini olusturur.

Reklamcilar i¢in haber izleyicileri ¢ok caziptir. Haber izleyicilen,
ekrandakilere daha incelikle yaklagma egilimindedir. Daha egitimli ve diger
programlari izleyenlere oranla daha fazla para harcamaya meyillidirler. Bu
da reklamcilar igin ¢ok caziptir. (15) |

Dogal olarak yiiksek izlenme oramina sahip programlar reklamcilar igin
¢ekicidir, ¢iinkii reklamlar bir defada olabildigince fazla potans;iyel
tiketiciye ulagmak isterler. Haber programlari bu ihtiyaci kargilamaktadir.
(16)

Haber, en 1yi1 bigimiyle bir tarih, bir edebiyat malzemesi, toplum
kogullarinin kayd: ya da gazetecilerin ¢nyargilaridir. Bunlarnn hepsi olabilir
ama en koti bigimiyle sadece bir dolgu malzemesidir. Reklamlar gelene

kadar izleyicinin ilgisini ayakta tutan bir tuzaktir.
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1. BOLUM
HABER BULTENLER{

A. Haber Olgusu
a. Haber Nedir ?

Haber nedir? sorusunun cevabimda, neyin haber oldugunu belirlemeye
iligkin tek kriter onun, yeni, gergek ve halk igin ilging olmasidir, Haber ilgi
uyandirmalidir. (1) Guniin haberleri, teknolojik muhayyilemizin bir icadidir.
Daha net bir ifadeyle bir medya olayidir. Daha net bir ifadeyle: "bir medya
olayidir." Onu ifade edecek iletisim aracimm bulunmadigt bir diinyada
enformasyon, icerik ya da giiniin haberlerini olugturan hamurda yoktu ve
olamazdi. Bu, bundan sonra yangn, savas, cinayet, agk, skandal gibi olaylar
artik olmayacak demek degil, bu olaylarin reklamini-duyurusunu yapacak bir
teknolojinin olmamasi halinde msanlarm onlan izleyemeyecek ve giindelik

islerinin arasmna katamayacak olmasi demektir. (2)

Haber, bir kararlar manzumesidir. Once muhabirin (kendi inanglan,
tutumlan, degerlerg g¢ercevesinde) belli bir bigimde algiladigy olay
sozkonusudur. Haber ikinci asamada, her biri bilingli ve bilingsiz olarak
neyin gosterilecegine karar veren editérlere ve yonetime gider. Ust yonetim,
reklamcilar, devlet yetkilileri ¢ogunlukla bilingli karar verme siirecine dahil
olurlar; kisisel/profesyonel inanglar, tutumlar ve de@erler ise bilingaltt
segimde rol oynaf. Montaj odasindan sunucunun masasma ulagincaya kadar

bir bagka se¢ici karar daha isin igine karigir. Her haber igin ne kadar zaman
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ayrilacaktir, Daha sonra da yorumcu sunucular, kendi tarafliliklarim, ses
tonlanyla, mimiklerle vb. yollarla yansitirlar. (3) Haber, haber miidiirleri ve
muhabirler ne derse odur. Bir baska deyisle haber; herhangi bir yayn
gebekesi ya da yerel kanalin haber biiltenini izlemek igin televizyonunuzu

actigiizda ne varsa, tamim geregi haber odur.

Insanlara "haber nedir" diye soruldupunda alman en yaygm cevap
haberin "o giin ne oldugu, o gin olan 6nemli ve ilging seyler" oldugudur.
Onem ve ilginglik ise, insanlarm yargilarma bagh olarak degisir. Kuskusuz
kimi olaylar ise ( bagkana suikast, deprem, yangm vs.) neredeyse evrensel
bir 6neme sahiptir. henhangi bir olay, haber oluverir. Haber olur giinkii,
etrafimizda bizi sarp vizildayan ve girleyen kangikligin iginden farkina
varilmasi igin segilmistir. Ashinda haber toplanmaktan ¢ok yapilir ve bu
yapilis habercinin 6nemli buldugu ya da onun izleyiciler tarafindan énemli ve

ilging bulunacagini sandigi fikrine dayanmaktadir.

Haberlerin amaci, insanlara keyif vermek, en azindan belirli bir sinra
kadar kendi sorunlarimi kafalanindan atmalarmi saglamaktir. Amag, gin
boyunca yeteri kadar gerilim, kaygt ve sikga dis kinklign yasadigim
sOyleyen insanlarin  haberleri agtiklaninda sikintilarim  artirmak — degil,
rahatlatmaktir. Eglendirici olsun olmasin, gohretlerin yasamlar1 hakkindaki
oykiilerin haberlere eklenmesinin agiklamasim haberciler soyle yaparlar:
Onlarin egitici olduklart ve toplumun téreleri, degerleri, idealleri hakkinda
cok seyi ortaya Qlkérdlgl sOylenmektedir. Mark Twain, haberlerin hergeyden

énce ve en iyi bigimiyle bir tarih olduguna dikkati geker. Amerikan ozani

Ezra Pound edebiyati, haber kalan haber olarak tanimlamigtir. Haberlerin ve
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haber programlarmin gorevi, toplumun geligiminin giinliik muhasebisini
ortaya dokmektir. Bu, bazilan soyut (¢r: igsizlikle ilgili bir rapor), bazilan
somut (6r: cinayetler tizerine rapor) yollarla yapilabilir. Haber, ya ncelikli
ve en iyi bigmde bir tarih, ya edebiyat malzemesi, ya toplum kogullarmn bir
kaydi, ya halkin tutkularmm bir ifadesi ya da gazetecilerin 6nyargilandir.

Haber, biitiin bunlarin hepsi olabileceigi gibi bir tanesi de olabilir, (4)

b. Haber ve Popiilerlik

Haber popiilerdir. Haber dogasi itibariyle popiilerdir, popiiler olma
iddiasinda ve zorundadir. Zira giincel olmasi, yeni olmasi gerekmektedir.
Yapist geregi zaten popiiler olan ve haber degerinin yamsira pdpﬁlerlik
kriterine gore de sekillenen haber biiltenlerinin, yiiksek rating alabilmesi yaymn
saatleri ve haber biilteninden 6nce yaymlanan programin popiilerlik durumuna
da baghdir. Popiiler kiltirin hemen hemen tim 6geleriyle yogrularak
hazirlanan dizi filinlerin hemen arkasindan yaynlanan haberlerin daha yiiksek
izlenme oramma sahip olduklan gozlenmektedir. Hedef kitlesinin zevk ve
begenileri dogrultusunda hazirlanan - pembe diziler, ozellikle prime-time'da,
haber Oncesinde yayinlanarak haber biiltenleri igin de 'lokomotif iglevi
goriirler. (5) Turkiye'de 6zel televizyon kanallarinin arasindaki rating yarngim,
haberlerin 6niinde yayinlanarak ATV Ana Haber Biilteni'ne lokomotif olan
Yalan Riizgan: adli pembe dizi, yiiksek oranda izleyiciyi biiltene aktararak bu
savi dogrular. (6) Televizyoncularin ¢ogu inkar etse de, televizyon, gergekte

tamamen eglendirici bir medyum olarak geligti. "ABC Akasam Haberleri"nin
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eski sorumlu yapimcist Av Westin'e gore, kamuoyunu enforme etmek, ikne
etmek ve egitmek yoniindeki resmi girisimler ¢ogunlukla rasgeleydiler. Bunun
gerekgesi, izleyicilerin uzun bir ¢aligma giniiniin ardindan iziici olaylar
duymayi istememeleridir. Izleyiciler evde mutlu ve sakin bir aksam gegirmek
istemektedirler. (7) Tirkiye'de de benzer bir sonug yasanmigtir. Radyolan
baginda yillarca ajans haberleri dinleyen Tiirk halki, TRT'nin tekel yayincilig
yaptifi uzun yillar boyunca da resmi haberleri se¢enekleri olmadift igin
dinlediler. Ancak 6zel kanallarin yayina gegtigi 90'h yillarmn bagiyla birlikte,
TRT haberleri artik tercih edilmez oldu ve ratingi ciddi oranlarda diisti. Ister |
enforme edici ister eglendirici olsun, televizyon programciligl reklam destegi
alabilmek i¢in ratinglere dayanmak zorundadir. Bu nedenle izleyiciler
nezdinde popiiler olma kaygisi, aksam haberlerinin sunulusuna iligkin kararlar
verilirken dnemli bir etkendir. Ticari bir endiistri olan televizyon, izleyicilerin
kigisel kaprislerini doyurmasi gerektiginin bilincindedir. Cazibesi olmayan
belli bazi haber Oykiileri daha bagtan 1skartaya ¢ikartilmakta, fazla 6nemi
bulunmayan diger bazi 6ykiiler ise sirf popiiler olduklar igin giindemde
- kalmay1 siirdiirmektedirler. Haber endiistrisi varligini devam ettirebilmek igin
reklam gelirlerini, dolayistyla rating oranlarm yitksek tutmak zorundadir. Bu
yiizden televizyon habercilifinin ucuzlatilmasi pahasina da olsa haberler
hazirlayan  kisiler, .izleyiciyi  avlamak amaciyla  sansasyonellifi
yeglemektedirler. (8) Izlenirliligini artirarak 'rating' almak amaciyla hazirlanan
haber biiltenleri biitiinityle bir 'gosteri' olarak tasarlanir. Gosterinin kokeninde
yatan sey, en eski toplumsal uzmanlagma, yani iktidarin uzmanlagmasidir.

Dolayistyla, gosteri, biitiin digerleri adma konugan uzmanlagmug bir etkinliktir,
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Gosteri, butin diger ifadelerin yasaklandigs hiyerarsik toplumun kendisi
kargisindaki diplomatik temsilidir. Burada en modern olan, aym zamanda en
arkaik olandir. (9)

Popiiler kiiltiir hem kokleri yerel geleneklerde bulunan 'halk’ inanglarini,
pratiklerini ve nesnelerini, hem de 'popiiler' inanglarim, pratiklerini ve
nesneleri, bunlarin yanisira siyasal ve tecimsel merkezlerden yayilan kitlesel'
inanglan, pratikleri ve nesneleri igerir. Giinlik hayatin kultiiri olan popiiler
kultiir, kolay satin alinan ve temelinde eglence bulunan bir kiiltiirdiir ve belli
sifreler, kodlar yardimiyla yayilir ve genis Kkitleleri hedefleyen
endﬁstriyelle§mi§ kiltiirdir. (10)

Genis kitleleri hedefleyen ve oradan yayilan popiler kiiltir, kitle
iletigim araglar iginde en yaygin kullanilan televizyonun hem biitiiniinde yef
alir, hem de haber biltenlerinde. Haberler, ilk béklsta konulu olmayan
poptiler kaltir tiirleri gibi goriiniir, ancak dikkatlice bakildiginda konulu
oldugu ortaya ¢ikar. Haberlerdeki entrika, her oykide oldugu gibi
yikseligleri ve diisigleri olmasindadir. Kigilerle ilgili oykiler dramatize
edilmigtir. Kimin kazanacagini, sonra ne olacagini 6grenmek igin bir sonraki
b('jll'imﬁ izlemenizi gerektiren, ¢atigma ve siiphe igeren bir yapidadir.
Haberlerde diger herhangi bir popiiler tiir gibi, kendi igerik ve geligtirim
gelenekleri oldugundan stok durumlara sahiptir. (11) Bu gelenekler habercilik

degerlerinin olugmasina yol agar.



c. Ozel Televizyon Kanallarinda Habercilik

Ozel kanallarin yaymna bagladig tarihten bu yana, Tiirkiye'de habercilik
alanmda onemli farkhliklar yasanmugtir. TRT'den farkli olarak Korfez
Savagtyla baslayan canli yaymn haberciligi, en 6énemli atthm olmus, "dzel
haber yapma" ve haber biiltenleri sonunda giincel konularda yorumda
bulunma gibi konularda da farkli bir habercilik anlayist getirmigtir. Kisa ve
sunucusuz, sadece haber bagliklarmin verildigi haber biiltenleri yayma
girmistir.

Siyasal iktidarin gidimiinde habercilik yaptigi iddia edilen TRT
karsismda muhalefetteki irili ufakl partilere kapilanm agan ozel
televizyonlar, TRT'nin yayinlamadigt muhalefete ait haberleri de vermistir.
(12)

Ozel televizyon kanallarindaki haber biilterleri eglenceye ve gosteriye
dayanan, popiiler ola#hi yakalamayr amaglayan bir mantikla hazilanir.
Stiidyoya ¢aprnilan konuklar ve gergeklstirilin konusmalar da bu amaca
yoneliktir. (13) Ozel televizyon kanallarmm yayma baglamasiyla birlikte
izleyicinin gindemine yepyeni haber konulart da girdi. Intihar, cinnet, kaza,
cinayet, kan i¢eren, bu tir goriintitlerin - dakikalarca ekranda kaldig,
dramiteze edilerek iglendigi haberler, haber biiltenlermde yer almaya bagladt.
(14) Tecimsel agidan 6nem tagiyan ve 'heyecan' igeren bu tiir haberlerle
"kamera hakki" her tirli hakkin itizerine ¢ikanlmig oldu. Insanlarmn her
halleri, diger insanlar igin "seyirlik" hale getirildi.Bu tir konularin, olaylarin

elde edilmesinde hicbir giiglitk gekilmemektedir.
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Tirkiye'de tiim diinyada oldugundan daha fazla bu tiir vaka yagandig
igin (15) , televizyon habercileri malzeme bulmakta ve onlan izleyicinin
'seyretmek'ten  hoglanacagn  sekilde Oykiilestirme konusunda  giiglitk
¢ekmemektedirler.

d. Haber ve 1deoloji

Temsil kuramlarnin temel goriisii televizyonun gergekligin herhangi bir
pargasini temsil etmekten (yeniden sunmaktan) ¢ok, onu trettigi ya da inga
ettigidir. Televizyon kamerasi ve mikrofonu gergeklifi kaydetmez, onu
kodlar ve kodlama ideolojik olan bir ger¢eklik duygusu tiretir. Dolayisiyla
yeniden sunulan gergeklik degil, ideolojidir ve bu ideolojinin etkinligi
televizyonun gorselligiyle saglamir. Boylelikle dogruluk iddiasimi gergegin
nesnelligi iginde konumlandirmaya ¢alisir ve dolayistyla irettigi her
"dogrunun" gergeklik degil, ideoloji oldufu gercegini gizler. Dolayistyla
televizyon, endiistriyel sistemin ekonomik alanda yaptigmi géstergebilimsel

alanda yapar.

‘Biytit anlati'min yitirilmesinin bagka bir boyutu olan imgelerdeki
'gereeklik’ ve ‘ideoloji'nin yitirilmesinin  sonucu; deneyimin ve onun
imgelerinin _pargalanmasidir. Postmodern kiiltir pargali bir kiiltiirdir.
Pargalar gerekli oldugunda bir araya gelirler ve digsal bir etkiyle duragan ve
uyumlu gruplar halinde diizenlenmezler. (16) Televizyonda pargali kiiltire
ozellikle uygundur, ¢iinkii yaymm akigt gorece olarak birbirinden farkly

bolimlerden olugur. Bu bolimler, anlatisal, metinsel, goriintisel ve
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ekonomik gerekliliklerin ve popiiler begenilerin sabit olmayan bir karigimi
tarafindan belirlenen bir sirayla birbirini izlerler. Bir gergeklik hakkindaki
'dogruyu’ (bir biyiikk anlatiyr) sdyleme ¢abasinda olan televizyon haberleri
bile, gergeklikten farklt oldugunu ve gergekligin temsilini &nceledigini
vurgulayarak postmodern ozellikler gosterir. (17) Ornegin; Cezayir'le ilgili
siyasi bir haberde, gergekte ne olduguna iligkin farkli imgeler yer alir:
Sunucu, olay yerindeki muhabir, olayla ilgili ¢ekilen goriintiiler, kurguda
kullanilan ve haber editériintin uygun gordigii argiv goriintiileri, uzman ve
taniklann gorigleri, bilgisayar grafikleri.., tiim bunlar olayla haber arasindaki
iligkiyi karmakarigik eder. Olay, haberde yeniden iiretilir ve ideolojik olarak
inga edilir Diig giictiniin Biling Endiistrisi tarafindan iretilip pazar aracilif
lle kendisine sunulan ‘fantazya'yalan kendi 6zgiin yasam agisindan
zenginlestirmesi, kendi Ozgiin gereksinimlerine uygun yeni anlamsal
iceriklere kavusturmasi ise, diis goriiciiniin giindelik yasamum yagarken
edindigi reel-bilincinin smrhiliklarmi  asabilmesindeki artan giglikler
yiiziinden, neredeyse olaniksizlagmaktadir. Yasadigimiz dénemde hayatin
insan igin biitiinliik i¢inde algilanmasinin olaniksiz olmasi, hayatin yalmzca
"soklar" dizeyinde izlenebilir bir isleyis bigim ve siirecine dayaniyor olmasi

ise bu durumu daha da agirlagtirmaktadir. (18)

Iktidar, iktidar olma niteliklerini koruyabilmek igin her zaman popiilist
tavirlara yonelir. Popiilist maniipilasyonun iizerinde gelistigi diizlem ise,
gercek anlamda bir tirli kapitalistlesemeyen komprador kesime genig
kitlelerden kaynak transferi yapmayi ve bu kaynagin paylagiminda ortaya

¢tkan dalagmalarin faturasit da siyasi destabilizasyonla golgeleyerek,
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yapinin megruiyetini korumay1 igermektedir. Ancak popiilist giindem (taktik)
ve sOylem (teknik) sayesinde diizlem (strateji) hemen hig¢ tartisma konusu

edilmez. (19)

Toplumsal bir denetim aktorii olan medya ve medya haberleni statitkoya
yapilan tehditleri 6ncelikli olarak belirler. Medya habercileri kurulu diizeni
tehdit ettigini digiindikleri fikirleri, olugsumlari, olaylar1 tamamen diglamak
yerine onlarin altim gizerek sergiler. Ideolojik statiiko, 'sapkin' fikirleri
asapilayarak yeniden onaylar. Bu fikirler, Miliband'in sézciikleriyle, "ciddi
ve mantikli insanlarin 6nemsiz gorerek dikkate almadiklan konudigt

tuhafliklardir.

Toplumsal ve kiltiirel mevcut yap1 i¢inde gii¢lii olanlar, haberlerde
diizenli olarak yer alirlar. Daha az gii¢lii olanlarin, haber biiltenlerinde yer
alabilmeleri ancak, protesto, grev ya da cinayet gibi sapkin eylemlere
girismeleri gerekir. Normal, siirekli olarak sapkinlikla yan yana gosterilerek
 yeniden onaylanir. Televizyon haberleri bir anlamda toplumun denetim

mekanizmasi gibi igler.

Giiniimiiz medya ortaminda hazirlanan haberler, verili diizeni mistifiye
etmeye yaramaktadir. Iktidar segkinlerinin yonlendirebildigi hallerde medya-
giic iligkisi siir git devam eder. Devlet kaynaklarmi denetimlerinde tutan
politikacilarla, medya patronlan ¢ikarlarmin uyustugu noktada isbirligine
gittigi, uyusmadiginda da meslet etigini hige sayarak birbirlerinin diigman
olurlar. (20) Medya; hiikiimet, sermaye ve elit kesimlerinin iligkileri
temelindeki isleyis mekanizmalan sayesinde, izleyicinin bir kugun petrole

bulanms goriintiisi karsisinda dehgete kapilip lanetler yagdiracak kadar
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hassaslasmasini, onbinlerce insanmin bombalar altinda 6ligiinii ise, evlerinde

havai figek gosterisi izler gibi tepkisiz izlemesini saglar. (21)

Televizyon yaymciligs iizerinde TRT ile devlet tekelinin siirdiigii
yillarda sdylenen ‘hiikiimet politikalarimi destekleyen, mubalefete ve halka
yer vermeyen tek seslilik', 6zel kanallarin yayma girmesiyle de 6nemli bir
degisiklige, zenginlige vesile olmamig, '¢ok kana]dan ¢ikan tek ses' olmaya

devam etmigtir. (22)

Toplumsal diizen, kitle iletisim araglarm etkin olarak kontrol eden,
¢opu durumda da bunlann dogrudan dogruya sahibi olan yénetici siufin
ideolojik tabakkiimii dolayimiyla giiglenmektedir. Kitle kiltiiriinii empoze
eden bir ¢izgi tizerindedir. Kitle kiiltiirii, nemli kararlari digerleri adna alan
iist gruplar, halkin iizerinde, halk i¢in galigan bir seckin ya da segkinlerin
varligma igaret eder. (23) Medyanin, televizyon haberlerinin. dilinin devlet
organlan goziinde hayati 6nemi vardir. GOriiniir olmayan bir sekilde (sanstir

vs.) olmaksizin onu denetlemek ve yonlendirmek isterler. (24)

B. Haber Biiltenleri ve Popiiler Kiiltir

a. Popiiler Kiiltiiriin Haberin Tanimima ve Segimine Etkisi

Popiiler kiiltiir gériiniimleri ve popiiler olanin kendisi, 'haber'in tammma
dolayli bir etkide bulunur. Haber olarak adlandinlan ve haberlestirilen
olaylar, oykiiler, gelismeler halkin merak ettigi, 6grenmek istedigidir. Halkin
diinyada, yasadigs iilkede, sehirde, mahallesinde, neler olup bittigine dair



73

bilmek istediklerinin yamsira sansasyonel, ilging, siradigt olan hersey haber
taniminin i¢ine girmigtir.

Haber segim olgiitlerinin kendilerinin ¢atigmals, sansasyonel, goze
carpan ve olagandisi gibi sapkinhk boyutlart tizerine temellendirildigi
sOylenebilir. Amerikan medyasinda yer alan dinya olaylannn, yer
almayanlardan daha sapkin oldugunu ortaya konulmugtur. Yani bu olaylar,
meydana geldikleri iilkede statiikoyu tehdit eden olaylardir. Medyada yer
alan olaylar genelde normatif sapkinligi tasimaktadirlar. Haberlerde verilen
diinya haberleri de genellikle sapkin ya da siradisi olaylarindan olugur. (25)
Amerikan televizyonlarinda gergek cinayet hikayelerini anlatan haberler
yaygindir. Turkiye'de de, televizyon haberciligi bu bigimi kopyalamaktadir.
Cinayetler tizerine kurulu haber programlarin yiikksek ve izleyicilerin
begenisini gekiyor olmast nedeniyle (reality show programlar, Sicag:
Sicagina, 155 Polis Imdat, Yakin Takip vs.) disinda da zaman zaman haber
biiltenlerinde yer alan cinayet haberleri aktorler kullanilarak yeniden
hikayelendirilmektedir. (26)

Amerike Birlesik Devletlerinde Radyo Televizyon Haber Miidiirleri
Birligi raporlarina gore, haber midiirleri ortalama olarak her 2,7 yilda bir iy
degistirmektedirler. Nedeni ise, onlarm gazetecilik yani habercilik
arenasmda degil, izlenme oranlarinda iistiin olmalar i¢in tizerlerinde anormal
bir baskmm- bulunmasidir. Bunun igin Amerikan televizyon haberciligi
endiistrisinde, "damigman" denilen kisiler haber merkezlerinde istihdam
edilir. Damgmandan beklenen, haber biiltenlerinin izlenme oranlarmm

artmasi i¢in yollar bulmalan ve bunu g¢ok ¢abuk yapmalaridir. (27)
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Marilyn J. Matelski'nin Birlesik Devletler ¢gapinda 240 haber miidiiriiyle
yaptigt anketin sonuglarma gore, haberciler kendilerini yiiksek rating
alabilmek amaciyla halkin begenisini ¢ekmesi muhtemel haberlere agirhik
vermekte ya da zaten haber degeri olan haberleri halkin ilgisini daha fazla

cekebilecek hale getirmek zorunda hissetmektedirler. (28)

Baudnllard, iginde yasadignmiza ve algiladigmuzi  sandifinuz
diinyaninin  bir simiilasyon diinyasi oldugunu soylemektedir. Ciinki
toplumsal denen gey buharlagmig ve yerini kitleler almistir. Bu toplumsalin
simiilasyonudur. Karsiliklihik ilkesine dayalr iletisim ortadan kalkmig ve
yerini bir iletigim simiilasyonuna birakmustir.Politik arena ortadan kalkmig
yasak ve siddet buharlasarak yerini terérizme birakmugtir. Baudrillard,
"Sessiz  Yigmlann Golgesinde Ya Da Toplumsalin  Sonu" baglikl
caligmasinda "kitle, haber ve ter6rizm" iistiime yogunlasir. Ciinkii yazara
gore bu t¢ terim arasinda vazgegilmez iligkiler vardir". Teroriin ahlak:
yoktur ¢iinkii, bizim alistk oldugumuz yasak ve giddet oyununa bir son
vermigtir. Rehinenin ahlaki yoktur. Ciinkii temsil ettigi hicbir gey yoktur.
Terdrizmin bu teshirci yani, bu ahlaksizhifn onun medyalarla olan yakmlhigini
agiklamaktadir, medyalar haberin ahlaksizlik agsamasidir. Medyalar
olmasaydi terérizm olmazdi denilmektedir." (29) Medya yalmzca terorist
eylemleri aktarmakla kalmaz, bunun yamswa anlamda iretir. Medya
kitlelerin terdrist eylemlere (eylemlere iligkin yapilan haberlerle) karsi
ilgisizligin temel unsurudur. Ci’mkil kitlelerin aradipn sey gosteridir. Anlam
iiretemi degildir. Korfez Savagi kimsenin igtahini kesmemigtir. Kitleler bu

gosteriyi, Bush'la Saddam'a rating olarak sonuglandirmiglardir. Sonug olarak
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olaym bir gosteriden bagka bir sey olmadifn tiim diinyaya gosterilmigtir.
Cinki kitleler, her zaman oldugu gibi medyadan gosteri istemislerdir. ilging

goriintiiler ortadan kalktigi zaman haberler izlenmez olmustur.

I[¢inde yasadignmiz dinyada, haber oranmmn arttign olgiide anlam
orannin diigmesini ii¢ ayr1 nedene baglanbilir. Anlam, ya haberlerde anlam
tretmekte ancak tiim alandarda yaganan ani anlam yitimi agigni
kapatamamakta, ya haberin anlamla higbir iligkisi yoktur, ya da tam tersine
haber dogrudan anlami hem yok eden, hem de nétralize eden bir olgu oldugu
olgiide rikisi' arasinda kesin ve zorunlu iligki vardir. Anlam yitimi medyayla
haberin yikict, 1kna edici eylemine dogrudan baghdir. Birinci varsayimdan
yola ¢ikarak tiim diinya televizyonlarmin geceli giindiizlii. ¢abalan diinya
1zleyicisini Korfez Savagi konusunda ikna etmede yetersiz kélnustm Ikinci
durumda kitleler g¢ikarlarma denk diigen Dbilgileri alip gerisine bog
vermiglerdir. Ornegin hisse senetlerinin, petroliin, altinn, gayri menkuliin
fiatlan1 gibi. Bu s6zde savag sirasinda yiizlerce uzman ve gazeteci giinler ve
saatler boyunca televizyon ve radyo kanallarinda bir gey sdylememe koguyla
konugturuldular. Ciinkii biitiin sdylenenlerde anlam yararina bir gey yoktur.

Tiim s6zde bilgiler haberin kapsamma girmektedir, anlanun degil. Ugiincii

~durumda haber anlami hem yok edip hem de nétralize ediyorsa ortada

kitlelere iletilmis bir bilgiden sdzedebilmek miimkiin degildir. Sonug olarak
haberin anlam yiikli olmamasi, sistemin bir anlamda namluyu kendine
¢evirmesi gibi bir seydir. Kitleler uzun zamandir sistemin/medyanin

kendilerine gergek bilgileri aktarmadigmin bilincindedir. Dolayistyla



76

gergeklerin=anlamin ag¢iklanmadifi bir olayda gosterinin tam@ olmak

istemeleri gok dogaldir. (30)

Bir haber biilteninin igerigi aprlikla eglenceye uygun olarak
tasarlanmig, stilize bir dramatik temsil gibi algilanmasi, bagka 6zelliklerle
(bunlarin arasinda bir haber oykiisiiniin kirkbes saniye stirmesi de vardir)
pekistiriimektedir. Aslinda, Tv haberlerinde, herhangi bir ¢ykiintin herhangi
bir sonucunun bulunmasi tiriinden bir sey Onerme niyeti tagimadign gok
agiktir; zira bu, izleyicilerin o konuyu zihinlerinde tasmmaya devam
etmelerini gerektirecek ve buna bagh olarak izleyicilerin dikkatlerini her an
yayma hazir bekleyen bir sonraki habere yoneltmelerini engelleyecektir.
Resimli goriintiilerin sozciikleri kisa siireli i¢ gozlemleri golgede birakmakta
gigliik ¢ekilmez. Bir polis karakoluna getirilen bir cinayet zanlhsi, aldatilmig
bir titketicinin kizgin surati, Niyagara selalesine atilan ve iginde bir adam
oldugn iddia edilen bir figi, Beyaz Saray'ln.yesil bahgesine inen ABD
Bagkani, intihar etmek i¢in Bogaz kopriisiiniin demirlerinde kendini agagiya
birakan bir insan, ...vb. bunlar herzaman igin etkileyici ya da eglendirici

gorintilerdir, ve bir eglence programmm (eglenceli haberler vermek isteyen

haber biiltenlerinin de) igerigine kolaylikla denk diigerler.

"MacNeil-Lehrer Newshour" haber programmin yénetmen ve
sunucularindan olan Robert mcNeil'in yaptigi haber taniou da haberlerin
artik siirrealist bir ¢ergevede hazirlandigimi ve'izleyicinin bunu istedigini
vurguluyor: "Temel fikir herseyi kisa tutmak, kimsenin dikkatini
dagitmamak, ama onun yerine varyeteyle, yeniliklerle, hareketle durmadan

tahrik etmektir. Higbir konsepte, higbir karaktere ve higbir probleme birkag
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saniyeden daha fazla dikkat ayirmamz gerekmez. Bir haber programinin
bagarili olmasmin kosullari, en iyi haberin bir lokmalk olmasi,
karmagikliktan muhakkak kaguulmas), nilanslann atlanmasi, tek tek
ozelliklerinin sralanmasimim basit mesaj iletmeyi zorlagtirmast, diigtincenin
yerini gorsel uyaricthgm almasi, dogru soézculiigin bir anakronizin

olmasidir" (31)
b. Popiiler Kiiltiiriin Haber Metnine Etkisi

Haftalik dergiler, 1980'ere damgasini  vuran s6z siyasetinin
olugmasinda 6nemli bir rol oynadi. Haber dergilerinin ¢ogu kapak konusu
ya da dosyasinda su fakedilebilir: Adlandirma ve imaj, haberden ve
hikayeden 6nce gelir. Once ad konur, imaj tasarlanir; sonra artik tamdik
kihman' hayat hikayeleri, bu s6zel ya da gorsel adlandirmanin igine
yerlestirilir. (32) Son yillarda, haber baglklarimin enformatik olmaktan gok
imajinatif bir ozellik kazanmasiyla, bagliklardan, haberlerin duyurusundan
fiiller kaldinldi. "Adalet Sancili", "Memura Bir Parmak Bal" gibi fiilsiz

bagliklarn bir iglevi de "okurun habere 1<1$k1ft111na31"d1r. (33)

Haberin duyurusunu yapan basliklardan fiilin kaldirilmasimin amact olan
kigkirticigin islevleri degisiktir. Ad, veri olani gagrir, sabitler. Fiilsiz baglik
degismekte blan, degisme ihtimali olan bir diinyadan haber vermek, bir oluga
dikkat ¢ekmek yerine, hayattan yapilan bir alintiyi bir imaja doniigtiriip
soziin dinyasmmt yeniden kurar. Adlandumak, ¢ogunlukla bir ciimlenin

Oznesini tayin etmektir. Bagka bir deyisle, adlandirmak bir gey s¢ylemek
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degil, hakkinda s6z s6ylenecek ya da yeni bir bilgi eklenecek seyi tanidik
niteliklertyle ¢agirmaktir. Haftalik haber dergilerinin onciiliik ettigi, giderek
yazma ve digiinme tarzim1 belirleyen iislubun ayird edici 6zelligi, fiilsiz
bashiklarin yanisira, yazida fiilere ancak "-yordu" ve "misti" ekleriyle birlikte
yer verilmesidir. Fiilin saf dist birakildigi bir dil siyasetinin bir bagka
ozelligl, geomiste yagsananlan  bugiinin  fantezileri ve ihtiyaglari
dogrultusunda tammlamadaki basarisidir. Gegmigin bugiin yaratilan bir imaj
icinde bir alintiya donistirilmesi, pop imgelerde sabitlenmesi, bir "pop

tarih" haline getirilebilmesidir. (34)

Telgrafin icadiyla birlikte, tipografinin sOylem tanmm ilgisizlik,
etkisizlik ve tutarsizlik yonlerinden zede almisti. Telgrafin icadindan bir siire
once ortaya ¢ikan bazi ucuz gazeteler, ucuz konulann bile haber katina
cikarmuglardi. Bu gazeteler, akla dayali politik digiincelerden ve giinlik
ticari enformasyondan meydana gelen haber geleneginden uzaklagip
sayfalarim c¢opunlukla sugla ve seksle ilgili sansasyonel olaylarla
dolduruyorlardi. Bu t.iir haberlerin, ilging insani Oykiilerinin zamandig: bir
niteligi vardir; bunlarn etkisi giincelliklerinden ¢ok zamana agkin olma
niteliginde yatar. Telgraf, ¢arpici 6zelliklere sahip bigimi olan bir kamusal
tarzini giindeme sokmustur. Telgrafin dili baglhk diliydi; sansasyonel, par¢a
parga, gayri sahsi bagliklar. Haberler, heyecanla dikkat gekilen ya da siiratle
unutulacak sloganlar bigimine biriinmiigtii. Haberlerin dilinde higbir
stireklilik izi goriilmezdi. Mesajlarin kendisinden onceki ya da sonraki
mesajlarla higbir bag yoktu. Her baglik kendi baglaminda tek bagma

duruyordu. Haberlere bir anlam yiiklemek zorunda olan, eger bunu
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becerebilirse, alicimin kendisiydi. Telgraf soylemi, tarihsel perspektifler
ortaya koymaya =zaman birakmadifi gibi, nitel Ogelere de oncelik
tanimiyordu. Telgraf agisindan zekanin anlami, seyler hakkinda enine

boyuna bilgi sahibi olinak degil, seyleri duymus olmak demekti. (35)

Olaylann dinyasiyla olaylari anlatan sozciiklerin diinyast ayni degildir.
Her dil, insanlarin diinya hakkidaki duygularinin tarihini kapsar.Sunucular
ve muhabirler, ciimlelerinin gogunu higbirimizin takip edemeyecigi kadar
hizli ve siirekli sarfeder. (36) Televizyon haber biiltenlerinde, goriintiiler ve
diger gorsel imgeler 6ylesine cazip ve 6n plandadir ki, izleyici dile dikkat
etme egiliminde degildir. Bir goriintii 6zgiil bir ifadedir ve bir gériintiiden
¢ikardiimiz  anlam onun yorumuyla belirlenir. Ne soylendigi, dikkat
gerektirir. Cok az goriintii kendi bagina agiklayici oldugundan, imgeye karst

izleyicinin tutumu sozciikler yardimiyla olusacaktir. (37)

Popiiler kiiltir séylemi, haber biiltenlerinin haber metinlerine agik¢a ya
da ima yoluyla, geleneksel ¢eligkili bazi Ogelerin/elemanlarin da dahil
oldugu, yasanan sistemi destekleyen ideolojiyle doludur. 'Insan dogast
degismez', 'imsan’ dogas1 bencildir', '6zel tesebbiis diiriist ve randnnarﬂldjr',
'siyaset diriistge olmayabilir ama bagka tiirli olmasi da beklenemez, '6zel
miilkiyet kutsaldir', 'iyi hiikiimet 6zel tegebbiise, onlarm istedigini yaptiran',
'Objektif olmak, demokrat olmak, sagduyulu olmak, vatansever olmak, ¢agt
yakalamaya and igmek vs...iyidir ve gereklidir, 'gelen gideni aratir, 'iyiler
¢ok yasaméz', 'Amag i¢in her arag miibahtir', 'toplumsal diizende aksayan
seyler tabii ki vardir, ancak ¢6ziimi bu sistem iginde aramak gerekir, aksi

diisiiniilemez bile', 'hayirsever zenginlere helal olsun, Allah daha gok versin,
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'zenginin parast zigirdiin agzini yorar', ‘kadere karsi gelinmez, 'Batmn
fennine, ilmine yetigmemiz gerek', ...vs. Haber dili popiiler sdyleme iligkin
pek ¢ok seyi igine alan ve izleyicinin giindelik degerlendirmeleri ve

beklentileriyle bulugmayi éngéren bir déniisiime ugramistir.
c. Popiiler Kiiltiiriin Haberin Goriintii Diline Etkisi

Tirkiye'de 6zel kanallarin yayginlagmast ve buna es zamanli olarak
denk gelen Korfez Savagi olayi izleyiciler agisindan .da, haberciler agisindan
da yeni bir habercilik bigimini, haberin malzemesi olan goritillerdeki dili
poptilerlestirdi. Korfez savasmi evlerinde yirmi dort saat canli olarak izleyen
dinya insanlariyla birlikte izleyen Tiirk insan1 da, bunun habercilik agisindan
biiyik basan1 oldugunu diigiindii ve ABD televizyonlarmin savasta yaptigt
canli yaym Tiirk izleyicisi igin de, habercisi i¢in de 6rnek olay halini alds.
Haber merkezleri goriintilleri canli olarak ilk veren kanal olabilmek igin
birbirleriyle rekabet igindedirler. Isin olumlu tarafi, izleyicinin goriintiiye
kameranin goziinden, ¢abuk ve goreceli olarak kisitlayict baglardan
kurtulmus olarak ulasabilmesidir. Fakat bu, sesten hizli habercilik igin bir
bedel odenmektedir. Bu da, haberciligin tarihsel islevinin ya unutulmasi ya
da ¢arpitilmasidir. Gortuntii yayminda ilk olmanm ya da goriintiinin eglik
etmedigi bir son dakika oykisiiniin gllgm kosusturmacasinda televizyon
haber merkezlerinin, olayin anlamim agiklayacak zamanlari, kaynaklan veya
ilgileri yoktur. Bu yenilik kargisinda haber dairelerinin getirdigi tek ayricalik,
stiidyoda ya da olay mahallinde bulunan bir vzman konuk bulundurmaktir.
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Uzman konuga sorulacak sorular ve genelde alinan cevaplar bile artik

bilinen kaliplar iginde olmaktadir.

Sik sik bir goriintiiniin  binlerce sozcige bedel oldugu séylenir.
Ozellikle televizyon haberlerinde uzun ciimlelerle anlatilmast zor olan bir
olaymm bir tek karede anlatilmasi ¢ok daha farkedilir olur. Hareketli
gortintiiler kendi iglerinde bir g¢esit dildir fakat gorintilerin dili, s6zel ve
yazil dilden kokli bigilde ayrlir ve bu farklar, televizyon haberlerini
anlamak i¢in biyitkk 6nem tasir. Yazili sozciiklerin yardimt olmaksizin, film
ve gOriinti kayitlan tam anlamiyla zamansal bir boyut sergileyemez.
Gorintiilerde yer alacak tarih (or: gazete saygalarninda) yardimiyla ¢ekilen

goriintiiniin zamani tespit edilebilir. Sinema, degisen imgelerden yanadir.

Bu nedenle gsiddet ve hareket halindeki imhalar boylesine sik
televizyonda kendilerine yer bulurlar. Alevlerin biiyiileyici giiciinden dolayz,
herhangi birgey siddet yoluyla yok edildigi zaman, son derece goriiniir
bigimde degigime ugrar. Alev, tikkenis ve 6liim diigiincelerine, ategin gergek
anlamda alip gotirdigia seylere gorsel bir form verir. Suf bu ¢ok temel
dizeyde bile yanginlar, televizyon haberleri igin iyi birer konudurlar.
"Burada birsey vardi oysa simdi artik yok" ve iste bu degisim, goriintii
olarak kaydedilmektedir. Depremler ve siddetli kasirgalar da aynm etkiye
sahiptir. Izleyicinin gozleri oniinde yeryiizii parcalanmaktadir. Televizyon
habercileri araglarimn (medium) hareket eden imgelerden yana oldugunu
bilirler. Bu yiizden de léonusan insanlardan yani 'konusaﬁ kafa'lardan

sakmurlar. (38)
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Goriintii (Fotograf) yalmzca tekil durumlardan bahseden bir dildir.
Fotografin gortintiiler s6zligii somut temsille siirhidir. Fotograf sdzciikler ve
cimlelerden farkli olarak, dili, gorintiyii fikre ¢evirecek gekilde
kullanmamiz diginda, diinya hakkinda bir fikir ya da kavram sunmaz bize.
Genel olarak 'insan'dan degil, yalmizca bir insandan, genel olarak 'agag¢'tan
degil yalnizca bir agagtan bahseder. Gavriel Salomon, "resimlerin taminmas,
sozciiklerin anlagilmasi gerekir" diye yazmistir. Salomon'un soylemek
istedigi, fotografin diinyay: nesne olarak, dilin ise fikir olarak sundugudur.
(39)

Televizyon hem gorsel, hem de isitsel bir medyum oldugu i¢in diger
enformasyon kaynaklarindan ayriimaktadir. Medyanmn o6teki dallarindan
farkli olarak televizyonda, géz ile kulak arasinda siiriip giden bir rekabet
vardir. Dogal olarak bu yarisi goz kazamr ve resim sesin Oniine geger.Bu |
yaklasim ug¢ noktalara tagindiginda, resme 6nem verme diigiincesi dnceden
kabullenilmis olur ve yapumcilar, haberler yerine resimler izerine
yogunlasirlar. Sonug¢ olarak, bazi haberler gorsel giigleri olmadifi igin
tamamen gozardi edilirken, bazilari da bu gi¢ yizinden on plana
¢ikartilirlar. Eski bir televizyon muhabiri olan Jan R. Costello, "Expoloiting
Grief: Restraint and Right to Know" adli makalesinde, haber segimine
iliskin, gorsel muhabirligin fazlaca abartiimasiyla ortaya ¢ikan, zevksiz yan
tiriinleri de gergeveleyen pek ¢ok etik soruyu giindeme getiriyor:

Muhabirler kameralar: neden kederli ailelere, kalbi kirik dullara ve

act ¢eken kaza kurbanlarina yéneltiyorlar? IFotomuhabirler ve

televizyon gazetecileri neden sanssiz bir insanin trajik ve kanl

olamimit on plana ¢ikartacak kadar ileri gidiyorlar? Ciinkii bu, .
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heyecan yaratmak igin hizli ve pis bir yontemdir ve heyecan haberleri
sattirir. Insanlar, ayrintisi oturma odalarinda gozler oniine serilen
dramlar ve sefaletler gérmeyi umuyorlar. Gozyaslari, ofke, ve aci

televizyon haberlerini giiclii kiliyor. (40)

Costello'nun belirttigi gibi muhabirler, kameramanlar, trajik kazalan ve
insani acilan gozler oniine sermeye g¢ahisirken, sozciiklere fazla 6nem
verilmemekte, gorintiler birinci ikna ediciler olmaktadir. Televizyon
gergekte tamamen eglendirici bir medium olark geligti. Bu nedenle izleyiciyi
eglendiren, heyecanlandiran goriintiiler, goriintiili haberler herzaman daba
avantajli durumdadir. ABC Akgsam Haberlerimin eski sorumlu yapimcist
Westin, izleyicilerin yorucu bir giiniin sonunda iiziicii olaylar duymak

istemediklerini, mutlu ve sakin bir aksam gegirmeyi istemelerine bagliyor :

Izyeyici aksam yemegi saatinde ii¢ ¢ok onemli sorunun cevabini
ogrenmek istiyor: Yasadigin kent ve giivenlekli mi? Esim ve
¢ocuklarim giivenlikte mi? Peki gegen 24 saat iginde, onlarin
kendilerini daha iyi hissetmelerini ya da eglenmeleri saglayacak neler

oldu? (41)

Westin'in yorumu bir baska konuyu daha giindeme getiriyor. Ister
enforme edici, ister eglendirici olsun, televizyon programciligt reklam
destegi alabilmek igin ratinglere dayanmaktadir. Bu nedenle izleyiciler
nezdinde popiiler olma kaygisi, aksam haberlerinin sunuluguna iligkin
kararlar verilirken 6nemli bir etkendir. Ticari bir endiistri olan televizyon,
izleyicilerin kigisel kaprislerini  doyurmasi gerektiginin  bilincindedir.

Cazibesi olmayan belli bazi haber Oykiileri daha bastan iskartaya
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¢ikartilmakta, fazla 6nemi bulunmayan diger bazi 6ykiiler ise suf popiiler

olduklart i¢in giindemde kalmays siirdiirmektedirler.
d. Popiiler Kiiltiiriin Haber Kurgusuna Etkisi,

Yarim saatlik bir haber biilteninde, gergek haber siiresi, yaklagik olarak
22 dakika 15 saniyedir, bir saatlik yayinda ise, haber siiresi yaklagik olarak
bunu ikiye katlar. Eldeki malzeme diigiiniilirse bunlar, 6nemli siireler
degildir. Bu nedenle haberleri kisa baghklar. halinde sunmak, televizyonda
kabul edilen bir norm haline gelmistir; insanlar daha derinlemesine haberler
icin gazeteleri ya da dergileri okurlar. Kisa siireli bir haber yapmak ve
yapilan haberin rating almasimm saglamak igin kolay anlagihir ve tiiketilir
kaliplar kullanmak gerekir. Zaman sinirlamasinin diger bir kisitlamasi
televiiybn haberciliginin en 6nemli giicii olarak kabul edilen anindaligidir.
Bu anindaligin bedeli ise zaman zaman yanlig, eksik ya da soylenti diizeyini
asamayan yayinlarin yapilmasidir. Zaman sikigikh@ nedeniyle yanlis olan

bilginin dogru olanindan ayrilmasi zor olmaktadir. (42)

Hz.lberlerde giderek canli yaymda, oykii kurma, haberi orada, canh
yayinda olusturma egilimleri artiyor. Televizyon haberlerinde gordiiklerimiz,
serbest akisinda, dogaglamayla, kimi zamanlarda canli deneyimlerle
olabilir Fakat onceden paketlenmis ortalam haber oykiisii ya da belgesel
boyle degildir. Paketler bir 'parga’ tamamlanana kédar imgeler arka arkaya
dizilerek yiizlerce kesme ve ya kurguyla ciimle ciimle, kare kare bir araya

getirilir. Iyi bir haber paketi, herhangi bir 6ykii anlatim gibi, dikissiz
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siregelen baglantilarla bir baslangica, ortaya ve sona bagli olma
egilimindedir. Bunun igin de kamera, kurgu, anlatim ve sunug konularmda

uzmanlagmus kisilere ihtiyag vardir,

Izleyiciler, yangin kaza gibi insanlart oldiren dram haberlerini
izlemekten hoslanirlar. Eger yangin ya da kaza da kasit varsa, olaya ek bir
anlatim daha katilacaktir. Yok eger dogal bir sekilde, kasit ya da hata ile
olmug degilse haberin kurgusu insan yasaminin kiarilganlign ve beklenmedik
-durumlan tizerine yapilir. Her durumda da bu tiir olaylar tam televizyona
goredir.Haber biiltenlerinde yaymlanm haberlerin biyik gogunlugu (canli .
yaymlarin digindakiler) paket, bant yani 6nceden kaydedilmig, yazilmus,
montajlanmig hazir haberlerdir. Haberin yapilabilmesi i¢in yasanan olaymn
oncelikle olarak kaydedilmis olmast gerekir. Bunun ig¢in sorumlu haber
miidiirii olay yerine muhabir ve kameraman yani bir haber ekibi gonderir.
Haberin gapina gore habere giden ekipte genigler. Olay yerine varildifinda
gorintii kaydi muhabirin istegi dogrultusunda yapilacaktir. Genig ya da yakin
plan ¢ekimler, detay goriintiler, roportajlar, yapilacak haberin kurgusu,
olaya yaklasim nasil olacaksa buna goére yapilir. Omegin bir protesto
gosterisinin haberi yapilacaktir, Istiklal caddesinde oturma eylemi yaparak
kayip olan g¢ocuklarimn bulunmasmi isteyen ve kamuoyuna medyamn
"cumartesi anpeleri" olarak sundufu grubun gosterisi haber yapilacaktir.
Televizyon kurulusunun politikasina gore bunun haber degeri vardir ya da
yoktur ya da abartilmadan diiz bir gekilde verilebilir bir haberdir. Eger
yapilan eylemi destekleyen bir politikasi varsa o kanalin habere giden

muhabirde bu politika ger¢evesinde haberini kuracaktir. Popiiler s6ylem
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iginde izleyicileri yakalayacak olan tim f[igiirler habere yerlestirilir ve
haberin etkisi artinlmaya g¢ahsilir. Protesto gosterisine katilumin biiyik
oldugunu vurgulamak i¢in muhabir kameramanimdan genis resimler almasini,
katilimin giderek nasilda arttiginin hissettirilebilmesi igin uzun g¢ekimler
yapmasim isteyecektir. Oradaki acili, ¢ocuklarmin resimlerine sarilmig anne-
babalarin hiiztinlii, aglayan ya da eylemlerinin hakli gerekgelerini siralayan
heyecanli halleri yakin plan gekimlerle goriintiilenir. Toplumun daha gok alt
simifina mensup insanlarin maruz kaldifg bir durum oldugunun ve bu acili
msanlarin yasli olduklarmm belirtilmesi igin ellerine, kiyafetlerine, yiiz
g;i;gilerine yakin planlarla girilecek, detaylar alinacaktir. Sokaklarda aranilan
umutlann vurgulanmasi igin topluluga ya da bir tanesine dogru yerden,
kaldirimlardan dogru yerden uzun bir pan yapilacaktir. Protestocu ailelerle
roportajlar  yapilacak, aglayislan  kaydedilecektir. Kayip gocuguna
umutsuzca seslenen gézii yash bir annenin goriintisii haberin iginde pekala
onemli bir yere yerlestirilecektir. Muhabirin haberini agig, kapatis ve ara
anonslarn dramit olabilmesi igin bu insanlarin arasinda, dogal sesler de.
kaydedilerek yapilacak, bu da haberin gergekligini, dokunakliligin
vurgulamaya yarayacaktir. Olay yerinde yapilan bu ¢ekimin ardindan kayit
bantlaryla birlikte haber merkezine dénen muhabir, 6nce gekimleri izleyerek
notlar alir. Haberin kurgusunda kullanmay: diisiindiigii goriintiilerin time-
cod'larim segerken de hazirladigi haberin etkisini artirmak amaciyla daha
¢ok popiiler imgeleri segecektir. Kalabalik, yash ve hiiziinlii insanlarin omuz
omuza verigi, yakin plan aglayan bir anne, digiinceli bir baba, kizinmn

resmini oksayan yagh bir el, isyan duygularyla yazilmg bir pankart ..vs.
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Sorumlu editér de ¢ekim bandini izler ve muhabire haberini hangi minval

tizerine kurmasi gerektigini soyler.

Eger haber; modern diinyanin, yabancilagsmis insanm yaganilan hayatin
olumsuzlarim1 6ne ¢ikaran bir politika iizerine, muhalif bir sdylemle
hazirlanacaksa, haberde daha gok insanin béylesi bir kayipla yasadigi acmimn,
kayip yakmlaﬁmn caresizliginin, kurulu diizenin acimazsizligi ve insanlan
yutusunun, herkesin ya da herkesin bir yakimin kaybolabilecegi, bunun
herkesin bagina gelebilecegnin alti ¢izilir. Ahinan goriintiiler ve roportajlar da

bu metne uygun olarak yerlestirilir.

Bu bir haberin kurgusunda, kurulugunda - izlenen yoldur. Haberin
segiminden Qekilnine, metninden kurgusuna kadar siirekli kararlar verilir.
Verilen bu kararlarda izleyicinin begeni, ilgi ve etkilenme diizeyi belirleyici

olur. Iste bu noktada, popiiler kiiltiiriin haberin kurulusu ve kurgusuna etkisi

farkedilir.

Haberlerin hangi sirayla yayimna girecei, yaym akig sirasimun ne olacagt
da ayrica bir segim ve karan gerektirir. Haber biiltenlerin yaymn akiginda
genellikle (biyik bir deprem, yangin, dogal afet, kaza vs. gibi olaganiistii

olaylanin disinda) ilk sirayr siyaset haberleri alir. Daha sonra dramlar,
| kazalar, yanginlar yani insan merkezli haberler alir. Haberin yayn akiginda
aldigg sira da, habere verilen 6neme gore degisiklik gosterir. Son dénemlerde
yaygin olarak kullanilan ve popiilerlesen haber tekniklerinden biri de
yeniden canlandirmalardir. Yasanmis bir olayin taniklarn anlatumlarryla
aktorler kullamlarak taklit edilmesi ve bu arada ¢ekim yapilmasi sonucu elde

edilen bu tiir gériintiiler yardumyla yapilan haberler de popiilerdir. Esasan bu
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tir ¢ekimler popiler oldugu igin haberlerde de bu yoénteme bag
vurulabilmektedir. Ekranda "canlandirma” ibaresiyle yaymlanan goriintiilerle
olugturulan haberlerin 'gercek taklit edildigi' i¢in habercilige aykin oldugu
tartismalart devam etse de izleyici tarafindan ilgiyle izlenmektedir. Zira,
islenen 6ykii basi ve sonuyla, ig sesler ve ayrmtilarla gergek olaym g¢ekimi
aninda dahi miimkiin olmayacak pek ¢ok seyi bir arada planlayarak ve tekrar
edebilerek kaydedildigi i¢in hem izleyici igin hem de haber yapimcilan igin
caziptir. Canlandirma ile gergek arasindaki gizgiler dylesine bulaniktir ki;
baz1 haber biiltenleri haber 6ykiilerini tanumlamak i¢in Hollywood fikirlerini
bile kullamirlar. Haber miidiirlerini ve sunucularimt duyurmak istedikleri bir
habere iligkin hig bir gériintilerinin olmamasindan daha fazla kortutan bagka
bir sey daha yoktur. Bu korkunun yerini dolduran ise, hem izleyiciler igin
heyecanhi ve tamidik hem de haberciler i¢in bir ¢o6ziim olan 'hollywood
filmlerinden se¢ilmis parga goriintiller' olur. Haberlerde film kareleri

kullanmak popiiler bir anlatim yoludur. (43)

-

Hazirlanan haberin igine bagliklarin, sorularin yazi yardimiyla alinmast,
bu yazﬂa{m ses ve gorintii efektleriyle (silah sest ve goriintiisii, yangin
gOriintiisit ve ates sesi, ¢iglik ve panik halindeki insan resmi gibi)
¢agrisimlart olan malzemelerin ayrica kurgu efektleriyle (yukandan asagiya
diiger gibi, geriden ¢ok hizli bir sekilde gelerek ekram doldurmas: gibi...)
haberin kurgusunu popiilerlestiren yontemlerdir. Sesle birlesen hareketli
goriintitler, imgeleri, simgeleri, sesi ve miizigi yanyana siralayarak boslugu

doldururlar.Bu tiir imgeler, duygulart ve tam gelismemis fikirleri sunabilirler.
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(44) Sunucu haberin kam/spk'sint okurken ekramin kenarinda goriilen imgeler

popiilerdir.

e. Popiiler Kiiltiiriin Haberin Sunumuna Etkisi

Televizyonlarin haber biltenlerin baginda, billtende yer alan haberlerin
kisa kisa duyurulari, haber basliklan yer alir. Bu tanitim filmine, televizyon
haber endiistrisinde 'tease'(*) denmesi tesadiif degildir. Takilmak, satagmak
anlami tagiyan tease, cok etkileyici ve ¢ok c¢abuk olarak tasarlanmugtir.
Tanim geregi, bir tease, on saniye ya da daha az siirer ve igerdigi bilgi,
manget gibi is goriir. Karnavallarda gosteriye davet eden, merak uyandici
sozler sarfeden ¢igirtkanlara benzer. Amacy, ilginizi avucunun igine almak ve
izlemeyi stirdiirmenizi saglamaktir. Bir 'tfease'de ilk bakista, 6zel 6ykiler ve
kayitlar, giizel sunucular, helikopterler, ekip ¢alismasi, gizli kameralar, tek .
tip spor ceketler ve hatta daha iyi habercilik vaadleri bulunur. Bunlarin hepsi
izleyicinin uzaktan kumanda aletini unutmasi igin tasarlanmigtir. Fakat
merak uyandima (teasing) burada bitmemektedir. Haber biilteninin arasina
reklamlardan az 6nce giren, merakinizi gizliden gizliye harekete gegiren,
diger kanallara siiriiklenmenizi 6nleyerek sizi ¢adira ¢gekmeyi amaglayan ve

tampon olarak bilinen tease'ler de yayinlanir. (45)

Izleyici, haber biilteni daha baslamadan haberleri izlemeye
programlanir. Yaygin olarak programlarm onu izleyen haber programlan igin

bir izleyici
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toplulugu birakmasi gerektii belirtilir. Daha basit ifade edersek bir dizi
basarili eglence programma sahip bir istasyon, haber ¢adirina ¢ok genis bir
izleyici kitlesi ¢ekebilir. Aksam haberlerinin  yayin saatinden 6nce
yaymlanan programlarin, yerli ya da yabanci dizi filmlerin (pembe dizi)
rating orani, kendinden sonra yayinlanacak olan haber biilteninin ratingine
de yansir. Yani izleyici tastr. En iyi haber biiltenlerinin kilavuz programa

sahip olan kadar rating almamasinin nedeni de budur.

Televizyon haber biiltenlerinin sunan sunucularin-spikerlerin ekranda
aldiklar1 yer biiyiikligi yani ¢ekim plam ‘yakin ¢ekim'dir ve yakin ¢ekim
teknigi, bir anlatim 6gesi olmaktsan ¢ok popiiler kiiltiire 6zgii ve ideolojik

icerigt olan bir tekniktir. Cagdas bir mitdir.

Yakin ¢ekim miti ortam-birey diyalektigini, etkilesimini, insanin
toplumsalhigint insanin bireyselligi adina goz ardr etmenin bir aract
olarak islev goriir. Bicimsel indirgeme, aslinda ideolojiyi tagiyan oze
iliskin indirgemenin fiziksel, leknik bir haklilamasidir. Bigimsel
indirgemede mantik soyle isler: Televizyon ekran kiigiiktir, kiigiik
ekran g¢evrenin gosterilmesine elvermez, ¢evrenin etkisini azaltir,
hattayr ¢gevreyi  etkisizi kilar. O halde birey(ler)] ve nesneleri
cevresinden soyutlayan yakin ¢ekim televizyonun asal olgegidir. Bu
fiziksel  gerekgeli  indirgeme (..) yakin g¢ekimin  sinemasal
saymacalardan aktarilan -yani duygulari, insanin i¢ dinyasin diga
vurma amacina yonelik isleviyle- birleserek televizyonun kisisel bir
diinya oldugu iddiasini iclemleyen ideolojik bir renge biirtinmektedir.

(46)
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Izleyicinin en deneyimli, en popiiler habercileri sevdikleri soyleniken,
pek ¢ok haber damismamn, izleyicinin i'liski kurabilecegi (belki de aym yas
grubundan, irktan vb.) hos goriiniimlii, sevilen insanlan tercih ettiklerini ileri
stirmektedir. Haber kuruluslan sunucularinin géhretlerini olusturmalart igin
bir siirli zaman ve para harcar. Ne yazik ki, bazi piyasalarda kimi zaman
zirvedeki sunucular, giizel okuyan ancak bir iki ciimleyi bile yapimci ve
yazarm yardimi olmadan yaziya dokemeyen 'sapka askiliklari'dir. (47)
Ekranda goriinen kismi gercek olandan daha iyidir. Eger televizyonda
haberler inandirici bir bigimde okunursa da, gazetecilik deneyimi olmadan
muhabir sunucu olarak basarili bir kariyere sahip olmak miumkiindiir. Bu
ekrana gikan herkesin haberci olmadigi anlaimm tagimaz. Fakat izleyici igin
sorun, igini 1yl bilenle taklit edeni ayirmanin neredeyse imkansiz olugudur.
Iyi bir sunucu iyi bir aktordiir, bir kasmm kaldinisiyla ya da goriiniimiiniin
iizerinde ¢alistimug ciddiyetiyle gergek birseyler gordagiiniize ve onun igiyle
gili sik1 bir gazeteci olduguna sizi inandirabilir. Gerg:ek haberci sunucu,
mubhabir, sezgisiyle habere iliskin farkli boyutlart da izleyiciye aktarabilme
giiciine sahiptir.

Medya 6ykiiler anlatir. Televizyon haberleri birbirinden bagimsiz, kisa
ve ilging, yeni olaylarm &ykiilestirilerek arka arka anlatildigt programlardir.
Bunlar sadece kurmaca degil, ger¢gek olaylara dayanan materyaller
yardimiyla yaptlir. Haber sunucusu da, kisa oOykiileri anlaticisidir. (48)
Yiiksek maash yakigikh-giizel sunucular tarafindan takdim edilen, tease'lerle
desteklenen haberleri izlemeye, bir Hollywood destam igin bestelenmig

izlenimi veren miizik esliginde hazirlanan goérkemli bir agilis jenerigiyle
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baglanir. Gozler 6niine getirilmek tizere énemli haberler oldugunu sezdiren
bir miizikle baglar. Miizik, haberi, miizikal temalarin olayn anlamimm altin
¢izdigi tiyatro ve ritiielin ¢esith bigimleriyle 6rnegin operayla ya da diigiin
alayiyla esitledigi i¢in 6nemlidir. Miizik izleyiciyi ¢abucak, tam anlamiyla
varolamayan bir diinyaya, simgeselligin diyarina gétiiriir. Herseyin otesinde
gercek hayatta olaylar, miizigin eslifi olmaksizin yasanmaktadir. Sanki,
heykeli dikilmis tannn ya da tannga edasmdaki sunucu ekranda belirir.
Aslinda en kotiisii bile otoriter bir goriiniime sahiptir. Sunucu mubhabirin,
sakin bir gekilde hergeyi bildigi yanilsamasmi yaratmada ona yardim eden
pek ¢ok uzman kisi vardir. Makyozler, dekorasyon uzmanlari, renk
uzmanlari, 1gikgilar.. vs. Ve tabii bir de kameranin biiyiisii vardir. Alt

kamera ag1si, ufak tefek bir sunucuyu heybetli yapabilir.

'Aile' kavrami pek gok istasyonda kullamlan bir yontemdir. Ozellikle iki
sunucunun yer aldigi programlarda sunucular, kadin ve erkek, her ikisi de
glizel goriiniisli ve kari-koca gibi aym yas grubundan bir ¢ift olacaktur.
Haber sunucusunun yanisira spor biiltenin ve hava raporunun sunucusu
stiidyoda bulunur. Haber almak, canli baglantilarda sorular sorup cevaplarint
almak i¢in de muhabir sunucular bulunur ve birbirlerine seslenigleri aile
tyelerinin ya da yakin arkadaglarm birbirlerine seslenigleri gibidir. Haber
stiildyosunda, yaym aninda ¢izilen tablo; herkesin digeriyle iyi anlastign ve
birbirlerinin konumlarint iyi bilen mutlu aile tablosudur. Program boyunca
aile bireyleri sirayla ekrana gelirler. Program kapamrken de sunucular

izleyicilerden 1yi dilekler ve hos bir giillimsemeyle aynilirlar. (49)
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Bazi yapimcilar hizli verilen haberlerin geng izleyicileri ¢ekecegine
inandiklar igin tempo genellikle hizhidir. Yash izleyiciler ise daha yavag
daha dingin verilen haberler ve sunumlarla etkileneceklerine inanirlar.
Biiltenin akigi hizli ya da yavasolsun, giidiik bilgilerden bagka birsey

sunmak i¢in fazla vakit yoktur.

Haber biilteni 6nceden ince ayrintilar ve 'haber'leri ¢agristiran imgelerin
kullamldig1 dekor oniinde, iyi hazirlanmis sunucunun genis agi resmiylé
baglar. Dekorda yazi makinesi, kamera, diinya haritasi, ¢ok sayida saat ya da
backraundda haber merkezi goriintiisii gibi haberi ¢apristiran yan unsurlar
bulunur. Dinya haritasinin ya da farkli kitalardaki zamanlart gosteren
~ saatlerin giiglendirdigi duyguyla diinyanin her kosesinden veri aktif izlenimi
uyandilmak istenir. Goriinenlerin aslmda sadece simgesel anlamlar1 vardir.
Sunucu ilk haberin anonsunu okurken kamera sunucuya zoom yaparak
yaklagir. Bu kamera hareketi popiiler bir yontemdir. Dikkatleri sunucuya
odaklamak amaci giider. Sonraki haberlerin anonslarmda sunucu saga sola
dénerek, onceki haberin burada sona erdigini, sundi yeni bir habere
gececeklerinin isaretini verir. Stiildyonun i¢inde, kameranin goriintii alanin
disinda izleyicinin géremeyecegi sekilde TelePrompter(*) makinesi bulunur.
TelePrompTer'in sorumlusu, sunucu kamerayla yogun gbz temasi igindeyken
sanki metnini ezberlemis gibi goriinmesine yardimci olur. TelePrompTer
uzmani daktilo edilmis metni sunucuinun okuma hizina gore kaydirmakla

sorumludur. (50)

Kiiltirel diizende, insanlart ¢evreleyen her sey bir gostergeyi isaret

eder. Imge bu gostergelerin  dolayimmdan olusur. Saussure'a gore,
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~'gOsterge'nin, gdsteren ve gosterilen olmak iizere iki temel belirleyeni vardir.
Peirce, gostergenin ayrmtilandinhnasma giderek, "ikonografik gosterge
benzerlik iligkisinden dolayr nesnenin yerin tutan gostergelerdir (...)
indeksial gostergenin nesnesiyle arasmda nedensel baglantilar vardir; bunlar
adeta varliksal/dogal baglantilar gibidir; (...)semboller ise toplumsal uzlagma
sonucu ogrenilen gostergelerdir, nesnesiyle arasmdaki iligki tiimiyle

keyfidir" (51)

Imge gostergenin bir tist boyutudur. Gostergelerin her biri, bir araya
geldiklerinde kendi bagunsiz anlamlarindan farkli bir anlama ulasir. Ulagilan
bu yeni anlam, bir iist boyutu, bagka bir gostergeyi imler. Bu gostergelerin
birlikte olugturduklart kodlarin toplami, kendi bagimsiz anlamlarmm
6tesinde yeni bir gifreyi karsumiza getirir. (52) Kiltiirin sembolleri duyu

organlarimizla algilanir ama, bilingaltina seslenir.

Bir baska deyigle imaj, bilingaltimizm disavurumudur. "Freedberg'e
gore imlerin 'aura's;, onlara bakanlarm gozlerindedir. Imgelere karst olan
tepkilerimizi yonlendiren 'aura', toplumsal kosullar igindeki algi ve bilis
stireglerimizle belirlenir” (53) Dis diinyadan algiladigimz ve ¢oziimledigimiz
her kiiltirel kod, gerektiginde kullanilmak iizere bellegimize yerlesir ve
yasam deneyimlerini olusturur. Disiindiiklerimiz ve inandiklarimiz nesneleri

goriigiimiizii etkiler. (54)

Insanin kendisini isaretlerle, sembollerle ifade etmeye bagladiga giinden
bu yana imaj (imge) yaratma cabasi hep olmustur, ancak énceleri imgeleri
yaratan ve kullanan arasinda dolayl bir iligki yoktu. Toplumsal igb6limiiniin

gelismesiyle birlikte simifli topluma gegiste, iiretim ve titketim iliskisi aracisiz
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gergeklesemez hale gelince, bu dolaylilik 1naj iiretimi ve kullamminda da
kendini gostermeye bagladi. Imaj, bugin artik kendiliginden olugmuyor.
Modern toplumun geligiyle birlikte, popiiler imaj ireticilerinin elinde imaj,
ideolojik bir aygita donigmiistiir. (55) Giinlimiiz insanlarm begenileri
standartlagmustir. Kitle kiiltiirii déneminde meta tiiketimine iligkin 'begeniler
standartlagtinlip mekaniklestirilmigtir. "..eski giinlerin insanlarinin ikonalar
diinyasindan ¢ok daha genis, ¢ok daha kapsaml laik ve pragmatik ikonalarla
dolu, yepyeni bir ikonoloji ¢agma girilmistir.. Bu ikonoloji inga edildigi
malzemeler bakimmdan oldugu kadar, yiiklendigi islevleri bakimandan da

plastiklestirilmis bir ikonolojidir." (56)

"Giindelik hayatta her giin yaptiklarinm ne oldugunu bilmeyen, yakin
cevresindekilerden bu yasamin herhangi bir sekilde elestirildigini gérmeyen,
her yaptigim 6yle alistift igin yapan kitle toplumu igindeki bireyler giindelik

hayatlarini sellerin 6niinde siiriiklenen ¢akl taslan gibi yasamaktadir." (57)

Sunucunun okuyacagt siradaki haberin igerigine gore ekranin kenarinda
beliren resimleri de bir operator kumanda eder.Duragan gorintiler
deposu/Chyron cihazi 'cgs'(*) ve grafikleri takip eder ve yonetmen istedigi
zaman elektronik olarak onlari yayina sokar. Grafikler genellikle sunucunun
omuzunun iizerine yerlestirelen harita ve ¢izimleri kapsar. Cizimler haberin
dykisiyle ilgilidir, o konulu her haberde tekrar kullanilir. Or: bir cinayet
haberinde, bir insan \.’ﬁCUdunUn yerdeki izi ve bir silah kullamlir. Tek bir
bashginin sunulmasindan 6nce bile, pek ¢ok seyle kontakt kurulmugtur.
Izleyici, giinliik olaylarin dramatize edildigi bir gesit tiyatronun, simgesel bir

olaym iginde oldugunu hisseder. Giinliik olaylarin dramatize edildigi bir gegit
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tiyatronun, simgesel bir olaymn i¢inde oldugunu bilir. Tiyatroda perdenin
‘agilmasindan onceki gerilime benzer belli bir gerilimin mevcuttur. Gerilim
miizikle, yazi makinelerinin sesi ve (haber merkezini dekor olarak segen

televizyon kanallarinda) oradan oraya kosusturan haber ig¢ilerinin

gorintiisiiyle ortaya konulur. Kamera oOniinde yagsanan bu
kosusturmaca, son durumlarm hizla degistigini, bu yiizden de siirekli bir
diizeltmenin gerekebilecegini hissedirir. Arka plandaki ekip aymi zamanda
merkezdeki kisinin yani sunucunun énemini ve onun hem ekipte hem de
haberde 's6zii gegen' biri olduguna isaret eder. Sunucu ev sahibi roliinii
oynar, Haber biilteninin pekg¢ok 6zelligi, sunucunun kontrolii elinde tuttugu
izlenimini vermesine yardim eder. Televizyon haberlerinin yayin bigimi

diizenin ve kontroliin gostergesidir.

Haber biiltenlerinde par¢a parga verilen haberler siireksiz bir dil
olugtururlar. Dil pargalannmghigini yaratan sadece zamanin kisitli olmasi
nedeniyle haberlerin kisa veriliyor olmasi degildir. Haberler diisiinme edimine
zaman birakmaz. Boyle bir séylem tipi programin temposunu yavaslatmakla
kalmaz, aym zamanda ya belirsiz bir hava ya da programin hi¢ bitmeyecegi
1zlenemini yaratir. Distnmek televizyonda etkili degildir, diigiinmenin
gorillecek yan1 pek yoktur. Diistinmek bir anlamda bir temsil sanat1 degildir.
Oysa televizyon temsil sanati ister. Haber biiltenin eglenceli olmasim saglayan |
sey bir anlamda Samuel Beckett oyununu andirmasidir: ciddiyet pozu
kesmeler, kimsenin idrak edemedigi bir anlam...vs. Televizyona 'télevizyon’

denmesinin nedeni de budur. Insanlar onu seyreder. Ve insanlarin izledikleri,
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1zlemekten hoglandiklari sey hareketli resimlerdir-kisa siireli ve durmadan

degisen milyonlarca resim. (58)

"Ve simdi de...", diyerck baslayan televizyon haberlerinde, sunucularin
haberlerin devam eden boliimlerinde, zihinlerden silinmeyecek kadar vahsi
bir cinayet, yikici bir deprem, perisan eden bir mag¢ skoru, insanlan tehdit
eden hava raporu oldugunu séyler. Televizyonda 've simdi de' ler arasinda
izleyiciye verilen sadece parga parga haberler degil, aym zamanda
baglamsiz, sonugsuz, deger yiikii olmayan ve dolayisiyla ciddi bir 6z de
tagimayan, yani suf eglence niyetine aktarilan haberlerdir. Haber
biiltenlerinde yer alan herhangi bir haberin sonucunun bulunmasi tiiriinden
bir sey 6nerme tiiriinden bir sey onerme niyeti tagimadig agiktir; zira bu
izleyicilerin o konuyu zihinlerinde tasimayi devam etmelerini gerektirecek ve
buna bagh olarak izleyicilerin dikkatlerini her an yaymna hazir bekleyen bir
sonraki habere yoneltmelerini engelleyecektir. Haber spikerlerinin goriintii
parcalarinin arasinda konugmalarini yaparken suratlarim burugturmak ya da
iirpermek lizere ara vermeleri de gergekdisilk dozunu yiksek tutmakta
biyilkk katkist olan bir harekettir. (59) Haber sunucularmin, spikerlerin,
herhangi bir haberi okurken, haberin igerifine gore, izleyicide olugmasi
beklenen-hedeflenen etkinin ne olacagin yélllendirlnek amaciyla yapilan

mimik ve jestler, haber sunumunda fazlasiyla 6ne gikan davraniglardir. (60)

Daha 6nceleri reality-show denilen haber programi tiiriinde rastlanilan,
canlandirma ve resimde gorillen hareketleri tekrar eden (.."ve kiz vurularak
diiser" denirken canlandirmadaki oyuncu kiz yere diiger..vb.) haber tirii

giderek haber biiltenlerinde de yer almaya bagladi. Toplumun estetik
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diizeyini ve zeka seviyesini diisiik goren ve kitsch'lestiren bir anlayis haber

biiltenlerine sirayet etmektedir. (61)
C. Popiiler Kiiltiir, Televizyon Haberleri ve Etik

Biitiin dinyada oldugu gibi Tirkiye'de de ozel televizyonlarin
yaymlar1 ve tabii televizyon haberleri en fazla sayida izleyici yakalayabilme
ugruna en diigik miisterek kiiltir seviyesine endekslenmigtir. Tecimsel Tv,
diinyadaki bitiin diger ornekleri gibi popiiler kiiltiir 6gelerinin en bityiik
pazarlayicisidir. Kitle iletisimi denildiginde artik 1960'larin moda terimi kitle
kiltird ile smirh kalmak mimikiin degildir. Popiiler kiltir bambagka
dinamiklere sahiptir, en biiyiik 6zelligi de toplumsal refah diizey1 ne olursa
olsun, giderek globallesen dinyada herkesi kapsayabilmesidir. Popiiler
kiltirden beslenen ve onu besleyen, yaymlarin genel sunug tarzinin bir
bagka 6zelligi de kullamlan gorsel ihtigamdir. Basit bir haber verilirken bile
garpicl bir goriintli destegi sunulmaktadir. Boyle bir goriinti yoksa bile
yaratilmaktadir. Amag igerikle degilse bile gorsel ve isitsel olarak abartilarak
izleyicilerin dikkatini ¢ekmektedir.

Ozel kanallarin agilmasinin ve yaygm olarak seyredilmesinin ardindan,
TRT'de tek sesli ve protokol haberciligini izlemeye alismuis i1zleyiciler, diger
kanallarda yapilan haber yaymcilifinin etkisinde kalmigtir. Haber etiginin
¢ok da gegerli olmadifi ve tartisiimadigs bir ortamda teknik olarak miimkiin
olan hersey, her olay ‘'o6zgirlik'an kullanum geklinde yorumlanarak

haberlestirildi ve yaymlandi. Televizyon yaymlarmin bitiniinde hudutsuzca
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kullanddan siddet, cinsellik, sansasyon, magazin, eglence, futbol ...vs.
unsurlar haberlere de degisik bigimlerde yansidi ve yansidigy oranda da
begeni topladi ve yiiksek rating aldi. (62) Turkiye'de oldugu gibi tim diinya
da magazinel, halkin ilgisini kolaylikla ¢eken, habercilik etigi konusunda
tartigmalara yol agsa da sik basvuralan ve popiiler kiiltirden beslenen
haberler revagtadir. (63) Devlet giidiimlii televizyon haberlerinden tatmin
olmayan insanlann &zel kanallarla ¢ok sesli bir iletisim ortamina
kavugtuklari igin izlenme oranlanimn bu kadar yitkseldigi s6ylenemez. Pazar
fetigizminin iletigim alanmda gergek bir segim 6zgiirligii yaratmak yerine,
segenekleri azalttifn one siiriilerek, pazar dis1 ve devlet dis1 olusacak medya
ortamlannm daha demokratik oldugu tartisihyor. (64)

Acimn, isyanmn, 6zel hayatin birbirine girdigi ve kaydedilerek haber
biiltenlerinde izleyicilere sunulan haberler, 'etik’ tartigmasini giindeme getirse
de, ratinge doniigtiifi i¢in sikga basvurulan bir yontem olmaya devam
ediyor. Televizyon elestirmenlerinden tepki alan esinin 6ldiigiini 6grenen
tinlii bir futbolcunun acisini 6ykiilestiren bir haber g6yle analiz edilmigti:

.. Derelioglu'nun gecirdigi sinir krizini uzun uzun seyrettik. Bir
insan kadar g¢aresiz ve acilt bir halde milyonlarca kisiye goriinmek
ister mi, istemez mi, bilmiyorum. Bu goriintiiler sayesinde haber
hakkmdaki malumatimiz ne kadar teferruat kazaniyor, onu da
bilemiyorum. Act g¢eken insanlarin iizerine iisiismek, diyelim ki o
acn tahlili hususunda bize bir fikir vermeyecekse neden bu kadar
cazip  bulunuyor?  Seyretmenin  bizi  seyrettigimizin  disina
yerlestirildigine icten ige iyice inanmaya bagladik sanki. Gorebildigim

kadariyla, bu kanaatin pekismesine biiltenlerin kurgulanmas: da ciddi
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olciide katkida bulunuyor. Haberde, Derelioglu ile eginin birlikte

géki/mi; Jotograflarina yer verilirken, gorintiilerle birlikte, tinlii pop

starimiz Tarkan'm 'Unutmamall’ sarkist ¢aliniyordu. Bir hakikat daha

hikayelendiriliyordu ... (65)

"Sok" haber beklentisindeki toplum/birey psikolojisinin gerisinde
sanayi/tarim toplumundaki insanm iiretim/yonetim siirecinde karar alma
yetkisini yitiriginin/sahip olamayisimn; hayatin akisim belirli bir biitiinliik
iginde kavrayamamasiun; ¢ekildigi interior'iiniin/i¢ diinyasiun (evi-
duygusal-biligsel anlamda i¢ diinyasi-sigimag) ise kendisinin kabusa dénen
fantazyalarmm mekamindan bagka birsey olamayigmin etkileri vardur.
Kendisinin 6niine konmug yasami degistiremeyen insan, tim siireg olarak
isleyisini kavrayamadifi bu reel-yasam karsisinda, kurdugu fantazyalan ile
yanlis bir analizle- hing duydufiu kesimden birinin bagma gelenlerle bir
-rahatlama hissiyle, rovans hissiyle bosaliyor.

Televizyon haberlerinde yer alan ve etik tartagmalarmma yol agan

unsurlart su basliklar altinda toplayabiliriz:
1. Canlh Haber Yaymlan ve Etik

Geligkin teknolojinin bir sonucu olarak medya diinyasinda daha once
hi¢ duyumsanmamis bir etki kaynagt ortaya ¢ikti: Canli, yerinden yapilan
yaymecilik. izleyici toplumsal olaylart artik aminda izleyebiliyorlar. Ancak
bazi trajik olaylarin canli verilmesi, bu goérintilerin aminda aktarilan
goriintiilen  esnasinda  ayiklanamamasi-ayiklanmamasi  sonucunda  bir

habercilik etigi sorunu yasaniyor. Ciinkii trajedinin istismart sézkonusu
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olabiliyor. Kaza, toplumsal olaylar, gibi izleyicinin genel olarak ilgisini
ceken olaylar arasinda siddet de vardir. Bazi medya elestirmenleri toplumun
televizyondan yayinlanan, belli bir mik‘tar.siddet iceren dramaya aligmig
oldugunu varsayarak, olaya baska bir agidan bakiyorlar. Bu yiizden, bu tiir
goriintiilerin olayin trajik dogasmm yansittigini ve herhangi bir habere iligkin
olarak izleyicinin en kiigiik ayrintisina kadar herseyi bilme hakkina sayg:

gosterildigini diisiintiyorlar.
2. Kamuya Malolmus Kisiler ve Etik

Unliilere dair haberlerin biiyiik bir ¢énemi olmasa da, izleyicilerin
doyurulmaz merakmu istismara varan 6lgiillerde haber biiltenlerinde yer aldifi
gorilir. Toplum 6niinde olan Uinlii kisilerin 6zel hayatlarina iliskin haberler,
¢ok izlendigi igin her zaman caziptir. Ancak, haberciler izleyicinin iinlii
kisiler hakkinda bilme hakki ve istegiyle baglantili olarak, tinli kisilerin
kamuya ait diinyalariyla 6zel diinyalari arasina bir ¢izgi ¢ekmeye galistift ya

da ¢gekmeyedigi zaman gugliikler ¢ikmaktadir.
3. Haberlerde 'Canlandirma’ ve Etik

Capdas haber medyasinin en belirgin karakteristiklerinden biri, haber
degeri tasiyan olaylar, izleyiciye, yerel, ulusal ve yerkiiresel diizlemde,
olustuklar:1 anda, ¢n siradan ‘seyredebilecekleri' bir anindalikla sunma

yetenegidir. Televizyon haberciligi genellikle bu aynicalikli konuma toz
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kondurmamakla birlikte, muhabirlerin ve kameralanin bir adun geride
kaldiklari durumlar da vardir. Ancak bu tiir durumlar igin gelistirilmis olan
son teknolojik ¢oziim, istemeyerek de olsa ilging bir etik ikilem yaratmigtir.
Bazi olaylarn otantik olarak saptayamayan kimi televizyon kanallarn,
izleyicilerine 6ykiiniin orjinal tadini aktarabilmek amaciyla canlandirma
tekniklerine bagvurmaktadirlar. Bu yolla istenen etki ¢ogu kez alinmakla
birlikte, daha genis bir ¢ergeveden bakildiginda olayn sonuglan en azindan
sorgulanmaya agiktir. Hem haberin kahranuni hem de izleyici, bir olaym
uyarlanmasi sirasinda meydana gelecek kiigitk ama g¢ogu kez Onemli
degisikliklerin etkisine agik olacaktir. Bagka bir deyisle, kisi, olayin kendisi
kadar kanal tarafindan yapilan uyarlamanin igerdigi yoruma da agik

olacaktir. ( 66)

4. Haberlerde Gizli Kamera Kullaniuni ve Etik

Insanlar gerek kamusal alanda, gerek kamu alamnmn disinda (evlerinde,
igyerlerinde, ofislerinde vb.) yer alsinlar, mekan dighligin ya da mekanlannin
mahremiyetine dahil olurlar. Sokakta yiirtrtken veya evlerinde rahatga
dolagirken, belli bir mahremiyet anlayigina tabi olurlar. Kendilerinden
habersiz onlarin goriintilerinin alinmasi, mahremiyet alanina tecaviiz niteligi
tagir. (67) Haber degeri tasidigi, kamuoyunun haberdar edilmesi gibi
gerekeelerle, kisilerin  gizli  bir gekilde goriintilerinin - alinmasi  ve
kullanilmasi, kisisel haklara saldiri niteligi tasidipn igin meslek etigiyle

bagdasmaz.
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SONUC

Merkezi otoritenin denetleyemedigi alanlarda varolan, iginde hem
hegomonik ideolojiye ait 6geleri hem de, egemen giig-baski odaklarna ve
hegemonik 1deolojiye karst muhalefet ve baskaldirnt 6geleri tasiyan popiiler
kultir, ‘halka ait' tanmimindan ‘halkin ragbet ettigi, tikettigi' tanimina
evrilmigtir. Sanayi toplumunun olugsmaya baslamasmm ardindan; okur-
yazarhik oranmm artmast, koyli ve yoksullarin da fert olarak kabul edilmesi,
miirekkebi, kagidi ve basin teknigini de ucuzlatan ve kolaylastiran teknik
gelismelerin  yaganmasiyla yeni bir popiiler kiltir olusur. Romanin
popiilerlesmesi, sentimental edebiyatin gelismesi ve yayginlasmasi, miizik-
resim gibi sanat dallarmim pazar ekonomisine uygun iiriin vermeye
baslamasi, reklamlar, dedikodu ve sansasyona yonelik gazetelerin, dedektif
romanlarmm, gazetelerdeki fal koselerinin ragbet goérmesiyle birlikte,
toplumsal yagamda, organik zamanda eriyip yok olur. Yeni kent yagaminda
olgular-olaylar birer 'sok' olarak algilanmaktadirlar. Gazeteler, bu algilayis
bigimini pekigstirir ve oradan beslenir. Guniimizin kitle iletigim araglari,
ozellikle televizyon haberleri popiiler kiiltiriin goriiniimleri, soylemi, inang,
yargt ve beklentilerinden faydalamirken 'yaranma' ve 'yaltaklanma'
dirtileriyle hareket ediyorlar. 'Sok' haber beklentisindeki toplum-birey
psikolojisinin gerisinde, insanin .iirctim-yc'jnetim siirecinde karar alma
yetkisini yitirmesinin/sahip olamamasinm, hayatin akigmu belirli bir biitiinlik

iginde kavrayamamasinin; g¢ekildigi interior'intin ise kendisinin kabusa
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donen fantazyalarinin mekanindan baska bir sey olamayigmin etkileri vardir.
Oniine konulmus yasami degistiremeyen insan, tiim siire¢ olarak
kavrayamadigi bu reel yasam karsisinda kurdugu fantazyalar ile yikimim

hazirlamaktadir.

Sanayi kapitalizminin kiiltir diizeyinde gergeklestirilen diizenlemeler,
popiiler kiltiirii, yeni hegemonik ideolojinin etkin bir yarduncisi
yapmiglardir. Fabrikalarla birlikte, emegin toplu istihdami;, {iretimin ve
tiiketimin standartlastirilmasi, devletin ve sermayenin ekonomideki roliiniin
artigt; biirokratik kuruluglarin  tiin  toplumu  kaplamasinin  ardindan
esneyebilen ve kosullara gore degisebilen yeni bir hegemonik kiiltiir olusur.
Bireye nefes aldirtacak ve ona sozde-Gznel yasam alani saglayacak yeni bir
popiler kiltiirin olugmaya baslamasi reel-toplumdaki homojenlestirme
atbast i¢inde seyretmigtir. Ancak asil onemli olani; popiiler kiiltiiriin
olusumunun sistem i¢in éneminin anlagihinast ve egemen smifin progressive
(geligen, kalkinan) kesimlerinin bu olusumu bilingli olarak desteklemis

olusudur.

Popiiler kiltir; belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden
tretilmesinin ~ 6nkosullarim  saglamasma, egemen ideoloji tarafindan
oztimlenebilir 6geler tagimasina ragmen,  hatta ona uﬁmlanabildi{;i
durumlarda bile somiiriilen ve bagimh konumdaki kesimlerin bireylerinin
somut ve gercek olgularindan izler tasir. Yani iginde verili diizene karg1 bir

direnisin ve baskaldimnmn da izleri bulunur.

Tirkiye'deki geleneksel popiiler kiltiir ¢ogunlukla egemenlige karsi

¢ikanlarin direnis kiltiritydii. Ezilenlerin daha iyi diinya umutlarinm, bu
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yonde direniglerinin  ve miicadelelerinin ifadesiydi.. Koéroglu destam,
Cakircali Mehmet Efe hikayesi, Yunus Emre, Anadolu agitlari, agalara,
pagalara karsi direnen efelerin, g¢obanlarin, yoksullarin daga ¢ikis ve
sevgililerint  kaging 6ykiileri gibi.. Ancak giniimiz diinyasinda ve
Tiirkiye'sinde popiiler kiiltiir mubalefet karakterini biiyiik 6lgiide kaybetti ve
egemen siniflann aygitt haline doniistiiriildii. Popiler kiltiir, kitle iletigim

araglanyla yonlendirilen kitle kiiltari iginde ¢okertildi.

Kitle iletisim araglarinin en yaygin ve etki alani en giiglii olan1 giiphesiz
televizyondur. Tiirkiye'de ozel televizyon kanallarinin yayma gegtigi tarthten
bu yana, iletisim teknolojisinin hizla yayginlagmasi, yaygimlagtirilmasi, i¢ ve
dis ¢evrelerin bu yaygilasmayr kendi g¢ikarlart igin gerekli gérmesi, ticari
iletigimin (reklamm) gelismesi, basmin ve radyonun artik iilkenin her
kosesine ulagmasi, 6zel sermaye ile kurulmus olan televizyonlarin popiiler
kiiltiri  gekillendirmesine ve igindeki direnis Ofesinin erimesi sonucunu
dogurmustur. Popiler kiltir, kitle iletisim araglarmin,  tek yoOnli
hareketliliin ve merkezin denetledigi kiiltiir bigimi olan kitle kiiltiirii iginde
erimeye baglamigtir. Halka ait olan, halkin yaygmlastirdigi, merkezin
denetleyemedigi, homojenlestiremedigi ¢ok unsurlu bir yapiya sahip olan
popiller kiltir, yanilsama pay1 olsa bile, iki yonli bir hareketliligin
sonucudur ve alayst bir direnis ve bagkaldirt igerir. Tecimsel 6zel televizyon
kanallarimin birincil amact kér etmek, para kazanmak ve en fazla izleyiciye
yayinlarm izlettirmek oldugundan popiiler olani, yaygin olam ekranlarina
tagumasi kendi mantig iginde kagimlmaz goriinmektedir. 'Eglence’ mantifl ve

popillizm iizerine kurulmus olan televizyon felsefesi, 6zel televizyon
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kanallarinin haber biiltenlerine de yansir. Popiiler kiiltiire ait tiim unsur,
digiince, yargl, beklenti ve goriintimlerin kullanildifn tecimsel televizyon
kanallanimin haber biltenleri, popiileri izleyiciyle ayni noktada bulusmak
adma kullamr ama bunu sistemin egemenlerinin ideolojik beklentilerini
yerine getirerek yapar. Haberin unsurlari popiiler olanla yer degistirmis ya da
yogrulmustur ama yasamlanlarla ilgili bilgiler vererek bir anlamda
"uyararict”" niteligi olan/olmasi gereken/beklenen 'haber’, ‘'uyarmak' yerine
'uyutan’ bir islev gormektedir. Popiiler kiiltiir, yerine getirdigi bu tehlikeli
islevle artik merkezin denetleyemedigi, homojenlestiremedigi, ¢ok unsurlu
ve halka ait olmaktan ¢ikmus, kitle iletisim araglarinmn (yani sahibi olan
sermaye gruplarinin) bigimlendirdigi, yonlendirdii ve denetledigi, birden
fazla oze] televizyon kanali olmasina ragmen '¢ok kanaldan ¢ikan tek

seslilik'in homojenlestirdigi bir hal almigtir.

Caligmanm tamamlanmasiyla birlikte, popiiler kiltirden beslenen ve
onun sekillenmesinde belirleyici olmaya baglayan o¢zel televizyon
kanallarinda yayinlanan haberlerin, insanlart haberdar etmekten, uyarmaktan,
uyandirmaktan ¢ok ortami mistifiye ederek verili diizeninin gelecegini
garantilemeye hizmet ettigini diisiinmekteyiz. Veblen'in bundan yiizyil 6nce
Aylak Smf Kurami'nda isaret ettigi gibi basat kiiltiirtin en tehlikeli yani
insanin insanla olan iligkisini muglaklastirmasidir. Bugiin genelde televizyon
yaymlarmin timi, 6zelde ise haber biltenleri hazirladiklars haberlerin
kurulugunu ve kurgulanisini egemen toplumsal-kiiltiirel yapinmn {izerine bina
ederek tehlikeli bir islev yiiklenmig durumdadir. Egemen insan-bagimh

insan, emek-sermaye iligkilerinin mistifiye ederek, bu iligkiyi iki tarafli ama
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ozellikle bagimhi insan i¢in yeniden ve "zihinsel diizenleme" diizeyinde
gerceklestirir ve siirdiiriir. Miitemadiyen devam eden bu diizenleme medya
- merkezli diinyada herseyi farklilagtirir ve olgulan birer "sok" olarak
algilama yanilgisina, olaylarin ¢ncesinde olmus olan olaylarla baglantisint
kuramama, g¢abucak unutma ve verileni sorgulamasiz kabul etme
yanilsamasina sebep olur. Hayatin normal akismin gindeliklestirilmis
haberlere dontstiriilmesi sonucu hayat ve zamani biitiin olarak algilama
yetisi zayiflarak, fragmanlara aynilimg, medyanin belirledigi, iktidar
segkinleri ile bagumli insanm iligkisini érten bir ortam pekigir. Bu tiir haber
yaywmlan dig gergekligin  anlagilmasma yardim edecek bir "bellek
edindirme"den ¢ok; insanin reel yagantisim "“haklilagtirict” algt  ve
degeriendirmeleri  -gogunlukla farkinda olarak- amag¢ edinmiglerdir.
| Kendisinden uzaklagilarak ¢ekilinilen evler, televizyonlar sayesinde dig
diinyanm canh ya da kurgulannmg gergekligini seyrederek yeniden iman
etmek i¢in secilmis giivenlikli balkonlara déniigmiislerdir. Haber biiltenleri,
bagat kiltiire, verili topluma yenik diisen, direnme giiciinii yitiren kitle
toplumu insanmin, aksi olmasi gerekirken bir kez daba yenilmesine, varolan
ve dayatilana direnmek, yenisini iiretmek igin gerekli olan siyasi kiiltiirden
de yoksunlagtinlmasma hizmet eder. Oysa haberler, insanm yagadigi
topluma-diinyaya  yabancilagmasimi  pekistirmek  yerine  oncelikle
yabancilagsma ig:iﬁde oldugunu farkettirip, toplumsal yasama belirleyici
olarak katilmanin yollarmi sezdirmesi gerekir. Kitle iletigim araglarnin
toplumun egemenlerinin elinde ya da gidiimiinde olmasi, iletisim siirecinin

tek yonlii ve manipiilatif olmasi nedeniyle televizyon haberlerinin ¢ok
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izleniyor olmasinin hi¢ bir anlami yoktur. Haberdar etmesi, uyarmasi, hatta
diirtiiklemesi gereken, dopast geregi "giplak" olmasi gereken haberlerin
izleyicide birakmast beklenen etki dogrultusunda makyajlanip paketleniyor
olmasi, insanlar arasindaki iliskilerin temelinde varolan bagimli insan-
egemen insan iliskisini ve hiyerarsik toplum yapisimt pekistirmeye
yaramaktadir. Haberlerin verili diizeni giderek daha fazla kutsamast ve
mistifiye etmesiyle goriintrliligi artan habercilikteki gerileminin nédeni, 1yi
haberciligin yapilamamasi ya da yaptlamayacagindan degil, edilgenlesmis,
boyun efien, sorgulamayan, ozgiirlesmemis insanlardan olusan toplum

yapisiin degismemesinden kaynaklanmaktadir.
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