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T.C. MARMARA UNIVERSITES|
GUZEL SANATLAR ENSTITUSU
MUDURLUGU

TUTANAK (YL-1) 17.12. 2009

Tekstil Anasanat Dali Yiksek Lisans programi 10130547 no.'lu Ogrencisi Glilbike
BERKKAM'in Lisansista Ogretim Yénetmeligi'nin 14. maddesine gore hazirlayarak
Enstiti'ye verdigi "20. YOZYILDA SINEMANIN TEKSTIL MODASINA ETKILERI" adli
tezini, Enstith Yonetim Kurulu'nun 09 Kasim 2009 gini yapilan toplantisinda tayin
edilen asagida isimleri ve imzalan bulunan biz juri dyeleri huzurunda ilgili
yonetmeligin 15. maddesi geregince ....84.... dakika sire ile savunmus ve sonugta;

A ) Yuksek Lisans o6grencisi Gillbike BERKKAM'In tez savunmasinda
BASARLLL...... oldugu . 278 /L Licy..... ile kararlagtinimistir.,

B ) Adi gegen 6grencinin basansiz olmasi halinde kendisine tezini diizeltmesi
veya yeniden yazilabilmesi igin .....=....... ay slire taninmistir.

Isbu tutanak 3 ( Gg ) niisha tanzim edilmis ve Enstiti Madurligd’ ne sunulmak
uzere tarafimizdan imzalanmistir.

Dog’ Gigdem GINI  Yrd Dog Bimur KARATIMUR  Yrd. Doc.Ozcan UZKUR

DANISMAN UYE UYE
Yrd.Dog.Turgay BASKAN Yrd. Dog.Nigar CAPAN KAVRUK
YEDEK UYE | YEDEK UYE

a ) Tezli Yuksek Lisans programindaki bir 6Grenci, elde eltigi sonuglan ilgili kuru! tarafindan
belirenen kuraliara uygun bigimde yazmak ve tezini jori Sndnde savunmak zorundadir.

b ) Yuksek Lisans tez jorisi, ilgili anasanat dal bagkanhgi’ nin 6nerisi ve yénetim kurulu onay
ile atamir. Jan, biri égrencinin tez danigmani ve en az bir yOksek ogretim kurumu igindeki bagka bir
anasanal dalindan veya bagka bir yiksekodretim kurumundan olmak dzere d¢ veya beg kigiden
olugur. Jannin Og kigiden olugmasi durumunda ikinci tez damigman jiri yesi olamaz.

¢ ) Jan uyelen, s6z konusu tezin kendilerine teslim edildigi tarihten itibaren en geg bir ay icinde
foplanarak ogrenciyi lez sinavina alir Tez smnaw, tez calismasimin sunulmas: ve bunu izleyen
soru - cevap boldmanden olugur. Sinav siresi en az 45, en gok 90 dakikadir,

d ) Tez sinavinin tamamlanmasindan sonra jori tez hakkinda salt codunlukla * kabul *, * red *
veya " dizeltme ° karan verir. Bu karar ilgili anasanat dalt bagkanhdinca tez sinavin izleyen dg gin
iginde ilgili enstitdye tutanakla bildiririlir. Tezi reddelinen ogrencinin enstita ile flisigi kesdlir. Tezi
hakkinda dizeltme karan venilen dgrenci en geg U¢ ay iginde geredini yaparak tezini aym jori ontnde
tekrar savunur. Bu savunma sonunda da tezi kabul edilmeyen &grencinin enstitd ile iligigi kesilir.

" Tutana@ Tanzim Eden : Neslihan POLAT
Enstith Sekreteri. . -



ONSOZ

insanlik tarihinin farkli evrelerinde ve boyutlarinda yasanan savaslarin, devrimlerin,
O0limsuz asklarin ve tutkularin izdlisimU olan sinema, toplumlarin kiltlriyle etkilesim
halindedir. Bu etkilesim biryandan sinema sanatini her gecen giin daha da gelistirirken bir
yandan da bireyselligi ve toplumlarin yasam tarzlarini sekillendirmekte, degistirmekte ve
donisturmektedir. XX. ylzyilda sanatin her dali etki alanini genisletmis, sinema, muzik gibi
sanatlar modanin bir araci haline gelmistir. Moda, sinema ve miuzik ticari bir cark icindedir ve

popdler kiltlrin gelismesinde s6z sahibi olmuslardir.

20.yy.In blyik bir bélimiinde ise sanat dallari arasinda en popileri sinema olmustur;
sinema halkin ihtiyaglari, arzu ve cikarlariyla birlesen yaklagimi olan, kiltirel yasami
etkileme glicline sahip endistriyel bir sanat bigimidir. Siradan insanlarin ihtiyaglari, istekleri
ve hayalleri sinema perdelerinden 6zdeslestirdikleri kahramanlarla hayat bulur. Kendilerini
ozdeslestirdikleri kisilere yaklasmanin en kolay yolu ise onlarin gorintisine burinmek,
yildizlari taklit etmektir. iste 6zdeslesmenin bu boyutunda bir etkilesim araci olarak devreye
moda girer. Dolayisiyla moda ve kitleleri etkileme glicu distintldiginde sinemanin moda ile

etkilesimini inceleme geregi dogmustur.

Tez konusu olan  “XX.yy.da Sinemanin Tekstil Modasina Etkileri” adli ¢alisma
hazirlanirken, bu konuda belirli bilgilere ulasip ¢ikarimlar yapabilmek icin sinema tarihi,
sosyoloji, reklamcilik ve moda tarihi kitaplarindan moda hakkinda yazilmis tezlerden ve bazi

filmlerden faydalaniimistir.

Gahsmamin yurutilmesi siresince beni yonlendiren bilgi ve yardimlarini esirgemeyen
danisman hocam Dog. Cigdem Cini'ye ve bana destek olan Yasemin Akyol, Nigar Lengerli ve

Ogr. Gor. Aysegiil Baser’e tesekkiir ederim.
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OZET

Her kiltiirden, her irktan ve milletten insana riiya satma gliciine sahip
sinema ve insanlarin degisme, taklit etme gidislyle ortaya cikan moda
endustrisi birbirleriyle etkilesim halindedir. Etkilesimleri XX.yy.in baslarindan
glinimize kadar devam etmistir. “XX.yy.da Sinemanin Tekstil Modasina
Etkileri” adl calismada sinema endustrisinin pazarlama ve satis giiciniin izleyici
konumundaki tiketiciyi nasil etkiledigi ve tekstil modasinin yayginlasmasina

katkilari incelenmistir.

Sinema ve moda enddstrileri, sanayi, teknoloji ve kiltire yonelik gelismeler
sonucu ortaya cikmis yeni tiketici gruplarinin taleplerini karsilamaktadir. Bu
talepler zamanla modern tiketiciyi etkilemeye yonelik stratejilerle degisime
ugramis; Ozellikle de modayl bir prestij ve statli simgesi olarak kullanan
kesimleri derinden etkilemistir. Tlketiciler artik dogal ihtiyaclarini gidermek icin
degil, rdyalarini yasayabilmek, kendilerine yeni bir kimlik edinebilmek icin
tuketir hale gelmislerdir. Bu durum cagimizin en glicli sektorlerinden olan
moda ve sinemay! daha glicli bir konuma getirmis ve toplum U(zerindeki

etkilerini arttirmistir.

Sinema tekstil modasi etkilesimleri incelendiginde; profesyonelce yaratiimis
yildizlari, Grin yerlestirme taktikleri ve sektorin yarattigi star stratejisinin
tuketiciler Gzerindeki etkileri gérilmektedir. Kavram olarak ayni ylizyilda ortaya
cikan ve birlikte biyliyen sinema ve moda birbirlerinden beslenerek karsilikli bir
iliski icerisinde ortak bir sistem olusturmuslardir. Sinemanin gliclii satis becerisi
ve genis kitleleri etkileme glict ile moda daha cok tiiketiciye ulasmis ve daha

cok satis yapma glicline sahip olmustur.



SUMMARY

Cinema has the power to realize the dreams of all cultures, ethnic groups
and nations. Fashion industry stimulates people’s urge to change and imitate.
These two industries seem to be in countinous interaction with each other
since the beginning of 20th century. In this thesis titled “The Impact of Cinema
on Textile Fashion in the 20th Century”, we analyze how the marketing and
promoting power of cinema industry affect the consumers whom, in this case,

are in audience position, and its positive impact in the spread of textile fashion.

Cinema and fashion meets the high expectatios of consumer groups
emerged as a result of recent industrial, technological and cultural changes and
developments. Certain groups in society used fashion and fashionable goods as
a prestige and status icon. The motive behind their high consumption and
spending is not their natural needs; they rather seek a new identity while
running after their dreams. Accordingly, fashion and cinema have become more
and more important imposing an invisible power upon consumers consumption

habits.

Analyzing the interaction between cinema and fashion makes clear the
impact of professionally created stars, product placement tactics, and star
strategies over films. Cinema and fashion, born in the same century and grown
in paralel to each other have been in continuous cooperation. The power of
cinema come from the ability to reach wide audiences and manipulate them

which in turn increase the sales of fashion industry.

II



GIiRIS
Calismanin amaci

Sinema XX. ylzyilin ve cagimizin en gelismis ve en genis kitlelere ulasan
sanatidir. Sinema ayni zamanda endistriyellesmis bir sanattir. Bu iki unsur
nedeniyle modayla arasinda ayrilmaz bir bag vardir. Sinema ve moda siirekli
etkilesim altinda olan ticari nitelik tasiyan yapilardir. Modanin tiim kiltdrleri,
toplumlari ve sinemayi etkiledigi herkes tarafindan bilinse de, sinemanin da ayni

glice sahip oldugu yadsinmaktadir.

XX. ylzyilda sinema toplumlari nasil etkilemistir? Tekstil modasi Gzerindeki
etkisi nasil olusmustur? Amacg, moda carkinin ¢alismasini daha iyi anlayabilmek
icin, modaya bir de sinema endistrisinin ona olan katkilari ve destegi acisindan
bakma gereksinimidir. Bu arastirma sinema enddstrisinin moda (izerindeki glicling,
kultarel onemini, ”Yildiz” kavrami ve filmlerin tekstil modasi Gzerindeki etkilerini,
sosyolojik acidan ve pazarlama teknikleri acisindan irdeleyerek anlatmayi

amaclamistir.

Calismanin Kapsami

Moda kavrami ve sinema endustrisi XX. ylzyilda dogmus kavramlardir; birlikte
blyumis ve gelismislerdir. Gegmisleri ve ilerleyisleri birbirine dayanmaktadir. Bu
ylzden calismanin kapsami icin en Onemli soru, endistriyel devrimler ve
modernzim cagi ile birlikte oraya ¢ikan moda olgusu, sinema ve sinemanin modaya
olan etkilerinin ne sekilde olusa geldigidir. Bu ¢cagdaki gelismelerin kacinilmaz bir
sonu olarak tiiketim kaltird olusmustur. Bu kiltarin ihtiyaclarini ilk karsilayan yine

sinema ve moda olmustur. Tiketim kultliri paralelinde reklamcilik sektéri de



geliserek sinema ve moda carkinin daha c¢ok yakinlasmasini ve birbirinden
faydalanmasini saglamistir. Sinemanin modaya etkisi de gittikce artmistir.
Calismanin asil kapsami sinemanin tekstil modasini nasil etkiledigidir. Bunun
sadece filmlerdeki birkac karakterin giysilerinin moda olmasi kadar basite
indirgenmeyecek c¢ok kapsamli, profesyonelce planlanan bir pazarlama stratejisi
oldugunu ortaya koymaktadir. Sinema, bir hayran kitlesi olusturabilmek icin
yildizlar yaratmaya baslamistir. Bu calismada “star” kelimesinin kavram olarak
Turkcede karsihigr olan “yildiz” kelimesi kullanilmaktadir. Yildiz kavrami
Hollywood’da olusmus ve devam eden bir kavramdir. Bu kavramin ne oldugu, nasil
olustugu, modayi nasil etkiledigi, XX. ytzyilda kimlerin yildiz oldugu 6rneklerle
aciklanmis, ne kadar titiz ve planh bir calisma Urini olduklari vurgulanmaya

calisilmistir.

Yildiz kavramlarinin gelismesiyle olusan modayi giiclii bir sekilde etkileyen “star
stratejisi” de olusturulmustur.”star stratejisi” olgusunun Tirkcede tam karsiliginin
bulunmamasi nedeniyle orijinal haliyle kullanilmistir. Bu strateji, glinimizde bile
glicinU arttirarak devam etmektedir. Calismada “star stratejisinin” ne oldugu ve
moda da nasil kullanildigi 6rneklerle anlatiimistir. Sinemanin bir diger silahi olan,
film icerisine (Grin ve marka vyerlestirme teknigi de aciklanmis ve

orneklendirilmistir.

Calismanin kapsaminin daha iyi anlasiimasi icin on yil araliklarla XX. Yizyil
modasi incelenmis, bu zaman dilimlerinde diinya capinda modayi etkileyen film ve
dizilerden ornekler verilmistir. Son olarak XXI. ylzyilda “Red Carpet” yani kirmizi
hali kavraminin, internetin ve markalasan yildizlarin modaya etkileri 6rneklerle ve

resimlerle anlatilarak calismanin kapsami tamamlanmistir.



Calismanin yontemi

Bu calisma icin tarama ve tespit yontemi uygun bulunarak, kaynak olarak moda
tarihi kitaplar, sinema tarihi, moda sosyolojisi, pazarlama kitaplarindan; moda
sektortiinin oncl dergilerinden, vyildizlarin biyografilerinden; konuyla ilgili moda,
pazarlama ve sosyoloji tezlerinden; resmi internet sitelerinden ve bazi sinema

filmlerinden faydalanilmistir.

Arastirma konusu olan “XX. yy.da sinemanin Tekstil Modasina Etkisi” , sinema
ve moda etkilesimi gibi kapsamli ve alaninda yazili hi¢ arastirma bulunmayan bu
konu, belirli bir sirede bitirilmesi gerektiginden ve mevcut kaynaklarin
yetersizliginden dolayi sinirlandirilmistir; arastirma sonrasinda ortaya cikmistir ki
konu sinema ve moda etkilesimi olarak incelenebilecegi gibi modanin sinemaya
etkisi bashg! altinda da incelene bilir. Ayrica bu arastirmanin bircok boliminiin
kendi icinde arastirma ve derinlestiriimeye misait oldugu goérilmektedir. Bu tez

sadece bir giris niteligi tasimaktadir.



1.  XX.YUZYIL ‘DA TUKETIM KULTURU

XX. yy ‘a damgasini vuran “Modernizm” hareketinin IX.yy ortasinda Fransa'da
ortaya ciktigi kabul edilir. Modernizm kabaca 1884-1914 vyillari arasinda hiikiim
sirmustir. Modernizmin temelde dayandidi fikir, geleneksel sanatlar, edebiyat,
toplumsal kuruluslar ve giinliik yasamin artik zamanini doldurdudu ve bu yiizden
bunlarin bir kenara birakilip yeni bir kiiltiir icat edilmesi gerektigidir. Modernizm
ticaretten felsefeye her seyin sorgulanmasinin gerekliligini savunur. Béylelikle
kiiltiiriin 6geleri yeni ve daha iyi olanla degistirilebilir. Modernizme gére 20.yy.’in
ortaya cikardigi yeni degisiklikler ve yenilikler kaliciydi, ayni zamanda yeni olduklari
icin 'iyi' ve 'glizeldi' ve toplum diinya gériisiinii bu éngériilere gére gézden gegirip

uyarlamalydr*.

Modernizm déneminin baslamasiyla, uluslararasi pazarlar gelismis, liks esya ve
sanat eserleri ticaretinde bliylk Olc¢lide artis baslamistir. Feodal toplum yapisinin
yerine, yeni sehirli toplumsal sinif blyuk artis gdstermis, ayni zamanda meydana
gelen gelismeler dizisi sayesinde modernizm olusmustur. Sanayi, makinelesme ve
ulasimin  blylk gelismesi, sanayi kentlerinin kurulmasini saglamistir. Bu
kentlerdeki hareketli, kalabalik atmosferin de modanin olusumu ve yayilmasinda
roll ¢cok biyuktir. Sehir hayati modayi tetikleyen ideal bir unsur olmustur. Sinema,

tiyatro, gece kullipleri, konser salonlari insanlara renkli moda diinyasini tanitmistir.

Modernizm sayesinde olusan makinelesme ve daha az calisma saatleri,
insanlarin daha cok bos vakte sahip olmalarini saglamistir. Bu bos vakitler, daha
cok ev disinda degerlendirilmistir. Yeni gelismis ulasim araclariyla insanlari sehir
merkezlerine, eglence salonlarina gece glindiiz kolayca ulastirabilir hale gelmistir.

En 6nemlisi her gelir grubuna gore bir eglence sektori bulunmaktadir.

! http://tr.wikipedia.org/wiki/Modernizm



Star stratejisi, sinema ve moda iliskisinden bahsetmeden 6nce modernizmin
yarattigi tiketim kuiltirinde kimlik ve vyeni yasam tarzlari olusturma
dayatmasindan bahsedilmelidir. Clnkli 20.yy.da modernizm, tiketim, moda,

sinema zincirlemesinin daha net ve anlasilir olmasini saglayacaktir.

1.1 Tuketim Kiltirinde Yasam Tarzlari

Modernizm déneminin en gliclii ve dnemli 6zelligi, tiketici kiltiriuddr. Tiketici
kiltari disincesinin glict kitlesel pazarlama ve onunla iliskili kitlesel reklamciliga
dayanmaktadir®. Tiketimciligin dogusu, tarihe bakildiginda 19.yy.in son ceyregini
ve 20.yy.in ilk on yillarinda baslar. Bunun nedeni, o dénemde tliketici kiltird icin
ilk kosul olan, belirli standartlara uydurulmus mallarin, fark gézetmeden tiim
ulusal pazarlara ulasabilmesidir. Makinelesme ile Uretilen mallarin miktari dnemli
sekilde artmis, ayni zamanda bu mallar genislemis olan pazarda herkesin
ulasabilecegi bir hale gelmistir. Asil 6énemli olan ise bu mallarin nasil piyasaya
sunulduklari ve satildiklari gibi konulardir. Bu konular bash basina kendi icinde
birer hizmet bicimdir. Bu sayede mallar birer tiketim mali olup pazarlarda

satilabilir hale gelmislerdir.

Tuketim mallarinin Ureticilerinin ilk ve en 6nemli hedefi elit sinif olmustur. Daha
sonra bu mallarin ¢ogaltilarak ortalama tiketiciye pazarlanmasi yolu ile cok biiyik
karlar elde edilmistir. Béylece bu slireg icinde, kast toplumunun siiregelen gériiniis
ve yasam tarzlarindaki kati ayrimci kurallari eski niteliklerini kaybetmistir. Moda,
reklamcilik ve diger pazarlama tekniklerinin ticarilestirilmesi ortalama tiiketici

gruplarinin olusturulmasi siirecinde cok énemli roller oynadilar’.

2 D.Chaney, Yasam Tarzlari, Tiirkcesi:irem Kutluk, Ankara ,Dost Kitabevi 1999 ,s.27.
3
A.g.k.s.26.



Modernizmin ilk donemlerinde gorilen halk temsilleri ve senlikler yerlerini
zamanla ticari eglence tarzlari olarak olusturulan, maddi olarak desteklenen,
sinema, tiyatro, mizik, dans, spor gibi eglence sektorlerine birakti. Bu yeni kitlesel
eglencenin ilk gelisen Grind sinema olmustur. Bunun sebebi ¢ok yeni ve cezbedici
bir teknoloji ve eglence sektori olmasidir. Kitlesel eglencenin yayilmasi sadece
yasam standartlarinin yiikselmesi ve is saatlerinin kisalmasi sebebi ile olmamistir,
bu bilingli bir yaklasimdir. Sinif catismasini ve sinif kiiltlrleri arasindaki farklari en
aza indirme amachdir. Bu sekilde cezbedilen miisteri kalabaligi, kisa siire icinde
‘riiya saraylar’’ olarak anilmaya baslayacak ilk sinemalarla eglendiriliyorlardi®.
Daha genel anlamda diikkénlarda, emperyalist hayal giiciiniin fantezileri
araciligiyla, modernizm disindaki diinyanin kullanimina hazir hale getirildigi biiyiik
sehir kendini be§enmisliginin bir parcasini olusturuyorlard:.” Riya saraylarinin, bu
hayal glicli basarisi ve popllaritesinin glinden gline artmasi sehir kaltarinin
yerlesmesini saglamistir. Bu modanin pazarlanmasina yonelik gelisen ilk adimdir.
Tuketiciye bos vakit ugraslari ya da tiiketim etkinlikleri gibi yasam alanlari Gizerinde
secim yapabilecekleri yasam tarzlarini sunmustur. insanlar yasam bicimi terimini
glinlik yasamda kimlik ve iliskilerle ilgili daha genis ve karmasik anlamlari
tanimlamak amaciyla kullanirlar. Yasam bicimleri yapay yaratilar ya da
benimseyislerdir. Yasam biciminin sahibi de, onu kendi iradesi ile (istlenebileceginin

ve dislayabilecedinin farkindadir.®

Modern sehir yasaminda bu gelismeler sonucu Uretilen ve kullanilan Griinler
icin simgesel anlamlar olusmus, simgeler insanlara dayatilimistir, degistirilmis
yeniden sunulmus, sonra baska bir anlamda yeniden kesfedilmistir. Bu yolla yasam
bicimleri toplumsal ve simgesel degerlerle donatilmis, yasam bicimlerinin ayni

zamanda kimliklerle oynama yolu olmasini saglamistir.

¢ A.g.k.s.28.
> A.g.k.s.29.
e A.g.k.s.22.



Bu taktigin ise yaradigini Liebergott’in, 1900 yili ile 1929 yillari arasinda yaptigi
bir arastirmada gorebiliriz. Bu arastirma artan Ucretler ve maliyetler yiziinden,
Amerikan Bahriye personelinin giyim masraflarinin ylizde 16 artmasina karsilik,
ayni donem icinde giyim esyalari icin yapilan ortalama sivil masraflarinin erkekler

icin %150, kadinlar icinde %492 arttigina dikkat cekmektedir’.

1.2 Yasam Tarzlari ve Moda iliskisi

Moda belirgin bir bicimde, tiiketici endUstrilerinin gelismesiyle canlanmis bir
davranis modelidir. Stiphesiz, farkh moda bicimlerindeki degisim dinamigi, yasam
bicimi olusumunun daha genis slreclerini yansitmaktadir. Modaya uymak hem
toplumsal kimligimizi onaylayan, biitiin iceriginde oldugunuzu ve onun bir pargasini
olusturdugunuzu belgeleyen bir géstergedir, hem de ayni zamanda, birey olarak

kendinizi baskalarindan ayirtetmenizi saglar®.

Yasam bicimlerinin modaya uydurulmasina yardim eden malzemeler,
dokunulabilir objeler, kullanilan malzeme ve kumaslarin cinsi, sekli olabilecegi gibi;
ariniin kokeni, Gretim slireci, nerede ve nasil Uretildigi gibi unsurlar da olabilir.
Ancak bunun moda olabilmesi icin baska asamalarda vardir. Ornegin, malzemeler
konusunda neler bilindigi, tasidiklari mesajlar icin neler distindiiriilmesi gerektigi,
onlarin nasil degistirilebilecegi ve kullanilabilecegi, bu konulari 6grenmek icin kime
ve nereye basvurabilecegi gibi. Yasam bicimlerinin simgesel yeterlilik ilgisi bu yollar
araciligiyla olur... Lee ”Tiiketim mali pazardan gecerken... ldeal kullanim
degerinden ve hayal edilen anlamindan uzaklasarak, yasanmis deneyimin ézdeksel

ve simgesel nesnesi haline dénlisiir.”der ve séyle devam eder.... Meta, simgesel

7 A.g.k.s.34.
8 A.g.k. s.60.



olarak sekillendirilebilir durumdadir ve béylece kullanim alanina ve kullanicinin

kiiltiirel yetkinligine bagh olarak cesitli anlamlar ve 6nemler kazanir’.

Sosyal diinyadaki basrol oyuncular bulunduklari toplumdaki kimlikleriyle,
simgeledikleri kisilige gore anlam kazanir. Yani kim olarak gériinmek istenildigi, kim
olundugu gibi konulari, kaynaklari kullanis sekli ile belirlenmektedir. Bu
malzemeler, toplumsal anlamlar tasiyan iletisim araclaridir ve kiltlrel tiketim
icerisinde yasam bicimi kiltlrinin gozle gérinen kismini olustururlar. Moda
giysileri gibi esyalarin anlami ve etkileme glicli, yasam bicimlerinin aciklik kazanan
uygulamalaridir. Bu uygulamalari ile secimleri yonlendiren yorumlayici yetenege
ihtiyac vardir. Bu durum yeni satis ortamlarinin ve satis araglarinin gelismesini
saglamistir. Toplumsal rekabet ustaca kullanilmis insanlar sadece gereksinimlerini
satin almayi birakarak kaliteyi ve begeniyi satin almaya baslamislardir. Zamanla ise
bu sadece liks olani satin almak istemeye donismdistir. Tiketici gruplarinin
olusmasindaki en biyik etken moda, reklamcilik ve pazarlama tekniklerindeki
gelismeler olmustur. Modayi carpici kilan gorsel farkhliklar kullanmasidir. Kisiye

sergileme ve degismek icin firsat verir ve kendi kendine yeterlilik saglar.

XX.ylzylla girilmesiyle toplumda 0Ozellikler kadinlar bu degisikliklerin,
kavramlarin ve simgelerin etkisi altina girmislerdir. Tiketim kiltari yasam
tarzlarini yaratmis insanlari onu bu tarzlar arasinda sec¢im yapip uygulamaya
zorlamistir. iste bu zamanda calisma hayatina giris yapan, yeni kadinin daha ¢ok
para kazanmasi ve kendine olan saygisinin artmasiyla modaya bakis acisi bir liks
degil, ihtiyac¢ haline donismistir. Modanin yayilmasi toplumda yasam tarzlarinin
ortak bir davranis bicimi olusturmasi sonucunu olusmustur. Moda toplumun
yapisini ve hayat tarzlarini ortaya koyar. Halk modayi degerlendirir, herkesin kendi
icin belirledigi giyim tarzi o donemde yasamak istedikleri yasam tarzinin ifadesi
olmustur. Bir modanin yayilisinin hizi ve etkisi, tasarim ve malzeme kalitesinin yani

sira dogru ticari bakis acisi ve dogru pazarlama ile olmustur.

° A.g.k. s.55.



1.3 Modanin Sosyal Psikolojisi

Moda kelimesi Tirk dil kurumunca; “Degisiklik gereksinimi veya siislenme
Ozentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik; belirli bir sire etkin olan
toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asiri diskinlik” olarak tanimlanmistir.
Terim olarak “moda” Latin kokenli “facio”dan gelir. Eski Fransizca’da “fazon”
ortacag Fransizcasinda “facon” ve ortacag ingilizcesinde “fashion” olarak ifade

edilir.

Tarihsel kiyafetleri gésteren bir kitabi agip giysi stillerinin gelisimini incelersek
modanin yoktan var olmadigini, bir moda akiminin bir 6ncekinin mantiksal gelisimi
sonucunda ortaya ¢iktiginin farkina variriz. Moda, tarihsel olusumun giyim seklinde
ifadesidir™®.

Moda, tastyicisinin bakis agisina gore farklihk gosterir ve farkh bakis acilariyla
kendini gelistirir. Stil ve zarafet modayi birlestirerek kisinin yasadigi dinyadaki
iligkilerini anlamh kilar. Sanat ve estetigin soluk kesici bir uyarlamasidir. Caga
hékim fikirler ve ruh, sanatlarin kiiltiirel etkilesimlerle birleserek yeni ve farkli
kiiltiirel bilesikleri sunabilmesidir. Moda toplumu etkiler, toplum yapisi da modayi

sekillendirir**.

Marcel Vertes “Moda sosyal gelisimin bir belirtisi ve yansimasidir.” demistir.
Modanin demokratik olarak dogdugunu, zamanla zengin ve glglinin kullanildigini,
daha sonra tekrar demokratik kdkenine dondiiglint savunmustur. Tarihi gelismeler
ve bunun sonucunda olusan ihtiyaclar arasinda kesin bir bag vardir. Moda sosyal
yapi icerisinde, insanlarin kendi yasam tarzlarini yansitan, idealleri ve hareketlerini

belirten bir tesebbiis olmustur.

19 M.Sema Usenmez, Toplum ve Moda Etkilesimi, MSGSU, Sosyal B. Ens., Doktora Tezi,
istanbul, Haziran 1992, s.66

YAgy. s.11.



Moda teriminin incelendigi donemlere baktigimizda bunun XIX. y.y.da sosyal
bilimciler ve filozoflar tarafindan arastirmaya baslandigi gorilmustiir. Bunun
sebebi XIX. y.y.daki sanayi devriminden 6nce giysideki 6nem ve degisim sadece Ust
sinifa ait olmasi, yaygin bir kavram olmamasi olmustur. Ancak sanayi devrimiyle
sosyal yapida blyik degisiklikler meydana gelmis, moda herkesin takip etmeye
basladigi bir olgu olmaya baslamistir. Bu takip XIX. y.y.dan 6nce soylularin kral ve
kralicenin giysilerini taklit etmeleri gibi Gst sinifin hayat tarzini taklit etmeyle
devam etmistir. XX. yy.dan once giyim 6zellikle toplumun soylu kesiminde onemli
olmusken, XX. yy.da bu degisim gostermis, daha alt siniflara ulasmasiyla moda
kelimesi bilingli olarak kullanilmaya ve arastirilmaya baslanmistir ve moda
olgusunu ortaya cikarmistir. 1876 yilinda H.Spencer moday farkl sosyal gruplar
arasinda degisim olarak incelemistir. Spencer; "Estetige duyulan saygi ile yapilan

taklit zamanla yerini rekabetci taklide birakmistir” demistir.

Arastirmacilar, ilk zamanlar giysi modasini ahlaka aykiri, giysi kalitesini bozan,
toplumdaki sinif farkliliklari arasindaki mesafeyi esitleyen, insanlari gorinis ve
ruhen tek tip kopyalar haline getiren bir ara¢ olarak gormislerdir. Onceki
dénemlerde moda gelenek ve ahlaki anlayisin bir yansimasi olarak gorilirken,
artik ekonomi ve moda arasindaki yakin bag gorilerek kapitalizmin cocugu

seklinde nitelendirilmistir.

XX.yy.da sinif modasindan tiketici modasina gecilmistir. Sinif modasi giyim
esyalarinin toplumsal siniflar icerisinde nasil kullanilmasi gerektigini ifade eden
sert kurallar zinciridir. XX.yy.la beraber moda sistemi, insanlarin sahip oldugu ya da

olmak istedigi toplumsal konumu ifade eden giyim tarzlari Gretmeye baslamistir*?.

Tuketici modasi toplumun her kesiminin begenisine ve ilgisine yonelir. Moda bu
dénemde endistriyel, liks ve sokak tarzi olmak Gzere lice ayrilmistir. Endistriyel

modada satisi yapilan sadece tarz degil; sinema, gazete, dergi, televizyon yoluyla

'? Diana Crane, Moda ve Giindemleri, Tiirkgesi: Ozge Cevik, istanbul, Ayrinti Yayinlari, 2003,
s.177
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diinyanin her yerindeki degisik kitlelere yayilan imgelerdir. Tiiketici bu imgelerden
kisiligine uyumlu bir gorinis olusturmak zorunda birakilir. Cinki tiketici bu
tuketim mallariyla, toplumsal gruplarla 6zdeslesmektedir. Bu tarz edinmeye
yonelik gtidilenme popdler film yildizlari, mizisyenler, sporcular gibi Gnli insanlar
sayesinde edinilir. XX.y.y da sistemde rol oynayanlarin sayisi ve genis Uriln

yelpazesi sayesinde oldukca karmasiktir.

Moda prensipte Ust sinif seckini icin yaratilan liks modadir ve Ust siniftan daha
az ayricalikli sinifa yayilmaktadir. Endistriyel moda lilks modanin bazi akimlarini
benimser, alt kiltlirdeki daha az ayricalikh kesimlere bu vyenilikleri satar.
Kapitalizmin cocugu genis kitlelere ulasabilmek icin bu déngi icerisinde birgcok
sektorden faydalanmaktadir. Mizik, sinema, sanat, basin modanin en buyik
destekgisidir. XX.yy.da moda izleyicileri ferdi gerceklikten cok, fikirlerin ve tiplerin

biiyiik oranda taklidi olarak kitlesel bir hareket ve daha ¢ok sosyal bir faaliyettir™.

Modayi belirleyen sadece Ureticisi ya da tiketicisi degildir. Moday! belirleyen
yasadigl cagin ruhudur. Moda bu ruhu yansitan filmlerden, film yildizlarindan,
miuzisyenlerden, politikacidan, sanatcilardan, aristokratlardan vb. bircok seyden

etkilenmistir. Etkilendigi bu etkenler sayesinde de daha genis kitlelere ulasmistir.

Modaya ihtiyaci psikolojik acidan baktigimizda, biitiin insanlarda siirekli olarak
tekrarlamalardan yorulma ve bikma egilimi oldugu gériiliir. Moda olgusu da bu
degisim ihtiyacini karsilar, birey sistemin sundudu stillerden birine bliriinerek, farkl
hayat tarzlarini yasiyormusgasina bir gériintiiye sahip olabilir. Moda toplumsal

aliskanliklarla yarisir™.

Erkeklerden c¢ok kadinlar gériiniise ve modaya 06nem verme ydniinde
toplumsallastirildiklarindan  “cekici gériinmek” toplumsal bir yatinm gibidir*.

Ozellikle kadinlar essiz objeler olmaya yaklasan, hem bireyselliklerini hem de

B M.Sema Usenmez, a.g.y., s.24

" Linda Watson, Modaya Yo6n Verenler, Tiirkcesi: Glines Ayas, Giincel Yayincllik, istanbul,
Aralik 2007, s.7

' Diana Crane, Moda ve Giindemleri, Tiirkgesi: Ozge cevik,istanbul, ayrinti yayinlari,2003,5.271
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toplumsal kimliklerini ifade eden giysiler bulmaya ¢alismislardir'®. Yapilan
arastirmalarda modaya uygun giyinenlerin 15-25 yas arasi gencler, begeninin
onemli oldugu alanlarda calisanlar, yoneticiler ve zengin insanlar gibi ayricalikli
gruplarin oldugu gortlmdistir. Yapilan baska bir arastirmada da kadinlarin Ugcte
birinin modayr takip ettigi ve bunlardan %30unun modada yeni tarzlar
denemekten korkmadigi icin kendini moda oncisi olarak gordigudir. Yapilan
baska bir arastirmada da ingiltere Pazar arastirmasi organizasyonlari Avrupa
iilkelerindeki para harcama aliskanliklari incelenmistir. 1988 yilinda yapilan
arastirmada 15-19 ve 20-24 yas arasi geng yetiskinlerin harcamalarinin %63iinii
giyime yaptiklari gériilmistiir. Erkek ve kadin olarak incelendigindeyse erkekler

harcamalarinin %401 giyime yatirirken bu oran kadinlarda %79 olmustur.”’

20.yy.da ve glinimiizde, ozellikle biylik kentlerde hemen hemen herkes moda
takipcisi konumundadir. Bir moda takipgisi, kendine bir baskasi tarafindan
ézendirilen tarza gére giyinen kisidir'®. Moda takipcileri yasadiklari sosyal grup
icerisinde moda oOnclsd rollini oynarlar. Modayr devamh izleyen, maddi
olgulardan zevk alan, kural ve geleneklerin sinirlamalarina kort kériine uymayan
insanlar moda izleyicileridir. Modayi izleyenler icin ise bu moda takipgileri grubun
moda oncisiu olarak gorilirler. Ancak bu onciler de kendi bulunduklari grubun
daha Ust dizeyi bir grubun izleyicileridirler. Kisaca, modayi izleyen bir insan hem
bir grubun Onclisii olabilecegi gibi daha Ust seviyedeki bir grubunda takipgisi
olabilir. Bu insanlar icin sosyal gruplarin oynadigi roller ve bu gruplar icerisindeki
sosyal roller ¢cok 6nemlidir ki, bu durum modanin yayiimini anlamak icin cok
onemlidir. Her bireyin bir toplulukta yerine getirmesi gereken degisik rolleri vardir.
Bir sosyal grupta rolii kimin oynadigi 6nemli degildir. Onemli olan roliin

oynanmasidir. insanlarin hayatini da bu gruplar ve oynadiklari roller sekillendirir.

16 A.gk.,s.215

7 David Chaney a.g.k. s.37

8 M.Sema Usenmez, Toplum ve Moda Etkilesimi, MSGSU, Sosyal B. Ens., Doktora Tezi,
istanbul, Haziran 1992, s.69
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Toplumun psikolojik, sosyolojik, maddi ihtiyaclari ve olanaklari modaya sekil verir.
Boylece toplumdaki bazi baskin gruplar, rollerde modayi etkiler ve moda toplumun

bir aynasi halini alir.

Moda, yasama bir anlam ve amag¢ kazandirmaya calisirken, Shakespeare’in
deyisi ile, hicbir sey anlatmayan bir girilti ve o6fke karmasasi olacaktl. Bununla
birlikte, Baudrillard asiri toplumsallasmada bile yikici bir potansiyel gérmektedir.
Modaya zaman zaman bu baskaldiri giiciin(i veren, akilci ve akil disi olanin, giizelin
ve cirkinin, yararli ve zararlinin 6tesinde, bitln kriterlerde var olan ahlaksizlik,
egzantirikliktir®®. Moda ahlakdisidir ve o tim giiciin kendi géstergelerini elde etmek
icin kazanmaya zorlandigi, biitiin géstergelerin géreceli oldugu bir glic

cehennemidir®®.

19 D.Chaney, Yasam Tarzlari, Tiirkcesi:irem Kutluk, Ankara ,Dost Kitabevi,1999 ,s.65

20A.g. k. s.65
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2. SINEMA ENDUSTRISI

Sinemanin dogusu XX. yy.in ilk yillarinda mekanik gelismeler sonucunda ortaya
cikmis bir gosteri makinesiyle olmustur. O donemde kimse bu makinenin bu kadar
etkili olabilecegini ve dev bir endistri kurabilecegini hayal bile edememistir.
Sinema endustrisi dev bir makinedir. Makinenin calismasini saglayan dev film
sirketleri, onlarin ardindaki politik ve ticari destekler, yarattiklari film ve
yildizlardir. Bitin bunlarin sonucunda da Uretilen bliylk prodiiksiyonlardan elde
edilen pazarlama ve satis basarilari zaferdir. Basit bir bos zaman eglencesi olarak
baslayan bu endistri her seyi satabilecek, paraya donistirebilecek glice
ulasmistir. Yaptigi filmleri, yildizlari ve onlarla ilgili her seyi satmaya baslamistir. Bir
dis Uretmis ve diusU insanlara ulastirarak, tiiketim kiltirinin dis fabrikasi

unvanini almistir.

Sinema endustrisi dedigimizde hi¢ yadsinamaz bir gercek Amerikan sinemasi
yani yaygin olarak kullanilan adiyla, Hollywood sinemasinin en yaygin ve etkili, dis
fabrikasi olarak anilan tek enddistri oldugudur. Bunun en biiyik nedeni 1.Dlinya
Savasl'yla, sinema yapan diger Ulkelerin maddi ve manevi biylik zararlar gérmesi,
gelisimlerinin tamamen durmasidir. Hollywood Endustrisinin gelisiminde akillica
uygulanmis bir strateji yatar, érnegin her millete hitap edebilecek diger tlkelerden
yildiz ithal etmek ve klasik anlati sistemine dayali temel etkiye sahip olmasi gibi bu
etki; akli, dislinmeyi ve sorgulamayi dislayarak biytk 6lctide duygulara dayanmasi
ve seyirciyi buradan yakalamasi ve kendine baglamasi. Amaci, giinliik hayatinda
orselenen gliniimiiz siradan insaninin kendi gercekliliGinden hem kopmasini hem de
siginmasini saglayan kacis¢i bir anlati olusturmaktir ki bu hic de masum olmayan
bir amactir.”! Sinema endstrisi kitlelere ulasma giiciinii buradan alir ve bu giici
akillica yarattigi Star stratejisi ve filmlerinde kullandigi Griin ve marka yerlestirme

yontemi ile diinyaya pazarlar. Boylece Amerika yasam kaltlrinda bircok farkh

2! Metin Génen, Hollywood sinemasi, mart 2007,es yayinlari istanbul, s.9
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yonuyle dinyanin her tlkesine yaymis, insanlara kendi yarattigi imajini dayatmayi

basarmistir.

2.1 Sinemanin Dogusu

Yizyila askin bir sliredir varhigini slirdiiren sinema enddstrisi bir sanat bicimidir.

Yapim, dagitim ve gosterim asamalarinda endistriyel destege ihtiyac duyar.

Bircok ulus sadece kendine mal etmeye calissa da; ilk sinema aygitlari ABD,
Fransa, Almanya ve ingiltere’de neredeyse es zamanli olarak 1890’larda ortaya
cikmistir.”Hareketli resim” lizerinde calisan pek cok mucit, teknik kosullarin uygun
hale gelmesiyle ardi ardina filmler yarattilar. ABD’li Edison, Fransiz Lumier
kardesler, ingiliz William Friesergreene ve Alman Max Skladonowsky ilk mucit ve

girisimcilerdir.

ilk filmler bir iki dakika siiren tek cekimlerden ibaretti. Lumiere sinematografin
ticari olanaklarinin farkindaydi. icadini uluslararasi pazara tanitmakta hizli
davrandi. Teknik bir ekip kurarak calismalarini ilerletti. Lumiere 1896’da Misir,
Hindistan, Japonya, Avustralya ve tiim diinyay! dolasarak sinemayla tanistirdi. Bu
arada Thomas Edison’da projektori, vitascopu Amerika’da ve Avrupa’da popller
hale getirmisti. YUzyilin basinda biraz sermaye ve bilgisi olan herkes film
yapabilirdi. 1906’da Avustralyalilar ilk uzun metrajli filmi c¢ekti. 1910’lara
gelindiginde sinema dilinya capinda bir is kolu haline gelmisti. Bu filmlerin
cekilmesiyle yeni anlatim bicimleri ¢ikti ve bu yeni iletisim araci blylk 6lcekli ticari
bir is kolu haline gelmeye basladi. Diinyanin pek cok lilkesinde, cok sayida izleyicisi

olan sinema, diger eglence bicimlerini sikintiya sokacak konuma gelmisti.

1912’ye gelindiginde Japonya’dan, Romanya’ya onlarca lilkede uzun metrajh
filmler cekilir hale gelmisti. Fransizlarin 6énciliginde uluslararasi film ticaretinin

temelleri atildi. Onlari izleyen yine ABD oldu. Sinemanin tim dinyada etkili
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olmasina yardim ettiler. Birinci Dinya Savasi’'na kadar, Danimarka’dan Nordisk
firmasi, italya ve Rusya’da tiim diinyada etkili olan biiyiik yapimlara imza attilar.
“Savas sirasinda Avrupa zayif diiserken, Amerikan sinemasi endiistriyel kontrolii
gelistirmenin yani sira, yeni teknolojilerinde énciiliigiinii yaparak gelismeye devam

etti.”**

“Sinema ortaya ¢ikisinin ilk yirmi yilinda biiyiik bir hizla gelisti.1895’te yalnizca

bir yenilik olarak gériliirken 1915°te artik yerlesik bir endiistri haline gelmisti.”*

Bu vyillarda ABD’deki film sirketleri Hollywood adindaki kigik banliyode
toplanmaya baslamisti. Burasi ekonomik ve teknik acilardan avantajliydi. Genis
alanlara ihtiyaci olan stiidyolar icin dustk fiyath arsalari ve ucuz is glclyle

sinemanin kalbine donista.

Savas sonrasinda Avrupa diinya pazari Gzerindeki etkisini kaybetti ve glicli
Amerikan rekabetiyle karsi karsiya kaldi. Hollywood'un bu zaferi “Eski diinya
karsisinda yenidiinyanin zaferiydi” ve sadece Avrupa degil tim dinya Amerikan
kitle kultlrayle karsi karsiya kalmisti. Savas sonrasi Hollywood stidyolarindan
cikan filmler tim dinyada film pazarini ele gecirdi. Bu atak karsisinda Avrupa’da
sektor neredeyse ¢cokti. 1917‘ye gelindiginde Hollywood sadece Amerika’nin degil
Diinya sinemasinin da merkezi haline gelmisti. Artik sinemanin yapim ve dagitim
uygulamalari i¢in belirlendigi yer Hollywood’du. Burada yapim, tanitim, dagitim ve
gosterime kadar her asamanin bir bitlin halinde Uretildigi, adeta bir fabrika olan
stlidyolar olusturuldu. Hollywood muhtesem film efektlerine, yildiz oyunculara ve
iyi kurgulanmis hikayelere sahipti. Yine de gerektigi zaman Avrupa’dan sanatcilar

ve teknik yenilikleri blinyelerine almislardir.

Diinyanin geri kalani Hollywood’u taklit ederek ya da Hollywood'un

karsilayamadigi gereksinimlere uygun tiirde filmler varliklarini sirdiirmeye

2 Geoffrey N.Smit, Diinya Sinema Tarihi, Tiirkgesi: Ahmet Fethi, istanbul, Kabalci Yayinevi,
2003, s.19
2 A.g.k.s.30
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calistilar Popiler film izleyicisi disinda entelektiiel konularla ilgilenen izleyicilerin
sayisi da yikseliyordu. Bu sayede estetik hareket ortaya cikti ve sinema diger sanat
akimlariyla da iliskilenmeye basladi. Sovyetler sinemasi sanatsal gelisimin
oncuslydld. Tam bu gelismelerin sonucunda sinema bir endistri olmanin 6tesine

gecmis ve “Yedinci Sanat” olarak kabul gormustir.

Hollywood yiikselisi sirasinda rakipsiz konuma gelebilmek icin cesitli yontemler
gelistirmistir. Seri Gretim yaparak maliyeti diistirmis, Sadece ABD salonlarini satin

alarak tim diinyayi kendisi icin glivenceye almistir.

2.2 Sinemada Uriin ve Marka Yerlestirme Kavrami

XX. yy. da Ureticiler arasindaki artan rekabet ortaminda diinya genelinde belli
basli markalarin tiketici Gzerinde daha cok etki birakmak ve kendini tanitmak igin
geleneksel reklam anlayisinin disinda yontemlere ihtiyaci vardi. Bu ylizden daha
uygun maliyetli geleneksel olmayan reklam mecralarina yonelmislerdir. Bu
geleneksel olmayan reklam mesaj tirlerinden biri, Griin ve marka yerlestirme
calismalaridir. Uriin yerlestirme ve marka yerlestirme kavrami, iki farkli kavramdir.
Geleneksel reklama nazaran daha az maliyetli, belli hedef pazara direkt mesajini
ulastirabilme 6zelligine sahip, daha etkili ve daha glicli bir pazarlama iletisimi

teknigidir.

Karrh Urin vyerlestirmeyi, “kitle iletisim aracglarindaki programlar déhilinde
markali lriinlerin ve marka kimliklerinin belli bir bedel karsiliginda sesli ve gérsel

olarak gésterilmesidir.” seklinde tanimlamaktadir. 2

Marka yerlestirme; “Film ya da televizyon programina planli ve géze

caromayacak sekilde markali bir iriiniin yerlestirilerek izleyicileri etkilemeyi

** Aktaran: RUKIYE GULAY OZTURK, MARKA FARKINDALIGI YARATMADA URUN
YERLESTIRMENIN ETKiSi,istanbul, Marmara Unv.Sosyal Bil.Enst., Y. Lisans tezi, 2007,5.46
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amaclayan bedeli 6denmis bir mesajdir.” Bu tiir mesajlar, tiiketicilerin (riinlerin
farkinda olmasini, hatirlamasini, markaya yénelik olumlu tutum olusturmasini
saglamak gibi amaclar tasiyan, tiiketicileri etkilemeye yénelik bir bedeli olan
girisimlerdir. Ancak burada bir reklam ya da satis tutundurma gibi dogrudan ticari
bir amacla iletisim hedeflenmez. izleyicilerin bu mesajlarin ticari etkisinin farkinda
olmamasi ya da mesaji, ticari mesajlardan farklh bir sekilde degerlendirmesi

2
olasidir.?

Marka yerlestirme ve Urlin yerlestirme kavramlarinin ayri tanimlamalarinin
bulunmasina karsin bu iki kavramin bir arada ya da tek baslk altinda incelendigi
goritlmustlr. Bu konu otoriteler arasinda hala kesin bir karara baglanamamistir. Bu
nedenle; bu alanla ilgili diinyada yapilmis akademik ¢alismalara bakildiginda bazi
uzmanlarin liriin yerlestirme; bazilarinin marka yerlestirme bazilarinin ise markali
iriin yerlestirme kavramini kullandiklari dikkat cekmektedir.’® Bu calismada

markali Grilin yerlestirme bashgi altinda anlatilacaktir.

2.2.1 Filmlerde Markali Uriin Yerlestirme

Filmlerin moda konusunda seyircileri etkilemesi bir tesadiif degildir. Marka ve
Urln yerlestirmesi sayesinde bu amacina ulasir. Sinemanin halk lzerinde etkisini
bilen sirketler 1920’lerden beri bir sekilde bunu kullanmislardir. Uriin
yerlestirmenin tarihsel gelisimine bakildiginda 1920’lerde sessiz filmlerin basindan
sonuna kadar kisa reklamlarin nadiren yer aldigi gérilmektedir. Bu da reklam ile
sinemanin kokli gecmisini gostermektedir. 1927 ve 1932 yillari arasinda sesli filme
gecilmesiyle bu talep artmustir. ilk kez, bir sinema yildizinin markal bir iiriini
kullandigi belgelenmis filmde izleyiciler Warner Brothers dramasi olan 1945 tarihli

Mildred Pierce filminde Joan Crowford’u bir Jack Daniels viskisi yudumlarken

% Odabasi, Y., M. Oyman Pazarlama iletisimi Yonetimi.,istanbul, Mediacat Kitaplari, 2006,
s.377
**Giilay Oztirk, A.g.y.s.50
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izlemistir. 1950’lerin sinema idolii James Dean, “Rebel Without a Cause “ filminde
Ace marka bir tarak kullanmis ve bunun sonucunda markanin satisinin rekor

. 27
seviyelere ¢cikmasina neden olmustur.

lowa State Universitesi Grenlee iletisim ve Gazetecilik Okulu Sinema Sanatlari
ve Bilimleri Akademisi’'nden Dr. Jay Newell, Margaret Herrick Kiitiphanesi’'nde bu
konuya yonelik bir arastirma yapmis ve filmleri de bu arastirma temelinde
secmistir. “1930’larda yapilmaya baslandigina dair 6nemli bir hazineyi ac¢iga
cikardim. Oyle ki Colombia, MGM ve Warner Brothers gibi belirgin stiidyolarla pek
cok markanin o dénemde liriin yerlestirme antlasmalari yaptigi ortaya ¢ikmaktadir.
Mesela 1930’larda bir yapimci, jalGzilerin tanitimi ile ilgili bir arastirma yaptirmis;
bu arastirmada jaldzilerin zenginlikle bagdastirildigi saptanmistir. Buna bagh
olarak da hedef izleyiciler icin “Hollywood’daki tasarimcilara evde kullaniimak
tizere jaldziler tasarlatiimis ve bu liriinler orta sinif film karakterleri tarafindan

kullanilmistir,”*®

Bu 6rnek sinemanin ‘yasam tarzlari’ satmaktaki etkine iyi bir 6rnek teskil eder.
Bu konuda bir diger 6rnek de modayi etkileyen filmler bolimiinde ayrintili
islenecek olan, Clark Gable’in 1934 tarihli “It Happened One Night” filmidir. Bu
filmde Clark Gable’in gémlegini cikartip, ic camasiri giymedigini gosteren ciplak
go6gsiintin goriindiigii. Bu sahneden sonra i¢c camasiri satislari Amerika’da ulusal
capta dismistir®® 1945'in sonlarina dogru ise savas sonrasi ekonomisi ile
baglantili olarak bu dénemde toplumda olusan ve huzur, bolluk ve daha iyi yasam
kosullari arzusu gibi biriken istekler olusmus. Bunun dogrultusunda filmler ve
reklamlarin yakin bir zamanda birlestirilmesi disincesi 6zellikle Hollywood
sinemasinda parlak bir fikir olarak yayilmaya baslamistir. 1950lerde bu sektor

durulmaya baslamis, 1960’lara gelindiginde ise, Urin yerlestirmenin sinemadan

>’ A.g.y.s. 121 (http://www.danismend.com/konular/pazarlamayon/paz_filmlerinyildizi.htm)
2 A.g.y.s.

%% Yasemin Akyol, Sitil ikonu Olgusunun Tekstil Modasi Agisindan incelenmesi, istanbul,
M.S.G.S.U. Sosyal Bilimler Enst., Y.Lisans, 2007,5:16
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televizyona dogru kaydigi gorilmdistir. Bunun sebebi belki de bu senelere kadar,
filmlerden daha c¢ok etkili olan yildizlarin varliginin, halk Gzerindeki gicildir. Bu

yildizlar varliklariyla filmlerini golgede birakmislardir.

Bu uygulama 1980’lerin gozde filmlerinden biriyle yeniden glindeme gelmistir.
E.T filminin sevimli kahramaninin, adzini tatlandirmak icin Reese’s Pieces
sekerlemelerini tercih ettigini gérenler, lriinlerin satislarinda % 65°lik bir artis
saglamayr basarmistir. Béylelikle 1982 yili, bugiin anlasilan iiriin yerlestirme

uygulamalarinin miladi olarak kabul edilmistir.>°

Dolayisiyla trin yerlestirmeye yonelik calismalar XX.yy.in erken dénemlerinde
baslamistir. 1920°lerden 1970’lerin ortalarina kadar diinyada (iriin yerlestirme
uygulamalari yapildigi gézlenir. Ancak o dénemlerde bu, sektérel bir yapi olarak
karsimiza ¢ckmamaktadir’’. Bugiin triin yerlestirme multimilyon dolarlik kéklesmis

bir endlstridir.

Marka yerlestirme, bir Griinin markasinin filme vyerlestirilmesidir. Ornegin:
Sarah Jessica Parker’in Sex and The City dizisindeki bir soygun sahnesinde, onu
silah zoruyla soymak isteyen hirsiza “clizdanimi alabilirsin ama Manolo
Blahnik’lerimi alma. ” Diyerek ayakkabilarini vermek istememesi gibi. Ya da
American Sapigi adli filmde baskarakterin sidrekli olarak kendinin ve
cevresindekilerin giydigi giysilerin markasini saymasi gibi. Uriin yerlestirme ise,
genel Urin kategorisi icindeki bir Grinlin yerlestirilmesidir. Bu, filmde yildizin
ismen olmasa da o markayi filmde kullanmasidir. “Man in Black II”-Siyah Giyinen
Adamlar Il Hamilton saat, Ray-ban gozliikler, Rockport ayakkabilar
kullaniimis.(Resim 2) “Minority Report” Azinlik Raporu adli filmde Bulgari marka
kol saatleri ve miicevherlere, Rockport marka ayakkabilara, Gap adh giyim

markasina yer verilmistir.(Resim 1)

0 A.Ertas. ,Uriin Yerlestirme icin Yeni Bir Rol, Mediacat Dergisi, say1:98, Mart 2003, .26
3! Aktaran: RUKIYE GULAY OZTURK, MARKA FARKINDALIGI YARATMADA URUN
YERLESTIRMENIN ETKiSi,istanbul, Marmara Unv.Sosyal Bil.Enst., Y. Lisans tezi, 2007,5.59
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Bir filmde kostim, arac-gereg, set tasarimi gibi bircok ihtiyag, Giriin yerlestirme
ile giderilir. izledigimiz filmlerin gectigi mekanlar, kahramanlarin giyindigi giysiler,
kullandigi kozmetik Uriinleri, arabalar hatta filmde yenilip icilen gida trinleri bile
arin yerlestirme yontemiyle filmde yer almaktadirlar. Filme gerceklik duygusu
katabilmek icin glinlik hayatta kullanilan Urinler tercih edilir. Boylece filmin
biraktigi etki izleyiciye daha kolay ulastirilir. Bunun icin de marka, filmde kullanilan

UrinG ya da bizzat gériinen markasi icin belli bir bedel 6der.

Filmlerdeki Urin yerlestirmelerle, misteriler gercek yasamdaki Griinlin ya da
drinlerin rollerini filmden goérmektedir. Bu da (rin konusunda, izleyiciye
glivenilirlik vermektedir. Boylece Uriin musterinin algilarini etkileyebilmektedir.
Uriin yerlestirme uzmanlari, bu metotla, kisinin bilincine eninde sonunda iiriin ya
da markayi yerlestirmenin mimkin olduguna inanmaktadirlar. Ayrica diinya
capinda genis dagitim kanallariyla, filmlerin genis bir erisim gicine sahip
olmasiyla, Griin yerlestirme yontemiyle yerlestirilmis Grlinlerde genis bir erisim

glicline sahip olmuslardir.

Stratejik yerlestirmede Uriniin dogru yerde dogru oyuncuyla iliskilendirilmesi
gerekmektedir. Filmdeki Griin yerlestirme uygulamalarn sayesinde, (rin ya da
marka bir karakter veya yildizla iliskilendirildiginde, st kapali olarak yapilan bu
iliskilendirme bazen belirli bir Grintn, belirli bir yildiz ile kullanilarak msterinin
zihnine kazinarak desteklenmeye calisilmaktadir. Bazi isletmeler biylk isim yapmis
aktor veya aktrisleri kullanarak Urin yerlestirme uygulamasini sadece bir kez
kullanarak bile Grlinlerinin degerini arttirmayi basarmislardir. Ayrica markanin
sevilen bir yildiz tarafindan kullanilmasi, hos bir ortamda ve ne kadar sireyle
kullanildigi, ya da markanin filme konu olan olay orglisii icine yerlestirilmesi,
markanin bir yildizin Gzerindeki kiyafette logosunun bulunmasi, markanin hatirda

kalinirligini ve talep gérmesini bliylk olcide arttirmaktadir.

2001 yilinda “Will and Grace” in bazi bolimlerinde bu sistem uygulanmistir.

Buna goére global captaki izleyicilere filmi izleme sirasinda “Debra Messing’in
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lizerindeki kiyafeti satin al” seklinde bir mesaj verilmistir. Izleyicilerin bazilari
aktristin Polo marka gdémleklerini giinliik seyir sayfalari olan “Polo.com”
adresinden tanesini 525’a satin almislardir. Bu uygulamayi takip eden bes giinliik
siirecte web sitesinin trafiginin ikiye katlandigi ve 3000 adet gémlegin satiimis

oldugu kaydedilmistir®.

D’Astous ve Chartier (2000) vyaptiklari Grin yerlestirme siniflandirmasinda
degisik ozellik tasiyan Urin yerlestirme tirlerini ve belli bir sahnede Griinlin ortaya
ctkmasi sonucunda driintin yildizlastiriimasinda Uriin yerlestirmenin nasil bir etkisi
oldugunu incelemislerdir. Buna goére; “Uriin bir film yildiziyla birlikte
gériildiigiinde, Uriin, iiriine uygun bir sahnede gdsterildiginde, Uriin sahnede ¢ok

carpici bir bicimde gésterildiginde.” Sonucuna varmistir™.

Filmlerde liriin yerlestirmenin diger kuvvetli bir ézelligi de filmlerde gdsterilen
markalarin “kaliteyle” 6zdeslestirilmesidir. %32’lik gibi énemli bir grup filmle ilgili
olan markalari kaliteli bulduklarini belirtmistir. 15-24 yas arasi genglerde ise bu tip
pazarlama ve iletisim aktivitelerine olan egilimin %41’e kadar ¢iktigi

gézlemlenmektedir.>*

Baker ve Crawford (1995) iiriinlerin yerlestirildigi bir filmde miisterilerin kisa
vadeli olarak satin alma niyetlerinde yiiksek bir orana sahip oldugunu
gostermislerdir. Buna ek olarak, Gould (2000), Karrh ( 2001) ve digerlerinin
calismalari, driin yerlestirme ¢alismalarinin satin alma niyetini olumlu yénde
etkiledigini géstermistir>. Urin yerlestirme giinimuzde; Hollywood’da standart
bir isletme prosedirudir. Filmlerin ve kitle iletisim araclarinin sahip oldugu genis
etkileme gicine, Unll yildizlarin glici eklendiginde, marka ve Griindn iyi bilinen,

cezbedici bir rolle, bu unsurlar Uzerinde birlesmesi geregi kacinilmaz olmustur.

3% Aktaran: RUKIYE GULAY OZTURK, MARKA FARKINDALIGI YARATMADA URUN
YERLESTIRMENIN ETKiSi,istanbul, Marmara Unv.Sosyal Bil.Enst., Y. Lisans tezi, 2007,5.91
3 Ag.y.s.112

* Agy.s.118

> A.g.y.s.120
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Boylece filmlerdeki yerlestirmelerin marka taninirligi, Gnli yildizlarin Grin ve
modayi kullanim destegi blylk olmustur. Dolayisiyla film icinde gergeklestirilen
iriin yerlestirme ¢alismalarinda (iriin ya da markanin (nlii bir kisi ile biitiinlesmesi,
triinden sézlii olarak bahsetmesi, liriinii kullanmasi ya da hem liriinii kullanmasi
hem de (iriinden s6z etmesi gibi, o lriin ya da markanin farkindahgini saglamada
6nemli bir yere sahip olmaktadir. Burada (inliiniin taninip taninmadidgi, sevilip
sevilmedigi, o lriine uygun diislip diismedigi, lnliiniin film icinde yansittigi
karakterden hoslanilip hoslaniimadigi gibi ézellikler de iiriin ya da markanin
farkina varilmasinda g6z 6niinde tutulmasi gereken kriterler olarak karsimiza

cikmaktadir®

Resim 1 "Minority Report" igerisinde kullanilan Gap reklami

3 A.g.y.s.124
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MEN IN BLACK

Resim 2 Men in Black Il filminde reklami yapilan bazi Grlinler

2.3 Yildiz (Star) Kavrami

Turk dil kurumu so6zlGginde ‘Star’ kelimesi; blyuk n kazanmis sinema, sahne
ya da ses sanatgisl, yildiz olarak tanimlanmistir. Bu calismada ‘star’ kelimesi yerine

Tirkce olan ‘yildiz’ kelimesinin kullanilmasini tercih edilmistir.

Sinemanin var olmasindan bu yana bir film oyuncusu izleyiciye karakterini satar
ancak bu onu yildiz yapmaz. Filmlerde oynayan her aktor veya aktris yildiz olamaz,
bu oldukca komplike bir istir; bunun icin karakterini, stilini ve fizigini imrenilecek

boyutta gosterisli gostermelidir. Bunun olmasi icin de akil, yetenek, yontem ve
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kararh olmasi gerekmektedir. Tabii ki bir yildiz bunu tek basina yapamaz, 6zel basin
danismanlari, makyozler, kostim tasarimcilari ya da modacilar, 6zel ascilar,
beslenme programlari, spor ve mizik hocalar gibi bircok yardimci, arkalarindaki
biyik film sirketlerinin de para ve medya giicliyle onlari yiicelttikce yiiceltir. Unlii
Fransiz reklamci Séguéla’e gore yildiz, tarihin en blyik pazarlama olayidir ve

getirisi cok biylik boyutlardadir.

Bir yildiz, biylik Gn kazanmis bir oyuncu olmasinin yani sira bir trendsetterdir.
Trendsetter; ‘yénelim  belirleyici modanin  yayilmasina  énciiliik — eden®
anlamindadir. Star, stili kitleler tarafindan takip edilen kisidir. Yani stil ikonudur.
Stil ikonu; Sykiiniilen kisilik, 6rnek alinan, takip edilen kimse anlamina gelir’®.Yani

yildiz sadece bir dis degildir.

Star satin aldirir. Bu onun var olma nedenidir. Daha dogrusu var olma
tutkusudur. Star tek mutlak maldir. Bircok yénii satin alinma é6zelligi tasiyan tek
maldir. Oyunu, gériintiisii, sesi ve anilarina kadar her seyi paraya cevirebilir ve bu
devasa para makinesi hi¢c yipranmaz. Bir star ne kadar ¢ok sattirirsa kendi satis
bedeli de o kadar artar. Tiiketimin her eylemi onu daha cekici kilar® demistir

Jacques Seguela.

Yildizlari insanlar Uzerinde bu kadar etkili kilan sey; insanin onun icinde olmak
istedigi, idealize ettigi ya da Ozdeslesebilecegi, onda zevkini bulabilecegi kisi
olmasindandir. insanlar yildizlar da kendilerini gormek istemislerdir. Béylece onlar
da kendi iclerinde bir yildiza donistp 6zel olduklarina inanabilmislerdir. Evrensel
boyutlardaki sohretleriyle diinyanin her yerinde taninabilecek glictedirler ve her

irktan insanin ortak arzularinin simgesidirler.

%’ Aktaran: Yasemin Akyol, ‘stil ikonu’ Olgusunun Tekstil Modasi Agisindan incelenmesi,
M.S.G.S.U. Tekstil Y.L. Tezi, istanbul-2007,s.8

38 Ag.y.,s.8

* JACQUES SEGUELA, Hollywood Daha Beyaz Yikar,Tiirkcesi:Mine Aksal , istanbul, AFA
yayincilik,1990, s.56
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Séguéla, “kisileri canlandiran aktérden fazla bir seydir. Star, somut kimligine
onlarla biriinir ve onlar da gercek kimliklerini star da bulurlar. Star ayni anda her
yerde bulunan ve evrensel olandir. Copy strateji bir bélme araci, star strateji ise bir

isbirligi aracidir. iradesi evrensel niteliktedir.”

Bu birlestirici ve etkili yildizlar oldiikten sonra bile karakterleri ve stilleriyle
klasik birer ikona donisurler ve etkilerini yitirmezler. Onlar gider ama biz onlarin

éliimsiizliiklerini islemek iizere kalriz*°.

2.4. Star Stratejisi(Yildizlik Sistemi)

Film izleyicileri, Hollywood “Star Stratejisi”ni icat etti edeli, film yildizlarini ve
oynadiklari karakterleri taklit etmislerdir®'. Bu yiizden 6ncelikle “Star Strategy”
“Star Stratejisi” yani yildizlik sisteminin anlatilmasinda fayda vardir.Olgu, konu
icerisinde reklam ve pazarlama kitaplarinda kullanildigi sekli ile Star stratejisi

olarak kullaniimistir.

1920’lerde Hollywood’da gelisen “Star Stratejisi” stiidyolarin s6zlesmeyle
kendilerine bagladiklari oyuncularin fiziksel ézelliklerinden yararlanmalarini ve
oyuncularin oyunculuk islevlerini ve gercek yasamdaki varoluslarini bir imajin
yaratiimasina ve siirdiiriilmesine gére diizenlemelerini olanakli kilan ayrintili bir
mekanizmaydi.** Sinemanin dogdugu yillarda yeni ortaya cikan seyirci kitlesinin
kalici sadakatini garantileyen star stratejisinin kurulmasiyla sinemaya talep oldukc¢a

artmistir.

0 JACQUES SEGUELA , Yarin Cok Star Olacak, Tiirkcesi:Mine Haksal, istanbul, AFA yayincilik,
1990, s.19

*! Herbert J. Gans, Popiiler Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir, Tirkcesi:Emine O. incirlioglu, istanbul, Yapi
Kredi Yayinlari, 2005, s. 95

a2 A.gk.,s.215
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1908’de sinemalarda UnlG tiyatrocular oynatiliyordu. 1909°da bazi film
stidyolari bu oyuncularini tanitma denemeleri yapmaya basladilar. Edison
Company “Prens ve Yoksul” adli uyarlamada Bayan Cecil Spooner’in reklamini
yapti. Ayrica Oliver Twist filmi icinde Elita Proctor’in “Nancy Sikes” rollinde
gorlinecegini yazdirdi. Ertesi yil sinema salonlarina kendi oyuncu kadrosunun lobi
kartlarini yaptirdi.(Resim 3) Lobi kartlari Gzerinde filmin adi olan, oyucularin
isimlerinin yaninda filmin tanitici bir fotografinin bulundugu kartlardi. Bunlar Star
tanitma mekanizmasinin ilk érnekleri oldu. Diger sirketlerde sinema salonlarina ve
hayranlara, oyuncularin fotograflarini dagitarak yildizlarini sahsen gostermeye

basladilar.

Hollywood 1910’da stlidyo sistemini kurdu ve diinya pazarinin ¢ogunu ele
gecirdi. 1920’lere gelindiginde Hollywood’un gbz alici imajinin toplumsal etkisi
olagan Ustlydi. 1920’lerin basinda Hollywood Ticaret Odasi, aktor ve aktris olmak
isteyen heveslilere evde kalmalari icin yalvaran ilanlar vermek zorunda kaldi:

“liitfen zorla sinemaya girmeye ¢alismayin.”*

O doénemde oyuncular oynayacaklari karakterin fiziksel ozelliklerini temsil
etmesine gore secilirlerdi. Bu kosullar altinda oyuncunun “tek bir roliin simgesi
olma” yetenegi en 6nemlisiydi. Ancak bu karakterleri oyuncular yaratmazdi, biiyik
oyuncularinin kisilikleri bilingli olarak buyiik film sirketleri tarafindan yaratiliyordu.
Zamanla oyuncunun statlisi ve yaratilan karakteri, oynadigi rollin gercekligini
karakterini asar hale gelmisti. insanlar sinemaya filmleri izlemeye degil yildizlari
gormeye gidiyorlardi. Filmler artik tek basina bir glic degildi, yildiz oyunculari
gormek, onlara bir adim daha yaklasabilmek icin bir ara¢ haline gelmisti. Yildizlarin
filmlerdeki karakterleri glinlik hayatlarinda onlara c¢izilen imajla 6rtisdyordu. Artik
halk bu oyunculari filmlerdeki karakterleriyle kabul etmisti. Filmler kendi

yildizlarinin varliginin tasiyicisi haline geldiler ve yildizlarin perde disindaki varliklari

3 Geoffrey N.Smit, Diinya Sinema Tarihi, Tiirkgesi:Ahmet Fethi, istanbul, Kabalci Yayinevi,
2003, s.65
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hakkinda bilinen ya da inanilan seyler, insanlari filmi gérmeye ¢ekmenin yani sira,

tasvir edilen seyle ilgili anlayis ve bedeniyi de degistirmekteydi.**

1920’lerde Hollywood’da gelisen “Star Stratejisi” stiidyolarin sézlesmeyle
kendilerine bagladiklari oyuncularin fiziksel ézelliklerinden yararlanmalarini ve
oyuncularin, oyunculuk islevini ve gercek yasamdaki varoluslarini bir imajin
yaratiimasina ve sirdiiriilmesine gére diizenlemelerini olanakli kilan bir
mekanizmaydi. Bu bir sistemdi ve bu sistemin arkasinda endiistriyel bir mantik

yatmaktaydi®.

Stidyolar  oyuncuyu kendilerine  baglayan anlasmalar imzalamaya
baslamislardir. Artik aktor ve aktrisiler, birer yaratim driiniine donidsmis, kamusal
tiketimin bir metasi haline gelmislerdi. Bu yildizlarin ¢cogu cinsel gekicilikleri temel
alinarak secilmislerdi ve daha ¢ok istenen, takip edilen imgelere déniisebilmek icin
stiidyolara kira vermekteydiler. Grace Kelly, Monaco Prensesi olmadan o6nce
calistigi film sirketi Metro Goldwyn Mayer, onun evinde bir fotograf cekimi
yapiimasina karismamistir. Grace Kelly bu fotograflarda cevresinde ona bakan
cocuklar, burnunun {zerinde gozlikleriyle 6rgli O6rmektedir. Grace Kelly'yi
erisilmez bir tanrica yapmak icin aylarca ugrasan firma yetkilileri buna ¢ok kizmislar
ve onu goz hapsine almislardir. Bu olay sttdyolarin film yildizlari Gzerindeki

etkisine kiicik bir 6rnek teskil edebilir.

Hollywood’'da oyunculuk metalastirilma demekti. Yildiz sistemi, Marx’in
Kapital’de ¢éziimledigi meta fetisizminin ulasabilecedi en iist noktaydi*®.Artik
yildizlar halkin ulasmak, almak ve gormek isteyecegi satis nesnelerine
déniismusler, bir Griin olarak degerlerini her yénden arttirmislardir. izleyiciler,
yildizlari perdede goérmekten daha fazlasini ister hale gelmislerdir. Yildizlarin

gercek yasamda ne yaptiklarini, nasil yasadiklarini, ne giyinip ne kullandiklarini

4 A.g.k.,s.241
> A.g.k.,s.241
*® Agk. ,s.242
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bilmek istemislerdir. Bu konudaki bilgi achgl cogu uydurma olan yaratilimis
haberlerle beslenmistir. Reklam departmanlarinin ve dedikoducu kése yazarlarinin
faaliyetleri, goriintiiye bir hakikat katmak séyle dursun, yildizlarin ézel yasamlarini
hemen hemen filmler kadar kurgulanmis bir seyirlik haline getirerek, oyuncularin

daha cok metalasmasina hizmet etmistir®’.

Hollywood filmleri ve yildizlariyla endistriyellesmis diinya kentlerinin coguna
ulasmakla kalmamis, ayni zamanda kirsal kesime de sizmis; yirmi yil 6nce daha
hayal etmenin bile mimkin olmadigi bir seyirlik sunmustur. Hollywood'un
reklamcilik yetenegi ona oldukca fazla izleyici ve politik baglanti kazandirmistir. Bu

sistem sayesinde sinema modaya da hizmet etmistir.
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Resim 3 Bram Stoker's Dracula 1931 lobi karti *

Y Agk.,s.242
*® http://www.aggregat456.com/2008_05_01_archive.html!
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3. XX.YY.DA SINEMA MODA ETKILESiMIi

Sinema bir illizyon sanatidir. “Moda talep ve ihlalin, siddetli arzunun ve sik{netin,
itaat ve bas kaldiririn oyunudur.” demistir 1990 Elle dergisi editorii Beate Wedekind.
Boylece moda ve sinema arasinda bir ortak yasam sekillenmistir. Sinemanin moda
acisindan ortaya cikardigi sonuclar bellidir: Milyonlarca insan orada gérdiiklerini talep
edecek ve giyecektir. Film yildizlarinin ulasilmaz olarak gériinen giizellikleri ve isiltili
tarzlarina bakildiginda sinemanin  modaya modanin da sinemaya bagimliligi

gérilmektedir®.

Cagin siyasal olaylarn, kiltirel ve teknolojik gelismeler, bilimsel alandaki yeni
sonuglar, ortaya ¢ikan yeni disince egilimlerinin hepsi XX.yy.in modasina ve sinemasina
etki etmistir. Oncelikle XX. yy.da I. ve Il. Diinya Savaslari, biiyiik ekonomik kriz toplumlari
etkilemis. Ardindan gelisen teknolojik Grlinler, Ornegin elektrikli ev aletleri gibi,
insanlarin hayatini kolaylastirarak daha ¢ok bos vakte sahip olmalarini saglayip daha ¢ok
kendileriyle ilgilenme firsati yaratmistir. Televizyon icat olmus her eve girmistir, bunlarin
ardindan yasanan Vietnam Savasl, ¢icek cocuklarin dislincelerinin yayilmasi, soguk
savas, Kuveyt Savasi, cep telefonunun ve internetin bulunmasi ve daha bircok politik
olaylarin etkisiyle de kisilerin hayatlarinda kimlik sorunu giderek blyilyerek yasanmaya

baslamistir. Kimlik sorunu modayla yakindan etkilidir.

Moda, kimlik arayisindan siyrilmaya calismanin yollarindan biri olmustur. Cesitli
yasam bicimleri modayla ortlisir hale gelmis durumdadir. Moda artik bir standardin,
tarzin belirleyicisidir. Moda bir insanin kiltlir dizeyine, yaptigl ise, kazandigl paraya,
yasadigl yere, yasina vb. gore nasil giyinmesi gerektigi, hangi markalari sececegi, saci
makyaji hatta evinin dekoruna kadar bir insanin toplumsal statlsine gére yasam tarzini
belirlemektedir. Bu da o insani kendi gibi olanlarin grubuna dahil etmektedir. Tim

kiltirlerde bu sekilde olusmus bircok grup bulunur. Ancak modanin kurallan

49 Regine ,Peter W. Engelmeier, Fashion in Film, Munih, Prestel,1997,s.7
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1900’lerden sonra gevsemeye baslamis, bu standarda sahip olmasaniz bile kendinizi bir
gruba bagli gibi gosterebilmeniz mimkin olmustur. Bu standartlara ulasmayi saglayan,
blyuk cabalar gostererek degil, kisa yoldan sunulmus stil modelleri takip edilerek
bulunabilmekte; sahip olunan ya da olmak istenen, toplumsal konumu temsil eden,

giyim tarzi secilebilmektedir.

Bir kimlik yaratma zorunluluguna sokulmus tiiketici kostiim yoluyla yaratilan teatral
rolleri codaltarak bir benlik iretir® hale gelmistir. Unlt moda dergileri de 1970’lerin
baslarindan beri kimlik edinme ve degistirme gorisiini desteklemistir. Yildiz metalasmis
bir Grlin olarak burada devreye girmektedir. Yildizlar artik sadece bir oyuncu olarak
sinemay! satmamaktadirlar; bir metaya donidsmis, olusturdugu kimligin tim nesnel

parcalarini paraya donistirebilmeye baslamislardir.

Psikolog Ufuk Maviengin “eder bir film sanat degeri ne olursa olsun, kitleler halinde
insanlari sinemaya cekiyorsa, bilincaltinin ¢ok derinliklerinde bir paradoksa dokunmus
demektir”.....” Kendi icimizde karsiligi olan biriyle 6zdeslesmeyiz. Ya idealize ettigimizle
ézdeslesiriz ya da nefret ettigimizle®*” demistir. iste bir yildiz da bu iki u¢ duygudan birini

yaratir.

Yildizlar, biri gibi olabilmek ya da goérinebilmek icin moda takipgilerine 6rnek teskil
etmektedirler. Sinema ve yildizlari diinyaya bir biletle izleyebilecegi ve herkese acik olan
bir moda dersi vermistir. insanlar 100 yil boyunca onlar sayesinde en iyi tasarimlari, en
zorlu kaliplari, en giizel kumaslar beyazperdeden izlemislerdir. izleyiciler aldiklari tek
biletle modanin uygulanisini, kimin ne kiyafeti giydigini, ne zaman, nerede, nasil

kullandigini gérmisler. Boylece onlar da modayi etkilemis ve beslemislerdir.

Sinemada bir film ya da yildizin kostimleri tesadifi secilen giysiler olmamistir.
Oncelikle bu giysiler, tasidiklari karakteri yansitmali, onu izleyen insanlara giysi sayesinde
karakter adina bilgi vermelidir; kisiligi, yasam statist ve standartlari gibi. Bunun disinda

yildizin viicut yapisina uygun olmal var olan orantisizliklari gizlemeli, daha dizgin bir

*° Diana Crane, Moda ve Giindemleri, Tiirkgesi: Ozge Cevik, istanbul, Ayrinti Yayinlari, 2003, 5.265
>t Aksam gazetesi,brunch, say1 17,6 agustos 2006, s.11
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siluet yaratmalidir ve izleyicinin dikkatini daha glizel ve iddiali oldugu yerine ¢ekmelidir.
Ayrica giysinin rengi, deseni ve kumas cinsi sa¢ ve ten rengine uydugu kadar karakterine
de uymalidir. Akilda kalici ve filmin atmosferine uygun olmaldir. Yani bir yildizda ya da
moday! etkileyen bir filmde hicbir sey tesadiif degildir. izleyicininse bu ugrasiimis,
dislintlmis, tasarlanmis giysilerden etkilenmesi ve 6grenmesi kacinilmaz olmustur.
Filmin hikayesi icerisinde, izleyici toplumun her statlisinii, nasil giyindiklerini, nasil bir
kisilige sahip karakterin ne giyindigini farkina varmadan sinemanin onlara sundugu

kodlardan etkilenerek beynine yerlestirmistir.

Bir film yildizinin gizel bir elbise icinde ya da yalnizca aksesuari, sa¢ sekli, makyajinin
detayi ile milyonlarca insani etkileyerek, kendisinin taklit edilmesi ve bazen gecici, bazen
kalici bir moda yaratmasi siklikla olmaktadir. Sinemanin yildizlar ya da filmler sayesinde
insanlara sundugu stillerin bir kismi gecici zamanini etkileyen modalar olmalarinin
disinda bir kismi da modada kalici olmustur. Bu modalar zamansiz stiller haline
donidsmuisler, klasik olmuslardir ve hangi dénem kullanilirsa kullanilsin demode
olmamaktadirlar. Audrey Hepburn’iin, Marilyn Monroe’nun, Cary Grant’in, Greta
Garbo’un vb. bircok yildizlarin filmlerde giyindikleri kiyafetler tasidigi kodlar sayesinde
her donemde kullanilabilen giysiler olmuslardir. Bu yildizlar ve filmler tasarimlarin nasil

giyilmesi gerektigini insanlara 6gretmislerdir.

Unutulmamalidir ki sinema olmadan moda insanlarin bilincaltinda bu kadar etkili
olamazdi. Modacilarin ve kostim tasarimcilarinin eserlerini giyinen sahane, havali,
elegan, zarif ve glizel insanlar olmasaydi, bu eserler bu kadar genis kitlelere yayillamazdi
ki bu yildizlar hala ¢agdaslarina ilham vermektedirler. Bu boliim icerisinde anlatilacak

olan filmler ve yildizlar, moda ve sinema arasindaki yakin iliskiyi irdelemektedir.
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3.1. Star Stratejisinin Modaya Etkisi

Modada iletisimin yol géstericisi yildizlardir. insan modanin icinde kendini arar. Birey
kendine toplumda kabul goérecegi, begenilecegi, hayalindeki kisiligi, modanin ona
sundugu giysiler icindeki imgelerle olusturmaya calisir. Bir yildiz ise insanin onun i¢inde
kendini bulabilecegi 6zdeslesebilecegi, herkesin kendi idealini bulabildigi kisidir. Star
bizim birlestirici ortak aynamizdir. Fantazyalarimizin biiyiik yansiticisi ve kollektif
ciftligidir. Her birimiz orada bireysellesiriz ama hepimiz yeniden bulusuruz. Diislerimizin
komiinizmidir bu**. XX. yy.da ve giinimiizde, gérinim varligin aynasidir ve herkes bir

varliga sahip olmaldir.

Sinema ve yildiz bir diis sanayisidir. Moda enddistrisi de bircok giyim eleman Uretir.
Cantalar, ayakkabilar, elbiseler vb. fabrikalarda Uretir ama bu tiketiciye ulastirmaya
yetmez. Daha sonra reklamlarla, moda cekimleriyle, medya kiltlirinin her glicliyle
drdnlerini bir disle birlestirir ve o disu tliketiciye satar. Sinema yildizlari ve moda bu

noktada bulusmustur.

Yapilan bir arastirmada tiiketicilere ¢esitli moda fotograflari gésterilmis ve giysiler icin
yorum yapmalari istendiginde katilimcilarin giysileri; rahat, hos, ¢ekici, giizel, seksi,
modern, orijinal, éncli, klas, zarif gibi genel terimlerle adlandirip kategorize ettikleri
gézlenmistir®. insanlar giysileri, dis goruntsu, ilk bakista bu kadar basit temel kodlarla
gruplandirip adlandirmaktadirlar. Bu basit temel goérinimin uygulanip kategorize
edilmesinde ise 6rnek alinan, stil ikonu yildizlardir. Audrey Hepburn 6rneginde oldugu
gibi onun stili, cocuksu bir zarafetin kodlarini tasimaktadir. Béylece Audrey Hepburn’in
Uzerindeki giysileri giyinen bir kisi, idealize ettigi cocuksu zarafeti lizerinde tasimaya
baslayarak, cevresindekilere Hepburn’ii cagristirarak de bu sinyali vermis olacak ya da

oldugunu duslinecektir.

> JACQUES SEGUELA, Hollywood Daha Beyaz Yikar,Ceviri: ismail Yerguz, Afa Yayincilik, istanbul, 1991,
s.15
>3 Diana Crane, a.g.k. , s.293
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Medya kiltiiriine sahip sanayi sonrasi toplumlarda tiketiciye sunulan seceneklerle,
kendine kisisel bir kimlik olusturmasi 6nem kazanmistir. Béylece modanin zorla kabul
ettirilmesi yerine, bu kisisel kimliklere uygun “stil ikonlarn” o6rnek gosterilmeye

baslanmistir.

Yildizlarin en 6nemli ve dogal o6zellikleri inandiriciliklanidir. Onlar goriindr, kitleler
izler. Onlar modayla birlikte diis satarlar. Star bir satis makinesi gibidir, satin aldirir.
yildizlar gectigimiz ylzyildan bugiine modanin sesini, gerek filmleriyle gerekse medyaya
malzeme olan hayatlariyla diinyaya duyurmasinin en etkili yolu olmuslardir. Geng
tuketiciler de medyada ve filmlerde izledigi modaya uygun cesitli giyim esyalan
arasindan yaptiklari tercihlerle bir tarz benimsemisler, dis goriintsleri yoluyla kendilerini
ifade eden veya celisen kimliklere blrinmis ve yasadiklari toplumda bir rol

canlandirmaya baslamislardir. Yildizlarin tiiketim toplumundaki giicleri bu denli fazladir.

Yildizlarin moda ile etkilesimi 1960’a kadar yogun bir sekilde siirmis olsa da daha
sonra bu etkilesimi muzik endistrisiyle paylasmak zorunda kalmistir. Moda; Elvis, The
Beatles, Bob Dylan, David Bowie, Madonna gibi biylik miuzik yildizlariyla etkilesim
halinde kalmistir. Hatta sinemada bu yildizlari filmlerinde kullanmistir. Ayrica 1960’lara
kadar modayi filmlerden cok yildiz kavrami ve yildizlar etkilerken, daha sonra sinema
yildizlarinin yerini mizik yildizlarinin almasiyla, sinema yildizlarindan ¢ok filmler modada
daha cok etki birakmaya baslamistir. Bu nedenle moday: etkileyen yildizlar bélimiinde
kitleleri etkileme glicii bakimindan, 1960 6ncesi donemde agirlikla yildizlardan, 1960

sonrasi donemde de modayi etkileyen filmler bélimiinde filmlerden bahsedilmistir.

3.2. Modayi Etkileyen Yildizlar

Hollywood’un en isiltili yillari 1920 ve 1960 yillari arasidir. Sinema endistrisi en biylk
yildizlarini bu dénemde vyaratmistir. Bu g6z kamastirici yillarda, yildizlar bu moda

fantezisini insanlara sunacak sekilde giyinmis, izleyicilerin ufkunu agmistir. Swanson,
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Dietrich, Garbo, Katharine Hepburn, Audrey Hepburn ve Monroe giyim tarzlariyla hem

kadinlarin hem de erkeklerin ilgisini cekmislerdir.

Bu yildizlarin sonsuza kadar taklit edilebilecek giicte bir giyim stilleri vardir. Bu isiltih
yildizlar en az onlari seyredenlerin olmak istedigi kadar farkli olmuslardir. Kitleler onlar
gibi giyinip gardiroplarini taklit etmislerdir. Onlar birer stil ikonudur. Hepsinin kendi
kisiliklerine has tarzlari, viicut yapilarina goére 6zel olarak tasarlanmis giysileri vardir. Her
birinin topluma verdigi mesaj farklidir, ayni mesaji verenlerin bile bunu gosteris yolu
faklidir. Ornegin Greta Garbo ve Marilyn Monroe farkli kulvarlarda iki yildizdir, biri

ortiinmis digeri soyunmustur ancak her ikisi de seks unsurunu kullanmislardir.

Her bir yildiz kendi izleyici kitlesinin ilgisini cekmekte basarilidir. Bu kitleler yildizlarin
sadece giysilerini degil bu giysilerin temsil ettigi 6zgliveni, kendi olabilme yasam tarzini
takip etmektedirler. iste bu yildizlar stil ikonu yapan da budur. Hicbir stil ikonu var
olmayan bir giysiyi yaratmamistir. Onlari 6zel yapan giysileri ele alis bicimleri ve
yorumlayislaridir. ikonlar, modanin iizerinde bir stil yaratabilenlerdir. Bu stil yasadiklari

giiniin modasini oldudu kadar gelecegin trendlerini de etkilerler.>®

Bu insanlarin stilleri ve tasidigl kodlar o kadar basarili bir kitlelere ulasmistir ki, Gnli
modacilar giniimizde de zaman zaman, sadece eski ikon yildizlardan ilham alarak
koleksiyon yapmaktadirlar. 2000°li yillarda yasanan nostalji 6zlemi, eski film yildizlarinin,
tarzlarinin yeniden giindeme gelmesine sebep olmus. Eski ikon vyildizlarin tarzlari
neredeyse birebir kopya edilerek yeniden piyasaya siriilmustir. Modanin belli araliklarla
strekli tekrar eden bir dongl oldugu duslinilirse, tekrar moda olan doénemleri,
degisimleri en iyi tasvir etme yolu o donemin stil ikonu yildizlarindan birini glindeme

getirerek halka ulastiriimasi olmustur.

>4 Yasemin Akyol, ‘Stil ikonu’ Olgusunun Tekstil Modasi Agisindan incelenmesi , M.S.G.S.U. Tekstil Y.L.
Tezi, istanbul-2007,s.9
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Ornegin tasarimlarinda siklikla tarihten ve tarihteki insanlardan ilham alan giiniimiiz
tasarimcilarindan John Galliano ve Alexander McQueen 2005/2006 sonbahar/kis

koleksiyonlarinda iki farkli dénemin modasini etkilemis yildizdan ilham almislardir.

John Galliano 2005/2006 Sonbahar/Kis koleksiyonunda 1960’larda Andy Warhol’un
filmlerinde oynadiktan sonra (inlenerek mankenlige baslayan Edie Sedgwick’den ilham
almistir. Edie siyah mus corabi, mini sortlari, buylk kiipeleri, kisacik sari saglari ve ilging

makyaijiyla 60’lara tarzinda blyuk etkiler birakmistir.(Resim 4-5)

Alexander McQueen ise ayni sezon yaptigl koleksiyonda Alfred Hitchcock’un Vertigo
filminin soguk, mesafeli ve karanlik bir kisiligi olan Kim Novak’tan esinlenmistir. Kim
Novak bu film disinda da bu imajini korumustur. Novak’in bu filmde giydigi gri tayyorler,
1958 yilinda ¢ok popiler olmustur ve 2006'da McQueen'’in defilesiyle modayi bir kez
daha etkilemistir. Alexander McQueen ayrica ‘Novakbag’ adini verdigi Novak déneminin

modasini yansitan bir canta tasarlamistir.(Resim 6-7)

Baska bir tasarimci olan Hermes de Grace Kelly’den esinlenerek iki senelik
bekleme listesi olan 6000 dolar degerindeki ‘Kellybag’ adini verdigi timsay derisi cantayi
tasarlamistir. Uzun siire moda olmayan bu canta, s6hretini 1956'da Monaco Prensesi
Grace Kelly'nin hamileligini gizlemek icin bu c¢antayl karninin Uzerinde tutmasi ve bu

fotograflarin tiim gazetelerde yayinlanmasina borcludur.(Resim 8)

Yildiz ve stil ikonu kavramlarinin ilk 6rnegi olan bu yildizlar dikkatle olusturduklari
imajlarini on vyillarca hic degistirmemisler ve her donem kitleleri etkilemeye devam
etmislerdir. Efsanevi kostiim tasarimcisi Edith Head yildizlar icin; “Sasaa ve kitleler

oninde ayni imaji sergiliyor olmak halk icin cok 6nemlidir.” demistir.

Bu blyuk yildizlarin basarisi belki de erisilemeyecek olarak yarattiklari imajlaridir. Bu
Olimsliz yildizlar kendi imajlarinin kontrollinii ellerinde tuttular ve kendi baslarina
degillerdi, yanlarinda tasarimcilari ve film stlidyolari vardi. Bu glicler birlestiginde de
yeniden vyaratildilar. Garbo’nun doéneminde, insanlar onda gordiikleri elbiselerden

alabilmek icin mektuplar yolluyorlardi ancak bu giysiler satilik degillerdi. Hala bazi
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insanlar bu yildizlar 6ldiginde elbiselerini satin almak icin yarismaktadir. Audrey
Hepburn’iin Breakfast At Tiffany’s’deki pembe giysisinin acik artirmada on binlerce

dolara satilmasi bunun bir kanitidir.(Resim 9)

Su anki starlar da kendilerinden o6nceki bu starlari izleyip ders aliyorlar. Onlarin
kusursuz yaratilmis imajlarini ve kodlarini takip ediyorlar. Hatta Hollywood bile yeni bir
star lanse edecegi donemde eski bir starin yeni versiyonu olarak starini medyaya
sunmakta. Buna ornek vermek gerekirse: Natalie Portman ve Audrey Hepburn . Natalie
Portman (R.10) , Hepburn’iin 1961’'de giydigi “Breakfast At Tiffany”'deki kiyafetini
giymekle kalmamis, onun izinden gittigini de aciklamistir(R. 11). Hepburn’in izinden
giden bir diger isim ise Katie Holmes’dlir( R.12) . Bunun disinda Scarlett Johansson ve
Marilyn Monroe (R.13), Jennifer Lopez ve Elizabeth Taylor(R.14) , Michelle Williams ve
Mia Farrow(R.15), Penelope Cruze ve Sophia Loren (R.16) , ayrica Hollywood’un Grace
Kelly takipgisi Grace’in asil elegan yalin ve mesafeli giyim tarzini kendine 6rnek almis
olan, Gwyneth Paltrow’dur . Paltrow ayni zamanda Grace Kelly’nin 1953’de oynadigi Dial
M For Murder filminin 1998 versiyonu olan A Perfect Murder filminde ayni karakteri

canlandirmistir.(Resim17)

Bu bolimde ornek verilen yildizlar 1920 ve 60 vyillari arasinda sinemanin altin
caglarinda buylk kitleleri etkileyen, giyimleri, imajlari distinllerek en dogru bicimde
olusturulmus modaya damgasini vuran kadin aktrislerden secilmistir. Bunun nedeni; bu
kadinlarin yildiz olusunun bir tesadlif olmadigini ve stillerinin de bir tesadif sonucu
olusup modayi etkilemedigini gostermektir. Ayrica sadece kadin yildizlardan 6rnekler
verilmesinin sebebi; icinde bulundugumuz yizyila kadar tiketim kiltlirtiiniin erkeklerden
cok kadinlar hedef almasi, daha ¢ok onlar lizerine yogunlasmis olmasidir. Kadinlar
alisveris, giyim, gilzellik diskinlikleri ve bu XX.yy.da kazandiklari ekonomik
ozgurliukleriyle ve benlikleriyle tiketimin onemli bir parcasi haline gelmislerdir.
Erkeklerin de moda tiketimi icin kadinlar kadar hedef alindigi, giyimine, bakimina 6nem

verdigi glinimizde bile kadin yildizlarin etkisi moda Uzerinde daha etkili olmaktadir.
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Resim 5 John Galliano 2005/2006 Sonbahar/Kis koleksiyonundan ornekler®

3% http://www.style.com/
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Resim 7 Alexander McQueen 2005 Kis koleksiyonu.>’

*® http://www.twolia.com/blogs/heres-looking-like-you-kid/category/shopping/
>7 http://www.style.com/
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Resim 9 Hepburn’iin Breakfast At Tiffany’s’deki pembe giysisi>®

*% http://www.choosehandbag.com/wp-content/uploads/2009/06/grace-kelly-with-hermes-bag1.jpg
>9 http://dorotheascloset.blogspot.com/2007/12/have-glamorous-new-year.html
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Resim 10 Natalie Portman ve Audrey Hepburn
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Resim 11 Natalie Portman 2006 Bazzar dergisi Breakfast At Tiffany'deki kiyafetle.

42



Resim 12 Katie Holmes ve Audrey Hepburn
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Resim 13 Marilyn Monroe ve Scarlett Johansson
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Resim 15 Michelle Williams ve Mia Farrow
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Resim 16 Sophia Loren ve Penelope Cruze
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Resim 17 Grace Kelly ve Gwyneth Paltrow
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3.2.1 Gloria Swanson

Gloria Swanson, "Gloria May Josephine Svensson" adiyla 27 Mayis 1899'de Chicago,
llinois'ta dogdu. Okulunu bitirdikten sonra bir magazada satis elemani olarak ¢calismaya
baslayan Swanson, aslinda gésteri diinyasina girmeyi hedeflememisti. 1915 yilinda,
heniiz 16 yasindayken teyzesi ile birlikte filmlerin nasil ¢ekildigini gérmek icin gittigi
Chicago'daki film stiidyolarinda kesfedildi ve ilerleyen yillarda Amerika'nin en (inlii sessiz

film yildizi haline geldi®.

Swanson kendine; ifadesi, giyimi, drapeleriyle sagladigi uzun gériiniimiiyle dramatik
ve entelektiiel bir stil yaratmistir. Annesi ona hep baskalari gibi goériinmemesini

enteresan ve farkli giyinmesini égditlemistir®.

1919’da “Don’t Change Your Husband” Kocani Degistirme adl filmde oynadiginda
izleyicinin dikkatini cekmeye baslamistir (R.18). Filmde ¢ok zengin ve gosterisli bir kadini
canlandirmis, 6zel yasamindaki giyiminde de gosterisi tercih etmistir. Miicevherler, kurk,
ipek kumaslar, satenler ve agir sapkalar giyinmistir. Kendi semboll haline gelmis kirmizi

bir karanfil kullanmistir. “Bir starsam her bir cm’em ve dakikam bir star olmali” demistir.

Gece elbisesinin boynuna ya da omzuna dikkati ylziine cekmek icin pembe saten bir
gll takmistir(R.19). Artdeco tarzi micevherler kullanmis ve giysisine uygun bir miicevher

kutusu tasimis, giyimine gére micevherleri devamli degistirmistir.

Ekranla 6zel hayatini birbirinden ayirmis ve kendine has bir giyim tarzi yaratmaya
baslamistir. Bu yeni sofistike goriintii 1924’de “The Humming bird” ve “Manhandled”

filmlerinde kendini gostermistir.

Pahali, tam (zerine gobre vyapilmis, monogramik dopiyesler giyinerek boyunu
oldugundan daha uzun gostermis. Blyik sapkalar, canta ve micevher kullanmistir. Tarzi

ayrintilh olarak dizenlenmistir. Aslinda fazla mimikli olan yizi Amerika'nin sansli

&0 http://tr.wikipedia.org/wiki/Gloria_Swanson
ot Patty Fox, Star Style:Hollywood Legend as Fashion Icons, California, Angel city Press, 1995, s.10
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gorlntistinin yizi olmustur. Yonetmeni Cecil B.DeMille onun parniltili giysiler
giyinmesini istemis ama o kendi tarzini belirleyerek, kendisi gibi gériinmeyi 6grenmis
modaya bir kapi agmistir. Kadinlar icin bir giizellik semboll yerine rol model haline

gelmistir.

Fransa’da bir film ¢cekimi icin bulundugu sirada, orada kizlarin neler giyindigine nasil
alisveris ettigine dikkat etmis, kendi tarzina yeni yorumlar katmistir. 1925’de 300 takim
elbisesi olmustur. Fransa’dan muhtesem bir gardirop getirmistir ve o donemin diinyaca
anla yildizi olmustur. Artik uzun boylu gérinmek icin kaplisonlu tek renk uzun elbiseler
giyinmis, bros ve eldiven takmistir(R.20). Cildi ¢ok glizel oldugundan makyaj yapmamis
sadece eyeliner kullanmistir.1931’de Coco Chanel ilk film kostiimlerini Tonight or Never'da

Swanson i¢in yapmistir.(R.21)

1941’de sinemaya ara vermis ancak 1950’de “Sunset Boulevard” ile yine sinemaya
donis yapmis ve blylk ses getirmistir. Halka altin kipeler ve sallantili altin bilezikler

takarak altin modasini baslatmistir.(R.22)

1950°de Neiman Marcus, Swanson’a moda o6dili vermis onun icin li¢ elbise
tasarlamistir. Birincisi kirmizi ipek, ikincisi siyah yiin, lglincisi ise beyazl ve kahveli bir

pancoydu.

DOI'T
CHANGE

HUSBAID A

STARRI

GLORIA SWANSON /' §

Resim 18 Dont Change Your Husband DVD kapagi
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Resim 20 Gloria Swanson kapiisonlu elbise, bros ve eldiveniyle®®

62 Patty Fox, Star Style:Hollywood Legend as Fashion Icons, California, Angel city Press, 1995, s.12
63
A.g.k,s.18
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Resim 21 Tonight or Never'da Swanson
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WILLIA M GLORIA ERICH VOM
HOLDEM SWANSOMN sTROHEIM

SPICIAL COLLECTORS FEDITION

Resim 22 “Sunset Boulevard” Film Afisi®*

o4 http://film.asu.edu/graduate
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3.2.2 Greta Garbo

Greta Garbo (18 Eyldl 1905 — 15 Nisan 1990) Holywood'un sessiz film déneminde
ikonlasan isvec dogumlu film aktrisidir. Asil adi Greta Lovisa Fustafsson’dir. 14 yasinda
okulu birakmis, bir kuaférde calismaya baslamistir. Daha sonra tezgahtarlik ve ardindan
mankenlik yapmistir. 1922-1924 vyillarinda Stockholm Kraliyet Tiyatrosu’'nda egitim
goérmis, 1925’de Amerika’ya gitmis MGM Film sirketiyle bir anlasma imzalamistir.

Hollywood stlidyo sistemlerince yaratilan en gizemli ve en iyi oyunculardan biridir.

Greta Garbo’un yaptigi her sey bir siklik semboli olmustur. Kendini uzun ve sisman
buldugundan sik¢a diyet yapar, boynunu ve saclarini ince bulurmus. Bu ylzden giysileri
hicbir yildizin yapmadig gibi gizem vyaratarak ve insanlardan saklanmak igin
kullanmistir.(R.23) Trenckotun kolunu katlamis, sapkasinin kenarini kivirmis kendine bir

gizem havasi vermistir.

Halkin bebek yiizlii kizlar tercih ettigi bir donemde kadinsi imajiyla taninmistir. ince
ve kivrimli saci icin elegan bir sekil belirlemistir. Pantolon, uzun elbiseler ¢ok yiiksek yaka

kullanmis, sacinin tamamini kaplayip orterek yliziini tamamen ortaya ¢ikarmistir.

Kamera karsisinda degilken basit giyinmeyi tercih etmis. Rahathgi ¢cok sevdiginden
rahat biylk giysiler tercih etmistir. Oxfordlar ve loferlar giyinmistir. Tlvit etek, blyuk
palto onden digmeli slveterler giyinmis, giyindigi dik yakalar, onun sayesinde moda
olmustur. Trenckotu ise onun Uniformasi haline gelmistir. Trenckotu viicut hatlarini

kivrimli gostermek ve gizem katmak icin kullanmistir.(R.24)

Newsweek onun icin “Tanrica gérinimunde bir enigma”. Marlene Dietrich de “Keske

onun kadar gizemli olsaydim” demistir.

1941’de Garbo Valentina adinda bir tasarimciyla cok yakin dost olmus ve onunla
calismaya baslamistir. imajinda kritik bir degisiklik yapmistir. Ayni yil oynadigi  “Two-
Faced Woman” iki Yizli Kadin filmindeki goriintiisi hayranlarindan ¢ok biyiik tepki

almis, begenilmemistir.(R.25) Sapka ve trenckotu bir daha asla giyinmemistir. Bir daha
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da eskisi gibi giyinmemistir. Times “Annenizi sarhos gormek kadar kotii.” demistir onun
yeni imaji icin. imajindaki tek degismeyen yan ise gizemli kisiligidir. Garbo, otoriteyi,
hiyerarsiyi ve kamuoyunu hi¢c 6nemsememis, 6zel hayatiyla ilgili hicbir sirri aciklamamis,
hic roportaj yapmamis, hicbir galaya katilmamistir, hi¢ resim imzalamamistir. 1941’deki

son filmi “Two-Faced Woman”dan sonra sinemay!i birakmistir.

r

Resim 23 Greta Garbo “The Painted Veil” 1934 ®

6 http://www.garboforever.com/Film-Pic-25.htm
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Resim 24 “.A Woman Of Affairs” (1929) Greta Garbo®®

Resim 25 “Two-Faced Woman” 1941 Greta Garbo®’

66 http://www.garboforever.com/Film-15.htm
&7 http://www.garboforever.com/Film-34.htm
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3.2.3. Marlene Dietrich

Marlene Dietrich (27 Aralik 1901, Berlin - 6 Mayis 1992, Paris), Alman asilli sinema
oyuncusu ve sarkicidir. Kariyerine kabarelerde sarkicisi olarak baslamis, 1920’lerde
Berlin'de film endistrisine adim atmistir. O donemde Berlin'in Gnli kabarelerinde
travestilerin jartiyerle gosteri yaptigini fark etmistir. Ozellikle de birinin beyaz saten

silindir bir sapka taktigini fark etmis bunun gercek bir stil oldugunu distinmustir.

Béylece sessiz sinemanin aktristi bir erkek gibi giyinip star olabilecedini fark etmistir.
Gercekten de Frag giyinmis Dietrich biitin dinyayr bastan ¢ikarmistir.®® Onun bu
androjen gorintlisini fark edip ona filmi “Blue Angel” Mavi Melek’de Lola Lola rolini
veren yonetmen Josef von Sternberg olmustur(R.26). Dietrich boylece 1930'da
Hollywood sinemasinda parlamaya baslamistir. Bu filmde Dietrich’i kabarede stilinden

etkilendigi jartiyerli ve beyaz silindir sapkali travestinin kostiimi icerisinde gorebiliriz.

Mavi Melekten sonra cektigi “Morocco”(1930) adli filmde de smokin giyinmis ve bir
kadini 6pmdstir. Marlene Dietrich ¢ok akilli bir strateji izlemis bundan sonraki
filmlerinde frak giyinmeyi reddetmistir(R.27). Bunun sebebi; bu tip taktiklerin kisa
vadede dikkat cekmek icin ise yarayacagini ancak uzun vadede daha stratejik
davranmasinin gerektigini anlamasi olmustur. En son 1932 de “Blonde Venus” Sarisin

Venls filminde beyaz frak ve silindir sapka giyinmistir.(R.28)

Bitlin bu imajin altinda zekasi 6n plandadir. Onun marka imajini 6nemli kilan sey,
erkeksi giyinmek ve bitin dikkati bacaklarina ¢ekmek olmustur. Bacaklarinda dnemli
olan bicimli, sekilli olmasinin yani sira, pantolonlu ya da degil onlari nasil kullandigidir.
Kullandigi erkek pantolonlari kadin modasini degistirmistir. Dietrich etek giymeyi de
sevmis, etekte tercihi daha ¢ok parcali ve bacaklarin gozikmesi icin yirtmach olmasi
olmustur. Unli moda dergilerinde onun stilinden etkilenerek moda c¢ekimleri

yapmislardir.(R.29)

o8 Patty Fox, Star Style:Hollywood Legend as Fashion Icons, California, Angel city Press, 1995, s.52

56



Bacak boyunu daha uzun gostermek icin ayagini kliclik gosteren ayakkabilar giyinmis,
ayakkabilarin elbise veya takimdan daha 6nemli oldugunu, giysiye eleganhk kattigini
dustinmds, ayakkabilarini kendisi yaptirtmistir. Cok renkli ayakkabilarin bacak boyunu bir
nokta koyar gibi kestigini dislindiglinden siyah, beyaz, kahve, denizci mavisi renkleri
tercih etmistir. Ekran disinda kendi gardirobunda deriye sikca yer vermis ve bacaklari
uzun, ayaklari kisa gostermek icin cift renkli ayakkabilar giymistir.(R.30) Dietrich’in iddia

ettigine gére Chanel iki renkli ayakkabi tasarimini ondan etkilenerek yapmustir.®®

1936 da ¢ektigi The Devil is a Woman’da kaslarini boyayip cizmis daha dramatik bir

goriinim kazanmuistir. Yarattigl bu gorintii moda olmustur.(R.31)

Dietrich’e s6hreti getiren sadece bunlar degildi. Calistigi film stidyosu Paramount
Pictures aktristin viicudunu sergilemis, her firsatta bacaklarini gdstermek icin
ugrasmislardir. Morocco filminin tanitiminda onu bir ispanyol dans¢i olarak géstermis
bacaklarini dantelle kaplamislardir. Kismet Kismet filminde sagligini tehlikeye atarak
bacaklarini  kimyasal bir boyayla altin rengine boyamislardir.Film ¢ok slikse

getirmistir.(R.32)

Savas zamaninda ipek yasaklaninca sutyen kullanmayi birakmis. Transparan giysiler
icerisinden bile fark edilmeyecek kadar ince oOzel Urettirdigi korseleri kullanmaya
baslamistir. Bu korseler ¢ok ince ve hassas olduklarindan ¢abuk yipranmislar her filminde
Uc dizine yedek korse kullanmistir. Glizellik ugruna aci cekmek gerektigini, basariicin de
aci cekmeye deger oldugunu diisinmustir. YizinU hi¢ bir zaman begenmemesine karsin
kemik yapisinin diizglin oldugunu bilip, imaji icin bunu ve bacaklarini 6ne cikarmistir.
Ellerini hic begenmedigi icin ya daracik eldivenler giyinmis ya da elinde sigara tutarak
estetik hale getirmeye calismistir. Makyaj konusunda ise bir uzman olmus makyozler
birligine girmistir. Makyajinda burnuna agirlik verip beyaz eyeliner cekmistir. Dietrich bu
kadar 6zenle uyguladigi stil calismalarini kendi icin degil sadece kariyeri icin yaptigini

soylemistir. 1936’da en ¢ok para kazanan kadin olmustur.

* Agk, s.55
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II. Dinya savasi gibi tarihin kritik bir doneminde kadinlar daracik asker ceketleri
giyinip goguslerini 6n plana cikarirken, Dietrich kocasinin terzisine erkek takimlar
diktirmis, goguslerini kapatip, baldirlarini gostermeden de bir kadinin ¢ekici olabilecegini

kanitlamistir.

Pantolonlari bel kalca oranini ¢cok iyi gosterdigi icin erkeklerin de begenisini ve

hayranhgini kazanmistir.

Marlene Dietrich tarzi zamaninin modacilarini da etkilemis, moda dergileri yildizin
giyim tarzindan yola ¢ikarak konsept yaratma yoluna bile gitmistir. Marlene Dietrich’in,
40'li yillarda Christian Dior’'un moda tarihi icin bir déniim noktasi olarak kabul edilen
New-Look akimini bile kendi tarzina adapte ettigi, bu inlii modacinin anilarinda

yazmaktadir.”’

Bir stil ikonu olarak onu normal insanlardan ayiran o6zelligi bireyselligini ve toplumsal
kimligini korkusuzca giyim tarzinda yansitabilmesidir. Bircok stil ikonu gibi onun giysileri
déneminin disinda gelecegin bakis acisini etkilemistir. Kadinlarin erkek pantolonu
giyebilmesinin tartisiimaz oncisiudir. Tim zamanlarin en basarili kadin muzisyeni
unvaniyla Guinness Rekorlar Kitabina giren Madonna XX. yuzyillin en etkili stil
ikonlarindan biri olmustur. Eski sinema yildizlarinin cogunun tarzini taklit etmistir ancak
kendine en agirlikli olarak 6rnek aldigi, zaman zaman da acikca taklit ettigi Marlene
Dietrich olmustur ve Dietrich’i glinimize tasimistir. Jean-Luc Godart Madonna icin; ‘En

miikemmel kopya ve cogunlukla orijinallerinden daha iyi bir kopya’ ’* demistir. (R.33)

Marlene Dietrich imajina blyik bir tutkuyla bagh bir yildiz olmustur. Halk 6niinde
mikemmel olma tutkusu vardir. Kendini imajini kendi yaratmistir ve kimseyi taklit
etmemistir. Bu ylzden de baskalarina bagl ve taklit eden insanlara kizmistir. “Goz
kamastiricilik normal kadinlar icin belirsiz ve erisilmez bir seydir. Ulasamayacaklari ve ¢ok

istedikleri olmayan bir cennettir.” demistir.

7% Yasemin Akyol, ‘stil ikonu’ Olgusunun Tekstil Modasi Agisindan incelenmesi , M.S.G.S.U. Tekstil Y.L.
Tezi, istanbul-2007,s.9
& Regine ,Peter W. Engelmeier, Fashion in Film, Munih, Prestel,1997,5.17
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Marlene Dietrich glinimiizde halen tasarimcilara ilham vermekte modayi dolayl
yoldan etkilemektedir. Unli tasarimc john Galliano Christian Dior 2008 vyaz

koleksiyonunda Dietrich’in siyah beyaz takimlarindan cizgili kumaslarindan ve tarzindan

ilham almistir.(R.34)

Ayni zamanda John Galliano Dior icin hazirladigi 2002 kis couture defilesi icin film

stlidyo arsivini arayarak Marlene Dietrich'in kostlimlerini incelemistir.(R.35-36)

Resim 26 “Blue Angel” Filminde Marlene Dietrich’

72 http://www.britannica.com/
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Resim 27 “Morocco” 1930 Marlene Dietrich”

73 http://covertress.blogspot.com/2008/10/morocco.html
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