




















































































































54 

Kraliçe Viktorya'nın televizyon dizisi için popüler bir sunumla 

gerçekleştirilen versiyonunda, kitleler kraliçe Viktorya'yı değil, kendileri­

nin gereksindiklerini veren "çağdaşlaştırılmış" bir kraliçe Viktorya seyret­

miş olmaktadır. Bu ise izleyicinin kendi dünyasını, kendisini bir kez de 

televizyon dizisi aracılığı ile İzlemesi yani yaşadığı dünyayı "meşrulaştırma­

sı" olmaktadır(IIO). 

Modern insanın evcilleştirilmiş fantazyası dizilerde, filmlerde ve 

romanlarda., durmadan yeni gibi görünen öyküler, bu öykülerin gelişme 

şemaları içinde de görünen sosyo psikolojik oyuncuklar yaratılarak yapıl­

maktadır. Bu amaç için en çok başvurulan yol ise, sürekli olarak yeni etki­

ler oluşturup yeni gibi görünen ancak eskisinden de pek farklı olmayan kur­

gulama kalıpları geliştirerek kurgulanan bu öykülerin içinde her yeniliğin 

ve başkalığın aslında, geleneğin ve verili yaşam üslubunun değişmezliğini 

kanıtlayan unsurlardan ibaret olmasıdır. Böylece bu karmaşık ve gelişkin 

şema içinde, reel toplumdaki yaşamın oluşturduğu dış gerçeklik ile film ve 

dizilerdeki. yapay gerçekliğin özdeş oldukları sanısı oluşturulmakta­

dır(lll). 

Modern kitle toplumu insanların kitleiletişim araçlarında kendi 

adlarına yapılan ürünlerdeki konu ve kahramanlarlf!. duygusal bir bağ kur­

malarının aslında toplumun değişik bir dünya özlemini, farklı bir insan ara­

yışını yansıttığını belirten Henry Rabassiere, kitle kültürünün bu tür ürün­

lerinin uyuşturucu bir işlevi olduğunu vurgulayarak şöyle demektedir: 

İnsanlar kendi duygularıyla yüzyüze gelmekten korktukları için baş­

kalarının kendileri adına yaptığı duygusal dışavurumları benimser­

ler. İçinde ,bulundukları karmaşadan sıyrılacak kadar güçlü olma­

dıkları, güçsüzlüklerine isyan edemeyecek kadar tembeloldukları 

için uzaya ve zamana egemen olan süpermeni zevkle izlerler(112). 

(110) Oskay, Kitle iletişiminin KÜltürel işlevleri, a.g.e., s.334. 
(111) Oskay, Çağdaş Entazya, a.g.e., s.200. 

(112) Henry Rabassiere, "In defense Of Television" MassCulture, a.g.e., s.373-374'den aktaran 
Türkoğlu, a.g.e., s.40. 
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Modern insanın toplumla olan etkileşimini açıklamakta laik ve 

pragmatik ikonolojiden yola çıkan düşünürlerin savlarına göre de, laik iko­

noloji modern insanın kendisini seyrettikleriyle özdeşleştirebileceği unsur­

lar sunmakta ve bunu da kitle iletişim araçlarıyla özellikle de televizyon 

ile yapmaktadır. 

Bu düşünürlere göre, laik ikonolji kitle toplumu insanlarına sun­

dukları sinema yıldızları, televizyon dizilerinin ünlüleri ile kendilerini 

özdeşleştirebilmelerini sağlamaktadır. İnsanlara odalarına asmaları için 

film ve dizi yıldızlarından seçilen güzel kadınlar ya da süpermen, rambo 

gibi posterler, toplumsal rollerine göre çeşitli anlamlar taşıyan. ikonografik 

nesneler olarak sunulmaktadır. Bu ikonlar modern insana, bu dünyayı,bu 

dünyada insanın doğumuyla hazır bulduğu toplumsal yaşamı olabilecek 

olanların en iyisi en doğrusu olarak benimsetmeyİ işlevedinmiş olmakta­

dır(113). 

Kitle iletişim ürünlerindeki tiplernelerin yarattığı yanılsamalı 

yakınlık duygusu Aristocu anlayışta, katharsis yani yaşanan günün doğurdu­

ğu duygulanımların benzerlerini sahne ya da ekranda görerek duygu boşalı­

mının sağlanması olarak belirtilmektedir. Brecht ise, Aristocu katharsisi 

yani izlenen kahramanın yaşamını yöneten kaderle özdeşleştirerek izleyici­

lerin duygularından arınmalarını reddetmiştire 114). 

Televizyonun diğer kitleiletişim araçlarına oranla daha belirsiz 

ve daha geniş bir kitleye seslendiğini, televizyon yayınlarının en düşük 

beğeni, eri düşük kültür ve algı seviyesine göre oluşturulduğunu düşünerek, 

kitle insanının televizyondaki kişilerle kendisini özdeşleştirdiğini, ekranda­

ki görüntüler sayesinde kendi reel yaşamını meşrulaştırdığını söylemek 

mümkün görünmektedir. 

(113) Oskay, Kitle İlctisiminKÜltÜrcl İşlevleri, a.g.e., ss.187-188. 
(114) Türkoğlu, a.g.e., ss.43-44. 
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TELEVİZYON SÖYLEMİNİN YARATTIGI MİTLER 

Televizyonun kendisinden önceki sinema, tiyatro, resim, müzik 

gibi sanatsal formlardan etkilendiğini ve bu sanatsal dışavurum biçimlerin­

den yararlandığını belirtmiştik. Günümüzde televizyon, tartışmalı da olsa 

popüler sanatsal bir form olmak için çabalamaktadır. Televizyon ne denli 

bir sanatsal form olmaya çaba gösterirse o denli mitsel bir boyut kazanmak­

tadır. Televizyonda yayınlanan tüm program türlerinde mitsel bir yan oluş­

turulduğu olayların, olguların ve kişilerin mitleştirilmesine çalışıldığı göz­

lenmektedir. 

Roland Barthes'e göre televizyon, artık "mit" statüsü ne yüksel­

miştir. Barthes'in ifadesiyle mit, dünyayı anlamanın problematik olmayan 

bir biçimidir, özetle doğal görünenin tamamen bilincindeolmayışımızdır. 

Mit, bilincimizin gözle görünmez olan derinliklerine gömülmüş bir düşünce 

biçimidir ve şimdi televizyonun izlediği yol böyledir(115). 

Darko Suvin'e göre mit, hayat ve dış dünya karşısında duyarlı ve 

dü*ünsel bir bağlanmadan kaçınmanın ürünüdür. Suvin, mitlerin realitenin 

algılanmasında önemli bir başlangıç olmakla beraber insanın dış gerçekliği­

ni anlamak ve açıklamakta yetersiz olduğunu belirtmektedir. Çünkü mitler 

toplumsal kriz dönemlerinde kozmik sempati hissiyle toplumun birlik ve 

dayanışmasını arttıran progmatik bir işleve sahiptirler. Ayrıca mitl'er, otori­

teryan toplumsal normları biraraya getirip bunları yaptırırnlara kavuştura­

rak statükonun güçlü bir güvencesi olma özelliğine de sahiptir(116). 

İletişim bilimci John Fiske de miti, bir kültürün, bir doğanın ya 

da gerçekliğin herhangi bir yanını açıklamak ya da anlamlandırmak için 

geliştirilen bir öykü olarak tanımlamaktadır. Fiske göre, ilkel toplumlarda­

ki mitler yaşam ve ölüm, insanlar ve tanrılar, iyi ve kötü gibi olgular hak­

kındayken modern toplumlarda mitler erkeklik, kadınlık, aile ve bilim gibi 

olgular hakkındadır( 117). 

(115) Postman, a.g.e., s.91. 

(116) Oskay, Çağdaş Fantazya, a.g.e., ss.49-S0. 

(117) John Fiske, Introduction to Communication Studies, Londra: Methuan, 19S2'den aktaran 

Kaplan, a.g.e., s.SS. 
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Çağdaş toplumlarda merkezi bir iletişim aracı olan televizyonun 

kurmacaya ve gerçek olaylara dayalı program türlerindeki anlatılar mitsel 

bir boyut taşımaktadır. Mitler dinamik bir yapıya sahiptir, toplumlara, kül­

türlere ve zamanlara göre değişerek varlık göstermektedir. 

Televizyon ürettiği mitlerle toplumun egemen yapısının güvence­

si olmaktadır. Çünkü egemen çevrelerin denetiminde olan televizyon prog­

ramlarındaki mitsel boyut, insanlara dünyanın nasılolması gerektiğini bil­

dirmekte, ne tür davranışların olumlandığını, nelerin reddedildiğini, yükse­

len değerler ilkelerinin neler olduğunu söylemektedir. 

John Ellis'e göre, televizyon izleyen kişinin televizyona nasıl bak­

tığı önemli değildir, önemli olan televizyonun izleykiye nasıl baktığıdır. 

Ellis, IItelevizyon belli tipte izleyicileri olduğunuvarsayar ve bu izleyici 

kavramının altında bir mit yatar, televizyon izleyicisi de sonunda kendini 

televizyonun gö~üyle görmeye başlarllCllB) diyerek izleyicinin farkında 

bile olmadan televizyonun yarattığı mitsel etkinin içine girdiğini vurgula­

maktadır. Çünkü yaratilan mitler insanların kim ve ne olduklarını, değerle­

rin ve davranışların nasıloluştuğunu onların bilinç altına itmektedir. 

Modern kitle iletişim araçlarıyla işletilen "Bilinç Endüstrisinin" 

ürünlerindeki mitler, insanlar arasındaki ilişkileri insanın dünyasını açık­

larken bütün bu ilişkileri ve dünyayı yaşanan çağdaki değişmez gibi görü­

nen öğeleri mutlaklaştırmakta ve bunları değişmez olgular olarak algılattır­

maktadır. Sonuçta kitle iletişim araçları reel dünyayı değiştirmeyi düşle­

yen insanın dünyayı değiştirmeye yöneltilmesinden çok, değiştirilemeyen 

bir dünyanın yarattığı acılarını hafifleten, ama bu acıların nedenlerine iliş­

meyen fantazyalar üretmektedirler(119). Böylece kitle iletişim araçlarıyla 

özellikle de televizyonla üretilen mitler, modern insanın realitesini anla­

mak ve açıklamakta duyarlı ve düşünsel bir yapıya sahip olmasını engelle­

miş olmaktadır. 

(118) Ayşe İnal, "Kültürel Çalışmalar ve İzleyici Sorunu Üzerine", Kuram, a.g.e., ss.59-73. 

(119) Oskay, Çağdaş Fantazya, a.g.e., s.20-2l. 
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Televizyon programlarında yaratılan mitler kişiler ve olaylar üze­

rine kurulmaktadır. Televizyon bir tür kült kişilikler sistemine dayanmakta 

ve televizyon daha çok başarı ve bireysellik mitIeri yaratmaktadır. Bireysel­

lik miti, haberden magazİn, spor, eğlence, müzik programlarına kadar tüm 

televizyon program türlerinde kullanılmaktadır. Örneğin, ülkemizde yayın 

yapan özel televizyon kanallarından İnterStar haber spikeri olan Gülgün 

Feyman'ı oldukça yüklü bir ücretle transfer etmiş ve haftalarca yayınladığı 

çarpıcı tanıtım filmleriyle adeta bu spikeri mitleştirmiştir. 

Yi,ne televizyon programlarında özellikle dizilerde başarı miti 

oldukça fazla işlenmektedir. Başarı mitini canlı tutan çeşitli reklamlar, 

yazılar ve programlar gerçek hayatta yeterince başarı ~azanamamış insanla­

ra belirli malları kullanarak, belirli bir biçimde konuşmaya özenerek, belir­

li bir yerden giyinerek ve bunun gibi unsurlarla kişiliklerini değiştirebile­

ceklerini telkin etmektedir(120). 

Televizyonda yayınlanan spor programlarında kullanılan kurgula­

ma teknikleri ve müzik bu programların daha fazla mitsel boyut kazanmala­

rını sağlamaktadır. Özellikle bu tür programlardaki kurgu tekniği ve müzik 

kullanımı karakterle,rin fetişleştirilmesine ve ölümsüzleştirilmesine etkiye­

cek şekildedir. 

Kitle iletişimiyle ilgilenen pek çok araştırmacıya göre, çağdaş 

toplumlarda televizyon ürettiği kişi, olay ve olgu mitleriyle hegemonik top­

lumsal değerleri ve normları sürdüren ve koruyan kültürel bir araçtır. 

TELEVİZYON PROGRAMLARıNDA MüzİKSEL ETKİ 

Televizyon anlatımıyla mit üretmekte ve öykü anlatmakta müzi­

ğin kullanımı önemli bir yer tutmaktadır. Televizüel anlatıda ses, dikkatin 

(120) Marshall MeLuhan, "The Mechanieal Bridge" Folklora of Industrial Man, (New York: 

The Vanquard Press, Ine 1951, sS.153-154'den aktaran Ünsal Oksıiy, Kitle İletisimin KÜltÜ­

rel İşlevleri, a.g.e., s.212. 
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yoğunlaşmasını sağlamak, izleyicinin kendisini izlediği metne kaptırmasını 

mümkün kılmak için diyaloglar, efektler ve müzik olarak kullanılmaktadır. 

İzleyici göze ve kulağa hitap eden televizyonu izlerken, insan 

gözünün ayırıcı ve seçici özelliği dolayısıyla ekranda görülen çarpıklıkları 

ve kusurları sezinlemektedir. Ancak kulak gözün soyut görüntüleri seçme­

sinden çok daha kolaylıkla soyut sesleri (örneğin fon müziğini) seçip değer­

len direbilmektedir( 121). 

Televizyon programlarında kullanılan sinyal müziği, seslendirme­

si yapılmış olan bir metne konan fon müziği ile seslendirmesi olmayan ve 

görüntüyle bütünlük gösteren müzikler, izleyicide uyarıcı ve duygulanımlar 

yaratıcı etkide bulunmaktadır. Programın izlenmesinde bile müzik kullanı­

mının önemli etkisi olduğu kabul edilmektedir. 

Oskay'ın da ifade ettiği gibi, televizyon programlarında belirtken 

uyarının iyi seçilmiş olması, programın kendisinin uyandıracağı dikkatin 

yoğunluğunu belirlemeye yaramaktadır. Yani bir programın başladığını 

anlatan sinyal müziği ve bu müziğin arkasından gelecek çarpıcı bir efekt 

sesi programdaki öykünün dinleyici ve izleyici tarafından nasıl algılanacağı­

nı da büyük ölçüde belirlemektedir(122). 

Müziğin insanlar üzerindeki etkisinin önemini kavramış olan tele­

vizyon yapımcı ve yayıncıları bu etkiyi en iyi şekilde kullanmak için televiz­

yon anlatımında müziksel kullanıma büyük önem vermektedirler. Artık 

neredeyse müziğin kullanılmadığı bir program türü kalmamıştır. Dizi ve 

seriyallerde, filmlerde, spor ve magazin programlarında, çizgi film ve belge­

sellerde müzik kullanıldığı gibi en objektif ve yalın olması gereken haber­

ler bile müzik ile anlam katılarak izleyiciye sunulmaktadır. Bu durum ara­

cın haberlere karşı tutumunu belirlediği gibi insan algılarının duygu boyu-

(121) M.Tali Öngören, Televizyona Açılan Pencere, Ankara Gazeteciler Cemiyeti Yayını, Ankara, 

1992, s.48 

(122) Oskay, İletisirnin ABC'si, a.g.e., s.82. 
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tuna seslenmenin de önemli bir yoludur. Çünkü haberin altına konan 

müzik, olayı dramatize etmek, ironik anlam katmak, ilgiyi asılolaydan yan 

olaylara kaydırmak gibi etkiler yaratmaktadır. 

Platon'a göre müzik "acılar içinde yaşayan insana tanrıların bir 

armağanı" idi. Grek dilinde müzik ve dans şİİr gibi yüce tutulurdu. Müzik­

te, mantıktaki ideaların sınırı dinlenmezdi, böylece görülebilenler ve doku­

nulabilenler ile sınırlı olan dünyada aşılmış olurdu. Var olanın aşılması ise 

yeniden bu dünyanın reel yaşamından kurtuluş ve özgürleşme olurdu. 

Platon'un müziğe yüklediği anlamı ve müziğe verdiği önemi günü­

müz kitle iletişiminin en merkezi araçlarından olan televizyon yayıncıları­

nın çok iyi kavradığını ve kullandığını söylemek mümkün görünmektedir. 

Müziksel etki, televizyonun düşsel yanını güçlendirerek anlatım imkanları­

nı ve potansiyellerini arttırmaktadır. Müzik, televizyon programlarında bil­

diğimiz yalın haliyle kullanıldığı gibi televizyonun öykü anlatma özelliğinin 

önemli öğelerinden birisi olarak da kullanılmaktadır. Çünkü kullanılan 

müzik, televizyon görüntüsünde bir derinlik duygusu yaratmakta ve görün­

tüyü, olayı ya da olguyu tekdüzelikten uzaklaştırarak anlamlandırma süre­

cindede etkili olmaktadır. 

müziksel etkiolgusu başarılı bir şekilde kullanıldığında, izleyici­

nin yoğun bir soyutlama sürecine girmesini ve sezgisel bir çabaya girişmesi­

ni gerekli kılmaktadır(123). Sesin ve görüntünün insan- belleğinde kapladı­

ğı yer karşılaştırılacak olursa, kulak'-belleğinin göz belleğinden daha zayıf 

olduğu göı:üıür. Sesin bellekte kalan etkisi çabuk kaybolmakta ancak, aynı 

sesin uyandırdığı duygunun etkisi oldukça derin olmakta ve insanı çok 

daha uzun süre etkisi altında tutabilmektedir(124). 

Televizyonda müzik kullanımının olay ya da olguyu dramatize 

etme, ilgiyi dağıtma, anlam yükleme gibi etkilerinin yanısıra televizyonun 

öykü anlatma ve mit üretme nitelikleri açısından da önemli sonuçları var-

(123) Kaplan, a.g.e., s.103. 
(124) Öngören, y.a.g.e., s.13. 
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dır. Müzik, televizyon dizilerindeki karakterlerin, çeşitli siyasilerin, spor­

cuların, sinema ya da müzik dünyasının starlarının mit1eştirilmesinde 

önemli bir boyut kazanmaktadır. 

Örneğin G'alatasaray futbol takımının 1994 yılı Avrupa Şampiyon­

lar Ligine yükselmesiyle birlikte, go1cü futbolculardan Arif ve Hakan'ın 

bütün televizyon kanallarında yavaşlatılmış (slow motion) görüntülerinin 

müzik eşliğinde gösterilmesi, takımın ve bu futbolcuların mitleştirilmesin­

de, bu olayın uzun süre kamuoyunun gündemini oluşturmasında önemli rol 

oynamıştır. 

Kısacası televizyon anlatımında müziksel etkinin, anlam yarat­

ma, anlamlandırma sürecinde derinlik, zenginlik ve imge oluşturma, öykü 

anlatma ve mit üretme sürecine etkide bulunma gibı boyutları olduğu söyle­

nebilir. 

FANTAZYACI BOŞALIMLAR VE KAÇıŞ ETKİsİ 

Televizyon görüntülerle binlerce imajı naklederken, çalışan ve 

eylemde bulunan insanların beklentilerini öngörerek fantazya dünyaları 

üretmektedir. Televizyonun ürettiği bufantazyaların görevi, kitlelere reel 

yaşamın güçlük ve olumsuzluklarını unutturmak, hayatı hazır düşlerle 

kolaylaştırmak ve kaçış sağlamaktır. Bu fantazyaların dayandığı ortak r"efe­

ransları yaşamın rutin olayları sağlamaktadır. 

Fantazya gerçek olmayandır. Özneye problem çözümleme ve ama­

ca yönelik edimde bulunma zorunluluğu getirmeyen bir etkinlik tarzıdır. 

Husumetin ve kırgınlığın zararsız biçimde açığa vurulmasını sağladığı gibi 

bazı durumlarda örneğin, şiddetin fantazya kurgusu içinde izlenmesi eğlen­

ce sağlayarak psikolojik gerginliği azaltmaktadır. Bu etkisine de arınma 

(catharsis) etkisi denilmektedir(125). Fantazya konusundaki üç hipotezi 

üskay'ı izleyerek şöyle özetlemek mümkündür: 

(125) Oskay, Kitle iletişimin KültÜrel İşlevleri, a.g.e., s.370. 
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Arınma hipotezinin ÖZÜ, gerginliğin ya da şiddetin ifade edilebi­

lir bir biçim içinde deşarj olunmasıdır. Böylece arınma sayesinde örneğin, 

bir filmdeki (fantazyadaki) uyarıya verilen yanıt gerçek yaşamdaki eylemin 

yerine geçen bir yanıt olmakta, gerçek eylem oluşmamaktadır(126). 

Bilimsel düzenlemelerin değişkenliği hipotezine göre de, içine 

şiddet gösteriminin yerleştirildiği fantazyanın izleyiciler tarafından fantaz­

ya ya da realite olarak algılanması izleyici kitlesinin bireysel ya da toplum­

sal karakteristiklerine de bağlıdır(127). 

Henüz tam olarak kanıtlanmamış olan Adımıza Yapılmış Edim 

Olarak Fantazyanın Tatmin Sağlaması Hipotezine göre ise, kitle iletişi~ 

araçlarındaki fantazya görünümlü şiddeti seyreden insanlar, kendi içlerin­

deki huzursuzluk ve end"işeyi azaltmakta, içinde bulundukları durum üzerin­

de hakimiyet kurabilmiş olma hissi edinmektedirler. Bu görüntüleri seyre­

demeyen bu tür insanlar saldırganlık hissiyatı içinde kalarak horlanmışlık, 

hiddet ve kırgınlık duyarak yaşamaya devam edeceklerdir(128). 

Fantazya açıklaması içindeki bu hipotezleri özetledikten sonra 

genelde tüm kitle iletişim araçlarının özelde ise inceleme konumuz olan 

televizyonun insanlar üzerindeki "kaçış etkisini" araştıran toplumbilimci 

J oseph T.Klapper'in çalışmalarından çıkardığı sonuçları şu şekilde sıralaya­

biliriz. 

Klapper, kaçışçı materyallerin izleyicide alışkanlık haline geldiği­

ni, onlarda toplumsal ilgisizlik ürettiğini öne sürmektedir. Birçok kitle İle­

tişim materyali, insanların çevresinde olmayan bir dünya yaratmaktadır. 

Bu materyaller, mental ve psikofizik dinlenme sağlamak, hayal gücünü 

uyarmak, bir başkasının yerine ilişki olanağı vererek gerçeklerden kaçma­

ya seçenek sağlamak, konuşulacak konu vererek toplumsal ilişki için ortak 

bir temel sağlamak gibi çeşitli görevlerle yüklenmişlerdir(129). Klapper, 

(126) y.a.g.e., s.371. 

(127) y.a.g.e., s.372. 

(128) y.a.g.e., ss.374-375. 

(129) İrfan Erdoğan, Korkmaz Alemdar, İletişim ve Toplum, a.g.e., ss.85-86. 
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kaçışçı iletişimin toplumsal ilgisizliğe neden olduğu yönündeki savına kanıt 

olarak, bu araçların bazen toplumsal ve kişisel zarara yol açan geri tepen 

bir boomerang etkisi yaratan bir rahatlık ve doyum sağladığını göstermiş 

ancak, bu kanıtın yeterli olmayacağını da kabul etmiştir. 

Klapper'in ortaya attığı "Kaçış" kavramını daha sonra Elihu Katz 

ve D.Foulkes özellikle televizyon ile ilgili olarak kullanmışlardır. İnsanlar 

kitle iletişim araçlarını ne için kullanırlar sorusuna Katz'ın cevabı, "Kaç­

mak için" olmuştur(130). Merton ise, kitlelerin belli konularda ikna edilme­

sinde onlara yaşamın gerçek olmayan görünümlerinden söz edilmesinin 

"uyuşturucu" bir işlev yüklenen kitle iletişim araçlarıyla mümkün olduğunu 

belirtmiştir(13J ). 

Televizyonun görüntüler yoluyla özel bir fantazya dünyası kurma­

sı, modern insana gerçek yaşamdan kaçarak günlük sorunlarından uzaklaş­

ma fırsatı vermesi, izleyiciye onun da içinde yer aldığı bir düş dünyası ver­

mesinden kaynaklanmaktadır. Çünkü televizyon ekranı herkese gerçekliği 

algılamasından çok, yaşanan zamandan kaçışı sağlayan ürünler sunmakta­

dır. 

Örneğin coca cola reklamlarında, toplumsal kurallardan sıkılmış 

olan genç kızın doğaya yakın yerlerde yasak aşk çağrısı yaptıran canlı ve 

çekici davranışları ayrı bir coşku öğesi olmaktadır. Böylece toplumsal 

normlardan birşey yitirmeden, sadece co ca co la içilerek de yasak zevklerin 

tadılabileceği mesajı izleyiciye ulaştırılmış ve toplumsal yönden maliyetsiz 

bir kaçış sağlanmıştır(132) . 

• 
(130) MeQuail, Blumler, Brown (Der.MeQuail) The Television Audienee Public Opinion Quarterly, 

. Vol 26, 1962, s.14S'den aktaran Türkoğlu, a.g.e., s.13. 

(131) Joseph T.K1apper, "The Effects of Mass Communication" Berelson, Janowitz (der.) ss,474-

47S'den aktaran Türkoğlu, a.g.e., s.13. 

(132) Oskay, y.a.g.e., s.197. 
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Umberto Eco, James Bond romanlarının yapısına İlişkin olarak 

"Polis romanı, enformasyon üreten bir makine görünümü altında, tersine 

benzer öğeleri tekrar üreten bir makinedir, okuyucuyu heyecanlandırıyor 

görünerek onu bir tür hayal gücü tembelliğine iter ve bilinmeyeni değil, 

bilineni anlatarak kaçışı sağlar" demektedir(133). Eco'nun televizyona da 

uyarlanmış olan James :aond tipini analiz ederek yaptığı yorum konumuz 

açısından oldukça ilgi çekicidir. 

Gündelik hayatın rutin işleyişi içinde bunalan insanların ciddi 

konulardan, haber ve olaylardan çok eğlendirici, düşünmeye fazla yer ver­

meyen haber ve programlara yönelmelerine "realiteden kaçış eğilimi" denil­

mektedir(134). Realiteden kaçma eğilimi, kaçma isteği uyandıracak kadar 

sıkıcı ve üzücü gerçeklerle karşılaşan ve toplumsal realiteyi değiştirmeye 

gücünün yetmediğini hisseden insanlarda görülmektedir. 

Daha çok toplumun bağımlı kesimini oluşturan kitleler değiştire­

meyecekleri ve içinde yaşadıkları toplumsal realiteler karşısında kendileri­

ne kaçış olanağı sunan programlara yönelmektedirler. Bu programlardaki 

temelolgu, egemen sınıfın bakış açısıdır. Bütün sorunlar sistemin içinde 

çözümlenir, k~r ve rekabet temel öğelerdir, toplumsal yaşamda statü kazan­

mak, hiyerarşik İlerleme sağlamak her türlü başarının ve manevi huzurun 

temelidir gibi sistemin mantığına ait unsurlar, bu anlatıların temel çerçeve­

sini belirlemektedir. Televizyon yayınları da bu yargıları içeren mesajları 

çeşitli programlarla izleyiciye ulaştırmaktadır. 

Walteı: Benjamin'e göre, İnsan kendi yaşam deneyimleri aracılığı 

ile izleyemediği, anlamlandıramadığı bir toplumsal yaşam içinde kendi dış 

gerçekliğini ve insansal yeteneklerini toplayıp harekete geçirememekte, 

reel yaşamda hayatının çeşitli sorunlarını kendisi için anlam taşıyan birer 

insansal sorun olarak görüp benimseyememektedir. Modern insan, yaşamı­

na egemen olabilme konusunda zaman zaman girişimlerde bulunsa bile 

özgür bir gelecek için fantazyalara sığınmaktadır. Ancak modern insanın 

(133) Oktay, Türkiye'de PopÜler KÜltÜr, a.g.e., s.30. 

(134) Oskay, iletişimi" ABCsi, a.g.e., s.82. 
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kendi fantazyaları da Eğlence ve Bilinç Endüstrisinin biçimlendirdiği, şid­

deti, nihilizmi, narsizmi telkin eden, edilginleştirici ve yenilgici fantazyala­

ra dönüşmüştür(135). Eğlence ve Bilinç Endüstrisi de kitle iletişim araçla­

rının başat duruma geçmesiyle yoğunlaşmış ve kitle insanın bütün yaşam 

alanlarını kaplamıştır. 

Uygarlığın gelişmesine koşut olarak insana tanrının verdiği en 

önemli özellik olan "oyun oynayarak yaşamak" özelliğinin gerekli !toplumsal 

koşulların ortadan kalkması nedeniyle eski önemini yitirdiğini belirten 

Huizinga'ya göre, toplumsal reformlarla modern insana daha iyi ;bir yaşam 

sağlanamadığı sürece, reelolandan daha iyisini isternekten hiçbir zaman 

vazgeçmeyen insana tek bir açık yol kalmaktadır, rüyaya veya Jantazyaya 

kaçış(136). 

Oskay, içinde ancak edilgen bir öğe olarak yer alabildiği toplum­

sal yaşam karşısındaki orta sınıfın oynadığı bugünkü oyunları, "belleksizleş­

menin" ve "unutmanın" bir aracı olarak oynadığını belirtmektedir. Yeni top­

lumsal ilişkiler döneminde bu belleksizleşmeyle çağdaş insan, kendi haya­

tında gerçekleştiremediği anlamlandırmaları, kitle iletişim araçlarıyla örne­

ğin, evindeki televizyonun sunduğu fantazyalarla gerçekleştirme olanağı 

bulmaktadır. Fakat bu anlamlandırmanın sağladığı yarar, fantazyaya kaçan 

insandan çok, bu kaçışın insanı bağladiğı reel toplumsal yaşama ve onun 

ardındaki toplumun egemenlik yapısına yaramaktadır(137). 

Wrihgt Mills, kitle haberleşme araçlarıyla bireylere yenİ bir öz 

kişilik verildiğini ve onlara ne olmaları, nasılolmaları gerektiğinin telkin 

edildiğini, bireyin gerçek kişiliği bu yeni öz kişiliğe denk düşmese bile bire­

yin rahatlamasını sağlayan bir kaçış yerine geçtiğini söylemektedir(138). 

Mills' e göre, kitle iletişim araçları yaşanılan ve yaşanılması gereken ger­

çek dünyayı değil, kitle haberleşme araçlarının kendilerine göre yarattıkla-

. rı düzmece bir dünyayı yansıtmaktadırlar. 

(135) Benjamin, Estetize Edilmiş Yaşam, a.g.e., ss.163-164. 

(136) Robert Ancor "HistoryandPlay", "Johan Huizinga and His Crities" Historyand Teori, XVII, 
(1.1978), ss.78-79'dan aktaran Oksay, Kitle İletişiminin KÜltürel İşlevleri, a.g.e., s.145. 

(137) Oskay, y.a.g.e., s.169. 

(138) Mills, İktidar Seçkinleri, a.g.e., s.400. 
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Oskay, popüler kültür açısından fantazyanın, yaşanan dönemde 

karşılaşılan yani olan ya da beklenmedik olanın yarattığı şokun hafifletil­

mesini işlevedindiğini belirtmektedİr(139). 

Bize göre de popüler kültürün merkezi araçlarından olan televİz­

yonla yaratılan fantazyalar, modern insanın yaşadığı reel hayatın yarattığı 

korku, güvensizlik, kaygı ve çaresizliklere anlık ve geçici rahatlamalar sağ­

lamaktadır. Öykü anlatan, mit üreten ve fantazyalar yaratan televizyon 

yayınları, izleyicinin isteyipte ulaşamadığı yaşam alanlarına, reel yaşamına 

ait çözümleyemediği sorunlara, olumsuzluklara ve değiştiremediği toplum­

sal realitelere daha kolay uyumlanmasına, bir bakıma: da onu bunaltan rea­

litelerden uzaklaşıp kaçmasına olanak tanımaktadır. 

(139) Oskay Çağdaş Fantazya, a.g.e., s.S7. 



i. 

KısıM iv 

TELEVİZYONUN YAYıN MANTlGI 

Modern İnsan günlük yaşamın neden olduğu stres ve hoşnutsuz­

luklardan uzaklaşmak ve geçici rahatlamalar yaşamak için çeşitli anlamlan­

dırma öğeleri içeren ve sembolikbir dünyadan düşsel bir dünyaya geçiş ola­

nağı veren televizyon programlarını tüketmektedir. 

Ünsal Oskay'a göre, televizyon yayınları ile çağdaş insana ulaşan 

görüntüler, insanın reel yaşamını haklılaştırıcı algı ve değerlendirme yine­

melerini amaç edinmiş olan görüntülerdir. Bu tür yayınlar, dış gerçekliğin 

anlaşılmasına yardım edecek bir "bellek edindirme" işlevinden oldukça 

uzaktır(140). 

James D. Halloran, Avrupa ülkelerinde televizyonu toplumu etki­

lemek amacıyla kullanan çevrelerin, in'sanların sese ve görüntüye dayalı 

tüm simge ve simge sistemlerini algılamalarını bu çevrelerin istekleri doğ­

rultusunda biçimlendirdiklerini belirtmektedir. Halloran'a göre, insanların 

anlamlandırmak durumunda kalacağı simgeleri, bu çevrelerin isteği doğrul­

tusunda anlamlandırmalarının sağlanması ile insanlar üzerinde onların far­

kına varamayacağı ancak, son derece etkin olabilecek bir denetim ya da 

hegemonya kurulmak istenmektedir(141). 

Televizyonun yayın mantığı herşeyden önce eğlence olgusuna 

dayanmaktadır. Televizyon programlarının düzeni ve mantığı, izleyici ile 

yakın bir ilişki içine girmeyi ve onu sürekli bir heyecan ve eğlence kasırga­

sının içine çekmeyi hedeflemektedir. 

(140) 05kay, "Kitle iletişimi" KültÜrel işlevleri", a.g.e., 5.333. 

(141) y.a.g.e., 5.348. 
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Yapılan araştırmalar televizyonun en çok izlenen yayın saatinde 

(prime time) televizyon şebekelerinin eğlence programlarına ağırlık verme­

ye yöneldiklerini göstermiştir. Bu yüzden de tüm televizyon program türle­

ri içinde izleyiciye hoşça vakit geçirten, düşündürücü yönü ağır basmayan 

müzik, magazin ve spor türü programlarda aşırı bir tüketime ulaşılmıştır. 

Burada belkide en önemli nokta televizyonun eğlendirici olmasın­

dan çok eğlenmeği, tüm deneyimlerin temsilinin doğal çerçevesi haline 

getirmiş olmasıdır. Asıl sorun televizyon mantığının eğlendirme unsuru 

üzerine kurulması değil, bütün temaların eğlence olarak sunulmasıdır. Baş­

ka bir şekilde ifade edilecek olursa eğlence, televizyondaki her türlü söyle--
. ~ .. "'" 

min üst ideolojisidir(142). 

Televizyon pratiğinin geniş anlamda ideolojik olarak nitelenen 

bir mantığa sahip olduğunu gösteren bir takım eleştirel çalışmalar Neil 

Postman'ın eğlencenin televizyon söyleminin bir üst ideolojisi olduğu 

yönündeki düşüncelerini desteklemektedir. 

David J. Sholle'nin Frankfurt Okulu, İngiliz Yeni Marksist çalış­

maları ve çeşitli tarihsel ve teorik kayn.aklardan derlediği ve televizyonun 

yayın mantığını açıklamada önemli bir gösterge olabilecek durumdaki, tele­

vizyona ilişkin ideolojik pratikler kısaca şöyle sıralanabilir. 

1- Çökelme (Sedimentation), dilde yerleşen ve kendisini gömülü 

bir ideoloji olarak depolayan söylemdir ve soruları sadece belli biçimlerde 

yanıtlamaya izin veren bir süreçtir. Televizyonun ideolojik işlevinin bir kıs­

mı bu çökeImiş söylemlerin toplumsal yaşam içinde yer alabileceği biralan 

kurmak ya da zaten mevcut olan bu alana destek sağlamaktır. Televizyon 

bu çökeImiş ideolojiterin işlev görmesini formatlar yoluyla destekler. 

Format çeşitli olay görüntülerinin, öykülerin ve haberlerin yerleş­

tİrİlebilmesİne olanak sağlayan sabit bir yapı olarak iş görür, ancak forma-

(142) Postman, a.g.e., s.99. 
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tın düzenlenme mantığı köklerini, bellİ söylem tarzlarını dışlayan bir gele­

nekten alır. 

2- Şeyselleşme (Reification), mevcut olanın doğallaştırılmasıdır. 

Nesnelerin bilinçli yorumlandığı ve belli bir algılama tarzının sabit kılındı­

ğı bir söylemdir. Şeyselleşme, bir tahakkümdür, kurumlar dünyası doğallık 

kazanır ve dünyanın insan ürünü olduğu görülmez. 

3- Uyarlama (Adaptation), yavaş yavaş gerçekleşen değişme 

yoluyla uyumluluğun yaratılmasıdır. Televizyon, gözle görülürün gerçekliği­

nin tek rasyonel söylem alanı haline geldiği görsel kültür yaratır. 

4- Yatıştırma. (MoIlification) yoğunluğu azaltmak, pasif kılmak 

ve susturmaktır. Televizyon izleyicinin kafasında düşünce üretmez, öznelli­

ğin kendisini üretir. 

5- Meşrulaştırma (legitimation), resmi ya da biçimselonayın 

verilmesidir. Meşrulaştırma boş zaman tüketimi, yabancılaştırıcı ve sömü­

rüye dayalı kuramsal bir yaşamı meşrulaştırır. 

6- Depolitizasyon, politik sorunların kamusal tartışmadan dışlan­

masıdır. Televizyon, bireylerin kendi kültürlerini ve böylece toplumsal dün-· 

yanın karşı açıklamalarını üretme kapasitelerini azaltırken, aynı zamanda 

demokratik bir seçim yanılsaması da yaratıLSöylem, siyasal alanı dışlar, 

soruları teknik ve kişisel dünyayla sınırlandırır ve oydaşma yaratır(143). 

Televizyonun bu ideolojik pratikleri toplumdaki iktidar çevreleri 

tarafından işlevlendirilmekte ve kullanılmaktadır. Teknolojik gelişmeler, 

güç çevreleri tarafından bağımlı konumdaki İnsanların özgürleştirilrriesine 

ve bilinçlenmesine imkantanımayan bir biçimde kullanılmaktadır. Hrokhe­

İmer ve Adorno bunu "Bilinç Endüstrisi" olaraknitelemektedirler. 

(143) David J. Sholle; "Eleştirel Çalışmalar: İdeoloji Teorisinden İktidar/Bilgiye", Medya. İktidar, 

İdeoloji, Der. ve Çev. Mehmet Küçük, Ark Yayınevi, Anhkara, İ994, ss.234-239. 
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Horkheimer ve Adorno, eski çağlarda insanlara sistemin mantığı­

nın zor gücü kullanılarak kabul ettirildiğini ancak, modern dönemde artık 

zora gerek kalmadığını, "Bilinç Endüstrisinİn" bu yönde işlevlendirildiğini 

belirtmektedirler. Onlara göre, sanayi toplumunda yaşayan insanların 

özgür düşleri bile yoktur. Çünkü çağdaş İnsanın kişisel düşleri bile bilinç 

endüstrisi sayesinde, kişinin toplumsal varoluşunun sınırları içinde biçim­

len dirilm ektedir( 14 4). 

Horkheimer ve adorno'nun vurguladıkları. "Bilinç Endüstrisinin" 

oluşmasında hiç kuşkusuz kitle iletişim araçlarının önemli bir rolü vardır. 

Televizyon ise yukarda saymış olduğumuz ideolojik pratiklerle yoğunlaşan 

yapısıyla belki pe bu oluşurnda en önemli rolü üstlenmiştir. 

İnsanların birçoğu da televizyonun bir eğlence aracı olduğunu 

düşünmektedir. Sinema, tiyatro gibi sosyal etkinliklerden uzaklaşan 

modern çağın insanları, iş dışındaki zamanlarını genellikle evlerinde, tele­

vizyon ekranından yansıyan görüntülerin tutsaklığına girerek, eğlenmek ve 

dinlenmek istediklerini söyleyerek geçirmektedirler. 

Marshal McLuhan'a göre televizyon Ve diğer elektronik cihazlar 

sayesinde tüm dünya bir eğlence yeri olmuş ve insanlar da bu eğlence dün­

yasının birer üyesi durumuna gelmiştir(14S). 

Televizyon izleyicisi olan insan, düşünme ediminde bulunmak 

istemez, zaten televizyonun yayın mantığı da düşünme edimine uzak bir 

yaklaşımla oluşturulmaktadır. Pek çok televizyon yönetmeni ve yöneticisi­

nin çok zaman önce keşfettikleri bir olgu, düşünmenin televizyonda etkili 

olmadığı yönündedir. Programlarını bu mantıkla hazırlayan bu yetkililere 

göre düşünmenin görüşülecek yanı pek yoktur. Düşünmek bir bakıma bir 

temsil sanatı değildir, oysa televizyon bir temsil sanatı istemektedir. İyi 

(144) Max Horkheimer ve Theodor W. 'Adorno "Dialectic of Enlightenmement", İng.çev. John 

Cummings, London: Aııen Lane, 1973, s.121'den aktaran Ünsal Oskay, kitle iletişimin Kültü­
rel işlevleri, a.g.e., s.240. 

(145) Groombridge, Televizyon ve İnsanlar, a.g.e., s.58. 
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bir televizyon programının daimi amacı düşünmeyi sağlamak değil, alkış 

almaktır(146). 

Televizyonun yayın mantığı ile ilgili bir saptama da insanların 

sürekli ve durmadan değişen pek çok görüntüyü izlemekten hoşlanmaları 

temeline dayanmaktadır. Görsel ilginin gerekliliğini karşılamak ve fikirle­

rin içeriğinin geri plana atılması bazı çevrelerce aptal kutu olarak nitele­

nen bu aracın doğasından kaynaklanmaktadır. 

Modern toplumsal sistemin insanları "kalabalıklara dönüşmüş yal­

nız insan" durumundadır. Bu insanlar yalnızca televizyondaki pembe dizile­

ri izlerken değil, herhangi bir savaşı izlerken de gerçeği değil, medya tekel­

lerinin ve bunların arkasındaki egemenlik yapısının kurguladığı ideolojik 

bir "dünya tasvirini" izlemektedir. Savaş ve siyaset, milyonlar için televiz­

yon yoluyla edilgen bir tavırla izlenebilen seyirlik bir oyun haline getiril­

mektedir(147). 

Televizyonda yer alan olay ve olgular herkesçe algılanabilme 

özelliğine gÖre oluşturulur. Televizyon yayıncıları izleyicinin dikkatinin 

düzenlenmesine göre yayın akışı gerçekl~ştirmektedirler. Yayın akışı izleyi­

cinİn bütün bir akşam boyunca yayınlanacak tüm programları izlemesİni 

sağlayacak biçimde çıkarılmaya çalışılmaktadır. Çünkü yayın mantığının 

temel hedeflerinden birisi de en fazla izleyiciyi en fazla zaman diliminde 

belirli-bir televizyon şebekesinin karşısında tutabilmektir. 

Televizyon programlarının bu amaçlar doğrultusunda hazırlanma­

sı gitgide bir bilim haline gelmeye başlamıştır. Pek çok ülkede yeni bir dizi 

ya da eğlence programı hazırlanırken çeşitli elektronik anket teknikleri 

kullanılmaktadır. Ancak bu çalışmaların daha iyi programlar çıkarmak adı­

na değil de daha popüler programlar çıkarmak adına yapıldığını söylemek' 

mümkündür. Bu bir çeşit bilimse doğrudan doğruya insan ideolojilerinin, 

ideolojinin varolan yapısının biliinidir(148). 

(146) Postınan, a.g.e., s.103. 

(147) Oskay, İletişimin ABC'si, a.g.e., s.llı. 

(148) Belge, Tarihten Güncelliğe, a.g.e.; s.157 
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Buraya kadar söylediklerimizi bir cümleyle özetlemek gerekirse 

güzel görünüm ve popüler izlence malzemeleriyle insanları etki altına 

almak, dini özlemlerinin laik vekili olmak, mitleri, beslemek, az düşündü­

rüp çok eğlendirmek, içine girilmesi kolay kollektif topluluklar ve herkes­

çe algılanabilen evrensel diller sunmak televizyonun yayın mantığının 

temelleridir demek mümkündür. 

TELEVİZYON PROGRAMLARININ İZLENME 

ÇiZELGESiNiN OLUŞTURULMASı 

Televizyon yayınları görüntü ve seslerle durmadan bilgi ve imge 

üretmekte, bu bilgi ve imgeleri topluma yayarak, toplumun motivasyon 

potansiyelini yönlendirme gücünü ellerinde tutmaktadırlar. İzleyici kitlesi 

çoğu kez kendisine ulaşan bu motive edici unsurların farkına bile varma­

dan bunların etkisi altına girmektedir. Çünkü televizyonda izlence çizelge­

sini oluşturan kişiler, hangi saatlerde hangi izleyici kitlesini hedefledikleri­

ni iyi hesap etmektedirler. Programların izlence çizelgesinin bir takım stan­

dartlar gözönüne alınarak hazırlanması televizyonun gücüne etkide bulun­

maktadır. Çünkü bu çizel ge televizyonun kimi ne zaman vuracağını belirle­

mektedir. 

Televizyon program çizelgelerinin, izleyici kitlelerinin televizyo­

nu izleme saatleri gözönüne alınarak hazırlanması, televizyon yayınlarının 

hedef kitlelere ulaşmalarını sağlamaktadır. Program yapımcıları ya da 

yayıncılar, okul çağı çocukları, ev kadınları, çalışan kadınlar, çalışan erkek­

ler, üniversite öğrencileri, yaşlı ve genç izleyici kitlesi gibi izleyici grupları­

nı program çizelgesinin belirleyicisi olarak kullanmaktadıdar. Hangi prog­

ram hangi saatte hangi programdan önce ya da sonra yayınlanırsa, bu 

hedef kitlelere ulaşmak ve istenen etkiyi yaratmak mümkün olur mantığı, . 

program izlence çizelgesinin oluşma mantığıdır. 

Program yapımcılarının yapmış olduklan yayın akışının bir prog­

ram bittiği zaman izleyicinin düğmeyi kapatmasını ya da başka bir kanala 

geçmesini önleyecek nitelikte olması gerekmektedü. Bunun için de yayın 
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akışı bir sonraki konunun açılış anlarını özenle düzenlemek durumundadır. 

Çünkü konunun ilk saniyeleri heyecanlı birşeylerin geleceği izlenimini 

uyandırdığı oranda izleyiciyi çekebiHr, yoksa izleyici alternatifleri değer­

lendirecektir. Bu yüzden televizyon yayınının yapısı ister dramatik, isterse 

belgeselolsun program yapımcısı için bu vazgeçilmez bir kuraldır. Reklam­

larla programı kesmek için de geriye bir kanca atılmalı ve programın deva­

mı merak ettirilmelidir(149). 

Belli programlara, belli bir izleyici kitlesinin dikkatini çekmek 

ıçin, televizyon yayınlarının gündelik yaşamın akışına göre düzenlendiği 

gözlenmektedir. Yani programlar, günün belirli saatlerinde, belirli bir izle­

yici kitlesihedeflenerek yayına konulmaktadır. Program düzenleme ve 

yayınlama mantığına göre zaman (sallık) olgusu her zaman hesaba katıl­

mak zorundadır. Program düzenleme ve yayınlama mantığı, harigi program­

ların ne zaman yaYlı'ilanması gerektiğinin temel belirleyicisidir(1S0). 

Program düzenleme ve yayınlama mantığının en önemli ilkelerin­

den birisi düzenlilik ve tekrardır. Örneğin, bir dizi haftanın belirli günle­

rinde ve günün belirli saatlerinde tekrarlanmaktadır. Aynı programların 

düzenli olarak, aynı karakterlerle, günü? ya da haftanın belirli saatlerinde 

izleyici kitlesiyle buluşması, programın izlenme grafiğini yükseltecektir. 

Özel televizyon şebekelerinin tam rekabet ortamında bulunduğu­

nu gözönünde tutan Monique Dognaud'a göre de izlence çizelgesinin oluş­

turulması televizyon yayıncılığında çok önemli bir unsurdur. İyi yatırımlar 

yapılmış olan bir programı, rekabet edilen kanalların sunusuna göre, izlen­

ce çizelgesinin iyi bir dilimİne yerleştirmeyi bilmek de iyi bir ürüne sahip 

olmak kadar önemlidir. Çünkü izlence çizelgesindeki bir programlama hata­

sı sonucunda, program kimsenin dikkatini çekf!1eden geçip gidebilir(1S1). 

Dognaud'a göre, bu yüzden izlence çizelgesini oluşturmak televizyonşebe-

(149) Esslin, a.g.e., s.54. 

(150) Kaplan, a.g.e., s.29. 

(151) Monique Dognaud, "Programların İzlence Çizelgesini Oluşturma Sanatı", Medya DÜnyasi, 

a.g.e., ss.48-50. 
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kesinin başarısının ilk şartıdır ve izlence çizelgesi oluşturmak, imaj ve 

mizanpaj ile ilgili düşünsel alanda önemli bir çalışma ve belli bir rekabetçi­

lik becerisi gerektiren bir iştir. 

Televizyon programcısı, İzlence çizelgesini hazırlarken en çok 

izleyici en uzun zaman süresince ekrana çekmek için bazı kurallara göre 

hareket etmektedir. Belirsiz bir sürekliliği biçimlendirmek, izleyicinin kafa­

sında yer edecek belli noktalar yaratmak, izleyiciyi düzenli izleme alışkanlı­

ğına yöneltmek gibi kurallar bunlardan bazılarıdır(152). 

!zleyicilerin farkına bile varamadıkları bu noktalar, kuşatıldıkla­

rı bu görüntü dünyasında, şu ya da bu kanalı düzenli olarak açmalarında, 

başka kültürler, hayat standartları, davranış kalıpları ve tüketim alanları 

konusunda bilgil'erle donanmalarında etkili olmaktadır. 

. TELEVİZYONDA YAYıN POLİTİKALARı 

Kitle iletişim araçlarını özellikle de televizyonu kullanmakta 

olan çevrelerin, bu araçlar yoluyla toplumun algılamalarını kendi İstekleri 

doğrultusunda biçimlendirmek ve insanlar üzerinde onların farkında olma­

dıkları bir denetim kurmak isteğinde oldukları daha önce vurgulanmıştı. 

Kitle ileşitim araçlarından bu yönde yararlanan çevreler çoğu 

kez yayın politikası i deyimini kullanmasalar bile, verili toplumsal sistem 

içinde yatırımlanmış çıkarlar, siyasal yaşamdaki olgulara göre değişen 

gereksinimlere ve toplumsal kurumların çeşitli ihtiyaçlarına göre belirle­

nen yayın politikasının iletişimsel etkileri, varolan toplumun temel istekle­

rine çoğunlukla denk düşmektedir(153). 

İngiliz iletişim araştırmacısı Brian Goombridge, kitle iletişim 

aracı olan televizyonun farklı ülkelerde, değişik amaçlarla kullanıldığını, 

televizyonların yayınpolitikalarını bu amaçlara göre oluşturduklarını 

belirtmektedir. 

(152) Esslin, a.g.e., s.55. 

(153) Oskay, Kitle iletisimin Kültürel İşlevleri, a.g.e., s.348. 

! 
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Groombridge'e göre televizyon, Amerika Birleşik Devletlerinde 

öncelikle bir satış aracıdır, diğer işlevleri fazlaca önemsenmez. Eski Sov­

yetler Birliği'nde daha çok yönetimin sesi olmak için kullanılmıştır. Hollan­

da'da televizyon, ülkenin ideolojik bölünüşünü yansıtmaktadır. İskandinav 

ülkelerinde ise· daha· fazla özgürlük sağlayacağı bir fonksiyona sahip­

tir(154). Yani değişik ülkelerdeki medya politikaları iktidar çevrelerinin 

isteği doğrultusunda şekillenmektedir. 

. Ünsal Oskay, çağdaş kitle iletişim araçlarının yayın ve programcı­

lık politikalarında kitlelerin nasıl görüldüğünün önemli bir olgu olduğunu 

belirtmektedir. Oskay'a göre yazılı basından görsel medyaya geçildikçe, 

yayının etkinliğini arttırmak için bu araçlardaki yetkililerce yayın öncesin­

de "kitle kategorileştirmeleri" ve "ortalama izleyici". tiplerneleri yapılmakta­

dır. Buradaki amaç ise kitleleri eğitmek ve onlara yeni ufuklar kazandır­

maktan ço.k yayınlarda belirlenen görüşü ve beğeniyi onların algılama kalıp­

ları içinde satabilmeyi kolaylaştırmaktır(155). Oskay, belirlenen bu yayın 

siyasanın algı ve beğeni yeteneği düşük olan ortalama dinleyici ve izleyici 

kitlesini ortaya çıkarmakta olduğunu fakat bu ortalama dinleyici ve izleyici 

kitlesinin heran dikkatini canlı tutmadığını, düz anlatmalarda bile algılama 

güçlüğü çektiğini vurgulamaktadır. 

Özden Çankaya'ya göre, televizyonların program yapısı denildi­

ğinde programların içerik, amaç, seslendiği grup ve program üreten kaynak 

bakımından niteliği .amaçlanmaktadır. Televizyon programlarının eğitime 

ve kültüre katkıda bulunmaları ya da boş zamanları dolduran, daha çok 

eğlence unsuru içeren yayınlar olarak varlık göstermeleri program yapısıy­

la program yapısı da yayın politikalarıyla bağlantılıdır(156). _ 

Nesnel açıdan bakıldığında televizyonun eğitici, bilgi verici bir 

araç ·olma özelliği yadsınamaz. Ancak televizyonun fonksiyonu yayın politi-

(154) Groombridge, Televizyon ve İnsanlar, a.g.e., s.14. 
(155) Oskay, y.a.g.e., s.378. 

(156) Özden Çankaya, Türk TelevizyonununProgram Yapısı (1968-1985) Mozaik Basım ve Yayıncı­
lık, İstanbul, s.5. 
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kalarına bağlı olduğu için, günümüzde yayın politikaları kişilerin olaylara 

katılmalarını, bilgilenmelerini sağlayacak biçimde değil de toplumsal ilgiyi 

başka yöne yöneltecek biçimde oluşturulmaktadır. 

Televizyon, kişinin ilgisini gerçek olaylardan gösterilere çevrirek 

dahası olayları gösteriye dönüştürerek dağıtmaktadır. Bu durum izleyicinin 

sadece izleme eylemi içinde olmasına neden olmakta, televizyonunkişileri 

gerçek yaşantıdan uzaklaştırıp uyuşturduğuna ilişkin suçlamaları bu gösteri 

verme eğilimi desteklemektedir. Televizyon haberlerinde bile yayın politi­

kasının temeli, dramatik olanı bildirmek, dramatik olmayanı dramatik yap­

mak, yapılamıyorsa haber diye vermeye değmez görüşüdür(157). 

Televizyon yayın politikalarının en önemli açılarından birisi ilgi­

yi saptırma özelliğidir. Televizyonun eğlendirici, oyalayıcı, rahatlatıcı içeri­

ği halkın belirli kesimlerinde siyasal ilgiyi azaltma etkisi gösterebilmekte­

dir. Televizyon, insanları yanlış yönlendirici rol üstlenebilmektedir. Milton 

Sulman, 1970 İngiltere genel seçimlerinin sonrasında "televizyon neden 

sadece spor yayını yapıyor?" başlıklı yazısında soruna dikkat çekmiştir. 

Sulman, İngiliz -genel seçimlerinde dünya kupasının kazanılacağı 

konusunda yaratılan fantastatik ortamın insanlara ortak pazara giriş, öde­

meler dengesi, düşük vergiler ve ticari birliklerin kurulması gibi konular­

dan daha önemli olarak benimsetildiğine parmak basmaktadır(158). Bu 

durumun günümüzde de geçerli olduğu söylenebilir. Televizyon yayınların­

da spor programlarına, ülke genelini ilgilendiren siyasi, ekonomik ve top­

lumsal sorunlardan daha fazla yer verilerek bazı kritik zamanlarda bu 

sorunların ikinci plana itildiği görülmektedir. 

Walter Benjamin, Kitle iletişim sürecinin enformasyon sunumun­

da "sensation'a" dayalı bir boyut yaşandığını belirterek olgular ve olaylar 

(157) Brian Groombridge, Televizyon ve Toplum, çev. Ayseli Usluata, Reklam Yayınevi, İstanbul, 

1976, s.ı7. 
(158) Groombridge, Televizyon ve İnsanlar, a.g.e., s.63. 
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arasında düşündürücü, eğitici, bilgilendirici nitelikte olanların değil, "satı­

şı arttırıcı", yaşamın önemli olgu ve olaylarıyla ilgilenmeyi geriletici sansas­

yonel nitelikte olanların enformasyon diye verildiğini vurgulamaktadır. 

Benjamin, çağdaş kitle iletişiminde yayın organlarının bu enfo'rmasyon 

piyasasını bir yandan kültürel işlevleri açısından uygun buldukları için yeğ­

lediklerini belirtmektedir(lS9). Benjamin'e göre, yayın organları kitle top­

lumu insanlarının ilgisini ancak bu tür enformasyon konucukları ile çekebi­

leceklerini gördükleri için yayın politikalarını bu doğrultuda belidemekte­

dirler. 

Frankfurt Okulunun en ünlü üyelerinden birisi olan, Jürgen 

Habermas'a göre de siyasal iktidarın karar alma süreçleri bürokratikleş­

miş, siyasallaşmış gibi tutulan kamu, kitle iletişim araçlarının yayınladığı 

eğlendirici ve oyalayıcı programların tüketicisi olmaya indirgenmiş, siyasal 

alanda edilgin bir kamuya dönüşmüştür(160). 

Televizyonda yayın politikasının bir diğer açısı da daha fazla izle­

yiciyi olabildiği ölçüde daha fazla bir süre belli bir kanalın ya da şebekenin 

ekranları başında tutmaktır. Bunun en önemli nedeni de izleyiciye reklam­

lar açısından kan ca atmaktır. Çünkü televizyon reklamları da yayın politi­

kasının belirlenmesinde önemli bir olgu 'olarak kabul edilmektedir. 

Oksay'ın belirttiği gibi, okuyucusuna, izleyicisine "ne istiyorsa 

. onu veren" gazete yönetimi, radyo ya da televizyon kuruluşunun okuyucusu 

ya da izleyicisi artmaktadır. Buna "başarılı yayın politikası" denmektedir. 

Reklam verenler de bu kritere göre medya seçmektedider(161). Özellikle 

ticari televizyonlarda yayınlanan programların günün belli saatlerine göre 

sıraya konularak yayınlanması, ve bu programların türleri, temelde rekabet 

olgusuna göre belirlenmektedir ve buradaki en önemli belirleyici de rek­

lam veren firmalardır. 

(159) Benjamin, a.g.e., s.163. 

(160) Oskay, y.a.g.e., s.261. 

(161) oskay, İletişimi" ABC'si,a.g.e., s.84. 

(162) Robert Alien, "Speaking of Soap Operas" (Chagel Hill, Üniversity of North Carolina Press, 
1985'den aktaran Kaplan, a.g.e., s.32. 
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AlIen'i izleyecek olursak, bu yayın politikaları ile "izleyici bir 

tüketim nesnesi haline getirilmekte ve reklamcılara satılmaktadır"(162). 

Gelirleri reklamlara· bağlı olan özel-ticari televizyonlar yayın politikaları­

nı, olabildiğince çok sayıda izleyiciye ulaşacak şekilde düzenlenmektedir­

ler. Bu nedenle izleyicinin en fazla ekran başında olduğu saatlerde (prime 

time) izleyiciye kanca atacak ve en fazla reklam alacak soap operalar, rea­

lity showlar, müzik eğlence ve popüler haber programları ile yayın yapmak­

tadırlar. 

Televizyon yayın politikalarında hareket alanı, kanalın içinde 

bulunduğu koşullar tarafından belirlenen ekonomik politikadan bağımsız 

değildir. Liderliğe oynayan bir televizyon kanalı, seyirci çekmek, etki yarat­

mak ve .reklam geliri elde etmek için büyük maliyet altına girebilir. Daha 

mütevazi bir kanal ise büyük şebekelerde daha önce yayınlanan ürünlerini 

yayına sokabilir. Bir televizyon şirketi öncelikle sahiplerinin karlılık, daha 

az kayıp ve etki elde etme uğruna riske edebileceği gelirlerinebağımlı­

dır(163). Ticari bir televizyon kanalı büyük maliyetle gerçekleştirdiği prog­

ramların reklam gelirlerini yeterli bulmadığı zaman programın niteliği, top­

luma yararlı olup olmadığı gibi konulara bakmaksızın o programı yayından 

kaldırmaktır. Yani masraflı bir progra~ ya kendi izleyicisini oluşturarak 

reklam alacak, yani pazara uyumlanacak ya da yayından kaldırılacaktır. 

Televizyon yayın politikalarının belirlenmesinde modern dönem­

de yaratılan tüketim toplumunun beklentileri tek ölçü olarak kabul edil­

mektedir. İzlenme oranlarının tek değerlendirme birimi olarakele alınma­

sı, programların kalitesinin yükseltilmesi politikası yerine izleyici kitlesi­

nin arttırılması politikası çokça izlenen yollardan biridir. Yani program 

türleri toplumu eğitici, insanlara yeni kazanımlar sağlayıcı nitelikte değil­

de meta satışını arttırıcı, ilgiyi dağıtıcı ve bireyleri memnun edici nitelikte . 

. oluşturulmaktadır. 

(162) Robert Aııen, "Speaking of Soap Operas" (Chagel Hiıı, Üniversity of North Carolina Press, 

1985'den aktaran Kaplan, a.g.e., s.32. 

(163) Monique Dagnoud, "Programların İzlence Çizelgesini Oluşturma Sanatı", Medya DÜnyası 

a.g.e., s.49. 
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Rating paniğine kapılmış olan televizyon yöneticileri bu uygula­

maların arkasındaki gerçeğin, halkın nabzına göre şerbet vermek olduğunu 

belirtmektedirler. Yani yayın siyasasını belirleyen otoriteler "halk bunu 

istiyor", "halk bu programda kendisini buluyor" mantığına sığınmaktadır­

lar. Böylece az da oİsa kamunun bir kalıtım süreci yaşadığını savunmakta­

dırlar. 

Oskay'a göre ise, kitle iletişim araçlarının çeşitli düzenlemeler 

İle gerçekleştirilebilen özdeşleştirmeler aracılığı ile belirli bir derecede bu 

tür katılımlar sağlansa bile bunun iki sonucu olmaktadır. 

Birincisi bir süre sonra bu tür katılmalarda isteksizlikle karşıla­

şılması, ikinci ise, kitle iletişiminde toplumsal etkinliklerin dışında bırakıl­

mışlığın verdiği kırgınlık, öfke, umutsuzluk ve nihilistik duyguların hesaba 

katıldığı, kullanıldığı ve okşandığı bir yayın politikasına yönelme zorunlulu­

ğunun ortaya çıkmasıdır(164). Bu durumun sonunda da yayın politikalarını 

belirleyenIerin kitlenin kendi yayınlan için "hedef" saydıkları kesimine eri­

şebilmek için açık olmayan bir kodlama yöntemi kullanmak durumunda kal­

dıklarını belirtmektedir. 

TELEV~ZYON YAYıNCıLARıNIN ÖZELLİKLERİ 

Genelde tüm kitle iletişim araçlarının temel işLevlerinin başında, 

düşünce ve haberlerin özgürce akışını sağlama, toplumu her alanda bilgilen­

dirme ve aydınlatma gelmektedir. Bu işlevi yerine getiren kişilerin yani kit­

le iletişim araçlarında çalışan insanların, mesleki bilgi ve ahlaka sahip, bu 

konuda eğitim görmüş sorumlu ve yetkin elemanlar olması önemlibir 

unsurdur. 

İnsanların tutum ve davranışLarına, düşüncelerine ve değer yargı­

larına önemli etkilerde bulunduğu kabul edilen televizyon yayıncılığı da 

ancak uzmanlık aLanı yayıncılık olan kişilerce yürütülebilecek önemli bir iş 

(164) Oskay, Kitle İletişimin KÜltÜrel İşlevleri, a.g.e., s.314. 
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koludur. Oysa yayıncılık işlevinin bu işin eğitimini almış uzmanlar tarafın­

dan gerçekleştirildiğini söylemek mümkün değildir. Yayıncılığın özlenen 

düzeyde olabilmesi için yayıncıların mesleki eğitime, teknik uzmanlığa ve 

dürüstlüğe sahip olmaları, bu kişilerin olayları ve toplum yapılarını geniş 

bir perspektiften görebilme yete-neğini kazanmış olmaları gerekmektedir: 

Fakat uygulamada bunun böyle olmadığı gözlenmektedir. Televiz­

yon yayıncılığı yapmak başta bu işin çok masraflı olması dolayısıyla nere­

deyse güçlülere özgü bir ayrıcalıktır. Televizyon yayıncılığı yer, yönetim, 

çalışanların ücretleri, yatırım ve program giderleri gözönüne alındığında 

belirli ekonomik güç gerektiren bir alandır. Nathalie Coste'nin de belirtti­

ği gibi, bu sektöre giriş maliyeti, risklerin yüksekliği, reklam pazarının işle­

yişi, televizyon kanallarının şartları, karın gecikmesini beklerken veya zara­

ra uğrarken sermaye artırımına gidebilecek büyük gruplara dayanmalarını 

gerekli kılmaktadır(165). Bunun sonucu olarak dünyadaki bütün uygulama­

larda televizyon sektörüne büyük ekonomik güç niteliğindeki gruplar ege­

men olmuştur. Dünyada Robert Murdoch, Ted Turner, Berlusconi, Türki­

ye'de Aydın Doğan, Cem Uzan, Dinç Bilgin gibi isimler yazılı ve görsel 

Medyadaki ekonomik güç odaklarıdır. Dolayısıyla bu ticari grupların med­

yayaetkide bulunması, televizyon yayİncılarına a.kabinde de yayıncılığa 

çeşitli yönlerden müdahale edilmesi sonucunu doğurmaktadır. Çünkü ticari 

gruplarla insaı:ılar arasında ve ticari grupların birbirleriyle çok sayıda bağ­

lantıları vardır. Ayrıca siyasi örgütlenmelerde diğer bir sac ayağı durumun­

dadır. Bir ülkenin ekonomik yapısıyla alınan siyasi kararlar arasında önem­

li ilişkilerin olduğubilinen bir gerçektir. Bu yüzden ülkelerin ekonomik, 

siyasal ya da dinselotoriteleri iletişim araçlarının denetimini ve dolayısıy­

la gücünü kullanmak isterler. Çünkü kitle iletişim araçları üzerindeki dene­

tim bu iktidar sahiplerine çeşitli ve önemli olanaklar sağlamaktadır. 

Herşeyden önce kitle iletişim araçları dikkatleri belirli sorunla­

ra, çözümlere ya da insanlara çekip yönlendirerek güç sabihi olanları kayı-

(165) Nathalie Coste "Televizyon ve Toplum, Tartışmalı Bir Rol", Medya DÜnyası, a.g.e., s.185. 
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rıp buna bağlı olarak da rakip birey ya da gruplara yönelmesini önlemekte­

dir(166). Ayrıca kitle iletişim araçlarının statü sağlama, meşruiyeti güçlen­

dirme, belli koşullarda inandırma ve seferber etme gibi etkileri de bu etki­

lerin farkında olan otoritelerin, iletişim araçlarının denetimi peşinde koş­

malarını açıklamaktadır. 

Bu yüzden yayıncıların özellikleri işlenirken konuya, yayıncılığın 

nasıl yönetildiği, yönlendirildiği ve yayıncılığın nasıl bir tutum içinde olay­

ları yönlendirdiği açılarından bakmak gerekmektedir(167). Özellikle tele­

vizyon yayıncılığında bu işle uğraşanların uzmanlık dereceleri bu konudaki 

önemli sıkıntılardan birisidir. Yayıncıların bu işin eğitimini almış, bu konu­

da yeterli bilgi ve tecrübeye sahip kişiler değil de bu işin finansmanını sağ­

layan işadamları ya da "onların uygun gördüğü kişilerden oluşması, uygula­

mada sıkça rastlanan bii durumdur. Pratikte genelolarak yayıncılık işi, 

yayın kuruluşunun sahibi tarafından yayıncılara sunulan kalıpların kapsam­

ları içinde yapılmaktadır. 

Daha önce belirtildiği gibi, ticari televizyonculuğun en önemli 

belirleyicisi izlenme oranlarıdır. Ticari televizyonların gelir kaynağı re k­

lamlar, reklam veren şirketlerin ölçüsü de izlenme raporlarıdır. Ancak 

izlenme raporlarının tek değerlendirme birimi olarak alınması yayıncılık 

adına olumsuz sonuçlar doğurmaktadır. Çünkü bu durumda programların 

kalitesinin yükseltilmesi yerine, izleyicikitlesinin artırılması yoluna gidile­

cektir. 

Kaarle Nordenstreng'in de belirttiği gibi, program modellerinin 

bireylerin memnun olması üzerine kurulması zararlı olmaktadır, bu yüzden 

toplum içindeki değişimlere aya.k uydurabilen yapımcıların sektöre egemen 

~lması gerekmektedir(16S). Oysa televizyon patronlarının yayıncılardan 

istediği şey, en fazla izlenen dolayısıyla en fazla para getirecek programlar 

(166) İrfan Erdoğan, Korkmaz alemdar, İletişim ve Toplum, a.g.e., s.96. 

(167) Brian Groombridgej Televizyon ve İnsanlar a.g.e., s.119. 

(168) Groombridge; y.a.g.e., s.110. 
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yapmaları ve buna göre yayın politikaları geliştirmeleridir. 

Televizyon yayıncılığı işinde çeşitli aşamalarda görevalan kimi 

yayıncılar, programların içeriğinin eğitime yer veren, sosyal açıdan doyuru­

cu ve duyarlı olması' için çalışmaktadırIar. Genellikle televizyon s·ektörüne 

yeni giren bu idealist yayıncılar, genel geçer yayın politikaları ile gü.nü kur­

tarmak yerine, kalıcı ve kaliteli programlar yapmak amacında olurlar. 

Ancak bu düşüncelerin kısa sürede pazara uyumlanacak nitelikte değiştiği 

ve ticari kaygıların bu insanlarda da başgösterdiği ya da yönetimden gelen 

baskılara boyun eğmek zorunda kaldıkları gözlenebilen durumlardır. 

Bu yayıncılar da bir süre sonra meslek ideolojileri ve meslek 

rutİnleri ile kendi toplumsal konumlarını savunmakta, benimsedikleri ve 

yayınlarında işledikleri çağdaş mitolojileri ile hegemonik sisteme entegre 

olmaktadırlare 169) .. 

Yayıncılara uymaları gereken kalıpları, patronları tek başına sun­

maz. Yayın kuruluşlarının sahipleri de başta siyasi olmak üzere pek çok 

kurumun ve kişinin etkisi ve güdümü altındadır. Bu konuyla ilgili olarak 

NBC kanalının yöneticisi Revven Frank'm şu sözleri ilgi çekicidir.. 

"Biz haber yayımcılığında etkide bulunan isimsiz insanların gözetimi 

altındayız. Bunlar arasında gazetecileri ve akademik kişileri de say~ 

mamız gerekir. Bizim fikirlerimiz, hükümetin üzerinde önemli etkiler­

de bulunmaktadır. Bunun karşı tepkisi olarak bizi denetleme amacın­

da olacak insan sayıs~fazladır"(170). 

Stuart Hall'e göre, Avrupa ülkelerindeki kitle iletişim araçların­

da çalışan yayıncıların kendi aralarında geliştirdikleri "alt kültürün" hege-

(169) James D.Raııaron "Understanding Television", Education and Culture, Review of The Co­

uncil Dr.cultural Cooperation of the Council of Europe 25 (Yaz 1974), ss.15-20'den aktaran 
Oskay, Kitleİletişimin KültÜrel İşlevleri, a.g.e., s.346. 

(170) Groombridge, Televizyon ve İnsanlar, a.g.e., s.84. 
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monik kültürle içiçe girmesiyle, bu araçlardaki yayınların kitlelere fiziksel 

anlamda erişseler bile kitleler içindeki insanlar tarafından yeterince anlaşı­

lamamaktadır(!7!). 

Televizyonun ilgiyi başka yöne çekme işlevi, özellikle toplumun 

. asıl ilgilenmesi gereken siyasi ve ekonomik sorunların yoğun olduğu 

dönemlerde, yayıncılartarafından ustaca kullanılabilmektedir. Bu gibi 

durumlarda yayın kuruluşlarının politikaları, toplumun siyasi ya da ekono­

mik realiteye karşı olan ilgisinin kaybolmaya yüz tutup insanların gösteri 

dünyasıyla daha fazla ilgilenmelerine neden olacak şekilde düzenlenebiI­

mektedir. 

Bir İngiliz televizyon kuruluşunun haber editörü Nigel Ryan'ın 

"Eğer büyük bir siyasi partilerin lideri kampanyasını sokaktaki insan­

ların ellerini sıkarak yürütmeye karar vermişse, bu durum onun terci­

hi olmasına karşın, kameranın sürekli olarak on izlemesi kaçınılmaz­

dır. Kampanyalardan televizyona yansıyan herşey politikacılar tara­

fından oluşturulmuş mizansenlerden ibarettir"(172) 

şeklindeki sözleri de kamu ilgisinin nasıl yoğunlaştırıldığına, daha doğrusu 

. medyanın ilgiyi dağıtma özelliğine dikkat çekecek niteliktedir. 

Yine Türkiye ile Yunanistan arasındaki kıta sahanlığı sorununun 

kritik olduğu· günlerde, Türkiye-İsviçre milli maçında Türkiye'nin maçı 

kazanması, yığınların ilgi odağının dış politika sorunu değil futbololmasını 

sağlamıştır. Yani kamu ilgisinin önemli bir ülke sorunundan çok, maçlara 

yöneldiği gerçeği ortaya çıkmıştır. 

Bir ülkede televizyon yayıncılığının işlevleri, bu işlevlerin yerine 

getirilmesi için uygUlanan yöntemier televizyon kuruluşlarının yönetim' 

biçimleriyle doğrudan ilişkilidir. Bu istasyonların yönetim biçimleri de o 

ülkenin siyasi, ekonomik, sosyal ve yönetsel durumuyla bağlantılıdır. 

(171) Oskay, y.a.g.e., s.338. 

(172) Groombridge, y.a.g.e., s.88. 
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Tekelci (Monist) sistemlerde radyo ve televizyon yönetimleri dev­

let ve hükümet denetimindedir. Plüralist (çoğulcu) sistemlerde ise yayınlar 

özel kişilerin elindedir. Ancak bu özel kişilerin, uygulamada tam anlamıyla 

bir siyasi denetimden ya da etkiden uzak oldukları söylenemez(173). Uygu­

lamada özel televizyon yayıncılarının bazı iktidar gruplarının belli görüşle­

rini empoze edecek ,şekilde yayın politikaları oluşturdukları gözlenmekte­

dir. 

Gazeteci-yazar Yalçın Doğan, halkın devlet televizyonuna neden 

güvensizliği var? sorusuna, 

"Çünkü halk kendisine birşeyler empoze edildiği ve o görüş doğrultu­

sunda bir kamuoyu oluşturulmak istendiği kanısındadır. Ancak aynı 

durum, özel te.levizyonlar için de geçerli. Özel televizyonlar devletin 

yarattığı bu açıktan yararlanarak ortaya çıktı ve daha fazla izlenir 

hale geldi, eğer yararlandıkları açığı, bir süre sonra kendileri yarat­

maya kalkqrlarsa aynı duruma düşmüş olurlar"(174). 

diyerek özel televizyon yayıncılarının güdümlü ve güdüleyici bir yapıya gir­

dikleri konusuna dikkat çekmektedir. 

Televizyon için yapılan progr~mlarda yayıncıların üzerinde dur­

dukları en önemli nokta, genel geçer izleyici kitlesine ulaşmak, insanlarda 

anİ uyanımlar yaratmak ve günü kurtarma politikası ile en fazla izlenme 

oranını yakalamaktır. Televizyonculuk pratikte bir ticari kololarak yapıldı­

ğı için, televizyon yayıncıları da bu ticaretin gereklerini yapabilecek mantı­

ğa bürünmüşlerdir. Televizyon yayıncıları hangi tür programların izleyici 

beklentilerine yöneldiğini iyi hesap ettiklerini belirtirler. 

Örneğin günümüz televizyonlarında çokça yer alan ve reality 

showadı verilen programlarda izleyicinin oturma odalarına ulaştırılan kan­

lı görüntüler, canlandırmaya dayalı tecavüz sahneleri, dayak ve şiddet içe-

(173) Aysel Aziz, Radyo ve Televizyonla Eğitim, Sevinç Matbaası, Ankara 1982, s.16. 
(174) Yalçın Doğan, "RekabetBirOto Kontrol MekanizmasıSağlayarak" 4.Boyut, a.g.e., ss.9-12. 
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ren kareler eleştiri konusu olduğunda yayıncılar, "izleyici bunları görmek­

ten hoşlanıyor, eğer öyle olmasaydı bu tür programların izlenme oranları 

yüksek olmazdılı şeklinde bir açıklama getirmektedirler. 

Yine aynı şekilde haberlerde ve haber programlarında doğru ola­

nın mutlaka haber olarak verilmesi gerektiği şeklinde bir yapı gelişmemiş­

tir. Bir olayın haber değeri taşıması için, aykırı ilginç ve kötü olması gere­

ği düşünülmektedir. Örneğin, Ted Turner "Habercilikte CNN mensupları­

nın daima ilgili taraflarla görüştüğünü ancak bazen rivayetleri de yayınla­

mak durumunda bulunduklarınılı söylemiştir(175). 

"İyi haber haber değildiril tarzındaki düşüncenin uzantısı olarak 

televizyon yayıncıları dı:ı verilecek haberlerin büyük şirketlerin iflas etme­

si, uçakların düşmesi, açlık, deprem gibi felaket haberlerinden oluşması 

konusunda birleşmektedirler. 

Yayıncılar, programları izleyici beklentileri ve isteklerine göre 

oluşturduklarını savunmaktadırlar. Oysa yayınların izleyici beklentilerini 

yönlendirdiği de. bir gerçektir. Televizyon yayıncılarına göre önceden bili­

nen bilgileri izleyiciye tekrar iletmek. doğru değildir. Ancak insanların 

olumlu ya da olumsuz pek çok bilgiye ihtiyacı vardır. Bu yüzden de televiz­

yon yayıncılarının toplumun ihtiyaç ve isteklerine göre olduğu kadar, onlar­

da yenive olumlu değerlerin yaratılmasına etkiyecek, toplumun bilinçlendi­

rilmesi ve eğitilmesi konusunda üzerine düşen görevleri yerine getirecek 

. doğrultuda yayıncılık yapma gerekleri önemlibir konudur. 

(175) İsmet Giritli, 1990'lara Girerken Bazı Olaylar ve Sonuçlar, Der Yayınları, İstanbul, 1990; s.67. 
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Buraya kadarki çalışmamızda Sanayi devrimiyle birlikte varlık 

gösteren ve giderek popüler kültürü de kuşatmasıaltına alan kitle kültürü 

ile popüler kültür açısından televizyonun yayın mantığı kotısunda şu sonuç­

lar ortaya çıkmaktadır. 

1- Kültür Kavramı ve Kültürün Kitleselleşmesi: Çoğulcu bir kavram 

olan kültür, kişisel ve toplumsal yaşam deneyimlerinin bir kuşaktan diğeri­

ne aktarılması, karşı deneyimlerin değişimi ve kişilerin dışında, toplumun 

ürünü olarak saklanımını ifade eden dinamik bir olgu olarak tanımlanmak­

tadır. 

Kültür, yalnızca bir toplumun. yaşanan dönemdeki özellikleri ile 

sınırlı değildir. Kültür, toplumun gelecekle bağlantısıdır. Yani bir toplu­

mun ne olacağının ,cevabı kültürün içinde gizlidir, ancak kimse bu cevabı 

önceden bilemez. 

Kültür kavramının açık seçik tanımlanmasındaki zorluk, kültür 

sosyolojisinin bir sorunu olarak görülmektedir. Kısacası kültür kavramı, . 

sosyoloji ve antropolojide ayrı bir bütün yaşam biçimi olarak genelleşen, 

sanatsal ve entellektüel etkinlikler şeklinde özelleşen bir anlama gelmekte­

dir. 

Onsekizinci yüzyılda öncelikle İngiltere'de gerçekleşen Sanayi 

devrimi, toplumsal üretim ve tüketim süreçlerinde bir standartlaşmanın 

başlangıcı olmuş, bu süreç aynı zamanda kitle kültürünün de başlangıcı 

olmuştur. 
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Kitleyi, iyi ya da kötü biçimde kendisini yargılamayan ama kendi­

sini bir bütün dünya olarak gören, herkesle aynı olmayı bir eksiklik değil, 

bir gereklik sayan bir gerçeklik olarak tanımlamak mümkündür. 

Kitle Kültürü. Ondokuzuncu yüzyılda sanayileşmenin büyük 

boyutlara ulaşması ve kentlerdeki emekçi kesimlerin yoğunlaşmasıyla orta­

ya çıkan, burjuva toplumlarında karmaşık toplumsal bir olgu biçiminde 

belirginleşen bir kavramdır. 

Modern dönemde kitle kültürü, bazı temel özellikleri bakımın­

dan kitle kültüründen önce de varolan Ortaçağın kent yaşamında ve merke­

zi devletlerin taşra eyaletlerinde görülen popüler kültür ile kırsal kesimde­

ki maddi ve manevi yaşamın kültürü olan folk kültürü ürünlerini de bir nok­

tada özümsemiştir. 

Folk kültürün ürünleri, bu kesimin gündelik yaşamlarını içerdik­

leri ve dış etkilerle bozulmadıkları için gerçekçi ve otantiktirler. Halk 

kesimlednin türkülerinde, danslarında ve şarkılarında hayatın acılarını, 

hoşnutsuzluklarını, kısıtlamalarını dile getiren eğlence ve kaçış öğelerinin 

yanısıra protestocu öğleri de içeren motiflere rastlamak mümkündür. 

Ondokuzuncu yüzyılda gelişen sanayi kapitalizmi ile önceden de 

varolan popüler kültür, yeni ve etkin işlevler ve özellikler kazanarak hege­

monik ideolojinin bir yardımcısı rolüne büründürülmüştür. 

Popüler kültürü kuşatması altına alan kitle kültürü "yöneten ile 

yönetileni, varlıklı ile yoksulu, mutsuz ile onu mutsuz kılan realiteyi özdeş­

leştiren" bir yanılsama durumuyla üretilen kültürdür. 

Aşırı üretİm ve tüketim ilkesini benimseyen, çalışmayı temel etik 

haline getiren modern toplumda sistemin rasyonelini kitlelere empoze 

etmekte kitle kültürünün büyük bir rolü vardır. Kitle kültürü, "kültür 

endüstrisi" yoluyla yanlış ihtiyaçları uyararak kitleleri bu yanlış ihtiyaçlara 

yöneltmekte ve onları egemen ideolojinin bir ögesi durumuna getirmekte-
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dir. 

Yeniden üretim yoluyla yaygınlaştırılabilmeleri ve en düşük beğe­

ni seviyeine bile hitap edecek tadar bayağılaştırılmış olmalarıyla birbirinin 

içine girmiş olan kitle kültürü ve popüler kültür, kitle iletişim araçlarıyla 

geniş kitlelere ulaşmakta, herkese birşeyler sunarak kimseye kaçış yolu 

bırakmamaktadırlar. 

İnsan ilişkilerinin varolup gelişme mekanizması olan iletişim, 

toplumsal bir olgudur ve insanlar kitle iletişimine kendi yaşam ortamları 

hakkında bilgi edinmek için girmektedirler. Kitle iletişim araçlarındaki tek­

nolojik gelişmelerle gittikçe yoğunlaşan ve mesafeleri kaldırarak insanlara 

ortak bir dünya sağladığı iddia edilen kitle iletişimin, günümüz toplumla­

rında bağımlı konumdaki insanların toplumsal realiteyi algılamada düştük­

leri yanılsamayı artırıcı bir etki yaptığı savunulmaktadır. 

Kitle iletişim araçları yabancılaşmayı yaşayan insanlara, yabancı­

laşma içinde bulunduklarını anlamalarına yardımcı olacak şekilde kullanıla­

bilecekleri halde bugünkü kitle iletişim araçları, yoğun şekilde yaşanan 

yabancılaşmayı farkettirmek yerine anlık ve geçici rahatlamalar sunma 

yoluna gitmektedirler. Böylece müderı{ insan, dünyayı "bilinç endüstrisi­

nin" sunduğu enformasyonla tanımaya, dünyayı kendi yaşam deneyimleriyle 

tanıma alışkanlıklarını gitgide yitirmeye başlamış ve sorunsuz ilgilenimler 

arayan insan olmuştur. 

Modern insanın en öze! yaşam alanlarına kadar giren televizyon, 

kitle kültürünün oluşmasında diğer kitle iletişim araçlarına oranla daha 

etkin bir araçtır. 

2- Televizyon Anlatımı Çok Öykülü Bir Yapıya Sahiptir: Kitle iletişi­

min tipik aracı olan televizyon anlatımının en önemli özelliklerinden biri­

si, televizyonun görsel ve hareketli anlatımının, çok öykülü ve geniş halk 

kitlelerince anlaşılabilir bir karakterliliğe sahip olmasıdır. Televizyon söy-

.lemi, çeşitli sanat dallarından etkilenmiş olmakla beraber televizyonun kit-
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lelere seslenişinde kendine özgü anlatım biçimleri ürettiği ve bu biçimlerin 

zamanla değiştiği söylenebilir. 

Televizyon anlatımı, nedenselliğe ve kapalılığa karşı olan küçük 

öykü parçacıklarından meydana gelmiştir ve çizgiselolmaktan çok dizisel 

bir yapıdadır. Televizyon programları belirsiz sürekliliği biçimlendirİnek, 

izleyicinin kafasında yer edecek belli noktalar yaratmak, izleyiciyi düzenli 

izleme alışkanlığına yöneltmek gibi noktalara dikkat ederek formatlanmak­

tadır. 

Televizyon, anlatım biçimini izleyicinin büyük çoğunluğunun ilgi­

sini çekecek ve kendisini izlenebilir kılacak şekilde düzenler. İnsanların 

alışkanlık duygusuna ve algılamanın duygusal boyutuna göre düzenlenmiş 

olan televizyon anlatımı, izleyicide ani uyammlar sağlaması, ona işlikte ve 

günlük monoton yaşamında meydana gelmeyen duygulanımlar ya~atması 
• • • • \ 2-\.~(~ Je. ~ .llle"" '= \ ("" ~ \. .....>6'->-\.\ :.r~.I'. 

gıb~ u~surlar ıçermektedır." ~\-ı ,-~~~ ot ~?~ \S~,,~ eS.-~t~ti\ ' ~,~, 
~\\el~~~~e:t~~c':Xr1>i%ı-~ ~~f\ D.\~ı(..,r-ı/) f'~~.=:s-
Go':;:;::>ç-L;~~''''''' e=~v...e/), '1':A'1~ -z-;:,l~" 

\:A Televizyon aygıtının birçok çevrelerce aptal kutu olarak nitelen-

mesinde belki deen büyük paya sahip olan soap operalar, televizyon anlatı­

sının çok katmanlı ve çok öykülü yap~sına en uygun olan formatlardır. 

Soap operada çok sayıda yan olay dizisiyle kurulan bir anlatım tekniği kul­

lanılmaktadır. Tamamlanmamış bir mozaiğe benzeyen bu anlatı yapısı ger­

çek yaşam deneyimini bir anlamda yeniden üretmektedir. 

Dizilerde melodramatik bir anlatım biçimi ve epizodik anlatım 

tekniği kullanılmaktadır. Yani bir bölümde birden fazla öykü anlatılmakta, 

bu öykülerin bitmemesine rağmen birbirine geçişleri olmaktadır. Yerleşik 

ve devamlı karakterleriyle, bir sonraki bölüme atılan merak uyandırıcı olay 

ya da olgular ile izleyicide bağımlılık yaratan diziler, reel hayat karşısında 

edilgenleştirilmiş' olan modern insana yaşadığı sorunların başkaları tarafın­

dan da yaşandığını ve yaşadığı olumsuzlukların tek sorumlusunun kendisi 

olmadığı hissini vererek geçici rahatlamalar sağlamakta ve kaçış imkanı 

sunmaktadır. 
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Televizyon anlatımının önemli ögelerinden birisi olarak kabul 

edilen, dizilerde, spor ve haber prograinları ile pekçok formatta sıkça kul­

lanılan yakın çekim ölçeğinin de yakınlık ve kişisellik duygusunu öne çıka­

rarak, izleyiciyi televizyon ekranına bağlamada uzak ve genelçekimlerden 

daha etkili olduğu kabul edilmektedir. Ancak bu çekim ölçeğinin bir anla­

tım öğesi olmasından çok televizyon anlatımının çağdaş mit üretme özelliği 

ile bağlantılı olduğunu söylemek mümkündür. 

Televizyonun kitleleri etkisi altına almasındaki en önemli unsu­

run, onun yapılandırılmış savlara ya da sanatsal yönüne bağlı olmayıp yine­

lemelere ve anındalığa dayanan özelliklerine bağlı olduğu· söylenebilir. 

Televizyon olayları ve bilgileri izleyiciye anında veriyormuş gibi yapmakta­

dır. Oysa televizyon ek~anındaki çerçeveleme unsuru bile olayların sahne­

lenmesine, bir noktada kurgulanmasına yol açmaktadır. 

Televizyon izleyiciye onunla doğrudan konuşuyormuş gibi hitap 

etmektedir. Bu durum televizyon söyleminin canlılığı düşüncesinin bir ürü­

nü olarak yaratılır. Çünkü televizyon anlatımında anındalık ve canlılık etki­

sinin yaratılması önemli bir boyuttur. Ancak televizyon anlatımının gerçek­

lik ve canlılık olgusu bir yanılsamadan, ibarettir. Çünkü nadiren bir olay 

canlı olarak televizyon ekranına yansıyabilir. Genelde ise televizyon yayın­

larının büyük bir bölümünün kurgulama ile, hatta yönlendirici (Manipüla­

tif) nitelikte kurgulama ile üretildiği bilinen bir gerçektir. 

3- Televizyon Programlarında İzleyiciye Öykü Anlatılır: Televizyon­

da yayınlanan hemen hemen tüm program türlerinde işlenen konunun daha 

etkili olarak verilebilmesi, programın daha geniş kitlelere ulaşabilmesi için 

dramatik öyküleme yöntemlerine başvurulmaktadır. Televizyonda yayınla­

nan farklı program türlerinde farklı estetik biçimler kullanılarak öyküleme 

yapılmaktadır . 

Eski toplumlarda yeni olanın karşısında duyulan endişe ve merak 

masal ya da öykü anlatıeılarının anlattıklarıyla giderilirken, modern dünya­

da bu ihtiyaç bilinç endüstrisinin ürettiği fantazyalarla karşılanmaktadır. 
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Çağdaş insanın günlük gazetelerde okuduğu, televizyon da izledi­

ği haberlerdeki cesetler, kanlar, tecavüz sahneleri, savaş ve intihar girişim­

leri drama ile dış gerçeği karıştırmasına neden olmakta, televziyonda görü­

len bu kareler gerçeğin, hayalin ya da kurgulanmış görüntülerin nerede baş­

layıp nerede bittiğini algılayamamasına yol açmaktadır. 

Modern toplumlarda insanın dış gerçekliği ile kurduğu anlamlan­

dırma ilişkilerinden biri olan düş görme ve fantazyalara duyulan ihtiyaç 

alanında, modern insan ile dış gerçekliği arasına artık iletişim endüstrisi 

girmiş bulunmaktadır. 

Televizyon program türlerinden kurmacaya dayalı yapıları. olan 
--

dizi ve seriyaller, karakterler, zaman ve mekan gibi araçlarla öyküleme 

yöntemini kullanırken gerçeğe dayalı olduğu ileri sürülen haber ve haber 

programlarında da değişik öykü anlatma teknikleri kullanılarak dramatik 

bir yapı oluşturu.Imaktadır. Televizyon insanlara sözde gerçekçi yapısına 

rağmen öykü anlatmaya dalayı, düşsel bir dünya sunmaktadır. 

Modern kitle insanı da yaşanılır kılmaya çalıştığı kendi realitesi­

nı, içinde edilgen bir öğe olarak yer alabildiği sosyal yaşamını, televizyon­

dan yayılan bu düşsel dünyanın ürünledyle anlamlandırmaya çalışmakta­

dır. Özellikle yaşamın en özel yeri olan evinde, karşısına geçtiği televizyon 

ekranından modern insana yansıyan görüntüler ona, onun adına yapılmış, 

yaşanmış, söylenmiş hissedilmiş olay ve olgular yumaği sunarak onun geçi­

ci de olsa rahatlamasına ve arınmasına izin vermektedir. 

Kitle kültürünün okuyucuya, izleyiciye ve seyirciye sunduğu ürün­

ler insanlara bir yan.dan sınırlı bir arınma (catharsis) sağlarken bir yandan 

da toplumun egemen yapısının ne olduğunu hatırlatmaktadır. 

Modern kitle toplumu ins·anlarının kitle iletişim araçlarında ken­

di adlarına yapılan ürünlerdeki konu ve . kahramanlarla duygusal bir bağ 

kurmalarının, aslında toplumun değişik bir dünya özlemini, farklı bir insan 

arayışını yansıtmakta olduğunu ve kitle kültürünün bu tür ürünlerinİn uyuş­

turucu bir işlevi olduğunu söyleyebiliriz. 
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Modern insanın toplumla olan etkileşimini açıklamakta laik· ve 

pragmatik ikonoljiden yola çıkarak laik ikonolojinin modern insana, kendi­

sini seyrettikleriyle özdeşleştirebileceği unsurlar sunduğunu ve bunu da kit­

le iletişim araçlarıyla özellikle de televizyonla yaptığını söylemek mümkün­

dür. Televizyon bu özdeşleştirmede çağdaş mitler yaratma yoluna gitmekte­

dir. Televizyonda yayınlanan program türlerinde mitsel bir yan oluşturuldu­

ğu, olayların, olguların ve kişilerin mitleştirilmesine çalışıldığı gözlenmek­

tedir. 

Mit, hayat ve dış dünya karşısında duyarlı ve düşünsel bir bağlan­

madan kaçınmanın ürünüdür. Mitler realitenin algılanmasında önemli bir 

_ başlangıç olmakla beraber insanın dış gerçekliğini anlamak ve açıklamakta 

yetersizdirler. Ayrıca m.itler, otoriteryan toplumsal normları biraraya geti­

rerek statükonun güçlü bir güvencesi olma özelliğine de sahiptir. 

Çağdaş toplumlarda merkezi bir iletişim aracı olan televizyonun 

kurmacaya ve gerçek olaylara dayalı program türlerindeki anlatılar mitsel 

bir boyut taşımaktadır. 

Televizyon ürettiği mitlerle to,rlumun egemen yapısının güvence­

si olmaktadır. Çünkü egemençevrelerin denetiminde olan televizyon prog­

ramlarındaki mitsel boyut, insanlara dünyanın nasıl olması gerektiğini bil­

dirmekte, ne tür davranışların olumlandığını, nelerin reddedildiğini söyle­

mektedir. 

Televizyon programlarında yaratılan mitler, kişiler ve olaylar 

üzerine kurulmaktadır. Bu mitler bir tür kült kişilikler sistemine dayanmak­

ta ve daha çok başarı ve bireysellik mitleri yaratılmaktadır. 

Televizyon anlatımıyla mit üretmekte ve öykü anlatmakta müzi­

ğin kullanımı da önemli bir yer tutmaktadır. Programlarda kullanılan kur .. 

gu teknikleri ve müzik, programların daha fazla mitsel boyut kazanmaları­

na, karakterlerin fetlşleştirilmelerine yaramaktadır. 
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Televizyon kitle insanına ulaştırdığı binlerce imajla, çalışan ve 

eylemde bulunan insanların beklentilerini öngörerek fantazyalar da üret­

mektedir. 

Fantazya, gerçek olmayandır. Özneye problem çözümlere ve ama­

ca yönelik edirnde bulunma zorunluluğu getirmeyen bir etkinlik tarzıdır. 

Öykü anlatan, mit üreten televizyon, ürettiği fantazyalarla izleyicinin iste­

yipte ulaşamadığı yaşam alanlarına, reel yaşamına ait çözümleyemediği 

sorunlara, olumsuzluklara ve değiştiremediği tpolumsal realitelere daha 

kolay uyumlanmasına ve realitelerden kaçıp uzaklaşmasına imkan sağla­

maktadır. 

4- Televizyonun Yayın Mantığı Eğlence Olgusuna Dayanmaktadır: 

Yapılan araştırmalar televizyonun en çok izlenen yayın saatinde, televzi­

yon şebekelerinin eğlence programlarına ağırlık vermeye yöneldiklerini 

göstermiştir. Bu yüzden de tüm televziyon program türleri içnide izleyiciye 

hoşça vakit geçirten, düşündürücü yönü ağır basmayan, müzik, mağazin, 

spor türü programlarda aşırı bir tüketime ulaşılmıştır. 

Buradaki en önemli nokta televziyon yayın mantığının eğlendir­

me unsuru üzerine kurulması değil, bütün temaların eğlence olarak sunul­

masıdır. Televizyon pratiğinin geniş anlamda ideolojik olarak nitelenen bir 

mantığa sahip olduğunu gösteren bir takım eleştirel çalışmalar, eğlencenin 

televziyon söyleminin bir üst ideolojisi olduğu yönündeki düşünceleri des­

teklemektedir. 

Televizyon yayın mantığı düşünme edimine uzak bir yaklaşımla 

oluşturulmaktadır. Pek çok televizyon yönetmeni ve yöneticisinin çok 

zaman önce keşfettikleri bir olgu, düşünmenin televizyonda etkili olmadığı 

yönündedir. Çünkü dü~ünmenin görülecek bİr yanı yoktur. "İyi bir televiz­

yon programının daimi amacı düşünmeyi sağlamak değil, alkış almaktır." . 
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Televizyon yayın mantığı ile ilgili bir saptamada insanların sürek­

li ve durmadan değişen pek çok görüntüyü izlemekten hoşlanmaları temeli­

ne dayanmaktadır. Görsel ilginin gerekliliğini karşılamak ve fikirlerin içeri­

ğinin geri plana atılması bu aracın doğasından kaynaklanmaktadır. Televiz­

yonda yer alan olay ve olgular herkesçe algılanabilme özelliğine göre oluş­

turulur. Televizyon yayıncıları izleyicinin dikkatinin düzenlenmesine göre 

yayın akışı gerçekleştirmektedirler. Programların izlenme çizelgesi, izleyi­

cinin bütün bir akşam boyunca yayınlanacak tüm programları izlemesini 

sağlayacak yani izleyiciye kanca atacak şekilde hazırlanır. 

Televizyonun farklı ülkelerde, değişik amaçlarla kullanıldığı ve 

televizyon yayın politikalarının bu amaçlara göre oluşturulduğu bilinen bir 

gerçektir. Verili -toplumsal sistem içinde yatırımlanmış çıkarlar, siyasal 

yaşamdaki olgulara göre değişen gereksinimlere ve toplumsal kurumların 

çeşitli ihtiyaçlarına göre belirlenen yayın politikasının iletişimsel etkileri 

varolan toplumun temel isteklerine çoğunlukla denk düşmektedir. 

Çağdaşkitle iletişim araçlarının .yayın ve programcılık politikala­

rında kitlelerin nasıl görüldüğü önemli bir olgudur. Çünkü bu araçlar yayı­

nın etkinliğini arttırmak, yayınlarda belirlenen görüş ve beğeniyi izleyici­

nin algılama kalıpları içinde satabilmek için ortalama izleyici tiplerneleri 

ve kitle kategorileştirmeleri yapmaktadırlar. 

Televizyon yayın politikalarının bir açısı da daha fazla izleyici 

olabildiğince fazla sürede bir kanalın ekranlarıbaşında tutmaktır. Çünkü 

ekonomik kazanç demek olan reklamlar, yayın politikalarının belirlenme­

sinde önemli bir olgu olarak kabul edilmektedir. 

Nesnel açıdan bakıldığında televizyonun eğitici ve bilgi verici bir 

araç olma özelliği yadsınamaz. Apcak televizyonun fonksiyonu yayın politi-­

kalarına bağlıdır. Günümüzde genellikle televizyon politikaları kişilerin 

olaylara katılmalarını, bilgilenmelerini ve eğitilmelerini sağlayacak, onlara 

yeni ufuklar açarak yabancılaşmayı azaltacak biçimde değil de toplumsal 

ilgili başka yöne yöneiterek modern insanın içinde bulunduğu yabancılaş~ 

mayı arttıracak biçimde oluşturulmaktadır. 
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