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Kralice Viktorya’nin televizyon dizisi i¢in popiiler bir sunumla
gergeklestirilen versiyonunda, kitleler kralige Viktorya’y: degil, kendileri-
nin gereksindiklerini veren "¢agdaglagtirilmig" bir kralice Viktorya seyret-
mis olmaktadir. Bu ise izleyicinin kendi diinyasini, kendisini bir kez de
televizyon dizisi aracilig ile izlemesi .yan-i yagadig: diinyay "me§rulab§t1rma-'
s1" olmaktadir(110).

Modern insanin evcillegtirilmis fantazyasi dizilerde, filmlerde ve
romanlarda, durmadan yeni gibi gériinen &ykiiler, bu dykiilerin gelisme
semalar: i¢inde de gériinen sosyo psikolojik oyuncuklar yaratilarak yapil-
maktadir. Bu amag igin en gok bagvurulan yol ise, siirekli olarak yeni etki-
ler olugturup yeni gibi gériinen ancak eskisinden de pek farkli olmayan kur-
gulama kaliplar: gelistirerek kurgulanan bu 6ykiilerin iginde her yeniligin
ve bagkaligin aslinda, gelenegin ve verili yagsam iislubunun degigmezligini
kanitlayan unsurlardan ibaret olmasidir. Béylece bu karmagik ve geliskin
sema iginde, reel toplumdaki yagsamin olugturdugu disg gergeklik ile film ve
dizilerdeki . yapay gercgeklifin o6zdes olduklari sanisi1 olusturulmakta-
dir(111). 7

Modern kitle toplumu insanlarin kitle iletigim araglarinda kendi
adlarina yapilan iiriinlerdeki konu ve kahramanlarla duygusal bir bag kur-
malarinin aslinda toplumun degigik bir diinya 6zlemini, farklt bir insan ara-
yisin1 yansittifini belirten Henry Rabassiere, kitle kiltiriiniin bu tiir Grin-
lerinin uyusturucu bir islevi oldugunu vurgulayarak séyle demektedir: 7

Insanlar kendi duygulariyla yiizyiize gelmekten korktuklary iéin bag-

kalarinin kendileri adina yaptigi duygusal digavurumlary benimser-

ler. Iginde bulunduklar: karmagadan siyrilacak kadar gii¢li olma-
diklary, gii¢siizliiklerine isyan edemeyecek kadar tembel olduklar:

icin uzaya ve zamana egemen olan siipermeni zevkle izlerler(112).

(110) Oskay, Kitle fletisiminin Kiiltiirel islevleri, a.g.c., 5.334.

(111) Oskay, Cagdas Entazya, a.g.e., 5.200.
(112) Henry Rabassiere, "In defense Of Television” MassCulture, a.g.e., 5.373-374’den aktaran

Tiirkoglu, a.g.e., s.40.
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Modern insanin toplumla olan etkilesimini agiklamakta laik ve
pragmatik ikonolojiden yola gikan digiiniirlerin savlarina gére de, laik iko-
noloji modern insanin kendisini seyrettikleriyle 6zdeslestirebilecegi unsur-
lar sunmakta ve bunu da kitle iletisim araglariyla 6zellikle de televizyon

ile yapmaktadir.

Bu diisiiniirlere gore, laik ikonolji kitle toplumu insanlarina sun-
duklar1 sinema yildizlari, televizyon dizilerinin iinliileri ile kendilerini
6zdeglegtirebilmelerini saglamaktadir. Insanlara odalarina asmalari igin
film ve dizi yildizlarindan segilen giizel kadinlar ya da siipermen, rambo
gibi posterler, toplumsal rollerine gore gesitli anlamlar tagiyan ikonografik -
nesneler olarak sunulmaktadir. Bu ikonlar modern insana, bu diinyayi, bu
diilnyada insanin dogumuyla hazir bulduéu toplumsal yasami olabilecek
olanlarin en iyisi en ddgrusu olarak benimsetmeyi islev edinmis olmakta-
dir(113). '

Kitle iletisim iiriinlerindeki tiplemelerin yarattigi yanilsamali
yakinlik duygusu Aristocu anlayista, katharsis yani yaganan giiniin dogurdu-
gu duygulanimlarin benzerlerini sahne ya da ekranda gérerek duygu bosali-
minin saglanmasi olarak belirtilmektedir. Brecht ise, Aristocu katharsisi
yani izlenen kahramanin yasamini yénet‘en kaderle 6zdeslestirerek izleyici-

lerin duygularindan arinmalarini reddetmigtir(114).

, Televizyonun diger kitle iletisim araglarina oranla daha belirsiz
ve daha genig bir kitleye sesle'ndigini, televizyon yayinlarinin en disink
begeni, en diigiik kiiltiir ve alg1 seviyesine gore olusturuldugunu diigiinerek,
kitle insaninin televizyondaki kisilerle kendisini 6zdeglestirdigini, ekranda-
ki goriintiller sayesinde kendi reel yasamini megrulagtirdigini séylemek

- mimkiin gériinmektedir.

(113) Oskay, Kitle letisimin Kiiltiirel islevleri, a.g.e., ss.187-188.
(114) Tirkoglu, a.g.e., ss.43-44.
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TELEVIZYON SOYLEMININ YARATTIGI MITLER

Televizyonun kendisinden 6nceki sinema, tiyatro, resim, miizik
gibi sanatsal formlardan etkilendigini ve bu sanatsal digavurum bigimlerin-
den yararlandigini belirtmigtik. Guniimiizde televizyon, 'tavrt1§mah da olsa
popiiler sanatsal bir form olmak i¢in ¢abalamaktadir. Televizyon ne denli
bir sanatsal form olmaya ¢aba gosterirse o denli mitsel bir boyut kazanmak-
tadir. Televizyonda yayinlanan tiim program tiirlerinde mitsel bir yan olusg-
turulduu olaylarin, olgularin ve kigilerin mitlestiriimesine galigildig1 goéz-

lenmektedir.

Roland Barthes’e g-dre televizyon, artik "mit" statiisiine yiiksel-
migtir. Barthes’in ifadesiyle mit, diinyay: anlamanin problematik olmayan
bir bigimidir, 6zetle dogal goriinenin tamamen bilincinde ‘olmayisimizdir.
Mit, bilincimizin gozle gériinmez olan derinliklerine gomiillmilg bir diigiince
bi¢imidir ve gimdi televizyonun izledigi yol boyledir(115). '

Darko Suvin’e gore mit, hayat ve dig diinya karsisinda duyarl: ve
diiglinsel bir baglanmadan kaginmanin driiniidiic. Suvin, mitlerin realitenin
algilanmasinda 6nemli bir baglangi¢ olmakla beraber insanin dig gercekligi-
ni anlamak ve agiklamakta yetersiz oldugunu belirtmektedir. Ciinkii mitler
toplumsal kriz dénemlerinde kozmik sempati hissiyle toplumun birlik ve

dayanigmasini arttiran prdgmatik bir igleve sahiptirler. Ayrica mitler, otori-
teryan toprlumsal normlari biraraya getirip bunlar1 yaptirimlara kavustura-
rak statitkonun gii¢lit bir giivencesi olma 6zelligine de sahiptir(116).

Iletigim bilimci John Fiske de miti, bir kiiltiirin, bir doganin ya
da gercekligin herhangi bir yanini ag¢iklamak ya-da anlamlandirmak igin
gelistirilen bir dykii olarak tanimlamaktadir. Fiske gore, ilkel toplumlarda-
ki mitler yasam ve 6liim, insanlar ve tanrilar, iyi ve kot gibi olgular hak-
kindayken modern toplumlarda mitler erkeklik, kadinlik, aile ve bilim g1b1
olgular hakkmdad1r(117)

(115) Postman, a.g.e., s.91.

(116) Oskay, Cagdas Fantazya, a.g.e., s5.49-50.
(117) John Fiske, Introduction to Commumcatlon Studies, Londra: Methuan, 1982’den aktaran

Kaplan, a.g.e., s.85.
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Cagdas toplumlarda-merkezi bir iletigim araci olan televizyonun
kurmacaya ve gergek olaylara dayali program tiirlerindeki anlatilar mitsel
bir boyut tagimaktadir. Mitler dinamik bir yapiya sahiptir, toplumlara, kiil-

tiirlere ve zamanlara gore degigerek varlik géstermektedir.

Televizyon ﬁretrtigi mitlerle toplumun egemen yapisinin giivence-
si olmaktadir. Cinkii egemen gevrelerin denetiminde olan televizyon prog-
ramlarindaki mitsel boyut, insanlara diinyanin nasil olmas1 gerektigini bil-
dirmekte, ne tiir davraniglarin olumlandigini, nelerin reddedildigini, yiikse-

~ len degerler ilkelerinin neler oldugunu séylemektedir.

John Ellis’e gbre, televizyon izleyen kiginin televizyona nasil bak-
t1g1 6nemli degitldir, o6nemli olan televizyonun izleyiciye nasil baktigidir.
Ellis, "televizyon belli .tipte izleyicileri oldugunu varsayar ve bu izleyici
kavraminin altinda bir mit yatar, televizyon izleyicisi de sonunda kendini -
televizyonun goéziiyle gérmeye baslar"(118) diyerek izleyicinin farkinda
bile olmadan televizyonun yarattigi mitsel‘ etkinin i¢ine girdigini vurgula-
maktadir. Ciinkil yaratilan mitler insanlarin kim ve ne olduklarini, degerle-

rin ve davraniglarin nasil olustugunu onlarin biling altina itmektedir.

Modern kitle iletigim araglariyla isletilen "Biling Endiistrisinin"
iriinlerindeki mitler, insanlar arasindaki iligkileri insanin diinyasin1 agik-
larken biitiin bu iligkileri ve diinyay: yasanan g¢agdaki degigmez gibi gori-
nen 6geleri mutlaklagtirmakta ve bunlar1 degismez olgular olarak algilattir-
maktadir. Sonugta kitle iletigim araglari reelvdﬁnyayl degi§tirméyi diigle-
yen insanin diinyay: degistirmeye yéneltilmesinden ¢ok, degistirilemeyen
bir diinyanin yarattlgl acilarini hafifleten, ama bu acilarin nedenlerine ilig-
meyen fantazyalar iiretmektedirler(119). Boylece kitle iletisim araglariyla
ozellikle de televizyonla iiretilen mitler, modern insanin realitesini anla-
mak ve aglklama'kta' duyarl:i ve diigiinsel bir yapiya sahip olmasin1 engelle-

mis olmaktadir,

(118) Ayse Inal, "Kiiltiirel Galismalar ve Izleyici Sorunu Uzerine", Kuram, a.g.e., s5.59-73.
(119) Oskay, Cagidas Fantazya, a.g.e., s.20-21.
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Televizyon programlarinda yaratilan mitler kigiler ve olaylar iize-
rine kurulmaktadir. Televizyon bir tiir kiilt kigilikler sistemine dayanmakta
ve televizyon daha gok bagari ve bireysellik mitleri yaratmaktadir. Bireysel-
lik miti, haberden magazin, spor, eglence, miizik programlarina kadar tiim
televizyon program tiirlerinde kullanilmaktadir. Ornegin, iilkemizde yayin
yapan 6zel televizyon kanaliar1ndan InterStar haber spikeri olan Giilgiin
Feymah’1 oldukga yiiklii bir iicretle transfer etmis ve haftalarca yayinladig:

¢arpict tanitim filmleriyle adeta bu spikeri mitlegtirmigstir.

Yine televizyon programlarinda oézellikle dizilerde bagari miti
olduk¢a fazla islenmektedir. Basar1 mitini canli tutan gesgitli reklamlar,
yazilar ve programlar gergek hayatta yeterince bagar1 kazanamamis insanla-
ra belirli mallar1 kullanarak, belirli bir bicimde konusmaya 6zenerek, belir-
li bir yerden giyinerek ve bunun gibi unsurlarla kisiliklerini degistirebile-

ceklerini telkin etmektedir(120).

Televizyonda yayinlanan spor programlarinda kullanilan kurgula-
ma teknikleri ve miizik bu programlarin daha fazla mitsel boyut kazanmala-
rin1 saglamaktadir. Ozellikle bu tiir programlardaki kurgu teknigi ve miizik
kullanimi karakterlerin fetiglestirilmesine ve 6limsiizlestirilmesine etkiye-
ek sekildedir. .

Kitle iletigimiyle ilgilenen pek ¢ok arastirmaciya gére, cagdas
toplumlarda televizyon tirettigi kisi, olay ve olgu mitleriyle hegemonik top-
lumsal degerleri ve normlari siirdiiren ve koruyan kiiltiirel bir aragtir.

TELEViZYON PROGRAMLARINDA MUZIiKSEL ETKI

Televizyon anlatimiyla mit tiretmekte ve 6ykii anlatmakta miizi-

gin kullanim: dnemli bir yer tutmaktadir. Televiziiel anlatida ses, dikkatin .

(120) Marshall McLuhan, "The Mechanical Bridge" Folklora of Industrial Man, (New York:
The Vanquard Press, Inc 1951, ss.153-154’den aktaran Unsal Oksay, Kitle {letisimin Kiiltii-
rel Islevleri, a.g.e., 5.212.
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yogunlagmasini saglamak, izleyicinin kendisini izledigi metne kaptirmasini

miimkiin kilmak i¢in diyaloglar, efektler ve mizik olarak kullanilmaktaduir.

Izleyici g6ze ve kulaga hitap eden televizyonu izlerken, insan
godziiniin ayirict ve segici 6zelligi dolayisiyla ekranda goriillen garpikliklar:
ve kusurlar: sezinlemektedir. Ancak kulak g6zilin soyut goriintilleri segme-
sinden ¢ok daha kolaylikla soyut sesleri (6rnegin fon miizigini) segip deger-
lendirebilmektedir(121).

Televizyon programlarinda kullanilan sinyal miizigi, seslendirme-
si yapilmis olan bir metne konan fon miizigi ile seslendirmesi olmayan ve
goériintiiyle biitinlik gésteren mﬁzikler', izleyicide uyarici ve duygulanimlar
yaratici etkide bulunmaktadir. Programin izlenmesinde bile miizik kullani-

minin 6nemli etkisi oldugu kabul edilmektedir.

Oskay’in da ifade ettigi gibi, televizyon programla-rmda belirtken
uyarinin iyi seg¢ilmis olmasi, programin kendisinin uyandiracagi dikkatin
yogunlugunu belirlemeye yaramaktadir. Yani bir programin bagladigini
anlatan sinyal miizi§i ve bu miizigin arkasindan gelecek ’garpxcl bir efekt
sesi programdaki 6ykiiniin dinleyici ve izleyici tarafindan nasil algllanacagl-
n1 da biiyiik Slgiide belirlemektedir(122).

Miizigin insanlar {izerindeki etkisinin 6nemini kavrahi§ olan tele-
vizyon yapimeci ve yayincilar: bu etkiyi en iyi sekilde kullanmak igin televiz-
yon anlatiminda miiziksel kullanima bilyiilk 6nem vermektedirler. Artik
neredeyse mizigin kullamlmadigl bir program tiiri kalmamistir. Dizi ve
seriyallerde, filmlerde, spor ve magazin programlarlhda, cizgi film ve belge-
sellerde miizik kullanildig1 gibi €n objektif ve yalin olmas: gereken haber-
ler bile miizik ile anlam katilarak izleyiciye'-sunulmaktadlr. Bu durum ara-

cin haberlere kars: tutumunu belirledigi gibi insan algilarinin duygu boyu-

(121) M.Tali Ongbdren, Televizyona Acilan Pencere, Ankara Gazeteciler Cemiyeti Yaymni, Ankara,
1992, 5.48 '
(122) Oskay, Iletisimin ABC’si, a.g.e., 5.82.
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tuna seslenmenin de o6nemli bir yoludur. Ciinkit haberin altina konan
miizik, olayr dramatize etmek, ironik anlam katmak, ilgiyi asil olaydan yan

olaylara kaydirmak gibi etkiler yaratmaktadir.

Platon’a gore miizik "acilar icinde yagayan insana tanrilarin bir
armagant" idi. Grek dilinde miizik vé dans giir gibi yiice tutulurdu. Miizik-
te, mantiktaki idealarin sinir1 dinlenmezdi, boylece goriilebilenler ve doku-
nulabilenler ile sinirh olan‘dﬁnyada agilmig olurdu. Var olanin agilmasi ise

yeniden bu diinyanin reel yasamindan kurtulug ve 6zgiirlegsme olurdu.

Platon’un mﬁiige yiikledigi anlam1 ve miizige verdigi 6nemi giinii-
miiz kitle iletisiminin en merkezi araglarindan olan televizyon yayincilari-
nin ¢ok iyi kavradifini ve kullandigin1 séylemek miimkiin gériinmektedir.
Miiziksel etki, televizyohun diigse! yanin1 giiglendirerek anlatim imkanlari-
- niLve potaﬁsiyellerini arttirmaktadir. Mizik, televizyon programlarinda bil-
digimiz yalin haliyle kullanildig:1 gibi televizyonun 6ykii anlatma 6zelliginin
6nemli Ggelerinden birisi olarak da kullanilmaktadir. ‘C‘,ﬁnkii kullanilan
miizik, televizyon gérintiisiinde bir derinlik duygusu yaratmakta ve goriin-
tiiyii, olay1 ya da olguyu tekdiizelikten uzaklastirarak anlamlandirma siire-

cinde de etkili olmaktadir.

miiziksel etki-olgusu bagarili bir sekilde kullanildiginda, izleyici-
nin yogun bir soyutlama siirecine girmesini ve sezgisel bir ¢abaya giri§mesi-
~ ni gerekli kilmaktadir(123). Sesin ve goriintiiniin insan- belleginde kapladi-
g1 yer karsilagtirilacak olursa, kulak belleginin goz belleginden daha zayif
oldugu goriuliir. Sesin bellekte kalan etkisi gabhk kaybolmakta ancak, ayn1
sesin uyandlrdlgl-'duygunun etkisi olduk¢a derin olmakta ve insani gok
daha uzun siire etkisi altinda tutabilmektedir(124).

Televizyonda miizik kullaniminin olay ya da olguyu dramatize
etme, ilgiyi dagitma, anlam yiitkleme gibi etkilerinin yanisira televizyonun:

6ykii anlatma ve mit iretme nitelikleri agisindan da énemli sonuglart var-

(123) Kaplan, a.g.c., 5.103.
(124) Ongoren, y.a.g.e., s.13.
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dir. Mizik, televizyon dizilerindeki karakterlerin, gesitli siyasilerin, spor-
cularin, sinema ya da miizik diinyasinin starlarinin mitlestirilmesinde

o6nemli bir boyut kazanmaktadir.

Ornegin G'alata-sal;ay futbol takiminin 1994 yili Avrupa Sampiyon-
lar Ligine yitkselmesiyle birlikte, golcii futbolculardan Arif ve Hakan’in
biitiin televizyon kanallarinda yavaglatilmig (slow motion) goriintiilerinin
miizik egliginde gésterilmési, takimin ve bu futbolcularin mitlegtirilmesin-
de, bu olayin uzun siire kamuoyunun giindemini olusturmasinda énemli rol

oynamigtir.

Kisacast televizyon anlatiminda miiziksel etkinin, anlam yarat-
ma, anlamlandirma siirecinde derinlik, zenginlik ve imge olugturma, oykii
anlatma ve mit iiretme siirecine etkide bulunma gibi boyutlar1 oldugu séyle-

nebilir.
FANTAZYACI BOSALIMLAR VE KACIS ETKISI

Televizyon gériintiillerle binlerce imaji naklederken, ¢alisan ve
eylemde bulunan insanlarin beklentilerini 6ngorerek fantazya diinyalar:
tiretmektedir. Televizyonun iirettigi bu'lfantazyalarm gorevi, kitlelere reel
yasamin giiglik ve olumsuzluklarini unutturmak, hayétl hazir diiglerle
kolaylagtirmak ve kagis saglamaktir. Bu fantazyalarin dayandig1 ortak refe-

ranslari yagamin rutin olaylar: saglamaktadir.

Fantazya gergek olmayandir. Ozneye problem ¢dziimleme ve ama-
ca yonelik edimde bulunma zorunlulugu getirmeyen bir etkinlik tarzidir.
Husumetin ve kirginligin zararsiz bigimde a¢iga vurulmasini sagladigi gibi
bazi durumlarda 6rnegin, siddetin fantazya kurgusu; icinde izlenmesi eglen-
ce saglayarak psikolojik gerginligi azaltmaktadir. Bu etkisine de arinma
‘(catharsis). etkisi denilmektedir(125). Fantazya konusundaki ig hipotezi

Oskay’1 izleyerek goyle 6zetlemek miimkiindiir:

(125) Oskay, Kitle Iletisimin Kiiltiirel fslevleri, a.g.e., 5.370.
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- Arinma hipotezinin 6zii, gerginligin ya da siddetin ifade edilebi-
lir bir bi¢im ig¢inde desarj olunmasidir. Béylece arinma sayesinde ornegin,
bir filmdeki (fantazyadaki) uyariya verilen yanit gergek yasamdaki eylemin

yerine gegen bir yanit olmakta, gergek eylem olugmamaktadir(126).

Bilimsel diizenlemelerin degigkenligi hipotezine gore de, igine
siddet gosteriminin yerlestirildigi fantazyanin izleyiciler tarafindan fantaz-
ya ya da realite olarak algilanmasi izleyici kitlesinin bireysel ya da toplum-
sal karakteristiklerine de baglidir(127).

Heniiz tam olarak kanitlanmamis olan Adimiza Yapilmig Edim
Olarak Fantézyar_un'Tatmin Saglamasi Hipotezine gore ise, kitle iletigim
araglarindaki fantazya goériintimlii giddeti seyreden insanlar, kendi iglerin-
deki huzursuzluk ve endigeyi azaltmakta, iginde bulunduklar1 durum iizerin-
de hakimiyet kurabilmig olma hissi edinmektedirler. Bu gérﬁnfﬁleri seyre-
demeyen bu tiir insanlar saldirganlik hissiyat: i¢cinde kalarak horlanmislik,

hiddet ve kirginlik duyarak yasamaya devam edeceklerdir(128).

Fantazya agiklamasi i¢indeki bu hipotezleri 6zetledikten sonra
genelde tim kitle iletisim araglarinin 6zelde ise inceleme konumuz olan
télevizyonun insanlar tzerindeki "kacis etkisini” aragtiran toplumbilimci
Joseph T.Klapper’in ga11§malar1ndan glkardlgl sonuglan su sekilde siralaya-

biliriz.

Klapper, kagiggr materyallerin izleyicide aligkanlik haline geldigi-
ni, onlarda toplumsal ilgisizlik iirettigini 6ne siirmektedir. Birgok kitle ile-
tisim materyali, insanlarin gevresinde olmayan bir diinya yaratmaktadir.
Bu matreryaller, mental ve péi-kofizik dinlenme saglamak, hayal giiciini
uyarmak, bir bagkasinin yerine iligki olanag vererek gergeklerden kagma-
ya segenek saglamak, konusulacak konu vererek toplumsal iligki i¢in ortak

bir temel saglamak gibi ¢esitli gorevlerle yiklenmislerdir(129). Klapper, "

(126) y.a.ge., s.371.

(127) y.a.ge., s.372.

(128) y.a.g.e., ss.374-375.

(129) Irfan Erdogan, Korkmaz Alemdar, Iletisim ve Toplum, a.g.e., $5.85-86.
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kagiscr iletigimin toplumsal ilgisizlie neden oldugu y6niindeki savina kanit
olarak, bu araglarin bazen toplumsal ve kigisel zarara yol agan geri tepen
bir boomerang etkisi yaratan bir rahatlik ve doyum sagladigini géstermis

ancak, bu kanitin yeterli olmayacagini da kabul etmistir.

Klapper’in ortaya attifi "Kagig" kavramini daha sonra Elihu Katz
ve D.Foulkes 6zellikle televizyon ile ilgili olarak kullanmiglardir. Insanlar
kitle iletisim araglarini ne igin kullanirlar sorusuna Katz’in cevabi, "Kag-
mak igin" olmustur(130). Merton ise, kitlelerin belli konularda ikna edilme-
sinde onlara yasamin gergek olmayan gériiniimlerinden s6z edilmesinin
"uyusturucu" bir iglev yitklenen kitle iletigim araglariyla miimkiin oldugunu

belirtmigtir(131).

Televizyonun gériintiiler yoluyla 6zel bir fantazya diinyas: kurma-
s1, modern insana gergek yasamdan kagarak giinlitk sorunlarindan uzaklag-
ma firsati vermesi, izleyiciye onun da iginde yer aldig1 bir diig diinyas1 ver-
mesinden kaynaklanmaktadir. Cinkii televizyon ekrani herkese gergekligi
algilamasindan ¢ok, yasanan zamandan kacig1 saglayan iiriinler sunmakta-
dir.

Ornegin coca cola reklamlaru‘)da, toplumsal kurallardan sikilmig
olan geng kizin dogaya yakin yerlerde yasak agk ¢agrisi yaptiran canli ve
¢ekici davranislari ayrt bir cogsku 6gesi olmaktadir. Boéylece toplumsal
normlardan birgey yit‘irmeden, sadece coca cola igilerek de yasak zevklerin
tadilabilecegi mesaj1 izleyiciye ulastirilmis ve toplumsal yonden maliyetsiz

bir kadts saglanmistir(132).

(130) McQuail, Blum‘ler, Brown (Der.McQuail) The Television Audience Public Opinion Quarterly,
Vol 26, 1962, s.145’den aktaran Tiirkoglu, a.g.e., s.13. '

(131) Joseph T.Klapper, "The Effects of Mass Communication" Berelson, Janowitz (der.) ss.474-
475’den aktaran Tiirkogluy, a.g.e., s.13.

(132) Oskay, y.a.g.e., s.197.
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Umberto Eco, James Bond romanlarinin yapisina iligkin olarak
"Polis romani, enfofmasyon iireten bir makine goériiniimii altinda, tersine
benzer 6geleri tekrar iireten bir makinedir, okuyucuyu heyecanlandiriyor
goritnerek onu bir tiir hayal giicii tembelligine iter ve bilinmeyeni degil,
bilineni anlatarak kacgis1 saglar" demektedir(133). Eco’nun televizyona da
uyarlanmig olan James Bond tipini analiz ederek yaptigi yorum konumuz

acisindan oldukga ilgi gekicidir.

Giindelik hayatin rutin igleyigi i¢inde bunalan insanlarin ciddi
- konulardan, haber ve olaylardan ¢ok eglendirici, diisiinmeye fazla yer ver-
meyen haber ve programlara yonelmelerine "realiteden kagig egilimi" denil-
mektedir(134). Realiteden kagma egilimi, kagma istegi uyandiracak kadar
stkict ve uziici gergeklerle karsilagan ve toplumsal realiteyi degistirmeye

giicliniin yetmedigini hisseden insanlarda gﬁrﬁlmekfedir. :

Daha ¢ok tdplumun bagimh kesimini olugturan kitleler degistire-
meyecekleri ve icinde yagadiklar: toplumsal realiteler kar§1s‘1nda kendileri-
ne kagis olanagi sunan programlara yénelmektedirler. Bu programlardaki
temel olgu, egemen sinifin bakig agisidir. Biitiin sorunlar sistemin iginde
¢O6ziimlenir, kir ve rekabet temel 6gelerdir, toplumsal yasamda statii kazan-
mak, hiyerarsik ilerleme saglamak her tiirli basarinin ve manevi huzurun
temelidir gibi sistemin mantigina ait unsurlar, bu anlatilarin temel gergeve-
sini belirlemektedir. Teleyizyon» yayinlar1 da bu yargilar1 iceren mesajlar:

cesitli programlarla izleyiciye ulagtirmaktadir.

Walter Benjamin’e gére, insan kendi yasam deneyimleri aracilig:
ile izleyemedigi, anlamlandiramadig: bir toplumsal yasam icinde kendi dig
gergekligini ve _insahsal*yeteneklerini toplayip harekete gecirememekte,
reel yasamda hayatinin gesitli sorunlarinr kendisi icin anlam tasiyan birer
insansal sorun olarak goriip benimseyememektedir. Modern insan, yagami-
na egemen olabilme konusunda zaman zaman girisimlerde bulunsa bile

~Ozgiir bir gelecek igin fantazyalara sifinmaktadir. Ancak modern insanin

(133) Oktay, Tiirkiye’de: Popiiler Kiiltir, a.g.e., s.30.
(134) Oskay, lletisimin ABC’si, a.g.e., 5.82.
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kendi fantazyalari'da Eglence ve Biling Endiistrisinin bigimlendirdigi, gid-
deti, nihilizmi, narsizmi telkin eden, edilginlegtirici ve yenilgici fantazyala-
ra doniigmustiir(135). Eglence ve Biling Endistrisi de kitle iletigim aragla-
rinin bagat duruma geg¢mesiyle yogunlagmig ve kitle insanin biitin yagam

alanlarini kaplamigtir.

Uygarligin gelismesine ko§ut olarak insana tanrinin verdigi en
6nemli 6zellik olan "oyun oynayarak yagsamak" 6zelliginin gerekli toplumsal
kogullarin ortadan kalkmasi nedeniyle eski 6nemini yitirdigini belirten .
Huizinga’ya gore, toplumsal reformlarla modern insana daha iyi bir yagam
vazgegmeyen insana tek bir agik yol kalmaktadir, riiyaya veya fantazyaya
kagi1s(136). .-

Oskay, iginde ancak edilgen bir 6ge olarak yer alabildigi toplum-
sal yagam kargisindaki orta sinifin oynadig: bugiinkii oyunlari, "belleksizles-
menin" ve "unutmanin" bir araci olarak oynadigin1 belirtmektedir. Yeni top-
lumsal iligkiler déneminde bu belleksizlesmeyle cagdas insan, kendi haya-
tinda gerceklesgtiremedigi anlamlandirmalari, kitle iletisim araglariyla 6rne-
gin, evindeki televizyonun sundugu fantazyalarla gergeklestirme olanafgi
bulmaktadir. Fakat bu anlamlandirmanin sagladig:1 yarar, fantazyaya kagan
insandan ¢ok, bu kagigin insan1 bagladig: reel toplumsal yagama ve onun

ardindaki toplumun egemenlik yapisina yaramaktadir(137).

Wrihgt Mills, kitle haberlesme araglariyla bireylere yeai bir 6z
kigilik verildigini ve onlara ne olmalari, nasil olmalart gerektiginin telkin
edildigini, bireyin gergek kisgiligi bu yeni 6z kisilie denk diigmese bile bire-
yin rahatlamasini saglayan bir kagig yerine gegtigini séylemektedir(138).
Mills’e gore, kitle iletisim aracglar1 yasanilan ve yasanilmasi gereken ger-
¢ek diinyay:r degil, kitle haberlesme araglarinin kendilerine gére yarattikla-

11 diizmece bir diinyay1 yansitmaktadirlar.

(135) Benjamin, Estetize Edilmis Yasam, a.g.e., s5.163-164,

(136) Robert Ancor "History and Play", "Johan Huizinga and His Critics" History and Teori, XVII, -
(1.1978), 55.78-79’dan aktaran Oksay, Kitle {letisiminin Kiiltiirel islevleri, a.g.c., 5.145.

(137) Oskay, y.a.g.e., 5.169. '

(138) Mills, Iktidar Segkinleri, a.g.e., 5.400.
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Oskay, populer kiiltiir agisindan fantazyanin, yasanan -dt'memde
karsilagilan yani olan ya da beklenmedik olanin yarattigr sokun hafifletil-

mesini iglev edindigini belirtmektedir(139).

Bize gore de popiiler kiiltiiriin merkezi araglarindan olan televiz-
yonla yaratilan fantazyalar, modern insanin yasadig: reel hayatin yarattifi
korku, giivensizlik, kaygi ve ¢aresizliklere anlik ve gegici rahatlamalar sag-
lamaktadr. Oykii anlatan, mit iireten ve fantazyalar yaratan televizyon
yayinlari, izleyicinin isteyipte ulagamadig: yasam alanlarina, reel yasamina
ait ¢oziimleyemedigi sorunlara, olumsuzluklara ve degi§tiremedigi toplum;
sal realitelere daha kolay uyumlanmasina, bir bakima da onu bunaltan rea-

litelerden uzaklagip kagmasina olanak tanimaktadir.

(139) Oskay Cajdas Fantazya, a.g.e., s.57.




KISIM 1V

TELEVIZYONUN YAYIN MANTIGI

Modern insan giinlitk yasamin neden oldugu stres ve hosnutsuz-
luklardan uzaklagmak ve gegici rahatlamalar yagsamak i¢in gegitli anlamlan-
dirma 6geleri iceren ve sembolik bir diinyadan diigsel bir dilnyaya gec¢is ola-

nagi veren televizyon programlarini tiiketmektedir.

Unsal Oskay’a gére, televizyon yayinlar: ile ¢agdag insana ulasan
goriintiller, insanin reel yasamini haklilagtirict alg: ve degerlendirme yine-
melerini amag¢ edinmis olan gdriintiilerdir. Bu tiir yayinlar, dig gergekligin
anlasilmasina yardim edecek bir "bellek edindirme" islevinden oldukga
uzaktir(140). 7

James D. Halloran, Avrupa iilkelerinde televizyonu toplumu etki-
lemek amaciyla kullanan gevrelerin, insanlarin sese ve goriintiye dayéh
tiim simge ve simge sistemlerini algilamalarin1 bu ¢evrelerin istekleri dog-
~ rultusunda bigimlen-dirdiklerini belirtmektedir. Halloran’a gére, insanlarin
anlamlandirmak durumunda kalacag: simgeleri, bu ¢evrelerin istegi dogrul-
tusunda anlamlandirmalarinin saglanmaszi ile insanlar lizerinde onlarin far-
kina varamayacag ancak, son derece etkin olabilecek bir denetim ya da

hegemonya kurulmak istenmektedir(141).

Televizyonun yayin mantifi herseyden Once eglence olgusuna
dayanmaktadir. Televizyon programlarinin diizeni ve mzintlgl, izleyici ile
yakin bir iligki icine girmeyi ve onu siirekli bir heyecan ve eglence kasirga-

sinin igine ¢ekmeyi hedeflemektedir.

(140) Oskay, "Kitle Iletisimin Kiiltiire] fslevieri®, a.g.e., 5.333.
(141) y.a.ge., s.348.
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Yapilan aragtirmalar televizyonun en gok izlenen yayin saatinde
(prime time) televizyon gebekelerinin eglence programlarina agirlik verme-
ye yoneldiklerini géstermigtir. Bu yiizden de tiim televizyon program tiirle-
ri iginde izleyiciye hog¢a vakit gegirten, digiindiiriicit yonit agir basmayan

miizik, magazin ve spor tiirit programlarda agir1 bir tiiketime ulagilmigtir.

Burada belkide en 6nemli nokta televizyonun eglendirici olmasin-
dan ¢ok eglenmegi, tiim deneyimlerin temsilinin dogal gergevesi haline
getirmis olmasidir. Asil sorun televizyon mantiginin eglendirme unsuru
izerine kurulmasi degil, biitin temalarin eglence olarak sunulmasidir. Bag-

ka bir sekilde ifade edilecek olursa eglence, televizyondaki her tiirlii sdyle-

W

min Ust ideolojisidir(142).

Televizyon pratiginin genig anlamda ideolojik olarak nitelenen
bir mantiga sahip oldugunu gésteren bir takim elestirel caligmalar Neil
Postman’in eglencenin televizyon soéyleminin bir st ideolojisi oldugu

yo6niindeki dﬁ§ﬁnéelerini desteklemektedir.

David J. Sholle’nin Frankfurt Okulu, Ingiliz Yeni Marksist galig-
malar1 ve gesitli tarihsel ve teorik kaynaklardan derledigi ve televizyonun
‘yayin mantigini agiklamada énemli bir gosterge olabilecek durumdaki, tele-

vizyona iligkin ideolojik pratikler kisaca g6yle siralanabilir.

1- Cokelme (Sedimentation), dilde yerlesen ve kendisini gémiili
bir ideoloji olarak depolayan séylemdir ve sorulart sadece belli bigimlerde
yanitlamaya izin veren bir siiregtir. Televizyonun ideolojik islevinin bir kis-
m1 bu ¢ékelmis s6ylemlerin toplumsal yasam iginde yer alabilecegi bir alan’
kurmak ya da zaten mevcut olan bu alana destek saglamaktir. Televizyon

bu ¢ékelmis ideolojilerin islev gérmesini formatlar yoluyla destekler.

Format ¢esitli olay goériintiillerinin, 6ykiilerin ve haberlerin yerles-

tirilebilmesine olanak saglayan sabit bir yap: olarak is gorir, ancak forma-

(142) Postman, a.g.e., 5.99.
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tin diizenlenme mantig1 koklerini, belli s6ylem tarzlarini diglayan bir gele-

nekten alir.

2- Seysellesme (Reification), mevcut olanin dogallasgtirilmasidir.
Nesnelerin bilingli yorumlandig1 ve belli bir algilama tarzinin sabit kilindi-
g1 bir séylemdir. Seysellegme, bir tahakkiimdiir, kurumlar diinyas: dogallik

kazanir ve diinyanin insan iirlinit oldugu goériilmez.

3- Uyarlama (Adaptation), yavas yavas gercgeklesen degisme
yoluyla uyumlulugun yaratilmasidir. Televizyon, gozle gériliriin gergekligi-

nin tek rasyonel s6ylem alani haline geldigi gorsel kiiltiir yaratir. -

4- Yatigtirma (Mollification) yogunlugu azaltmak, pasif kilmak
ve susturmaktir. Televizyon izleyicinin kafasinda dl’igi'mce iiretmez, 6znelli-

gin kendisini tretir.

5- Me§rula§_t1rma (legitimation), resmi ya da bigimsel onayin
verilmesidir. Megrulagtirma bos zaman tiiketimi, yabancilagtirict ve sémii-

ritye dayali kuramsal bir yagam:1 megrulagtirir.

6- Depolitizasyon, politik sorunlarin kamusal tartigmadan d1§1aﬁ-
masidir. Televizyon, bireylerin kendi kiiltiirlerini ve boylece toplumsal diin--
yanin karg1 agiklamalarini iiretme kapasitelerini azaltirken, ayn1 zamanda
demokratik bir se¢im yanilsamasi da yaratir, Soylem, siyasal alani dislar,

sorular: teknik ve kigisel diinyayla sinirlandirir ve oydagma yaratir(143).

Televizyonun bu ideolojik pratikleri toplumdaki iktidar gevreleri
tarafindan iglevlendirilmekte ve kullanilmaktadir. Teknolojik gelismeler,
gig cevreleri tarafindan bagiml konvu‘mdaki insanlarin ézgiirlestirilmesine -
ve bilinglenmesine imkan tanimayan bir bi¢gimde kullanilmaktadir. Hrokhe-

imer ve Adorno bunu "Bilin¢ Endiistrisi" olarak nitelemektedirler.

. (143) David J. Sholle; "Elestirel Calismalar: Ideoloji Teorisinden iktidar/Bilgiye", Medya, Iktidar,
Ideoloji, Der. ve Cev. Mehmet Kiigiik, Ark Yaymnevi, Anhkara, 1994, s5.234-239.
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Horkheimer ve Adorno, eski ¢aglarda insanlara sistemin mantigi-
nin zor giicii kullanilarak kabul ettirildigini ancak, modern dénemde artik
zora gerek kalmadigini, "Biling Endiistrisinin" bu y6nde islevlendirildigini
belirtmektedirler. Onlara gore, sanayi toplumunda yasayan insanlarin
6zgiir digleri bile yoktur. Ciinkii ¢agdag insanin kigisel digleri bile biling
endiistrisi sayesinde, kiginin toplumsal varolugunun sinirlar: iginde bigim-
lendirilmektedir(144). '

Horkheimer ve adorno’nun vurguladiklar: "Biling Endiistrisinin"
olugmasinda hi¢ kuskusuz kitle iletisim araglarinin énemli bir rolii vardir.
Televizyon ise yukarda saymis oldugumuz ideolojik pratiklerle yogunlasan

yapisiyla belki de bu olusumda en 6nemli rolii iistlenmigtir.

insanlarmlbir.gogu da televizyonun bir églence aract oldugunu
diisiinmektedir. Sinema, tiyatro gibi sosyal etkinliklerden uzaklagan
modern ¢agin insanlari, ig digindaki zamanlarin1 genellikle evlerinde, tele-
vizyon ekranindan yansiyan goriintiilerin tutsaklifina girerek, eglenmek ve

dinlenmek istediklerini s6yleyerek gegirmektedirler.

Marshal McLuhan’a g6re televizyon ve diger elektronik cihazlar
sayesinde tiim diinya bir eglence yeri olmug ve insanlar da bu eglence diin-

yasinin birer Giyesi durumuna gelmistir(145).

‘Televizyon izleyicisi olan insan, disinme ediminde bulunmak
istemez, zaten televizyonun yayin mantigi da digiinme edimine uzak bir
yaklagimla olugturulmaktadir. Pek ¢ok televizyon yonetmeni ve ydneticisi-
nin ¢ok zaman 6nce kegfettikleri bir olgu, diigiinmenin televizyonda etkili
olmadig: yoniindedir. Programlarini bu mantikla hazirlayan bu yetkililere
gére diisiinmenin goriigiilecek yant pek yoktur. Diisiinmek bir bakima bir

temsil sanati degildir, oysa televizyon bir temsil sanat1 istemektedir. Iyi

(144) Max Horkheimer ve Theodor W. 'Adorno "Dialectic of Enlightenmement”, Ing.Cev. John
Cummings, London: Allen Lane, 1973, s.121’den aktaran Unsal Oskay, kitle letisimin Kiiltii-

rel Islevleri, a.g.e., 5.240.
(145) Groombridge, Televizyon ve Insanlar, a.g.e., 5.58.
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bir televizyon programinin daimi amacit diigiinmeyi saglamak degil, alkig
almaktir(146).

Televizyonun yayin mantig: ile ilgili bir saptama da insanlarin
siirekli ve durmadan degisen pek ¢ok goérintiiyii izlemekten hoglanmalar:
temeline dayanmaktadir. Gorsel ilginin gerekliligini kargilamak ve fikirle-
rin igeriginin geri plana atilmasi bazi gevrelerce aptal kutu olarak nitele-

nen bu aracin dogasindan kaynaklanmaktadir.

- Modern toplumsal sistemin insanlar1 "kalabaliklara déniigmiis yal-
ni1z insan" durumundadir. Bu insanlar yalnizca televizyondaki pembe dizile-
ri izlerken deil, herhangi bir sava§1 izlerken de gergegi degil, medya tekel-
lerinin ve bunlarin arkasindaki egemenlik yapisinin kurguladif:i ideolojik
bir "diinya tasvirini" izlemektedir. Savas ve siyaset, milyonlar igin televiz-
yon yoluyla edilgen bir tavirla izlenebilen seyirlik bir oyun haline getiril-
mektedir(147). '

Televizyonda yer alan olay ve olgular herkesge algilanabilme
ozelligine gore olusturulur. Televizyon yayincilar: izleyicinin dikkatinin
diizenlenmesine gore yayin akis1 gergeklestirmektedirler. Yayin akisi izleyi-
cinin biitiin bir aksam boyunca yayinlanacak tiim programlar: izlemesini
saglayacak bicimde ¢ikarilmaya géh§1lmaktad1r.7§3ﬁnkﬁ yayin mantiginin
temel hedeflerinden birisi de en fazla izleyiciyi en fazla zaman diliminde

belirli bir televizyon gsebekesinin kargisinda tutabilmekti‘r.

" Televizyon programlarinin bu amaglar dogrultusunda hazirlanma-
s1 gitgide bir bilim haline gelmeye baglamigtir. Pek ¢ok iilkede yeni bir dizi-
ya da eglence program: hazirlanirken gesitli elektronik anket teknikleri
kullanilmaktadir. Ancak bu galigmalarin daha iyi programlar ¢ikarmak adi- -
na degil de daha popiiler programlar ¢ikarmak adina yapildigini séylemek -
mimkiindiir. Bu bir ¢egit bilimse dogrudan dogruya insan ideolojilerinin,

ideolojinin varolan yapisinin bilimidir(148).

(146) Postman, a.g.e., s.103.
(147) Oskay, Iletisimin ABC’si, a.g.e., s.111.
(148) Belge, Tarihten Giincellige, a.g.e.; s.157
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Buraya kadar sdylediklerimizi bir ciimleyle 6zetlemek gerekirse
giizel goriinim ve popiiler izlence malzemeleriyle insanlari etki altina
almak, dini 6zlemlerinin laik vekili olmak, mitleri, beslemek, az diisiindi-
riip ¢ok eglendirmek, igine girilmesi kolay kollektif topluluklar ve herkes-
ce algilanabilen evrensel diller sunmak televizyonun yaYm mantiginin

temelleridir demek miimkiindiir.

TELEVIZYON PROGRAMLARININ iZLENME
CIZELGESININ OLUSTURULMASI

Televizyon yayinlar: gériintit ve seslerle durmadan bilgi ve imge
iretmekte, bu bilgi ve imgeleri topluma yayarak, toplumun motivasyon
potansiyelini yonlendirme giliciinii ellerinde tutmaktadirlar. izleyici kitlesi
¢ogu kez kendisine ulagan bu motive edici unsurlarin farkina bile varma-.
dan bunlarin etkisi altina girmektedir. Ciinkii televizyonda izlence gizelge-
sini olugturan kisiler, hangi saatlerde hangi izleyici kitlesini hedefledikleri-
ni iyi hesap etmektedirler. Programlarin izlence gizelgesinin bir takim stan-
dartlar gozoniine alinarak hazirlanmasi televizyonun giiciine etkide bulun-
maktadir. Ciinkii bu gizelge televizyonun kimi ne zaman vuracagini belirle-

mektedir.

Televizyon program ¢izelgelerinin, izleyici kitlelerinin televizyo-
nu izleme saatleri g6z6niine alinarak hazirlanmasi, televizyon yayinlarinin
hedef kitlelere ulagmalarinit saglamaktadir. Program yapimcilar1 ya da
yayincilar, okul ¢agt cocuklari, ev kadinlari, ¢alisan kadinlar, ¢aligsan erkek-
ler, tiniversite 6grencileri, yasli ve geng izleyici kitlesi gibi izleyici gruplari-
ni brogram cizelgesinin belirleyicisi olarak kullanmaktadirlar. Hangi prog-
ram hangi saatte hangi programdan 6nce ya da sonra yaymlamrsa, bu-
hedef kitlelere ulagmak ve istenen etkiyi yaratmak mimkiin olur mantig, -

program izlence ¢izelgesinin olusma mantigidir.

Program yapimcilarinin yapmig olduklart yayin akiginin bir prog-
ram bittigi zaman izleyicinin diigmeyi kapatmasini ya da bagka bir kanala"

gecmesini 6nleyecek nitelikte olmast gerekmektedir. Bunun i¢in de yayin
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akig1 bir sonraki konunun agilis anlarini 6zenle diizenlemek durumundadir. .
Cinkii konunun ilk saniyeleri heyecanli birseylerin gelecegi izlenimini
uyandirdig1 oranda izleyiciyi ¢ekebilir, yoksa izleyici alternatifleri deger-
lendirecektir. Bu yiizden televizyon yayininin yapi31 ister dramatik, isterse
belgesel olsun program yapimecisi igin' bu vazgecilmez bir kuraldir. Reklam-
larla programi1 kesmek igin de geriye bir kanca atilmali ve programin deva-

mi1 merak ettirilmelidir(149).

Belli programlara, belli bir izleyici kitlesinin dikkatini gekmek
igin, televizyon yayinlarinin gindelik yagamin akigina gére diizenlendigi
gozlenmektedir. Yani programlai‘, giiniin belirli saatlerinde, belirli bir izle-
yici kitlesi hedeflenerek yayina konulmaktadir. Program diizenleme ve
yayinlama mantifina gére zaman (sallik) olgusu her zaman hesaba katil-
‘mak zorundadur. Program diizenleme ve yayinlama r-na‘ﬁtlgl, hangi program-

larin ne zaman yayinlanmasi gerektiginin temel belirleyicisidir(150).

Program diizenleme ve yéymlama mantiginin en 6nemli ilkelerin-
den birisi diizenlilik ve tekrardir. Ornegin, bir dizi haftanin belirli giinle-
rinde ve giiniin belirli saatlerinde tekrarlanmaktadir. Ayni programlarin
diizenli olarak, ayni karakterlerle, giiniin ya da haftanin belirli saatlerinde

izleyici kitlesiyle bulugmasi, programin izlenme grafigini yiikseltecektir.

Ozel televizyon gebekelerinin tam rekabet ortaminda bulundugu-
nu gozoéniinde tutan Monique Dognaud’a gore de izlence ¢izelgesinin olug-
turulmas televiiyon yayinciliginda ¢ok énemli bir unsurdur. Iyi yatirimlar
yapilmig olan bir programi, rekabet edilen kanallarin sunusuna gore, izlen-
ce gizelgesinin iyi bir dilimine yerlestirmeyi bilmek de iyi bir tiriine sahip
olmak kadar énemlidir. Giinkil izlence gizelgesindeki bir programlama hata-
s1 sonucunda, program kimsenin dikkatini ¢ekmeden gegip gidebilir(151).

Dognaud’a gére, bu yiizden izlence gizelgesini olugturmak tele\'/izyonfg.ebe-

(149) Esslin, a.g.c., 5.54.

(150) Kaplan, a.g.e., 5.29. . .

(151) Monique Dognaud, "Programlarin izlence Cizelgesini Olusturma Sanati”, Medya Diinyasi,
a.g.e., ss.48-50. '
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kesinin bagarisinin ilk §art1d‘11f ve izlence gizelgesi olusturmak, imaj ve
mizanpaj ile ilgili diigiinsel alanda 6nemli bir ¢aligma ve belli bir rekabetgi-

lik becerisi gerektiren bir istir.

Televizyon programcisi, izlence gizelgesini hazirlarken en g¢ok
izleyici en uzun zaman siiresince ekrana ¢ekmek igin bazi kurallara gére
hareket etmektedir. Belirsiz bir sﬁrekliligi bi¢cimlendirmek, izleyicinin kafa-
sinda yer edecek belli noktalar yaratmak, izleyiciyi diizenli izleme aligkanli-

gina yoneltmek gibi kurallar bunlardan bazilaridir(152).

Izleyicilerin farkina bile varamadiklar1 bu noktalar, kusatildikla-
r1 bu gérinti diinyasinda, su ya da bu kanah diizenli olarak agmalarinda,
bagka kiiltiirler, hayat standartlari, davranig kaliplar: ve tiikketim alanlari

konusunda bilgilerle donanmalarinda etkili olmaktadir.
'TELEVIZYONDA YAYIN POLITIKALARI

Kitle iletisim araglarin1 6zellikle de televizyonu kullanmakta
olan ¢evrelerin, bu araglar yoluyla toplumun algilamalarint kendi istekleri
dogrultusunda bi¢imlendirmek ve insanlar iizerinde onlarin farkinda olma-

diklar1 bir denetim kurmak isteginde olduklar:1 daha 6nce vurgulanmisti.

Kitle ilesitim araglarindan bu ydnde yararlanan gevreler ¢ogu
kez yaymn politikasi’ deyimini kullanmasalar bile, verili toplumsal sistem
iginde yatirimlanmis ¢ikarlar, siyasal yasamdaki olgulara gore degisen
gereksinimlere ve toplumsal kurumlarin gegitli ihtiyaglarma gore belirle-
nen yayin politikasinin iletigimsel etkileri, varolan toplumun temel istekle-

rine ¢gogunlukla denk diigmektedir(153).

Ingiliz iletisim aragtirmacist Brian Goombridge, kitle iletigim
araci olan televizyonun farkli iilkelerde, degisik amaclarla kullanildigin,
televizyonlarin yayin -politikalarin1 bu amacglara gore olusturduklarint -

belirtmektedir.

(152) Esslin, a.g.e., s.55.
(153) Oskay, Kitle Tletisimin Kiiltiirel fslevleri, a.g.e., 5.348.
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Groombridge’e goére televizyon, Amerika Birlegsik Devletlerinde
oncelikle bir satig aracidir, diger iglevleri fazlaca 6nemsenmez. Eski Sov- -
yetler Birligi’nde daha ¢ok yonetimin sesi olmak i¢in kullanilmistir. Hollan-
da’da televizyon, iilkenin- ideolojik béliiniigiinii yansitmaktadar. iskandinav
iilkelerinde ise daha -fazla 6zgiirlilk saglayacagi bir fonksiyona sahip-
tir(154). Yani degisik iilkelerdeki 'medya politikalar1 iktidar cevrelerinin

istegi dogrultusunda sekillenmektedir.

 Unsal Oskay, ¢agdas kitle iletigim araglarinin yayin ve programeci-
Iik politikalarinda kitlelerin nasil gériildiigiiniin 6nemli bir olgu oldugunu
belirtmektedir. Oskay’a gére yazili basindan gorsel medyaya gegildikge, -
yayimn etkinliini arttirmak ig¢in bu araglardaki yetkililerce yayin 6ncesin-
de "kitle kategorilegtirmeleri" ve "ortalama izleyici" tiplemeleri yapilmakta-
dir. Buradaki amag ise kitleleri egitmek ve onlara yeni ufuklar kazandir-
maktan ¢ok yayinlarda belirlenen gériisii ve begeniyi onlarin algilama kalip-
lar1 iginde satabilmcayi kolaylagtirmaktir(155). Oskay, belirlenen bu yayin
siyasanin algt ve begeni yetenegi diigiik olan ortalama dinleyici ve izleyici
kitlesini ortaYa ¢itkarmakta oldugunu fakat bu ortalama dinleyici ve izleyici
kitlesinin heran dikkatini canli tutmadigini, diiz anlatmalarda bile algilama

giclugii cektigini vurgulamaktadir.

C")zdenr Cankaya’ya gore, televizyonlarin program yapisi denildi-
ginde programlarin igerik, amag, seslendigi grup ve program iireten kaynak
bakimindan niteligi .amaglanmaktadir. Televizyon programlarinin egitime
ve kiiltire katkida bulunmalart ya da bos zamanlar: doldufan, daha ¢ok
eglence unsuru igceren yayinlar olarak varlik géstermeleri program yapisiy-

la program yapisi da yayin politikalariyla baglantilidir(156).

Nesnel agidan bakildifinda televizyonun egitici, bilgi verici bir

arag olma ozelligi yadsinamaz. Ancak televizyonun fonksiyonu yayin politi-

(154) Groombridge, Televizyon ve Insanlar, a.g.e., s.14.
(155) Oskay, y.a.g.e., s.378. o
(156) Ozden Cankaya, Tiirk Televizyonunun Program Yapist (1968-1985) Mozaik Basim ve Yaymci-

lik, istanbul, s.5.
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kalarina bagh ovldugu igin, glinimiizde yayin politikalar1 kigilerin olaylara
katilmalarini, bilgilenmelerini saglayacak bigimde degil de toplumsal ilgiyi

bagka yone yoneltecek bicimde olugturulmaktadir.

Televizyon, kiginin ilgisini ger¢ek olaylardan gﬁstérilere cevrirek
dahasi olaylar1 gésteriye doniigtiirerek dagitmaktadlr. Bu durum izleyicinin
“sadece izleme eylemi i¢inde olmasina neden olmakta, televizyonun kisileri
gercek yagsantidan uzaklagtirip uyusturduguna iligkin suglamalari bu gésteri
verme egilimi desteklemektedir. Televizyon haberlerinde bile yayin politi-
kasinin temeli, dramatik olan1 bildirmek, dramatik olmayan1 dramatik yap-
mak, yapilamiyorsa haber diye vermeye degmez gorigidir(157).
Televizyon yayih politikalarmm en 6nemli agilarindan birisi ilgi-
yi saptirma 6zelligidir. Televizyonun eglendirici, oyélay1c1, rahatlatici igeri-
gi halkin belirli kesimlerinde siyasal ilgiyi azaltma etkisi gosterebilmekte-
dir. Televizyon, insanlar1 yanlig yonlendirici rol istlenebilmektedir. Milton
Sulman, 1970 ingiltere genel secimlerinin sonrasinda "televizyon neden

sadece spor yayini yaptyor?" bashikl: yazisinda soruna dikkat ¢ekmistir.

Sulman, Ingiliz genel segimlerinde diinya kupasinin kazanilacag:
konusunda yaratilan fantastatik ortamlr{ insanlara ortak pazara girig, 6de-
meler dengesi, ditsitk .vergiler ve ticari birliklerin kurulmas: gibi konular-
dan daha 6nemli olarak benimsetildigine parmak basmaktad1r(158).- Bu
durumun giiniimiizde de gegerli oldugu soylenebilir. Televizyon yayinlarin-
da spor programlarina, iilke genelini ilgilendiren siyasi, ekonomik ve top-
lumsal sorunlardan daha fazla yer verilerek bazi kritik zamanlarda bu

sorunlarin ikinci plana itildigi gorillmektedir.

Walter Benjamin, Kitle iletisim siirecinin enformasyon sunumun-

da "sensation’a" dayali bir boyut yasandigin1 belirterek olgular ve olaylar

(157) Brian Groombridge, Televizyon ve Toplum, Cev. Ayseli Usluata, Reklam Yaymevi, Istanbul,
1976, 5.27. '
(158) Groombridge, Televizyon ve Insanlar, a.g.e., 5.63.




77

arasinda disiindiiriicii, egitici, bilgilendirici nitelikte olanlarin degil, "sati-
§1 arttirict”, yagamin 6nemli olgu ve olaylariyla ilgilenmeyi geriletici sansas-
yonel nitelikte -olanlarin enformasyon diye verildigini vurgulamaktadir.
Benjamin, gagda§ kitle iletisiminde yayin organlarinin bu enformasyon
piyasasini bir yandan kiiltiirel iglevleri agisindan uygun bulduklari i¢in yeg-
lediklerini belirtmektedir(159). Benjamin’e gére, yayin organlar: kitle top-
lumu insanlarinin ilgisini ancak bu tiir enformasyon konucuklar: ile ¢ekebi-
leceklerini gordiikleri igin yayin politikalarini bu dogrultuda belirlemekte-

dirler.

Frankfurt Okulunun en iinli tyelerinden birisi olan . Jirgen
Habermas’a gére de siyasal iktidarin karar alma sﬁregleri biirokratiklegs-
mig, siyasallagmis gibi tutulan kamu, kitle iletigsim arag¢larinin yayinladig:
eglendirici ve oyalayici programlarin tiiketicisi olmaya indirgenmis, siyasal

alanda edilgin bir kamuya déniigmiistiir(160).

Televizyonda yayin politikasinin bir diger agist da daha fazla izle-
yiciyi olabildigi 6lgiide daha fazla bir siire belli bir kanalin ya da sebekenin
ekranlar1 baginda tutmaktir. Bunun en 6nemli nedeni de izleyiciye reklam-
lar agisindan kanca atmaktur. Ciinkil televizyon reklamlar1 da yayin politi-

kasinin belirlenmesinde énemli bir olgu ‘olarak kabul edilmektedir.

Oksay’in belirttigi gibi, okuyucusuna, izleyicisiﬁe "ne istiyorsa
-onu veren" gazefe yénetimi, radyo ya da televizyon kurulusunun okuyucusu
ya da izleyicisi artmaktadir. Buna "basarili yayin politikas1" denmektedir.
Reklam verenler de bu kritere gore medya segmektedirler(161). Ozellikle |
ticari televizyonlarda yayinlanan programlarin giiniin belli saatlerine gére
siraya konularak yayinlanmasi, ve bu programlarin tiirleri, temelde rekabet
olgusuna gére belirlenmektedir ve buradaki en énemli belirleyici de rek-

lam veren firmalardir.

(159) Benjamin, a.g.e., 5.163.

(160) Oskay, y.a.g.e., s.261.

(161) oskay, iletisimin ABC’si, a.g.e., 5.84.

(162) Robert Allen, "Speaking of Soap Operas" (Chagel Hill, University of North Carolina Press,
~ 1985’den aktaran Kaplan, a.g.e., 5.32.
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Allen’i izleyecek olursak, bu yayin politikalar1 ile "“izleyici bir
tiketim nesnesi haline getirilmekte ve reklamcilara satilmaktadir"(162).
Gelirleri reklamlara bagli olan 6zel-ticari televizyonlar yayin politikalari-
n1, olabildigince ¢ok sayida izleyicfye ulagacak gekilde diizenlenmektedir-
ler. Bu nedenle izleyicinin en fazla ekran baginda oldugu saatlerde (prime
time) izleyiciye kanca atacak ve en fazla reklam alacak soap operalar, rea-
lity showlar, miizik eglence ve popiiler haber programlari ile yayin yapmak-

tadirlar.

_ Televizyon yayin politikalarinda hareket alani, kanalin iginde
bulundugu kosullar tarafindan belirlenen ekonomik politikadan bagimsiz
degildir. Liderlige oynayan bir televizyon kanali, seyirci gekmek, etki yarat-
mak ve reklam geliri el_.de etmek igin bilyiik maliyet altina girebilir. Daha
miitevazi bir kanal ise bilyiitk sebekelerde daha snce yayinlanan iiriinlerini
yayina sokabilir. Bir televizyon sirketi éncelikle sahiplerinin kirhlik, daha
az kayip ve etki elde etme ugruna riske edebilecegi gelirlerine bagimli-
dir(163). Ticari bir televizyon kanali biiyiik maliyetle gergeklestirdigi prog-
ramlarin reklam gelirlerini yeterli bulmadifi zaman programin niteligi, top-
luma yararl olup olmadi1 gibi konulara bakmaksizin o programi yayindan
kaldirmaktir. Yani masrafli bir program ya kendi izleyicisini olugturarak

reklam alacak, yani pazara uyumlanacak ya da yayindan kaldirilacaktir.

Televizyon yayin politikalarinin belirlenmesinde modern dénem-
de yaratilan tiiketim toplumunun beklentileri tek 6l¢ii olarak kabul edil-
mektedir. Izlenme oranlarinin tek degerlendirme birimi olarak ele alinma-
s1, programlarin kalitesinin yitkseltilmesi politikast yerine izleyici kitlesi-
nin arttirilmast politikas: gokga izlenen yollardan biridir. Yani program
tiirleri toplumu egitici, insanlara yeni kazanimlar saglayici nitelikte degil-
de meta satigin1 arttiricy, ilgiyi dagitici ve bireyleri memnun edici nitelikte .

olugturulmaktadir.

(162) Robert Allen, "Speaking of Soap Operas" (Chagel Hill, University of North Carolina Press,
1985’den aktaran Kaplan, a.g.e., s.32. o
(163) Monique Dagnoud, "Programlarin Izlence Gizelgesini Olusturma Sanat1”, Medya Diinyasi
-a.g.e., s.49. N
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Rating panigine kapilmis olan televizyon yoneticileri bu uygula-
malarin arkasindaki gercegin, halkin nabzina gére serbet vermek oldugunu
belirtmektedirler. Yani yayin siyasasint belirleyen otoriteler "halk bunu
istiyor", "halk bu programda kendisini buluyor" mantigina siginmaktadir-
lar. Béylece az da olsa kamunun bir kalitim siireci yasadigini savunmakta-

dirlar.

Oskay’a gore ise, kitle iletigim araglarinin gegsitli diizenlemeler
ile gerceklestirilebilen 6zdeslestirmeler aracilig: ile belirli bir derecede bu

tir katilimlar saglansa bile bunun iki sonucu olmaktadir.

Birincisi bir siire sonra bu tiir katilmalarda isteksizlikle kargila-
silmasi, ikinci ise, kitle iletisiminde toplumsal etkinliklerin d1§1ndar birakil-
mighigin verdigi kirginlik, 6fke, umutsuzluk ve nihilistik duygularin hesaba
katildigi, kullanildigi ve oksandig: bir yayin politikasina yonelme zorunlulu-
gunun ortaya ¢ikmasidir(164). Bu durumun sonunda da yayin politikalarin:
belirleyenlerin kitlenin’ kendi yayinlar: igin "hedef" saydiklar1 kesimine eri-
sebilmek icin agik olmayan bir kodlama yontemi kullanmak durumunda kal-

diklarini belirtmektedir.
TELEVIZYON YAYINCILARININ OZELLiKLERI

Genelde tiim kitle iletigim araglarmm'temel islevlerinin basinda,
dﬁ§i’1hce ve haberlerin 6zgiirce akigini saglama, toplumu her alanda bilgilen-
dirme ve aydinlatma gelmektedir. Bu iglevi yerine getiren kigilerin yani kit-
le iletigim araglarinda galigan insanlarin, mesleki bilgi ve ahlaka sahip, bu
konuda egitim gérmiis sorumlu ve yetkih elemanlar olmasi énemli bir

unsurdur,

Insanlarin tutum ve davraniglarina, digiincelerine ve deger yargi-
larina 6nemli etkilerde bulundugu kabul edilen televizyon yayincilify da

ancak uzmanlik alan1 yayincilik olan kisilerce yiiriitiilebilecek 6nemli bir ig

(164) Oskay, Kitle {letisimin Kiiltiirel Islevleri, a.g.e., s.314.
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koludur. Oysa yayincilik iglevinin bu igin egitimini almig uzmanlar tarafin-
- dan gergeklestirildigini s6ylemek mimkitn degildir. Yayincilifin 6zlenen
diizeyde olabilmesi igin yayincilarin mesleki egitime,i teknik uzmanliga ve
diiriistlage sahip olrhalarl, bu kigilerin olaylar1 ve toplum yapilarin1 genis

bir perspektiften gérebilme yetenegini kazanmis olmalar: gerekmektedir.

Fakat uygulamada bunun béyle olmadif1 gozlenmektedir. Televiz-
yon yayinciligt yapmak bagta bu igin ¢ok masrafli olmasi dolayisiyla nere-
deyse gﬁglﬁleré 6zgli bir ayricaliktir. Televizyon yayincilig: yer, yonetim,
¢aliganlarin iicretleri, yatirim ve pfogram giderleri g6zoniine alindiginda
belirli ekonomik gii¢ gerektiren bir alandir. Nathalie Coste’nin de belirtti-
gi gibi, bu sektore girig maliyeti, risklerin yiiksekligi, reklam pazarinin igle-
yisi, televizyon kanallarmin sartlari, kirin gécikmesini beklerken veya zara-
ra ugrarken sermaye artirtmina gidebilecek bityiik gruplara dayanmalarini
gerekli kilmaktadir(165). Bunun sonucu olarak diinyadaki biitiin uygulama-

" larda televizyon sektdriine biiyiitk ekonomik gii¢ niteligindeki gruplar ege- |
men olmustur. Diinyada Robert Murdoéh, Ted Tur_ner,' 'Berlusconi, Tiirki-
ye’de Aydin Dogan, Cem Uzan, Ding Bilgin gibi isimler yazili ve gérsel
Medyadaki ekonomik gii¢ odaklaridir. Dolayisiyla bu ticari gruplarin med-
yaya etkide bulunmasi, televizyon yayincilarina akabinde de yayincilia
- gesitli yonlerden miidahale edilmesi sonucunu dogurmaktadir. Ciinki ticari
gruplarla insanlar arasinda ve ticari gruplarin Birb.irleriyle cok sdylda bag-
lantilar: vardir. Ayrica siyasi érgﬁtlenmelerde diger bir sac ayagi durumun-
‘dadir. Bir iilkenin ekonomik yapisiyla alinan siyasi kararlar arasinda énem-
li iligkilerin oldugu bilinen bir gergektir. Bu yﬁzden iilkelerin ekonomik,
siyasal ya da dinsel otoriteleri iletigim arag¢larinin denetimini ve dolayisiy-
la giiciinit kullanmak isterler. Ciinki kitle iletisim araglar: tizerindeki dene-

tim bu iktidar sahiplerine gesitli ve 6nemli olanaklar saglamaktaduir.

Herseyden once kitle iletigim araglar1 dikkatleri belirli sorunla-

ra, ¢oziimlere ya da insanlara ¢ekip yonlendirerek giig sabihi olanlar1 kayi-

(165) Nathalie Coste "Televizyon ve Toplum, Tartigmali Bir Rol", Medya Di'ln'yasu a.g.e., s.185.
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rip buna bagl olarak da rakip birey ya da gruplara yénelmesini Snlemekte-
dir(166). Ayrica kitle iletigim araglarinin statii saglama, megruiyeti giiglen-
dirme, belli kosullarda inandirma ve seferber etme gibi etkileri de bu etki-
lerin farkinda olan otoritelerin, iletisim araglarinin denetimi pesinde kos-

malarin1 agiklamaktadur.

Bu yiizden yayincilarin 6zellikleri iglenirken konuya, yayincilifin
nasil yonetildigi, yonlendirildigi ve yayinciligin nasil bir tutum iginde olay-
lar1 yénlendirdigi acilarindan bakmak gerekmektedir(167). Ozellikle tele-
vizyon yayinciliginda bu i§1e ugraganlarin uzmanlik dereceleri bu konudaki
6nemli sikintilardan birisidir. Yayincilarin bu igin egitimini almisg, bu konu-
da yeterli bilgi ve tecriibeye sahip kigiler degil de bu isin finansmanini sag- -
layan isadamlar1 ya da onlarin uygun gérdiigii kigilerden olugmasi, uygula-
mada sikga rastlanan bir durumdur. Pratikte genel olarak yayincilik igi,
yayin kurullii§unun sahibi tarafindan yayincilara sunulan kaliplarin kapsam-

lar1 i¢inde yapilmaktadir.

Daha 6nce belirtildigi gibi, ticari televizyonculugun en 6nemli

belirleyicisi izlenme oranlaridir. Ticari televizyonlarin gelir kaynagi rek-
" lamlar, reklam veren §irket1erih 6lgiisii de izlenme raporlaridir. Ancak
izlenme raporlarinin tek degerlerndirme birimi olarak alinmasi yayinmhk
adina olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Ciinkii bu durumda programlarin
kalitesinin yiikseltilmesi yeriné, izleyici kitlesinin artirilmast yoluna gidile-

cektir.

Kaarle Nordenstreng’in de belirttigi gibi, program modellerinin
bireylerin memnun olmasi iizerine kurulmasi zararlt olmaktadir, bu yiizden -
toplum igindeki degisimlere ayak uydurabilen yapimcilarin sektére egemen
olmasi gerekmektedir(168). Oysa televizyon lpatronlarmm yayincilardan

istedigi sey, en fazla izlenen dolayisiyla en fazla para getirecek programlar

(166) Irfan Erdogan, Korkmaz alemdar, iletisim ve Toplum, a.g.e., 5.96.
(167) Brian Groombridge; Televizyon ve insanlar a.g.e., 5.119.
(168) Groombridge, y.a.g.e., s.110.
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yapmalari ve buna gore yayin politikalari gelistirmeleridir.

Televizyon yayinciligi iginde gesitli agamalarda gorev alan kimi
yayincilar, programlarin igeriginin egitime yer veren, sosyal agidan doyuru-
cu ve duyarli olmasr igin galigmaktadirlar. Genellikle televizyon sektériine
yeni giren bu idealist yayincilar, genel geger yayin politikalar: ile giinii kur-
tarmak yerine, kalici ve kaliteli programlar yapmak amacinda olurlar.
Ancak bu digiincelerin kisa siirede pazara uyumlanacak nitelikte degi§'tigi
ve ticari kaygilarin bu insanlarda da baggésterdigi ya da yénetimden gelen

baskilara boyun egmek zorunda kaldiklar: gézlenebilen durumlardir.

Bu yayincilar da bir siire sonra meslek ideolojileri ve meslek
rutinleri ile kendi toplumsal konumlarini savunmakta, benimsedikleri ve
yayinlarinda isledikleri ¢agdag mitolojileri ile hegemonik sisteme entegre

olmaktadirlar(169).

Yay1n*c1lafa uymalar: gereken kaliplari, patronlar: tek basina sun-
maz. Yayin kuruluglarinin sahipleri de basta siyasi olmak iizere pek ¢ok
kurumun ve kiginin etkisi ve giidiimii altindadir. Bu konuyla ilgili olarak

NBC kanalinin yéneticisi Revven Frank’n su sézleri ilgi ¢ekicidir..

"Biz haber yayimciliginda etkide bulunan isimsiz insanlarin gézetimi
altindayiz. Bunlar arasinda gazetecileri ve akademik kigileri de say-
mamiz gerekir. Bizim fikirlerimiz, hiikiimetin iizerinde dnemli etkiler-
de bulunmaktadir. Bunun karg: tepkisi olarak bizi denetleme amacin-

da olacak insan sayist fazladir"(170).

Stuart Hall’e gdre, Avrupa iilkelerindeki kitle iletigim araglarin-

da ¢alisan yayincilarin kendi aralarinda gelistirdikleri "alt kiltiiriin" hege- -

(169) James D.Hallaron "Understanding Television”, Education and Culture, Review of The Co-
uncil Dr.cultural Cooperation of.the Council of Europe 25 (Yaz 1974), s5.15-20’den aktaran
Oskay, Kitle iletisimin Kiiltiirel islevleri, a.g.e., s.346.

(170) Groombridge, Televizyon ve Insanlar, a.g.e., 5.84.
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monik kiiltiirle i¢ige girmesiyle, bu araglardaki yayinlarin kitlelere fiziksel
anlamda erigseler bile kitleler igindeki insanlar tarafindan yeterince anlagi-

lamamaktadir(171).

' Televizyonun ilgiyi bagka yone ¢ekme isglevi, 6zellikle toplumun
asil ilgilenmesi gereken siyasi ve ekonomik sorunlarin yogun oldugu
dénemlerde, yayincilar ~taraf1ndan ustaca kullanilabilmektedir. Bu gibi
durumlarda yayin kuruluglarinin politikalari, toplumun siyasi ya da ekono-
mik realiteye karst olan ilgisinin kaybolmaya yiiz tutup insanlarin gésteri
diinyasiyla daha fazla ilgilenmelerine neden olacak gekilde diizenlenebil-

mektedir.

Bir Ingiliz televizyon kurulusunun haber editérii Nigel Ryan’in
"Eger biiyiik bir siyasi partilerin lideri kampanyasint sokakiaki insan-
larin ellerini sikarak yiiriitmeye karar vermigse, bu durum onun terci-
hi olmasina kargin, kameranin siirekli olarak on izlemesi kaginilmaz-
dir. Kampanyalardan televizyona yansiyan hergey politikacilar tara-
. findan olugturulmug mizansenlerden ibarettir"(172)
seklindeki sozleri de kamu ilgisinin nasil yogunlagtirildigina, daha dogrusu

"medyanin ilgiyi dagitma o6zelligine dikkat ¢ekecek niteliktedir.

Yine Tﬁrkiyé ile Yunzinistan arasindaki kita sahanli1 sorununun
kritik oldugu  giinlerde, Tirkiye-Isvicre milli mac¢inda Tiirkiye’nin magi
kazanmasi, yiginlarin ilgi odaginin dig politika sorunu de§i1 futbol olmasini
saglam1§t1r. Yani kamu ilgisinin énemli bir iilke sorunundan ¢ok, maglara

yoneldigi gercegi ortaya gikmagtur.

Bir iilkede televizyon yayinciliginin islevleri, bu islevlerin yerine
getirilmesi igin uygulanan yontemler televizyon kuruluglarinin yénetim -
bigimleriyle dogrudan iliskilidir. Bu istasyonlarin y6netim bi¢imleri de o

iilkenin siyasi, ekonomik, sosyal ve yonetsel durumuyla baglantilidur.

(171) Oskay, y.a.g.e., 5.338.
(172) Groombridge, y.a.g.e., s.88.
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Tekelci (Monist) sistemlerde radyo ve televizyon yonetimleri dev-
let ve hiikiimet denetimindedir. Pliiralist (¢ogulcu) sistemlerde ise yayinlar
6zel kigilerin elindedir. Ancak bu 6zel kigilerin, uygulamada tam anlamiyla
bir siyasi denetimden ya da etkiden uzak olduklar1 s6ylenemez(173). Uygu-
lamada 6zel televizyon yayincilarinin bazi iktidar gruplarinin belli goriigle-
rini empoze edecek sekilde yayin politikalar1 olusturduklari gézlenmekte-
dir. ‘

Gazeteci-yazar Yalgin Dogan, halkin devlet televizyonuna neden
giivensizligi var? sorusuna, _ 7
"Ciinkii halk kendisine birseyler empoze edildigi ve o giriis dogrultu-
sunda bir kamuoyu olusturulmak istendigi kanisindadir. Ancak ayni
durum, ozel televizyonlar i§in de gegerli. Ozel televizyonlﬁr devletin
yarattigt bu agiktan yararlanarak ortaya g;ktl ve daha fazla izlenir
hale geldi, eger yararlandiklary agif, bir siire sonra kendileri yarat-
maya kalkarlarsa ayni duruma diismiig olurlar"(174).
diyerek Ozel televizyon yayincilarinin giidiimli ve giidiileyici bir yapiya gir-

dikleri konusuna dikkat cekmektedir.

Televizyon icin yapllan programlarda yaymcﬂar'ln iizerinde dur-
duklar1 en 6nemli nokta, genel geger izleyici kitlesine ulagmak, insanlarda
ani uyanimlar yaratmak ve giinii kurtarma politikasi ile en fazla izlenme
oranini yakalamaktir. Televizyonculuk pratikte bir ticari kol olarak yapildi-
g1 i¢in, televizyon yayincilar: da bu ticaretin gereklerini yapabilecek manti-
ga biriinmiglerdir. Televizyon yayincilari hangi tiir programlarin izleyici

beklentilerine yoneldigini iyi hesap ettiklerini belirtirler.

Ornegin giiniimiiz televizyonlarinda cokga yer alan ve reality
show adi verilen programlarda izleyicinin oturma odalarina ulagtirilan kan-

l1 gérintiler, canlandirmaya dayali tecaviiz sah‘nyeleri, dayak ve siddet ige-

(173) Aysel Aziz, Radyo ve Televizyonla Efitim, Seving Matbaasi, Ankara 1982, s.16.
(174) Yalgin Dogan, "Rekabet Bir Oto Kontrol Mekanizmasi Saglayarak" 4.Boyut, a.g.e., s5.9-12.
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ren kareler eleStiri konusu oldugunda yayincilar, "izleyici bunlar1 gérmek-
ten hoglaniyor, eger 6yle olmasayd: bu tiir programlarin izlenme oranlar:

yiiksek olmazdi" seklinde bir agiklama getirmektedirler.

Yine ayni sekilde haberlerde ve haber programlarinda dogru ola-
nin mutlaka haber olarak verilmesi gerektigi seklinde bir yap1 gelismemig-
tir. Bir olayin haber degeri tagimaszi igin, aykiri ilging ve kotit olmasi gere-
- gi diiginiilmektedir. Ornegin, Ted Turner "Habercilikte CNN mensuplén-
nin daima ilgili taraflarla goriistigiinii ancak bazen rivayetleri de yayinla-

mak durumunda bulunduklarini1” séylemistir(175).

- "{fyi haber haber degildir" tarzindaki diigiincenin uzantisi olarak
televizyon yayincilar1 da verilecek haberlerin bilyiik girketlerin iflas etme-
si, ugaklarin diigmesi, aglik, deprem gibi fel}aket haberlerinden olugsmasi

konusunda birlegsmektedirler.

Yayincilar, programlar1 izleyici beklentileri ve isteklerine gore
olusturduklarini savunmaktadirlar. Oysa yayinlarin izleyici beklentilerini
yonlendirdigi de bir gergektir. Televizyon yayincilarina gére 6nceden bili-
nen bilgileri izleyfciye tekrar iletmek dogru. degildir. Ancak insanlarin
olumlu ya da olumsuz pek ¢ok bilgiye ihtiyaci vardir. Bu yiizden de televiz-
yon yayincilarinin toplumun ihtiyag ve isteklerine gore oldugu kadar, onlar-
da yenive olumlu degerlerin yaratilmasina etkiyecek, toplumun bilin¢lendi-
rilmesi ve egitilmesi konusunda iizerine diisen gorevleri yerine getirecek

~dogrultuda yayincilik yapma gerekleri 6nemli bir konudur.

(175) Ismet Giritli, 1990’lara Girerken Bazi Olaylar ve Sonuglar, Der Yaymlar, Istanbul, 1990, 5.67.
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Buraya kadarki galigmamizda Sanayi devrimiyle birlikte varlik
gosteren ve giderek popiiler kiiltiirii de kusatmasialtina alan kitle kiltiri
ile popitler kiiltiir agisindan televizyonun yayin mantigi konsunda su sonug-

lar ortaya ¢ikmaktadir. : o

1- Kiiltir Kavramu ve Kiiltiiriin Kitlesellegmési: Cogulcu bir kavram
olan kiltiir, kigisel ve toplumsal yasam deneyimlerinin bir kugaktan digeri-
ne aktarilmasi, kars:i deneyimlerin degigimi ve kisilerin disinda, toplumun
iiriinii olarak saklanimini ifade eden dinamik bir olgu olarak tanimlanmak-

tadir.

Kiltiir, yalnizca bir toplumun yaganan dénemdeki o6zellikleri ile
sinirly degildir. Kultir, toplumun gelecekle baglantisidir. Yani bir toplu-
mun ne olacaginin cevabi kiiltiiriin iginde gizlidir, ancak kimse bu cevabi

onceden bilemez.

Kiiltir kavraminin agik secik tanimlanmasindaki zorluk, kiltir
sosyolojisinin bir sorunu olarak goriilmektedir. Kisacast kiltir kavrami,
sosyoloji ve antropolojide ayr1 bir biitiin yagam bigimi olarak genellesen,
sanatsal ve entellektiiel etkinlikler gseklinde dzellegsen bir anlama gelmekte-
dir.

Onsekizinci yiizyilda 6ncelikle Ingiltere’de gergeklesen Sanayi
devrimi, toplumsal iiretim ve tiikketim: siireglerinde bir standartlagmanin
baslangict olmus, bu siire¢ ayni zamanda kitle kiltiirinin de baslangici

olmustur.
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Kitleyi, iyi ya da ko6tii bigimde kendisini yargilamayan ama kendi-
sini bir biitiin diinya olarak géren, herkesle ayn1 olmay1 bir eksiklik degil,

bir gereklik sayan bir gergeklik olarak tanimlamak miimkiindiir.

Kitle Kiiltiiri. Ondokuzuncu yiizyilda sanayilesmenin biiyik
boyutlara ulagmasi ve kentlerdeki emekgi kesimlerin yogunlagmasiyla orta-
ya ¢ikan, burjuva toplumlarinda karmasik toplumsal bir olgu bigiminde

belirginlesen bir kavramdir.

Modern dénemde kitle kiiltiirii, baz1 temel 6zellikleri bakimin-
dan kitle kiiltiiriinden 6nce de varolan Ortagagin kent yasaminda ve merke-
zi devletlerin tagra eyaletlerinde gériilen popiiler kiiltiir ile klfsallkersimde-
ki maddi ve manevi yagamin kiltiirii olan folk kiiltiirii iiriinlerini de bir nok-

tada 6zimsemistir.

Folk kiiltiriin iiriinleri, bu kesimin giindelik yasamlarini igetd_ik-
leri ve dig etkilerle bozulmadiklar: igin gergek¢i ve otantiktirler. Halk
kesimlerinin tiirkiilerinde, danslarinda ve sarkilarinda hayatin acilarini,
hognutsuzluklarini, kisitlamalarini dile getiren eglence ve kagisg 6gelerinin

yanisira protestocu 6gleri de i¢eren motiflere rastlamak miimkiindir.

Ondokuzuncu yiizyilda gelisen sanayi kapitalizmi ile 6nceden de
varolan popiler kiltiir, yeni ve etkin islevler ve 6zellikler kazanarak hege-

- monik ideolojinin bir yardimcisi roliine biiriindiiriilmiigtiir.

Popiiler kiiltirii kugatmasi altina alan kitle kiiltiirii "yoneten ile
yonetileni, varliklt ile yoksulu, mutsuz ile onu mutsuz kilan realiteyi 6zdes-

- legtiren” bir yanilsama durumuyla iretilen kiltirdiir.

Agsiri firetim ve titketim ilkesini benimseyen, ga11§may‘1 temel etik
haline getiren modern topiumda sistemin rasyonelini kitlelere empoze
etmekte kitle killtiiriiniin buyiik bir rolii vardir. Kitle kultird, "kiltir
. endiistrisi" yoluyla yanlig ihtiyaglar1 uyararak kitleleri bu yanlig ihtiyaglara.

yoneltmekte ve onlar1 egemen ideolojinin bir 6gesi durumuna getirmekte-
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dir.

Yeniden tiretim yoluyla yayg1nla§t1r11abi1méleri ve en diigiik bege-
ni seviyeine bile hitap edecek tadar bayagilagtirilmig olmalariyla birbirinin
igine girmi§ olan kitle kiiltirii ve popiiler kiiltiir, kitle iletigim aracglariyla
genig kitlelere ulagmakta, herkese birgeyler sunarak kimseye'kagls yolu

birakmamaktadirlar.

Insan iligkilerinin varolup gelisme mekanizmasi olan iletigim,
toplumsal bir olgudur ve insanlar kitle iletisimine kendi yasam ortamlar1
hakkinda bilgi edinmek igin girmektedirler. Kitle iletisim araglarindaki tek-
nolojik gelismelerle gittikge yogunlagan ve mesafeleri kaldirarak insanlara
ortak bir diinya sagladig iddia edilen kitle iletigimin, giiniimiiz toplumla-
rinda bagimhi konumdaki insanlarin toplumsal realiteyi algilamada diistiik-

leri yanilsamay: artirici bir etki yaptig: savunulmaktadar.

Kitle iletigim araglar1 yabancilagmay: yasayan insanlara, yabanci-
lagma iginde bulunduklarini anlamalarina yardimci olacak sekilde kullanila-
bilecekleri halde bu'gi'mkii kitle iletisim araglari, yogun sekilde yasanan
yabancilagmay1 farkettirmek yerine anlik ve gegici rahatlamalar sunma
yoluna gitmektedirler. Béylece modern insan, diinyayr "biling endiistrisi-
nin" sundugu enformasyonla tanimaya, diinyay1 kendi yasam deneyimleriyle
tanima aligkanliklarini gitgide yitirmeye baglamis ve sorunsuz ilgilenimler

arayan insan olmustur.

Modern insanin en 6zel yasam alanlarina kadar giren televizyon,
kitle kiiltiiriiniin olugmasinda diger kitle iletisim araglarina oranla daha

etkin bir aragtir.

2- Televizyon Anlatim: Cok 6_ykiili1 Bir Yapiya Sahiptir: Kitle iletigi-
min tipik araci olan televizyon anlatiminin en 6nemli 6zelliklerinden biri-
si, televizyonun gorsel ve hareketli anlatiminin, ¢ok 6ykiili ve genis halk
kitlelerince anlasilabilir bir karakterlilige sahip olmasidir. Televizyon séy-

_lemi; cesitli sanat dallarindan etkilenmis olmakla beraber televizyonun kit-
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" lelere sesleniginde kendine 6zgii‘ anlatim bigimleri tirettigi ve bu bigimlerih

zamanla degistigi s6ylenebilir.

Televizyon anlatimi, nedensellige ve kapaliliga kars: olan kiigiik
oykii pargaciklarindan meydana gelmigtir ve gizgisel olmaktan gok dizisel
bir yapidadir. Televizyon programlar: belirsiz siirekliligi biginilendirinek,
izleyicinin kafasinda yer edecek belli noktalar yaratmak, izléyiciyi diizenli
izleme aligkanligina y6neltmek gibi noktalara dikkat ederek formatlanmak-

tadir.

Televiiyon, anlatim bigimini izleyicinin biiyiik ¢ogunlugunun ilgi-
sini gekecek ve kendisini izlenebilir kilacak sekilde diizenler. insanlarin
aliskanlik duygusuna ve algilamanin duygusal boyutuna gére diizenlenmis
olan televizyon ‘a'nlatlml, izleyicide ani uyanimlar saglamasi, ona islikte ve
ginlik monoton yagaminda meydana gelmeyen duygulanimlar yagatmasi
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e Televizyon aygitinin birgok gevrelerce aptal Kutu olarak nitelen-
mesinde belki de en biiyiik paya sahip olan soap operalar, televizyon anlati-
sinin ¢ok katmanli ve g¢ok oOykiilii yapisina en uygun olan formatlardir.
Soap operada ¢ok sayida yan olay dizisiyle kurulan bir anlatim teknigi kul-
lanilmaktadir. Tamamlanmamig bir mozaige benzeyen bu anlat1 yapisi ger-

¢ek yasam deneyimini bir anlamda yeniden iiretmektedir.

Dizilerde melodramatik bir anlatim big¢imi ve epizodik anlatim
teknigi kullanilmaktadir. Yani bir béliimde birden fazla 6ykii anlatilmakta,
bu 6ykiilerin bitmemesine ragmen birbirine gegisleri olmaktadir. Yerlesik
ve devamli karakterleriyle, bir sonraki bolime atilan merak uyandiricr olay
ya da olgular ile izleyicide bagimlilik yaratan diziler, reel hayat kargisinda
edilgenlestirilmig olan modern insana yagadig: sorunlarin bagkalar: tarafin- -
dan da yasandigini ve yagadigt olumsuzluklarin tek sorumlusunun kendisi
olmadig1 hissini vererek gegici rahatlamalar saglamakta ve kagig imkani

sunmaktadir.
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Televizyori anlatiminin 6nemli 6gelefinden birisi olarak kabul
edilen, dizilerde, spbr ve haber programlar: ile pekgok formatta sikga kul-
lanilan yakin gekim 6lgeginin de yakinlik ve kisisellik duygusunu 6ne ¢ika-
rarak, izleyiciyi televizyon ekranina baglamada uzak ve genel »gekimlerdeﬁ
daha etkili oldugu kabul edilmektedir. Ancak bu gekim 6lgeginin bir anla-
tim 6gesi olmasindan gok televizyon anlatiminin ¢agdag mit Giretme 6zelligi

ile baglantili oldugunu séylemek miimkiindiir.

Televizyonun kitleleri etkisi altina almasindaki en 6nemli unsu-
run, onun yapilandirilmig savlara ya da sanatsal yoniine bagl olmayip yine-
~ lemelere ve anlndailga dayanan o6zelliklerine bagli oldugu sdylenebilir.
Televizyon olaylar1 ve bilgileri izleyiciye aninda veriyormus gibi yapmakta-
dir. Oysa televizyon ekranindaki gergeveleme unsuru bile olaylarin sahne-

lenmesine, bir noktada kurgulanmasina yol agmaktédlr.

- Televizyon i’zleyiciyé onunla dogrudan konusuyormus gibi hitap
etmektedir. Bu durum televizyon séyleminin canlilig1 diisiincesinin bir iri-
ni olarak yaratilir. Ciinkii televizyon anlatiminda anindalik ve canlilik etki-
sinin yaratilmasi 6nemli bir boyuttur. Ancak televizyon anlatiminin gergek-
lik ve canlilik olgusu bir yanilsamadan ibarettir. Ciinkii nadiren bir olay
canli olarak televizyon.ekran.ma yansiyabilir. Genelde ise televizyon yayin-
larinin bilyiik bir béliminiin kurgulama ile, hatta yonlendirici (Manipiila-

tif) nitelikte kurgulama ile iiretildigi bilinen bir gergektir.

3- Televizyon Programiarmda i;le‘yiciye Oykii Anlatilir: Televizyon-
da yayinlanan hemen hemen tiim program tirlerinde islenen konunun daha
etkili olarak verilebilmesi, programin daha genis kitlelere ulagabilmesi igin
dramatik Oykilleme yontemlerine bagvurulmaktadir. Teleﬁizyonda yayinla-
nan farklt program tiirlerinde farkli estetik bigimler kullanilarak 6ykiilleme

yapilmaktadir.

Eski toplumlarda yeni olanin karsisinda duyulan endigse ve merak
masal ya da 6ykii anlaticilarinin anlattiklariyla giderilirken, modern diinya--

da bu ihtiyag biling endistrisinin tirettigi fantazyalarla kargilanmaktadir.
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Cagdag insanin giinlik gazetelerde okudugu, televizyonda izledi-
gi haberlerdeki cesetler, kanlar, tecaviiz sahneleri, savag ve intihar gir'i§im-
leri drama ile di1g gergegi karistirmasina neden olmakta, televziyonda gérii-
len bu kareler gercegin, hayalin ya da kurgulanmig gériintiilerin nerede bag-

layip nerede bittigini algilayamamasina yol agmaktadir.

Modern toplumlardra insanin dig gergekligi ile kurdugu anlamlan-
dirma iliskilerinden biri olan diis gérme ve fantazyalara duyulan ihtiyag
alaninda, modern insan ile dig gergekligi arasina artik iletisim endiistrisi

girmis bulunmaktadir.

h Televizyon program tiirlerinden kurmacaya dayali yapilari.olan
dizi ve seriyaller, karakterler, zaman ve mekan gibi araglarla oykiileme
yontemini kullanirken gergege dayali oldugu ileri siiriilen haber ve haber
programlarinda da degisik 6ykii anlatma teknikleri kullanilarak dramatik
bir yap1 olugturulmaktadir. Televizyon insanlara sézde gergek¢i yapisina

ragmen 6ykil anlatmaya dalayi, diigsel bir diinya sunmaktadir.

Modern kitle insan1 da yasanilir kilmaya caligtig1 kendi realitesi-
ni, iginde edilgen bir 6ge olarak yer alabildigi sosyal yasamini, televizyon-
dan yayilan bu diigsel ditnyanin iiriinleriyle anlamlandirmaya ¢aligmakta-
dir. Ozellikle yasamin en 6zel yeri olan evinde, kargisina gectigi televizyon |
ekranindan modern insana yansiyan gérﬁntﬁler ona, onun adina yapilmis,
yasanmig, soéylenmis hissedilmis olay ve 6lgular yumagi sunarak onun gegi-

ci de olsa rahatlamasina ve arinmasina izin vermektedir.

Kitle kiiltiiriiniin okuyucuya, izleyiciye ve seyirciye sundugu iiriin-
ler insanlara bir yandan sinicli bir arinma (catharsis) saglarken bir yandan

da toplumun egemen yapisinin ne oldugunu hatirlatmaktadir.

Modern kitle toplumu insanlarinin kitle iletisim araglarinda ken-
di adlarina yapilan iriinlerdeki konu ve.kahramanlarla duygusal bir bag
kurmalarinin, aslinda toplumun degisik bir diinya 6zlemini, farklt bir insan
arayigint yansitmakta oldugunu ve kitle kiltiirtiniin bu tiir Giriinlerinin uyusg-

turucu bir iglevi oldugunu séyleyebiliriz.
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Modern insanin toplumla olan etkilesimini agiklamakta laik ve
pragmatik ikonoljiden yola ¢ikarak laik ikonolojinin modern insana, kendi-
sini seyrettikleriyle 6zdeglestirebilecegi unsurlar sundugunu ve bunu da kit-
le iletigim araglariyla 6zellikle de televizyonla yaptigini séylemek miimkiin-
diir. Televizyon bu 6zdeslestirmede ¢agdas mitler yaratma yoluna gitmekte-
dir. Televizyonda yayinlanan program tiirlerinde mitsel bir yan olugturuldu-
gu, olayiarm, ‘olgularin ve kigilerin mitlestirilmesine ¢aligildig1 gézlenmek-

tedir.

Mit, hayat ve dis diinya kargisinda duyarli ve diigiinsel bir baglan-
madan kaginmanin iriniidiir. Mitler realitenin algilanmasinda 6nemli bir
baglangic olmakla beraber insanin dig gergekligini anlamak ve ag¢iklamakta
yetersizdirler. Ayrica mitler, otoriteryan toplumsal normlar: biraraya geti-

rerek statiikonun giiglil bir giivencesi olma 6zelligine de sahiptir.

Gagdas toplumlarda merkezi bir iletigim aract olan televizyonun
kurmacaya ve gercek olaylara dayali program tiirlerindeki anlatilar mitsel

‘bir boyut tagimaktadir.

Televizyon iirettigi mitlerle toplumun egemen yapisinin giivence-
si olmaktadir. Ciinkii egemen ¢evrelerin denetiminde olan televizyon prog-
ramlarindaki mitsel boyut, insanlara diinyanin nasil olmas: gerektigini bil-
dirmekte, ne tiir davranislarin olumlandigini, nelerin reddedildigini soyle-

mektedir.

Televizyon programlarinda yaratilan mitler, kigiler ve olaylar
tizerine kurulmaktadir. Bu mitler bir tiir kiilt kisilikler sistemine dayanmak-

ta ve daha ¢ok bagsari ve bireysellik mitleri yaratilmaktadir.

Televizyon anlatimiyla mit iretmekte ve 6ykii anlatmakta miizi-
gin kullanim1 da 6nemli bir yer tutmaktadir. Programlarda kullanilan kur-
gu teknikleri ve miizik, programlarin daha fazla mitsel boyut kazanmalari-

na, karakterlerin fetislestirilmelerine yaramaktadir.
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Televizyoﬁ kitle insanina ulagtirdigt binlerce imajla, galigsan ve
eylemde bulunan insanlarin beklentilerini 6ngdrerek fantazyalar da iiret-

mektedir.

Fantazya, gergek olmayandir. Ozneye problem ¢oziimlere ve ama-
ca yodnelik edimde bulunma zorunlulugu getirmeyen bir etkinlik tarzidir.
Oykii anlatan, mit lireten televizyon, iirettigi fantazyalarla i’zléyicihin iste-
yipte ulagsamadigi yasam alanlarina, reel yasamina ait ¢éziimleyemedigi
sorunlara, olumsuzluklara ve degi§tiremedigi tpolumsal realitelere daha
kolay uyumlanmasina ve realitelerden kac¢ip uzaklagmasina imkan sagla-

maktadir.

4- Televizybnun Yayin Mantif1 Eglence Olgusuna Dayanmaktadir:
Yapilan aragtirmalar televizyonun en g¢ok izlenen yayin .saatinde, televzi-
yon sebekelerinin eglence programlarina agirlik vermeye yoneldiklerini
gostermigtir. Bu yiizden de tiim televziyon program tiirleri ignide izleyiciye
hosca vakit gecirten, diisindiiriici yoni agir basmayan, miizik, magazin,

spor tiiri programlarda-agir1 bir tilkketime ulagilmigtir.

Buradaki en 6nemli nokta televziyon y'aym mantiginin eglendir-
me unsuru iizerine kurulmas1 degil, biitiin temalarin eglence olarak sunul-
masidir. Televizyon ppatigihin genis anlamda ideolojik olarak nitelenen bir
mantiga sahip oldugunu gosteren bir takim elestirel ¢aligmalar, eglencenin
televziyon séyleminin bir iist ideolojisi oldugu yoniindeki diigiinceleri des-

teklemektedir.

Televizyon yayin mantig1 disiinme edimine uzak bir yaklagimla
olusturulmaktadir. Pek ¢ok televizyon yo6netmeni ve yodneticisinin ¢ok
zaman Once kesfettikleri bir olgu, diigsiinmenin televizyonda etkili olmadif1-
yoniindedir. Ciinkil diigiinmenin gérillecek bir yant yoktur. "lyi bir televiz-:

yon programinin daimi amaci diisiinmeyi saglamak degil, alkig almaktir."-
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Televizyon yayin mantig ile ilgili bir saptamada insanlarin siirek-
li ve durmadan degigen pek gok gériintiiyii izlemekten hoglanmalar: temeli-
ne dayanmaktadir. Gérsel ilginin gerekliligini kargilamak ve fikirlerin igeri-
ginin geri plana atilmas: bu aracin dogasindan kaynaklanmaktadir. Televiz-
yonda yer alan olay ve olgular herkesge algilanabilme 6zelligine gére olusg-
turulur. Televizyon yayincilari izleyicinin dikkatinin diizenlenmesine gére
yayin akig1 gergeklestirmektedirler. Programlarin izlenme ¢izelgesi, izleyi-
cinin biitiin bir aksam boyunca yayinlanacak tﬁm,-programlarl izlemesini

saglayacak yani izleyiciye kanca atacak gekilde hazirlanir.

Televizyonun farkli iillkelerde, degisik amaglarla kullanildigi ve
televizyon yayin politikalarinin bu amaglara goére olusturuldugu bilinen bir
gergektir. Verili toplumsal sistem iginde yatirimlanmis gikarlar, siyasal
yasamdaki olgulara gore degisen gereksinimlere ve toplumsal kurumlarin
cesitli ihtiyaglarina 'g('ire belirlenen yayin politikasinin iletisimsel etkileri

varolan toplumun temel isteklerine ¢ogunlukla denk diigmektedir.

Gagdag kitle iletigim araglarinin.yayin ve programcilik politikala-
rinda kitlelerin nasil gérildigi 6nemli bir olgudur. Ciinkit bu araglar yayi-
nin etkinligini arttirmak, yayinlarda belirlenen goriis ve begeniyi izleyici-
nin algilama kaliplar: icinde satabilmek i¢in ortalama izleyici tiplemeleri

ve kitle kategorilestirmeleri yapmaktadirlar.

Televizyon yayin politikalarinin bir agis1 da daha fazla izleyici
olabildigince fazla siirede bir kanalin ekranlar1 baginda tutmaktir. Ciinkil
ekonomik kazang demek olan reklamlar, yayin politikalarinin belirlenme-

sinde 6nemli bir olgu olarak kabul edilmektedir.

Nesnel a¢idan bakildiginda televizyonun egitici ve bilgi verici bir
ara¢ olma 6zelligi yadsinamaz. Apcak televizyonun fonksiyonu yayin politi--
kalarina baglidir. Ginimiizde genellikle televizyon politikalar1 kigilerin
olaylara katilmalarini, bilgilenmelerini ve eéitifmelerini saglayacak, onlara

yeni ufuklar agarak yabancilagmay: azaltacak bigimde degil de toplumsal

ilgili bagka yéne y6nelterek modern insanin iginde bulundugu yabancilag-

may1 arttiracak bicimde olusturulmaktadir.
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