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1. GĠRĠġ 

Neo-liberalizmin Türkiye‟deki zemini, dönemin Başbakanı Süleyman 

Demirel Hükümeti‟nde Müsteşar olan Turgut Özal tarafından hazırlanan ve 

24 Ocak 1980 Kararları olarak anılan kararlar sonrası atılmıştır.  

Türkiye‟nin içinde bulunduğu kaotik sağ-sol çatışmaları, Meclis‟in 

verimli çalışamaması, siyasi istikrarsızlık, Cumhurbaşkanı‟nın seçilememesi, 

grevler, yürüyüşler, toplu iş bırakmalar, sokak çatışmaları, etnik ve dini 

ayrımcılıkların kentlerde silahlı çatışmalara dönüşmesi, kahvehanelerin, parti 

binalarının taranması, üniversite olayları, gazetecilerin, dernek ve sendika 

başkanlarının, öğretim üyelerinin ve siyasetçilerin suikastlere uğramaları, 

bombalı saldırılar, ASALA‟nın yurtdışındaki Türk Büyükelçi ve Konsolosları ile 

THY bürolarına yönelik saldırıları ve bu saldırılarla beraber, ülkeyi 

yönetenlere karşı halkın güveninin zedelenmesi gibi pek çok faktör,  12 

Eylül 1980 Askeri Darbesi için adeta birer gerekçe olmuşlardır. Bu süreçte 

ülke üzerinde oynanan oyunlar ve dış güçlerin oynadıkları iddia edilen roller, 

bugün bile tartışılır durumdadır. Darbe sürecinde yaşanan pek çok 

olumsuzluğa rağmen (Örneğin; tüm siyasi partilerin, derneklerin ve sivil 

toplum örgütlerinin kapatılması, binlerce kişinin fişlenmesi, gözaltılar, hapis 

cezaları, işkenceler ve idamlar gibi.) 1982 Anayasası kabul edilmiş, ardından 

çok partili siyasi yaşama yeniden geçilmiştir. Ancak, Türkiye eski Türkiye 

değildir. 1983 Genel Seçimlerinden beklenenin aksine, Askeri yönetime 

yakın olan MDP ( Milliyetçi Demokrasi Partisi ) değil, Anavatan Partisi birinci 

parti olarak çıkmış ve 24 Ocak Kararları‟nı hazırlayan Turgut Özal, Başbakan 

olarak ülke yönetimine geçmiştir. Artık, ikameci politikadan, serbest piyasa 

ekonomisine geçişin de başlangıcı söz konusudur. Türkiye tasarruf eden 

değil, tüketen insanların, tükettikçe var olan ve kimlik / statü sunma 

ihtiyaçlarını tükettikleri ile bir tutan tüketim toplumu olma yolunda hızla 

ilerlemeye başlamıştır. Döviz taşımak, yabancı marka içki-sigara kullanmak 

artık yasak değildir. Bu arada Türk toplumu, alışık olmadığı biçimde 

Başbakanının neo-liberal anlayışa uygun düşen birtakım açıklamalarıyla da 
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yüz yüze gelmeye başlamıştır. Örneğin; Turgut Özal‟ın - Ben, zengin 

insanları severim - söylemi örneğinde olduğu gibi… 

 25 Ocak 1980 tarihli gazetelerde ve hatta ardından geçen birkaç 

haftalık süreçte ne olduğu pek anlaşılmayan 24 Ocak Kararları, esas 

etkilerini ilerleyen zaman içinde, Turgut Özal Hükümeti döneminde açık bir 

biçimde göstermiş ve Türk toplumu, tüketim kültürünün kapitalist 

toplumların kültürü olduğu gerçeği çerçevesinde, 1980‟li yıllarda sunulan 

yaşam biçimleri ve buna bağlı serbest zaman anlayışı ile biçimlendirilmiştir.  

Özellikle, küreselleşmenin de etkileriyle birlikte çokuluslu şirketlerde 

çalışmaya başlayan ya da yüksek maaş alan; ancak, siyasetten uzak, 

zevkine düşkün, tüketmekten mutluluk duyan yeni bir orta sınıfın doğuşu 

söz konusudur. Bu yeni sınıfın doğuşunda da basına bazı önemli görevler 

düşmüştür. Örneğin; kitlelerin yeniliklerden haberdar edilmeleri ya da o 

güne kadar toplumda kabul görmeyen kimi davranış ve tutumların 

modernleşme adına meşrulaştırılmasında olduğu gibi…  

1950‟li ve 1960‟lı yıllarda öngörüsü gerçekleşen, ancak pek de 

ciddiye alınmayan; daha sonra 1980‟li yıllarda siyasi etkilerini hissettirmeye 

ve tüm dünyada yaygınlaşmaya başlayan neo-liberalizm akımı ekonominin 

devlet liderliğinden ayrılması ve piyasaların özel teşebbüs tarafından 

yönetilmesi gerektiği fikrini savunmaktadır. Öyle ki, bu akıma göre piyasayı 

rekabet yönetmelidir. Bu bağlamda, Devletin kriz anında radikal müdahale 

hakkının bulunmasını, bunun dışında da piyasadan tamamen çekilmesini 

öngörmektedir. Sosyal reformlara karşı çıkan bu anlayış, aynı zamanda özel 

mülkiyeti savunurken, gerekçe olarak da “kişisel hürriyetin ve açık 

piyasaların en geniş kitleler için bile fayda sağlayacağını” öne sürmektedir. 

Neo-liberalizmin temel değeri olan rekabetin beraberinde getirdiği bir diğer 

özellik ise kar yarışına katılımın ya da pazar paylaşımının temel yasalarına 

uyum sağlayamadığı için kamu sektörünün kesin biçimde küçültülmesidir. 

Chicago Üniversitesi Ekonomi Bölümü‟nde felsefeci ve ekonomist olan 

Friedrich Hayek tarafından temelleri atılan bu akıma, Milton Friedman ve 

Arnold Harberger gibi ekonomi profesörleri ile Uluslararası Para Fonu 
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(IMF)‟nun destekleri olmuştur. Sol ile sağın ortası olduğu gibi görüşler 

ortaya atılmış olsa da, aslında kapitalist ve sağcı bir akımı temsil 

etmektedir. İngiltere‟de Margaret Thatcher'in iktidara gelip, neoliberal 

devrimi başlattığı 1979 yılı, neo-liberalizm akımı için de önemli bir tarihi 

temsil etmektedir. Thatcher‟ın özelleştirme akımları ve dönemin Amerika 

Birleşik Devletleri Başkanı Ronald Reagen yönetimi ile birlikte yürütülen 

stratejik iş birliktelikleri tüm dünyada etkilerini göstermiştir. 

Tasarruf anlayışına sahip Türk toplumunun tüketen topluma 

dönüşümü sürecinde, Türk basınında yaşanan değişim ve gelişimler ile 

tüketimin verdiği hazzın, yaşamın anlamı olarak kabul edilmeye başlanması, 

beraberinde Türkiye‟deki yazılı basının dönüşümünde hem tüketim 

eğilimlerinin değişimi hem de hedonizmin birlikte incelenmesi gereğini 

ortaya çıkarmıştır. 

Türk basının gelişiminde; basının ortaya çıkış biçimi, Batılı 

devletlerin siyasi ve teknolojik yaptırımları, iktidar-basın ilişkileri ile  

reklamın gelişimi, darbelerin etkileri gibi konular, Osmanlı‟dan günümüze 

doğru ele alınarak, dünden bugüne Türk Basını‟na dair bir tablo 

oluşturulmaya çalışılmıştır. Bu tabloda, haber kavramı, haberin 

magazinselleşmesi, medya – siyaset ilişkileri ile gazetelerin biçim ve 

içeriklerinde yaşanan değişimler ile yeni yaşam biçimi olarak 

tanımlayabileceğimiz life style başlığı altında, burçlara göre yaşam, gurme 

terimi ve yemek kültürü, statü simgesi olarak 4x4 araç kullanımı, cep 

telefonu kullanım biçimleri ile residence, plaza ve kredi kartlı yaşam gibi 

kavramların, serbest piyasa ekonomisi çerçevesinde hayatımızda yer 

bulması; küreselleşmeyle birlikte gelişime açık sektörlerin reklam çabaları, 

bankaların söylemlerinde yaşanan değişimlerle beraber diyet, estetik ve 

güzellik gibi kavramların gazeteler aracılığıyla topluma sunulması, “Tüketim 

Toplumu, Hedonizm ve Araç Olarak Yazılı Basın ” konulu doktora tezi 

çalışmasının araştırma eksenlerini oluşturmaktadırlar.  

Ayrıca, 24 Ocak 1980 ve 12 Eylül 1980 tarihlerinden sonra Türk 

basınında yaşanan magazinselleşme sürecinde; Sabah, Günaydın, Güneş, 
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Posta gibi ulusal ve yüksek tirajlı günlük gazeteler ile birçok bulvar 

gazetesinden sonra akla gelen Hürriyet‟in yayın politikası; biçim içerik 

analizi ise tezin bir diğer ayağını oluşturmaktadır.  

Araştırmaya konu olan tez ise beş bölümden oluşmaktadır. Buna 

göre; giriş bölümünden sonra yer alan ikinci bölümde; “Tüketim Kültürü ve 

Tüketim Toplumu Etkileşimi” başlığı altında tüketim kültürü kavramına ve bu 

kavramın sosyal-kültürel kullanımlarına değinilecektir. Tüketim toplumunun 

ortaya çıkışı, kuramsal açılımlarla ele alınacak ve Modernizm, Fordizm, 

Postfordizm ile tüketim toplumu kuramları ışığında Türkiye‟de tüketim 

kültürü ve kimlik arayışlarında basının rolü üzerinde durulacaktır.  

“Tüketim Toplumunun Ortaya Çıkışı ve Akımlar” ana başlığı altında; 

“Sanayi Sonrası Toplum Kuramları”ndan, “Enformasyon Kuramı”, “Tüketim 

Toplumu Kuramı” ve “Postmodern Toplum Kuramı” irdelendikten sonra, 

“Türkiye‟de Tüketim Kültürü ve Kimlik Arayışı” ile “Tüketim Toplumunun 

Oluşumunda Yazılı Basının Yeri” başlıkları altında, diğer bölümlere de temel 

oluşturulacak kuramsal bilgilere yer verilecektir.  

  Üçüncü bölümde; magazin gazeteciliği, haberin 

magazinselleşmesi ve hedonizm kavramlarına ilişkin bilgiler aktarılarak, 

Osmanlı‟dan günümüze Türk basını, 24 Ocak Kararları ve 12 Eylül Askeri 

Müdahalesi sonrasında Turgut Özal‟ın neo-liberal politikaları sorgulanacaktır.  

Bu bölümde ayrıca, “Türkiye’de Yazılı Basın ve Gelişimi (Osmanlı’dan 

20.Yüzyıla)” başlığı altında matbaanın gelişiyle başlayan süreçte gazetelerin 

Türk toplumunun günlük yaşantılarına girişleri, iktidarla olan ilişkileri, çıkış 

nedenleri ile siyasi duruşları, olaylara verdikleri tepkileri ve tanıklıkları ile 

tarihsel pek çok konu üzerinde durulacaktır. Bunlar arasında; II. Abdülhamit 

Döneminde yaşananlar, İttihat ve Terakki Cemiyeti Dönemi, Cumhuriyet‟in 

ilk yılları, Tek Parti Dönemi, Adnan Menderes Dönemi, 6-7 Eylül Olayları ve 

Askeri Müdahaleler bulunmaktadır. 

 Araştırma çalışmasında “1919-1945”, “1945-1960” ve “1960-1980” 

dönemlerinde yaşananlar ve basındaki gelişmeler ayrı ayrı ele alınacaktır. 



5 

 

Buna göre; “24 Ocak 1980 Kararları” ve “Turgut Özal Dönemi Basın” ise 

ikinci bölümde yer alan diğer başlıklardır. Yine bu bölümde, Türkiye 

Cumhuriyeti‟nin, devlet ikameci politikadan serbest piyasa ekonomisine 

geçişinin mimarlarından Turgut Özal‟ın kronolojik yaşam öyküsüne kısaca 

göz atıldıktan sonra, Özal Dönemi ve 24 Ocak Kararları‟nın ne olduğu ve 

neden bu kararlara ihtiyaç duyulduğu üzerinde dönemin şartları da göz 

önüne alınarak değerlendirmeler yapılacaktır. 

Dördüncü bölümde; “Yazılı Basında Magazin İçeriği ve Hedonizm 

İlişkisine Yönelik Araştırma Uygulaması” ana başlığı çerçevesinde; araştırma 

amaç, yöntem ve sınırlılıkları göz önüne alınarak, Hürriyet gazetesinin biçim 

ve içerik analizi gerçekleştirilecektir.  

Bu analizde, Yeni Yaşam Biçimi (life – style)  başlığının altında;   

“Kredi Kartlı Yaşam”, “Cep Telefonu”, “Yemek Kültürü ile sıkça duymaya 

başladığımız “Gurmelik Terimi” irdelenecektir.  

Küreselleşmeyle birlikte hızla değişen dünyada, neo-liberal 

politikaların tüketime yansımalarının birer parçası olan diğer statü 

sembolleri ve moda kavramı üzerinde de bu bölümde durulacaktır. Buna 

göre; “İşadamı ve İş kadını Kıyafetleri” ile “Statü Simgesi Markaların 

Kullanımı”, bölümün başlıklarını oluşturacaklardır. 

 “Modern Mekanlar ve Tüketim” konusu ise “İş Merkezleri”, ”Alışveriş 

Merkezleri”, “Modern Siteler”, ”Yeni Yaşam Alanları: Konutlar (Residence)” 

ve “Eğlence Mekanları”  başlıkları altında irdelenecektir. Tüm bu konu 

başlıkları ile ilgili yayınlar ve görseller ise biçim ve içerik analizlerinde ayrıca 

ele alınacaktır.  

Sonuç bölümünde; yukarıda belirtilmiş olan dört bölüm ve biçim-

içerik analizleri ışığında, Habermas ve Baudrillard‟ın yapısal dönüşüm ya da 

bir başka deyişle toplumsal değişim anlayışları ve iletişim kurumları 

çerçevesinde, yazılı basın ele alınarak durum tespiti özelliği taşıyan 

yorumlara yer verilecektir.  
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2 TÜKETĠM KÜLTÜRÜ ve TÜKETĠM TOPLUMU 

ETKĠLEġĠMĠ 

“1980‟lerin başlarında, azgelişmiş ülkelerde askeri yönetimlerden 

demokrasiye dönüş süreci başladıktan sonra, Güney Avrupa‟daki birkaç 

istisna dışında; demokrasiye dönülen azgelişmiş ülkelerin tamamında kısıtlı 

demokrasilerin varlığı söz konusu olmuştur. Bu ülkelerde neo-liberal 

politikalar, seçilmiş hükümetler eliyle uygulanmaya devam edilirken, siyasal 

ve sosyal haklarda genişleme sağlayan bir demokratik açılım 

yaşanmamıştır. Nitekim, neo-liberal politikalarla çoğulcu demokrasi 

anlayışının bir arada yaşayamayacağı kanısı giderek yerleşirken, ekonomik 

liberalizme en uygun siyasal rejimin de en iyi olasılıkla muhafazakâr 

yönetimler altındaki kısıtlı demokrasiler olduğu kanısı genel kabul 

görmüştür. 

Ataay‟ın da ifade ettiği gibi “neo-liberalizmin toplumsal yaşamda 

yarattığı pek çok değişime karşın, neo-liberal politikaların “demokrasi”, 

“katılımcılık” ve “çoğulculuk” gibi argümanlarla meşruluğunun sağlanması 

çabaları da beraberinde gelmiştir. IMF ve Dünya Bankası aracılığıyla reform 

adıyla yürütülen bu programların Türkiye‟deki yansımalarından biri de 

muhafazakârlığın ve muhafazakâr eksenli siyasal değerlerin öne çıkması 

olmuştur.1 Yaklaşık otuz yılı bulan bu süreçte; Türkiye‟de yaşanan bir diğer 

değişim de toplumun uğradığı kültürel erozyonda araç olan basında yaşanan 

gelişmelerdir. Özellikle tüketim odaklı yaşam biçimlerinin ülke genelinde 

kanıksanması adına, yakın geçmişte ayıp kabul edilen pek çok tutum ve 

davranışın; günümüzde “ trend ”, “ style ”, “ sıra- dışı ”, “ bireysel ”, 

“ özgün ” “ gurme ” ve benzerleri gibi birçok tanımla kişileri ayrıcalıklı; 

görsellerle de arzulanır ve sevimli algılatarak meşru kılma çabalarının bu 

yolda ettiği başarı gözden kaçmamaktadır.”
 1

   

Öncelikle, tasarruf anlayışı ve kültürünün rafa kaldırılmasıyla 

oluşturulmaya çalışılan bu tüketim dünyasında; gençliğin siyasetten uzak 

                                                 
1
  Faruk Ataay. Neoliberalizm ve Muhafazakar Demokrasi, Tan Yayınevi, Ankara, 2008. 
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tutulması, popüler kültürle çevrili, sanal bir ortamda varlığını sürdürmesi,  

neredeyse yerel değerlerin; üreticilerin ve markaların hor görülmesi 

noktasına gelen bakış açıları ile sözde modern ve batılı olma çabalarının 

kendini hissettirmesi, bakkaldan alışveriş yapmanın “out”, 

hipermarketlerden alışveriş yapmanın “in” olduğu, Türkçe‟nin yozlaştığı bir 

ortamda medyada yaşanan kartelleşmeler, plazalı gazeteler, yaşanan 

değişimin adeta ayak sesleri olmuşlardır.   

Kültür kavramı ise yaşanan bu köklü değişimde üzerinde önemle 

durulması gereken kavramlardan biri olarak karşımıza çıkmaktadır. Bu 

bağlamda, tez çalışmasının birinci bölümünde kültür ve tüketim kültürü 

kavramlarına genel bir bakış ile toplumsal etkileşimde tüketim kavramları 

ele alınacaktır. 

2.1.   Tüketim Kültürü Kavramına Genel BakıĢ 

Kültür, belirli bir toplumun üyeleri tarafından paylaşılan ve aktarılan 

davranış sonuçları ile öğrenilen davranışlar bütünüdür.2 Bir başka ifade ile 

bireylerin bilgi birikimlerini, öğrendiklerini (tecrübeler, sanat ve estetik, 

moda gibi), inançlarını, yasaları, ahlaki kuralları, gelenek, görenek ve 

töreleri ile değerleri içeren karmaşık unsurlar bütünüdür. Marx‟ın tanımına 

göre ise; Kültür, doğanın yarattıklarına karşılık, insanoğlunun yarattığı her 

şeydir. 3 

Kültür, doğuştan kazanılan ya da kalıtım yoluyla gelen bir değerler 

sistemi değildir. İnsan doğduktan sonra ailesi ve çevresi yoluyla kültürü 

öğrenir. Kültür öğeleri yavaş ve bir nesilden diğerine öğrenme yoluyla 

aktarılır. Toplum üyelerinin ortak anlayış ve düşüncelerine uygun davranış 

standartları içerir. Kültürü insanlar oluşturur. Ancak, kültür zaman içinde 

değişir. Bu aynı zamanda çevre koşullarına kültürün uyum sağlamsıyla olur. 

Teknolojik gelişmeler ve bunun sonucu olarak iletişim alanında yaşanan 

yenilikler kültürel değişimi ve uyumu hızlandıran önemli etmenlerdendir. 

                                                 
2
  Cengiz  Yanıklar. Tüketimin Sosyolojisi, Birey Yayıncılık, 1. Baskı, ġubat 2006, Ġstanbul,.s.13. 

3
  Halit Kakınç. “ Kavramlar Açıklayıcılığını Yitirirken ”,www.ileri2000.org/18_19/kakinc 

18./11.10.10. 
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Kültür yapısında benzerlikler kadar farklılıklar da içerir. Kültürün kültür 

olabilmesi için toplumun üyeleri tarafından paylaşılması gerekir. Bu paylaşım 

ise, iletişim kurmayı, örgütlenmeyi ve toplumsal bütünleşmeyi gösterir.  

Kültürün özellikleri, tüketici davranışları üzerinde etkide bulunarak 

kendini göstermektedir. Toplumsallaşma süreci ile öğrenilen davranış biçimi 

kişinin günlük deneyimlerini etkiler, böylece tüketim davranışı da bu süreç 

içerisinde şekillenmiş olur. Beraberinde toplumda çoğunluğun kabul ettiği 

değer yargıları, ürün grupları içinde neyin değersiz, neyin değerli olduğunu 

belli bir düzeyde şekillendirmektedir. 

Tüm bu tanım ve özelliklere göre kültür; insanların inaçlarını, 

davranış kurallarını, dillerini, törenleri, sanatı, teknolojiyi, giyim stillerini, 

üretim ve yiyecek yapma yöntemlerini, dini, politik ve ekonomik sistemleri 

kapsamaktadır.4  Antropoloji ise insan yaşamının ve kültürünün bütün 

yönlerini araştıran bir disiplin dalıdır. İnsanların nasıl yaşadıkları, ne 

düşündükleri, neler ürettikleri, çevreleri ile nasıl bir etkileşim içinde oldukları 

konularıyla ilgilidir. 

Antropolojinin bir bölümü olan kültür antropolojisi ya da etnoloji, 

çağdaş dünyadaki kültürün bütün yönleriyle ilgilenmektedir. Etnologlar ise 

modern toplumu anlamak için bir bakış açısı geliştirmeye çalışmaktadırlar. 

Etnolojinin gözleme dayalı bir dalı olan etnografya her kültürü, dili, 

insanların fiziksel nitelikleri, onların maddi ürünleri ve toplumsal 

alışkanlıkları ile açıklamaya çalışmaktadır. Buna göre; insanların ortak değer 

sistemleri, tüketim normları, gösterişçi tüketim davranışları da her gün 

farklılaşabilmektedir.  

Günümüz iletişim ortamında, kitle iletişim araç ve teknolojilerinde 

yaşanan hızlı gelişim ile internet kullanımı toplumların kültürel temellerini 

sarsacak boyutlara ulaşmıştır. Yaşanan bu hızlı süreçte kültürel normların ve 

değer sistemlerinin kolaylıkla değişime uğraması ve kültürel kişiliklerin 

kaybolması tehdidi ortaya çıkmaktadır. 

                                                 
4
  Yanıklar, s.14. 
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Çağdaş ekonomilerde rekabet yeniliği, yaratıcılığı ve farklılığı zorunlu 

kılmaktadır. Farklılığın en önemli öğelerinden biri de kültürel özelliklerin 

yapaya yansıması olarak ortaya çıkmaktadır. Değişen teknolojiler 

beraberinde yeni ürün buluşlarını ve insan yaşamının değer sistemlerinin ve 

kültürün değişimini de beraberinde getirmektedir.5 Her toplumda yeme, 

içme, giyinme ve barınma gibi zorunlu biyolojik ihtiyaçların karşılanma şekli, 

o toplumun doğal çevresinin imkanları, teknolojik ve ekonomik durumu ile 

birlikte, toplumsal organizasyonlarının sahip olduğu adetlere, ananelere, 

kuramlara ve değerlere göre değişmektedir. M. Kınay‟a göre; sinema 

seyrederek boş zamanlarını dolduran Batılılarla, danslarla eğlenen Afrikalılar 

arasında teknolojik ve toplumsal değerlerin etkisi görülür. Bu farklılaşma, 

tüketim olgusunun her yönünde görülebilmektedir. 

Herhangi bir toplumda her fert aynı biçimde tüketmez. Tüketim, bir 

toplumda var olan toplumsal tabakalaşmaya ve diğer statü 

organizasyonlarına göre de farklılıklar göstermektedir. 

Tabakalaşmış bir toplumun çeşitli tabakalarına bağlı kişiler farklı 

giyim tarzlarına sahip olabilmekte, farklı besin maddeleri tüketebilmekte 

veya tüketim konusunda değişik endişelere sahip olabilmektedirler. 

Örneğin; Ortaçağ Avrupa‟sında serfler kalın yünlü kumaştan elbiseler 

giyerek, basit evlerde yaşamlarını sürerlerken, Lordlar dantelli kadife 

elbiseleri ile şatolarda yaşarlardı. Hizmetçiler ve din adamları ise üniforma 

giyerlerdi. 

Tüketimin toplumsal yönleri ele alındığında ise bunun insanlar 

arasındaki ilişkileri düzenleme fonksiyonu özellikle statü ve prestij endeksi 

göstergesi haline geldiği dikkat çekmektedir.6 

Odabaşı‟na göre tüketim; doğumdan ölüme kadar süregelen doğal 

bir eylemdir. Yaşamak için kaçınılmaz olan bu eylemi yerine getirirken 

mutluluğu ve rahatlığı elde ettiğimiz kanısına varırız. İnsanoğlu, tüketim ile 

                                                 
5
  Nigan Bayazıt. Tüketim Normları Üzerine KarĢılaĢtırmalı Bir AraĢtırma, Önsöz, Bağlam 

Yayınları No: 238, Ġstanbul, Mart 2005. 
6
  Mübeccel B. Kıray. a.g.e., ss.13-14. 
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ilgili eylemlerini genişletmek, tüketime söz konusu olan ürün ve hizmetleri 

çoğaltmak gibi bir uğraşında içindedir. Görünen o dur ki bundan sonra da 

benzer uğraşlar verecektir ve tüketmeden yaşamak olanaksızdır. 7 Tüketim 

kelimesinin sözlük anlamın bakıldığında ise “üretilen veya yapılan şeylerin 

kullanılıp harcanması” ve “üretim eyleminin karşıtı” ifadeleri ile 

karşılaşılmaktadır. Yine Odabaşına göre; tüketim,  belirli ihtiyaçları tatmin 

etmek için bir ürünü ya da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok 

etme olarak tanımlamak mümkündür. Bu eylemi yapan birey ise tüketici 

olarak adlandırılmaktadır. 

Günümüzde tüketim kavramı; üzerinde en fazla konuşulan, eleştiri 

ve övgüler getirilen konulardan birisidir.  Tüketim kavramının yeni  dünyanın 

bir ideolojisi olduğu ve daha fazla tüketimin, daha fazla üretimin aynı 

zamanda daha fazla refah anlamına geldiği şeklinde düşünenlere karşı; 

Marksist yaklaşım, tüketimin insanların özgürlüğünü elinden aldığı, 

başkalarına bağımlı kıldığını, gerçek mutluluk ve refahın nesne tüketiminden 

geçmediğini ve tüketimin insanın yabancılaşmasındaki en önemli unsur 

olduğunu ileri süren görüşü desteklemektedir.8    

Baudrillard‟ın tüketime bakışında; tüketim toplumunun var olmak 

için nesnelere ihtiyaç duyduğunu, daha doğrusu onları yok etmeye ihtiyaç 

duyduğunu ve gerçekte nesnelerin “kullanımının” sadece nesnelerin yavaş 

yavaş kaybolmasına yol açtığını ifade etmektedir. Öyle ki nesnelerin şiddetle 

yitirilmesinde yaratılan değer çok daha yoğun olarak yaşanmaktadır. Bu 

nedenle yok etme, üretime alternatif olmaktadır. Tüketim, sadece üretimle 

yok etme arasındaki bir terimdir.9 

Tüketimin tanımındaki en önemli unsurlardan biri “ihtiyaç”ın 

tatminidir. ihtiyaç, bir eksikliğin fark edilmesi olarak tanımlanmaktadır. 10  

İlhan Cemalcılar‟ a göre de ihtiyaç; insanların bazı temel doygunluklardan 

                                                 
7
  Yavuz OdabaĢı.Tüketim Kültürü Yetinen Toplumun Tüketen Topluma DönüĢümü. Sistem   

Yayıncılık, 1. Baskı, Ġstanbul, Nisan 1999, s.4. 
8
  OdabaĢı., a.g.e., s.3. 

9
  Yanıklar, s.21.  

10
 OdabaĢı, s.5. 
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yoksun olduklarını hissetme durumudur. İnsan ihtiyaçları biyolojik – yeme, 

giyinme , barınma, vb., toplumsal – toplumda benimsenme, kişileri 

etkileme, vb., kişisel – bilgili olma, güzellik, vb. ihtiyaçlardan oluşur. 

İhtiyaçları doyurulmayan insan mutsuz olur. Bu durumda ya ihtiyaçlarını 

doyuracak malları, hizmetleri, düşünceleri ele geçirmeye ya da ihtiyaçlarını 

baskı altında tutmaya çalışır. İhtiyaçlar, insan biyolojisinin ve insan olmanın 

gereği ortaya çıkarlar. 11  

  Tüketimin amacı olarak düşünülen ihtiyaç,  birçok kavramla da 

karıştırılmaktadır. Özellikle de istek, ihtiyaç ile karıştırılmakta ve ihtiyaç 

kavramının yerine kullanılmaktadır. İstek, bireyin yaşamı boyunca 

öğrendikleriyle ve tatmin edilmeyen ihtiyaçların varlığıyla ortaya çıkar ve 

ihtiyacın nasıl tatmin edileceğini belirler.  Ivan Illich, Tüketim Köleliği adlı 

yapıtında, nasıl gereksinim duyulacağının öğretildiği ve tüketicilerin elverişli 

birer öğrenci oldukları bir kültürün varlığından söz etmektedir.  

   Tüketimin anahtar öğesi olan ihtiyaçların tatmini, neo-klasik 

ekonomi kuramına göre, mutluluğun gelmesini sağlar. Bireysel yarar, ihtiyaç 

tatmininde önemli bir role sahiptir. Ekonomik kararların tüketici istek ve 

beklentilerine göre belirlendiği toplumlarda, özgür bireylerin kendi 

ihtiyaçlarını tatmin için satın alma ve tüketme eylemine girdiği düşüncesi 

hakimdir. Bu durum, neyin ne kadar üretileceğini de belirlemektedir. 

Özellikle serbest pazar ekonomisindeki tüketim modelini merkezi 

“tüketim egemenliği” olarak görülmektedir. Adı geçen egemenliğin ön şartı 

ise talep yönünde “ tüketme özgürlüğü ”, arz yönünde ise “ tam rekabet”tir. 

Ancak üzerinde önemle durulması gereken bir konu da, tüketimin ekonomik 

olduğu kadar kültürel bir olgu olduğudur. Ekonomi açısından bakıldığında 

ihtiyaç, belirli yararları sunan özellikler olarak düşünülürken, simgesel ve 

kültürel açıdan bakıldığında ürünler, anlamların taşındığı kanallar olarak 

kabullenilmektedir. 

                                                 
11

 Ġlhan Cemalcılar. Pazarlama – Kavramlar-Kararlar, Beta Yayınları, Ġstanbul, 1994, s.7. 



12 

 

Baudrillard‟a göre günümüzdeki tüketim, mal ve hizmetler 

aracılığıyla bireylerin ihtiyaçlarının tatmin edilmesinin ötesinde, bir gösterge 

sistemidir. 12 

2.2. Tüketim Kavramının Sosyal - Simgesel Kullanımları 

ve Marka Kavramı 

Tüketim kavramının sosyal ve simgesel olarak kullanımlarının, 

özellikle tüketim toplumuna ait bireylerde taşıdığı anlam ve yarattığı 

savunulan statü sunumu, hazsal tüketimin de önemli bir boyutunu 

oluşturmaktadır. Konu ile ilgili olarak özellikle Odabaşı ve Çelik‟in yapmış 

oldukları çalışmalar da Türk toplumunun tüketim biçimlerindeki değişimin 

sosyal ve simgesel kullanımlarla olan yakın ilişkisini sergilemektedir. Buna 

göre; özellikle günümüz tüketicileri, Hirschman ve Holbrook‟un da ifade 

ettiği gibi ürünleri çoğu kez faydacı değerlerinden çok simgesel değerleri için 

satın almaktadırlar. Bu tarz satın alma davranışı ise  “sembolik” satın alma 

davranışı olarak tanımlanmaktadır. Yine Hirschman ve Holbrook‟ a göre 

ürünler; objektif varlıklar olarak değil, sübjektif simgeler olarak görülürler.  

Sembol kavramı ise kapsamlı ve geniş işaretler olarak kabul 

edilebilir ve herhangi bir şeyi temsil ettiği kadar bir ilişkiyi de gösterir. 

İşaretler ise iletişimde kullanılan sözcükler, jestler, resimler, ürünler, 

logolardır. Kısaca, herhangi bir şeyi belirtmeye yarayan belirti ve 

göstergelerdir. Ürünler ve markalar birer işaret ve simge olduklarına göre, 

simgesel ürün tüketiminin nedenleri şu şekilde değerlendirilebilir : 

1. Statü ya da sosyal sınıfı belirtmek, 

2. Kendini tanımlayıp bir role bürünmek, 

3. Sosyal varlığını oluşturmak ve koruyabilmek, 

4. Kendini başkalarına ve kendine ifade edebilmek, 

                                                 
12

  OdabaĢı, a.g.e., ss. 6-16. 
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5. Kimliğini yansıtmak. 

Birçok üründe var olan sembolizm özelliği, bunların satın 

alınmasında ve tüketilmesinde ana nedeni oluşturmaktadır. Birey olarak 

tüketici sosyal yapıdaki pozisyonuna, sahip oldukları ve tükettikleri ürünler 

ile konulmakta ve değerlendirilmektedir. Bu tür bir sosyal etkileşim boşlukta 

oluşmaz, ürünlerin sosyal araç olarak rolünü anlamanın önemli ve anlamlı 

yolu, onların birey ile başkaları arasında bir iletişim aracı olarak görev yapan 

semboller biçiminde kabul etmektir.13 

“ Semboller anlamlarını toplumsallaşma sürecinde elde ederler. Bu 

süreç çocukluk döneminde başlar ve eğitim kurumlarını, aileyi, günümüzde 

çok daha önemli hale gelen kitle iletişim araçlarını ve reklamları da 

kapsamaktadır. Toplumsallaşma sürecinde tüketiciler bazı sembollerin 

anlamları üzerinde hemfikir olmayı öğrenmenin yanında, kendileri de 

sembolik olarak yorumlar geliştirirler. Tüketiciler bu anlamları kimliklerini 

vurgulamak, sürdürmek ve yapılandırmak için kullanırlar.  

Tüketiciler, sosyal deneyim sürecinde, başkalarının tepkilerinden 

kendi benlik algılamasını gerçekleştirmektedirler. Benlik kavramı; anne-

baba, arkadaş, akraba, fikir liderleri gibi başkalarının tepkilerinden 

etkilenerek oluşmaktadır. Benliğin güçlenmesi ve zenginleşmesi bu 

insanların tepkilerine bağlı kalabilmektedir. Diğer taraftan, tüketici bir 

sembolü kullanarak kendisi ile de iletişime girebilmektedir. Bu durum, 

toplumsal olarak anlam taşıyan bir sembolün kendisine aktarılması olarak 

aktarılmasıdır. Sözü edilen içsel, bireysel iletişim süreci, sembol ile değer 

verilen benlik kavramının zenginleştirilmesinde araç haline gelebilmektedir. 

Markalı bir ürün alan tüketici onun etkileyen, hayran bırakan, çağdaş, rahat, 

pahalı gibi anlamlarını kendine aktararak içsel benliğini zenginleştirme 

yoluna gidebilmektedir.” 14 

                                                 
13

  Sabahattin Çelik. Hazsal ve Faydacı Tüketim, Derin Yayınları, Yayın no: 139, Ġstanbul, Mart 

2009, ss.77-78. 
14

  OdabaĢı, a.g.e.,ss.98-99. 
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Semboller, başka bir şeyi simgeleyen ya da açıklayan varlıklardır. 

Birçok ürünün satın alınmasının öncelikli nedeni ürünlerin fonksiyonel 

faydaları değil, sembolik değerleridir. Tüketiciler kişiliklerini kullandıkları 

ürünler aracılığıyla açıklarlar.  

Tüketicilerin, faydacı ürün özelliklerini göz önüne alarak elde ettikleri 

bilgiler doğrultusunda, objektif olarak satın alma kararları alacakları 

düşünülmektedir. Ancak, bu her zaman gerçekleşmeyebilir. Tüketiciler 

kararlarını bazen, daha çok arzu ettikleri ve kimi zaman fantezilerinin bir 

sonucu olarak duygusal bağ kurmaya çalıştıkları ürünler üzerinde 

kılabilmektedirler. Bu tarz ürünlerin pazarlama stratejilerinde ürün 

karakteristikleri ve fiyat boyutu daha az önem taşımaktadır. En önemli 

amaç, pozitif tüketici duygusu yaratan marka imajı yaratmaktır. 15   

Söz markadan açılmışken ve tüketim toplumunda markaların önemi 

yadsınamaz bir gerçeklik halini almışken, kısaca marka kavramına da 

değinmekte fayda bulunmaktadır.  

“ Günümüzde toplum, genel olarak iyi yönetilen bir markanın 

anlamı, getirileri ve gücünden rahatlıkla haberdar olmaktadır. Aynı zamanda 

marka, artık sadece ürünler ya da paketlenmiş mallarla ilgili bir sözcük 

değil, beraberinde taşıdığı düşünce süreci ve anahtar stratejilerle de ilgilidir.  

Marka, bazı ayırıcı nitelikler yoluyla karakterize edilmiş bir şeyin 

çeşitliliği olarak da tanımlanabilmektedir. Gerçek bir markayı ise 

müşterilerin ve tüketicilerin, imgelemlerinde algıladıkları duygusal ve 

işlevsel getirilere dayanan izlenimlerinin ayrı bir yer yaratması sonucunu 

getiren, içselleştirilmiş bir özeti olarak tanımlayabiliriz.”16 

Marka alanında çalışmaları bulunan Muhterem İlgüner, markayı 

birçok tanımı olmasına rağmen “artı değer” olarak ifade etmektedir. Marka, 

kendini tarif etmektir. Aynı zamanda birbirine tıpatıp benzeyen iki üründen 

                                                 
15

  Çelik. a.g.e.,ss. 77-78. 
16

  Duane E. Knapp. Markaaklı, Çev. Azra Tuna Akartuna, MediaCat Yayınları, 1. Baskı, Ġstanbul, 

2003, giriĢ. 
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birinin daha çok talep edilmesi ve daha yüksek fiyata kabul görmesidir. 

Marka ancak tüketicinin zihninde kalıcı, sağlam bir yer kazanılarak 

yaratılabilmektedir.17  

Pazarlama sosyoloğu olan Piere Martineau‟nun “ ürün ya da marka 

imajı tüketicinin kişiliğinin, benliğinin bir sembolüdür ” ifadesi, marka 

kavramının tüketim toplumundaki yeri ile ilgili ipuçlarını da vermektedir.  

Odabaşı‟na göre de “markalar tüketiciler için benliği yapılandırmada 

sembolik birer kaynak konumundadırlar. Markanın sembolik tüketimi, 

kültürel sınıflamaların oluşmasında ve iletilmesinde de anlamlar 

taşımaktadır. Sosyal sınıf, statü, yaş gibi sınıflamaların belirlenmesinde 

olduğu gibi, markaların anlamlarının da tam olarak açık biçimde 

algılanabilmesi için reklamlar araç olarak kullanılmaktadır. Ürün ya da 

hizmetin anlaşılan bir sembolik anlam geliştirmek ve bunu iletmek 

reklamcıların ve ticari iletişimcilerin vazgeçemeyeceği bir görevdir”.18 Bu 

süreçte en etkin kitle iletişim araçlarından biri olan yazılı basına da ciddi 

görevler düşmektedir.  

2.3. Tüketim Toplumunun Ortaya ÇıkıĢı ve Akımlar 

Sanayi sonrası toplumunun yapısına yönelik kuramların birbirleriyle 

örtüşen noktalarının yanı sıra, aralarında bir takım farklılıklarda söz 

konusudur  ve bu farklılıklar salt bir vurgudan ibaret değildir. Örneğin, 

enformasyon toplumu kavramının enformasyon teknolojisi ile olan bağlantısı 

diğer kuramların da - postmodern toplum, tüketim toplumu, risk toplumu 

vs.- merkezinde yer almaktadır. Buna ek olarak küreselleşme, çeşitlilik, 

yerellik ve ademi merkezileşme ortak noktalar arasındadır. Söz konusu 

kuramları birbirinden ayıran nokta, yaşanan değişim ve dönüşümleri 

incelemek için kullandıkları çerçevelerdir.  

                                                 
17

  Muhterem Ġlgüner. Türkiye’de Marka Yaratma ve YaĢatmanın Altın Kuralları, Destek Patent 

Yayınları, Ġstanbul, Nisan 2005, s.8. 
18

  OdabaĢı, a.g.e., s.99. 
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“ Enformasyon toplumu kuramcıları, tüm ağırlığı teknolojik faktörlere 

vererek evrimci bir yaklaşım benimseme eğilimindedirler. Buna göre 

enformasyon devrimi  ile şekillenen toplum (enformasyon toplumu) değişim 

sürecinin en son halkasını oluşturur. Daha önce tarım ve sanayi devrimleri 

gibi, enformasyon devriminin temelinde de yeni teknikler ve enerji türleri, 

yeni üretim biçimleri ve güçleri vardır. Bilginin belirleyici rolünü vurgulamak 

açısından bazen bilgi, bazen de enformasyon/bilgi toplumu tanımları 

kullanılmaktadır. Masuda‟ya göre enformasyon toplumu bilgisayar ve 

iletişim teknolojilerine yatırım yapan ve pek çok özelliğiyle sanayi 

toplumundan farklılık gösteren bir toplumdur. Enformasyon toplumu kuramı 

üretim güçlerini vurgularken post-fordist kuram üretim ilişkilerini 

vurgular. Teknolojinin nötr karakterinden ziyade teknoloji kullanımı ve 

uygulanımını belirleyen toplumsal ilişkiler matrisine oturtulur. Teknolojinin, 

emeğin, işbölümünün, organizasyon yapılarının esnekleşmesi ile karakterize 

edilen bir süreçtir ve özelleştirme ile devletin küçültülmesi politikaları ile bir 

paralellik taşır. 

Postmodern toplum, günümüzde yaşanan gelişmeleri açıklamada 

kullanılan ve bir önceki döneme göre toplumun yeni evresini betimleyen bir 

kavramdır. Sanayi sonrası bir toplumu nitelendirir ve değişimin 

paradigmatik yönüne vurgu yapar. Söz konusu kuram, oluşum halindeki 

toplumun sanayi toplumundan farklı temeller üzerinde yükseldiği iddiasını 

taşır. 

Sanayi toplumunda üretimin, sanayi sonrası toplumlarda ise 

tüketimin sembol olduğu gerçeğinden hareket eden sosyal bilimciler ise 

tüketim toplumu kavramıyla yaşanan değişimleri ve mevcut durumu 

analiz etmeye çalışmaktadırlar. Ele aldığımız bu kuramlar aslında aynı 

toplumsal evreyi açıklamaya çalışmaktadırlar. Toplumsalın sanayi 

sonrasındaki almış olduğu biçim ve bunun dinamikleri. Fakat her bir kuram 

değişim ve dönüşümün farklı boyutlarına atıfta bulunarak toplumsalın nasıl 

bir yapılanma içinde olduğunu açıklamaya çalışmaktadırlar. Süreç devam 



17 

 

ettiği için söz konusu kuramların içeriğine ilişkin tartışmalar da  devam 

etmektedir.”19 

2.3.1. Sanayi Sonrası Toplum Kuramları 

Ortaçağda insanlığın büyük bölümü yerleşik tarım uygarlığında 

yaşıyordu. XVIII. ve XIX. yüzyılda Sanayi Devrimini yapanlarla yapmayanlar 

keskin çizgilerle ayrılmış, dünya, sömürgecilerle sömürge ya da yarı 

sömürgeler arasında bölünmüştü. XX. yüzyılın sonunda ise ileri sanayi 

ülkeleri, sanayileşen ülkeler ve azgelişmiş ülkeler ayrımı ortaya çıktı. XXI. 

yüzyıl bu sınıflandırmaya Sanayi Ötesi Toplumlar kavramıyla bir yenisini 

ekledi. Toffler‟in ifadesi ile bu, Üçüncü Dalga Uygarlığının başlangıcıdır. Yani 

yaşanan gelişmelerle yeni bir uygarlığın temelleri atılmaktadır.  

Dalga teorisyeni olarak bilinen Toffler, insanlık tarihinde üç büyük 

uygarlık dalgasının yaşandığını; birinci dalga tarım uygarlığına, ikinci dalga 

sanayi uygarlığına ve üçüncü dalga da sanayi ötesi uygarlığa (post-

endüstriyalizm) tekabül eden bir uygarlık dönüşümü tasvir eder. Toffler, bu 

uygarlık aşamalarının her birinin kendine özgü bir sosyo - kültürel, sosyo-

ekonomik yapıya sahip olduğu gerçeğinden hareket ederek, felsefi temelde 

de farklılık arz ettikleri yönünde radikal bir ayrım yapar.  

Toffler‟e göre her uygarlığın insana, tabiata ve topluma yönelik bir 

açıklama biçimi/modeli vardır. Buna göre Toffler, İkinci Dalga Uygarlığı‟nı 

açıklayabilmeye yetkin olan bir paradigma geliştirdiğine inanıyordu. Bu 

paradigma, mekanik nedensellik anlayışla şekillenmiştir. Bu uygarlık, 

nedenselliğin esrarını aydınlatacak yanıtları Newton‟un keşfettiği evrensel 

çekimde bulur. Newton‟a göre neden „varlığı harekete geçiren güçtür‟. 

Sanayi devriminin Avrupa‟da yayıldığı sırada benimsenen bu mekanik 

nedensellik anlayış endüstri uygarlığının temelinde yatan temel argümandı. 

Newton‟cu neden sonuç anlayışını gösteren tipik örnek, birbirine çarpan ve 

bunun sonucu olarak hareket eden bilardo toplarıdır. Bilardo topları 
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metaforuyla gösterilmeye çalışılan, eğer bu dünya ayrı parçacıklardan 

oluşuyorsa, her şeyin nedeni bu topların birbirlerine çarpmaları ve bir- 

birlerini etkilemeleridir. Bunların birincisi diğerlerinin hareketlerinin 

nedenidir. Hareket, birincisinin hareketinin sonucudur. 20 

Böylece karmaşık, içinde nelerin olabileceğini önceden kestirmeye 

imkan tanımayan esrarlı bir evren; düzenli, apaçık bir şekil almıştır. İnsan 

hücresi içindeki bir atomdan, gece gökyüzünde, çok uzaklarda gördüğümüz 

yıldıza kadar bütün olgular maddenin hareketiyle her parçanın ötekini 

etkilemesi, onu harekete geçirmesi ile anlaşılır bir hale gelmişti. Bu açıklama 

biçimi yeni doğmakta olan sanayi gerçekliğine dayanan kültüre doping etkisi 

yapmıştı.  

Bu paradigma temelinde kişisel, toplumsal ve siyasal davranış 

biçimlerimiz şekillenmektedir. Yalnız evrenin, doğanın değil, toplumun ve 

insanların da sabit önceden kestirilebilecek yasalara göre davrandıkları 

inancı da bu anlayıştan beslenir. Newton‟un gökyüzünü programlayan 

yasaları bulması gibi Darwin toplumsal evrim yasalarını, Freud da psikolojik 

yasaları bulmuştur. Aynı anlayışa bağlı olarak Durkheim‟de toplumsal 

yasaları keşfetmiştir.  

Bu bağlamda üçünçü dalga uygarlığı  (post-endüstriyel toplum) da 

farklı bir paradigma temelinde şekillenmektedir. Nedensel ilişkilerin 

belirleyiciliği yerini farlılıklara farklı akıllara bırakmıştır. Daha esnek ve 

rölatif argumanların daha elverişli açıklamalara sahip olduğu yönünde 

yaygın bir kabul söz konusudur.  

Daniel Bell, günümüz ileri toplumlarında sanayi toplumunun temel 

yapısını değiştiren karmaşık değişiklikler oluştuğunu, toplumun kültürel ve 

yapısal temelinin değiştiğini belirtmektedir. Bu değişiklikler ekonomik 

alanda;  mal ve eşya üreten bir ekonomiden hizmet üreten bir yapıya, daha 
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az bilgi gerektiren bir yapıdan daha çok bilgi temelli bir yapıya ve sanayiye 

geçiş; mesleki açıdan, el işçiliğinin değer kaybetmesi, profesyoneller ile 

teknik işçilerin önem kazanması; örgütler ve kurumlar açısından, mülkiyetin 

en önemli faktör olmaktan çıkıp teorik bilginin siyaset ve yenilik kaynağı 

oluşturmada merkezi bir yer tutması; yeni ilgi alanı olarak, teknolojik 

gelişmeleri öngörme teknikleriyle yeni teknolojilerin uygulama sonuçlarının 

değerlendirilme faaliyetlerinin gelişmesi; teknoloji temeline dayalı ve 

entelektüellerin etkin olduğu yeni karar verme biçimlerinin gelişmesi olarak 

belirtmektedir.  Bell, Toffler‟dan farklı olarak, sanayi toplumundan sanayi 

sonrası topluma doğru, toplumsal yapıdaki bir çok alanda gözlenen 

değişimler radikal bir yeniden yapılanmayı sergilemekten ziyade eski yapının 

karakterinde yaşanan bir değişimdir.      

Daniel Bell toplumsal yapıyı sosyal, politik ve kültürel olmak üzere 

üç düzlemde incelemektedir. Sosyal yapı ekonomik ve sosyal sistemleri 

içermektedir. Batı toplumlarında sosyal yapının ilkesi ekonomizasyondur. 

Yani kaynakların an az maliyet ve kar maksimizasyonu hedeflerine 

yönlendirilmesidir. Bu nedenle de bugün pek çok ülkelerde kültürel 

eğilimlerde ciddi bir kriz yaşamaktadır. Çünkü ekonomizasyon rasyonaliteye, 

dar karar alma mekanizmalarına önem verirken; yeni kültürel eğilimler 

antirasyonel davranış modellerini öne çıkarmaktadır. Bell‟e göre bu durum 

Batı toplumlarının tarihi krizidir ve toplumu derinden etkilemektedir. Politik 

yaşamın ilkesi  katılım, kültürel yapının ilkesi ise bireysel başarı ve kendini 

geliştirmedir.   

Sanayi sonrası toplum düşüncesi, Daniel Bell tarafından formüle 

edildiği biçimiyle, ilerlemenin son aşamasını gösterir. Gelenekselden sanayi 

toplumuna ve şimdi de sanayi sonrası topluma geçiş. Her aşamayı 

diğerinden ayıran şey, Marx‟ın ifadesi ile üretim biçimidir.  

Sanayi sonrası toplum mal üretiminden hizmet ekonomisine bir 

kayma ve hem teknolojik yeniliklerin hem de politikaların oluşturulmasının 

kaynağı olarak kuramsal bilginin oynadığı merkezi rol ile karakterize edilir. 
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Toplumsal yapıdaki değişmeler teknolojik değişmelere dayandığı kabul 

edilir.   

Sanayi sonrası toplum‟u tanımlayan esnek emek ve üretim 

düzenlemeleri; işbölümünü, üretim ve tüketimdeki standardizasyonu 

ortadan kaldıran gevşemeler postmodernizmin belirsizlik vurgusunun 

endüstriyel düzlemdeki yansımaları gibidir. 21 

2.3.1.1.  Enformasyon Toplumu Kuramı 

Günümüz toplumlarının nitelemesinde yaygın olarak kullanılan 

adlandırmalardan biri olan enformasyon toplumu nitelemesidir. Sanayi 

sonrası ve postmodern toplum nitelemelerinde iletişim olgusu ve 

enformasyon üzerinde durulmakla birlikte, enformasyon toplumu kuramında 

bu husus daha ağırlıklı olarak ele alınmaktadır. Bu yaklaşımda, sanayi 

devrimiyle nasıl sanayi toplumuna geçiş sağlandıysa, elektronik 

devrimiyle  de enformasyon toplumuna geçilmekte olduğu işret 

edilmektedir. Bu değişimle toplumun ve insanın değiştiği, bilgisayarların 

yaşama yoğun bir şekilde girdiği, iletişimin ve dolaşan enformasyonun 

arttığı, dünyanın her tarafından bilgi alma imkanının insana sağlandığı 

vurgulanmaktadır.   

Enformasyon toplumu kavramı, batı düşüncesinin liberal, ilerlemeci 

geleneğiyle bir uyum arz etmektedir. Aydınlanma‟nın rasyonellik ve 

ilerlemeye duyduğu inancı muhafaza etmektedir. Bilginin ve onun 

büyümesinin daha fazla verimlilik ve özgürlükle bir tutulması ölçüsünde bu 

görüş, toplumun barındırdığı düzenlemelerde kökten değişiklikler olduğu 

yönündeki açıklamalara rağmen, Saint-Simon, Comte ve pozitivistlerin 

başlattıkları düşünce çizgisini sürdürür. Bu düşünce çizgisi  18. yüzyıldan  bu 

yana sosyolojide yer alan evrimci çizgiyi içerir. Mevcut değişimler geçmişteki 

değişimlerden türetilen bir model ışığında görülür ve modelin mantığı 

izlenerek gelecekteki değişimler kestirilmeye çalışılır. Böylece, tıpkı tarım 
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toplumunun  yerini sanayi toplumunun alması gibi, aynı devrimci 

tarzda  sanayi toplumunun yerini de enformasyon toplumu almaktadır.   

Enformasyon toplumunu karakterize eden özellikler şu şekilde 

özetlenebilir: Enformasyon toplumunda beyaz yakalı iş görenlerin sayısı 

mavi yakalı iş görenlere oranla daha fazladır, dolayısıyla enformasyon 

toplumunda hizmetler sektöründe çalışanların oranı, tarım ve sanayi 

sektörlerindeki istihdama göre çok fazladır; Bilgi birikimi, özellikle gelişme 

ve kalkınmanın temelinde bulunan teknolojik bilgi, teorik bilginin kodlanması 

ile daha da artarak gelişmektedir.  

Ekonomik ve toplumsal mekanizmaların işlenmesinde, sistem analizi 

ve karar alma teori yaklaşımlarını ifade eden entellektüel teknoloji önem arz 

eder.  

Enformasyon toplumlarında üretim faktörlerinde göreli bir değişme 

gözlemlenmektedir. Endüstrileşme sürecinde son derece gerekli olan 

hammaddeye sahip olmanın önemi enformasyon toplumları için söz konusu 

değildir. Özellikle 1974 petrol krizinin etkisi ile Japonya gibi gelişmiş ülkeler 

temel stratejilerini gözden geçirerek, enerji tüketimi çok fazla olan demir ve 

çelik gibi sektörlerden yüksek teknolojiye dayanan mikro elektronik gibi 

sektörlere yönelmişlerdir. Daha çok enerji kullanımı öngören ve kitle 

üretimine dayanan sanayiler büyük ölçüde terk edilmeye başlanmıştır. Yeni 

endüstriler ise çok büyük ölçüde hammadde ve emeğin üretim sürecindeki 

ağırlığını azaltarak bilginin önemini ön plana çıkartmışlardır. Örneğin 

1975/90 yılları arasında Japonya‟da üretim üç misli arttığı halde hammadde 

kullanımında herhangi bir artış olmaması bunu desteklemektedir.  

2.3.1.2. Tüketim Toplumu Kuramı 

Tüketim toplumuna giden yol, temel olarak üretimin bireyden 

bağımsızlaşması olgusu ile ilgidir. Büyük seri halinde imalat, ancak kitle 

tüketimi ile birlikte yürütülebilirse söz konusu olabilir. XIX. yüzyılın sonlarına 

doğru tüketim mallarını üretmekte olan işçiler genelde ürettikleri metaları 

satın almaya pek muktedir değillerdi. İşçi aileleri genellikle parasal 
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gelirlerinin yarısından fazlasını yiyecek giderlerine ayırmaktaydılar. 

1900‟lerin başında kapitalizm ile 1960‟ların kapitalizmi arasındaki belli başlı 

farklardan biri, 1960‟larda ücret artışlarıyla desteklenen tüketimin 

olağanüstü gelişmesi ve tikel bir tarzda, kitle tüketim tarzına bürünmesidir. 

Bu yaklaşımın öncülüğünü ünlü Amerikalı otomobil üreticisi Henry Ford‟un 

daha sonraları Gramsci tarafından Fordizm olarak nitelenecek çabaları ile 

kurumsallaştığını görmekteyiz.  

Ford, sıradan aileler için seri üretim yolu ile üretmiş olduğu 

otomobilleri arcılığı ile Batı kapitalizminde çığır açıcı öneme sahip bir 

değişimin öncülüğü yapmıştır. Ford çalışanlarına yüksek ücret ödeyerek bu 

otomobilleri öncelikle onlara satmayı hedeflemekteydi. Bu, XX. yüzyılın 

özellikle ilk toplu  üretim ve tüketimin yükselişinin ilk işaretiydi.  

Fordizm ilk elde, ürünlerin standartlaşmasına; tek bir model için 

uygun olarak tasarlanmış makinaların geniş ölçekte kullanılmasına; emeğin 

Taylorist bilimsel yönetimine; ürünlerin montaj hattı sistemiyle üretilmesine 

dayanan bir kitlesel üretim sistemi olarak anlaşılmalıdır.  

Ancak 1960-1970 arasında oluşan bunalım, Fordizmin çöküşünü ile 

neticelenir. Onun yerine, kapitalizmin post-fordizm adı verilen yeni bir 

aşamasına gelinecektir. Tıpkı Fordizmin, adını aldığı kurucusu gibi üreticiler 

tarafından yaratılması gibi, post-fordizm‟e egemen olan temel faktör de 

üretimin yerine tüketimin geçmesidir.  

Bilgisayar destekli dağıtım sistemleri, Fordizm'in en önemli 

sorunlarından biri olan, toptancıların fazla stok yapmasını engellediği gibi, 

belirli bir grup tüketiciyi hedefleyen ürünleri de olanaklı kılar. Post-fordizm, 

kitlesel pazarın, tasarımın satışta temel etmen olduğu küçük bölümlere 

ayrılması olarak görmüştür -metalar artık yalnızca gerçekleştirecekleri 

kullanım değerleri için değil, tasarımlarının çağrıştırdığı yaşam tarzları için 

de satın alınacaklardır. Bu değişmeler, üretim alanı içerisinde, "esnek 

uzmanlaşma" ya karşılık gelir. Yeni teknoloji -esnek imalat sistemleri gibi- 

artık belirli bir modele bağlanmayı gerektirmemekte, birbirinden farklı pek 
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çok amaca uyarlanabilmektedir. Üretimi koordine etmek için giderek artan 

bilgisayar kullanımı, tam da gerektiği kadar stok tutmaya olanak vererek, 

parça başına maliyetleri önemli ölçüde düşürür. Fabrika boyutları küçülür; 

emeğin rolü de değişir. Yeni üretim yöntemleri artık Fordizmin yarı-vasıflı 

makina kullanıcıları grubunu değildir. 

Tüketim toplumu olgusunun gündeme gelmesinde bir önemli faktör 

de emeğin ikincilleşerek tüketici fonksiyonunun öne çıkmasıdır. Artık 

tüketicilik yetileri üretim potansiyellerinden daha önemli hale gelen ve yeni 

mekanizmalar kümesi aracılığıyla- baştan çıkarma, halkla ilişkiler, reklam, 

yeni gereksinimler- etkin ve etkili bir biçimde entegre edilen tüketicilerden 

söz açılabilir.  

Tüm parametreleri üretmek ve çalışmak üzerine dizayn edilmiş olan 

bir endüstri toplumuna üretmekten daha öncelikli bir hedef olarak 

tüketmenin özendirilmesi, öncelikle bazı paradigmal değişmelerin geniş 

toplum kesimlerine kabul ettirilmesini zorunlu kılıyordu. Nitekim modernlik 

imgesinin temellerinde uzun süre,  Hıristiyanlıktaki feragat, sade yaşam, 

hazlardan çekinme fikri ile bağlantılı olarak tüm bireylerden iyi olmak 

isteniliyorsa arzularını denetlemenin yollarını bulmaları öğütlenmekteydi. 

Buna bağlı olarak  modernliğin daha ilk aşamalarından itibaren çalışma, 

üretimin akılcı bir biçimde örgütlenmesi, tasarruf ve ulusal bütünleşmeye 

odaklanmış bir  üretim toplumunu idealleştirilmişti. 

Bir tüketim toplumundan söz etmek için öncelikle bu çalışma etiğinin 

aşılması gerekmektedir. Bugün için bir çok toplumda bu etik dönüşüm 

çoktan yaşanmış ve dünya üzerindeki çoğu toplum tüketim toplumu olarak 

anılmaya başlanmıştır.  

Özetle  tüketim toplumu kavramı ile öncelikli olarak ifade edilmek 

istenen  olgu tüketim toplumunun tüm bireyleri ile tüketime yönlenmiş, 

kafalarını tüketmeye takmış olan bir toplum tasarımı gündeme getirmesinde 

yatmaktadır.   
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Bu toplumda her bireyin en öncelikli görevi tüketmektir. Tüketim 

toplumunun üyelerini şekillendirme biçimi her şeyden önce tüketici rolünü 

oynama gereksinimce belirlenir ve toplumun üyelerine gösterdiği örnek 

norm, bu rolü oynama yeteneği ve arzusu çerçevesinde şekillenir. İşlerin 

normal ve yolunda gittiğinin başlıca modern ölçüsü, bir toplumun gerektiği 

gibi işlediğinin göstergesi olan “iktisadi büyüme”, tüketim toplumunda 

“ulusun üretici gücün”nden  ziyade tüketicilerin şevk ve kuvvetlerine bağlı 

gözüküyor. Bir zamanlar çalışmanın üstlendiği rol olan kişisel güdüleri, 

toplumsal bütünleşmeyi ve sistemin üretimini birbirine bağlama rolü şimdi 

tüketim faaliyetine devredilmiştir.  

Özetle; tüketim toplumu temel olarak, akılcılık, çilecilik ve ilerleme 

inancı üzerine kurulu olan bir üretim toplumundan, bireyin sistemin 

işleyişine, yalnızca emeğiyle ve düşüncesiyle değil, aynı zamanda, kendi 

tüketimini yönlendiren ve yalnızca üretim sistemi içinde sahip olduğu yerin 

birer sonucu olmayan, arzu ve gereksinmeleriyle de katıldığı bir topluma 

geçişe işaret etmektedir.  

Frankfurt Okulu‟nun tüketiciliğe ilişkin eleştirisi Max Horkheimer ve 

Thedor W. Adorno‟nun birlikte kaleme aldıkları Aydınlanmanın Diyalektiği 

adlı eserde temellendirilen “Kültür Endüstrisi” çözümlemesine 

dayanmaktadır. Max Horkheimer‟ın daha sonra  Akıl Tutulması‟nda 

vurguladığı gibi kitle kültürü‟nün sunduğu bütün araç ve kolaylıkların, 

bireysellik üzerindeki toplumsal baskıları güçlendirmekte olduğunu ve 

bireyin direnme imkanını, modern toplumun atomize edici işleyişi içinde 

kendini koruma imkanını elinden aldığını ifade etmektedir.   

Kültür endüstrisi, eleştirel teori düşünürlerine göre, insanı geçmiş 

dönemdeki tahakküm yöntemlerine ve pratiklerine oranla çok daha ince ve 

etkin yöntem ve pratiklerle cendere altında tuttuğu görüşündedirler.  Bu 

durum kendini en  fazla tüketin alanında göstermektedir. Bu ise siyasal 

arenada gelecekte yeni bir faşizim  dalgasına boy verebilecek boyutlara dahi 

ulaşabilecektir. Kültür endüstrisinde kendisini gösteren katı bütünleşme, 

siyasette nelerin olabileceğinin bir işaretidir.  
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Değişik dergilerin ya da  filmlerin değişik fiyat ve beğeniye hitap 

eder tarzda sunulması aslında bütünüyle tüketicileri sınıflandırma, organize 

etme ya da etiketleme olayıyla ilgilidir. “Kimse kaçamasın diye herkes için 

bir şeyler öngörülmüştür, farklar kategorize edilerek birbirine uydurulmuş 

ve çekici kılınmıştır. Halkın ihtiyaçları seri niteliği taşıyan bir hiyerarşiyle 

karşılamak, özelliklerin sırf matematiksel olarak yazıya dökülmesine 

yaramaktadır.” Bütün tüketicileri kapsayacak çapta bir takım 

kategorilendirmeler yapılmakta, kimse de bunun neden böyle olduğuna 

ilişkin bir soru soramamakta, olayı olduğu gibi kabullenmektedir. Halka 

düşen görev, kendi tipi için seri halde üretilen ürünleri tüketmektir. Birer 

istatistik malzemesi olarak tüketiciler, propaganda mekanlarından artık bir 

farkı kalmayan araştırma mekanlarının haritalarında gelir gruplarına göre 

ayrılmakta ve kırmızı, yeşil, mavi alanlara dağılmaktadır.  

Adorno ve Horkheimer‟den sonra Herbert Marcuse, tüketim toplumu 

ve tüketim kültürünün, bireyleri tüketime dayalı yaşam biçimlerini “satın 

almaya” zorlayan “yanlış ve sahte ihtiyaçlar” ürettiğini ileri sürmüştür. 

Marcuse, post-endüstriyel kapitalizmin beraberinde getirmiş olduğu tüm 

nimetleri farkı bir gözle ele alarak, diğer arkadaşları gibi oldukça kötümser 

bir perspektif sunmuştur. Yeni oluşmaya başlayan yapının  karşı tarafında 

bulunan şeylerin tümden farklılaştığına inanmaktadır. Artan cinsel 

özgürlüğün, daha geniş maddi bolluk ve tüketimin, kültüre daha kolay 

ulaşmanın, daha iyi barınma koşullarının, artan toplumsal hareketliliğin, 

düşüncenin kontrol edilmesinde gittikçe artan manipülasyona ve karmaşık 

biçimlere, entelektüel ve manevi yaşamın gittikçe daha çok alçaltılmasına, 

varlığın değer yitirmesine ve insanlıktan çıkmasına eşlik eden şeyler bu 

toplumun temel karakteristikleri arasında yerini almıştır Marcuse göre. Ona 

göre modern birey ne kadar mutlu ise, farkında olmadan kurulu sosyo-

ekonomik  sistemin iktidarına o kadar şaşmaz bir biçimde teslim olmaktadır.  

Marcuse, tüketim kültürünün yarattığı bireyselliğin, sömürü ve 

toplumsal kontrolü sağlamak amacıyla geliştirilen yarı bireysellik olduğunu 

savunan ilk düşünürlerdendir. Marcuse bu görüşlerini özellikle Tek Boyutlu 
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İnsan adlı eserinde temellendirmiştir. Marcuse‟un analizine göre, liberal 

kapitalizmin devrimci çelişkisi, ileri kapitalizmin gerçek karşıtlıktan yoksun, 

„tek boyutlu‟ toplumlarından uzaklaştırılmıştır. Bu toplumlar hür 

seçimlerden, özgür basından, tüketici tercihlerinden dolayı, özgür gibi 

görünmektedir. Oysa ki ileri kapitalizmin özgürlüğü, gerçekte, giderek daha 

etkili bir biçimde yönetilen bir toplumda, dikkati toplumun manipülasyonu 

ve konformizminden uzaklaştırmaya ve dolayısıyla da, bu manipülasyon ve 

konformizmi pekiştirmeye yarayan „baskıcı hoşgörü’dür. Marcuse‟un bu 

tasviri, umuda yer bırakmayan, kesintisiz bir manipülasyon ve denetim 

toplumunu ortaya koymaktadır.  

Kimi kuramcılara göre tüketim toplumunun özünde kendisi, 

modernliğin sınırlarının dışına çıkmayı gerektirecek kadar modernlik ötesine 

göndermede bulunmaktadır. Modern dönemlerin Püriten etik çerçevesinde 

şekillendiğini ifade eden Zigmunt Bauman‟a göre; postmodern dönemin en 

ayırıcı unsurunu ve en popüler betimlemesini tüketici toplumu’nda buluruz. 

Benzer kanaatler bir başka önemli toplum kuramcısı Alain Touraine‟de de 

tanık olunmaktadır: Tüketim toplumuna giriş, herhangi bir toplumsal 

değişmeden çok daha güçlü bir biçimde modernlikten çıkış anlamı taşır, 

çünkü modernliği en iyi tanımlayan, tutumların edimcilerin modernleşme 

sürecindeki yerleriyle, yani önde ya da arakada altta ya da üstte olmasıyla 

belirlenmesidir. Birdenbire, tutumların bu toplumsal ve iktisadi kaburgası 

çözülür ve edimci kendisine göre ya da ilkel küçük gruplara aidiyetine göre 

konumlanma durumunda kalır.  

Tüketim toplumu, metaların mübadele ve orijinal kullanım 

değerlerinin ortadan kaldırılmasıyla ortaya çıkmaya başlamıştır. Marc 

Guillaune, tüketimcilik evresinde pazardan alınan malların “yarar işlevi” 

gölgelenirken, “gösterge işlevi”nin başköşeye geçtiğini öne sürer. İmrenilen, 

elde edilmeye çalışılan, alınan ve tüketilen göstergelerdir. Metaların özgün 

kullanım değerlerinin ortadan kalkması ile metaların ikincil ve yapay yeni 

değerlerine kavuşmaları eş zamanlı olarak gerçekleşmektedir. Bu ise 

metalara geniş bir kültürel çağrışımlar ve yanılsamalar silsilesini 
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üstlenebilecek ölçüde geniş bir özgürleşme getirecektir. Özellikle reklamlar 

bu durumu sömürmeye muktedir olup, sabun bulaşık makinesi, otomobiller 

gibi çeşitli sıradan tüketim mallarını romantik sevda,  egzotiklik arzusu, 

güzellik, doyum bilimsel ilerleme, iyi hayat imgeleri ile ilişkilendirilir. 

Tüketim toplumu ile ortaya çıkan mallara yönelme geçmişte 

insanların yalnızca sabit ihtiyaçlarını gidermeye yönelik olarak 

yaptıkları  harcamalardan temelde farklılaşmıştır. Reklam medya ve malların 

teşhirine yönelik teknikler yoluyla malların orijinal kullanım değerleri değeri 

başka bir değişle malların anlamları istikrarsızlaştırılarak bunlara birbirleri ile 

bağdaştırılan bütün bir duygular ve arzular silsilesine davetiye çıkartılabilen 

yeni imge ve imajlar iliştirilmiştir. Bu sebepten ötürü postmodern tüketim 

toplumunda tüketilen mallardan öte bu mallara biçilen sembolik anlamlar 

öne çıkmaktadır.  

2.3.1.3.  Postmodern Toplum Kuramı 

Modern ile postmodern arasındaki kopuş ya da kırılmada neyin 

belirleyici olduğu konusu, ayrıca bu iki kavramın gerçekten iki farklı toplum 

aşamasına tekabül edip etmediği sosyal bilimciler arasında tartışmalıdır. 

Fakat sanayi sonrası toplumu postmodern toplum olarak niteleyenler, diğer 

nitelemelerden (tüketim toplumu, enformasyon toplumu vs.) epistemolojik 

açıdan farklılık arz ederler.  

Postmodern toplum teorisyenleri genel olarak sanayi sonrası 

toplumu, modern sonrası olarak farklı bir paradigma temelinde yeniden 

şekillendiği yönünde ortak bir kanaati paylaşırlar. Onlara göre postmodern 

toplum, modernitenin temel referansı olan Aydınlanma düşüncesinden 

epistemolojik bir kopuş temelinde bir farlılığa tekabül eder. 

Lyotard, Baudrillard, Jameson, Foucault, Touraine ve Bell gibi 

modernliğin eleştiricileri, gelişmiş ileri Batı toplumlarındaki modernliğin 

dönüşüm eşiğinde olduğunu, modernlikten bir kopuşun yaşanmakta 

olduğunu, yeni bir dönemin ortaya çıktığını savunmaktadırlar. Buna karşın, 

Habermas, Giddens ve Gellner, iddia edildiği gibi yeni bir dönemden 
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bahsedilemeyeceği, ancak içinde bulunduğumuz dönemin modernliğin ileri 

bir biçimi olduğu konusunda hemfikirdirler. Habermas modernliğin 

tamamlanmamış bir proje olarak devam ettiğini, fakat modernliğin 

totalleştirici araçsal akıl yerine eleştirel akıl temelinde yeniden inşa edilmesi 

gerektiğini savunur. 

Giddens ise, modernliğin sonu,  postmodernizm gibi anlayış ve 

terimlerle uğraşmak yerine, toplumsal bilimlerde şimdiye kadar belirli ve 

özgül nedenlerden dolayı yetersiz şekilde anlaşılmış olan modernliğin kendi 

doğasına bakılmasını önermekte ve postmodernizme karşı radikal bir tavır 

sergilemektedir.  

Büyük ölçüde kültürel alandan kaynaklanıp gelişen postmodernizm 

kavramı, gittikçe yaygınlaşıp daha birçok alanı kapsar hale geldi. Yalnızca 

postmodern resim, mimari, edebiyat ve sinemadan değil, aynı zamanda 

postmodern felsefe, postmodern politika, postmodern ekonomi, postmodern 

aile hatta postmodern kişiden söz edildiği görülmektedir. Bu durum sanayi 

toplumlarının yeni bir nitelendirmeyi hak edecek kapsamlı bir dönüşümden 

geçtiklerini ima etmektedir. Böylece yalnız postmodern bir kültürden değil, 

gitgide postmodern olan bir toplumda yaşamakta olduğumuz sorusu ortaya 

çıkıyor.   

Endüstriyel toplumların siyasal-kültürel mantığına şekil veren 

modernite teorilerinin adeta kitle üretimi düşüncesine uygun olarak 

savundukları homojen toplum tezlerine, postmodern  söylemle karşı 

çıkılmaktadır. Dolayısıyla modernizmin, her yerde geçerli olabileceği yöndeki 

büyük boy kuramlar geçerliliklerini kaybetmeye başlamıştır. Öte yandan 

modern/endüstriyel toplumlarda homoeconomicusa indirgenen insanın diğer 

boyutları yeniden keşfedilmeye başlanmıştır. Üretim/yönetim sürecinde 

insan faktörünün önem kazanması yanısıra toplumsal sorumluluğu da 

artmıştır.  

Postmodernleşme iki düzlemde kendini ortaya koymaktadır. Gücün 

desantralizasyonu ve çatışmaların ekonomik zeminden kopması. 

http://www.bilgiyonetimi.org/cm/pages/mkl_gos.php?nt=269#_ftn35#_ftn35
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Modernitede politik süreç esas olarak sınıfsal ve ulusal nitelikte iken; 

postmodernitede sınıfsal farklar çözülmekte; ulusüstü organlar ortaya 

çıkmakta; global kültürel geçişler önem kazanmaktadır. Bir yandan da 

üretimin fiziksel araçları birikim süreci içindeki önemlerini yitirmekte; 

mental aktivitenin göstergesi olan bilgi yeni üretici güç olarak öne 

çıkmaktadır.  

Bauman‟a göre, postmodern durum, yanlış bilinçten kurtulmuş 

modernliktir. Billhassa entelektüeller, evrensel hakikat ve akıl konusundaki 

her hangi bir anlayıştan hareketle topluma mutlak kurallar ve standartlar 

biçmekten ibaret bir rol oynamayacaklarını artık kavramaya başlamışlardır. 

Böylesi ilkeler yoktur. Entelektüeller daha ılımlı bir rol oynamayı, 

toplulukların birbirini anlamalarına yardımcı olmak üzere bir gelenek ve 

görenek yorumcusu rolünü kabul etmelidirler. Bu modernist yasa 

koyucuların yüksek konumundan bir düşüş gibi görünse de, daha gerçekçi 

olmakla kalmayıp aynı zamanda bireylere  ahlaki tercih ve sorumluluğu 

yeniden teslim etme avantajlarına da sahiptir. Bireyler ve toplumlar kendi 

kaderlerine şekil verme bakımından, modernliğe ilişkin klasik toplum 

kuramının onlara izin verdiğinden çok daha fazla özgür olma imkanına 

sahiptirler. Bu anlamada, bir perspektif olarak postmodernlik, modernliğin 

gizli kalmış potansiyellerini açığa çıkarır. 22 

Postmodernizm yalnızca yeni bir toplum ya da toplumsal gerçeklik 

hakkında değil, aynı zamanda bizim gerçekliğin kendisini anlama tarzımız 

hakkında iddialar ortaya atar. Tarih ve sosyolojiden hareket ederek hakikat 

ve bilgi konusunda felsefi sorulara uzanır.  

Konu bu noktada felsefeden açılmışken, felsefe alanında uzman olan 

Prof. Dr. İsmail Tunalı‟nın, 15.05.2008 tarihinde İstanbul Kültür 

Üniversitesi‟nde katılmış olduğu “postmodernite” konulu seminerdeki 

söylemleri bizlere bu bölümü özetleyici nitelikte bilgiler sunmaktadır.  

                                                 
22

  M. Kemal ġan, a.g.e., ss. 6-15. 
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Tunalı‟ya göre; 1920‟lerde “ post ” döneme girilirken değişim ve 

ürünler söz konusudur. Modern sözcüğü 12. ve 13. Yüzyılda kullanılmaya 

başlamıştır. “ Opus modernus ” ifadesi mimaride kullanılmıştır. 20.Yüzyıldan 

itibaren çağıl, kültürel ve sosyo - politik anlamları içermektedir. Aynı 

zamanda Aydınlanma felsefesi ile de yakından ilgilidir.  

 Auguste Comte‟ye göre akıl en büyük güçtür ve akıl evresinin 

gelişimi teolojik, metafizik ve pozitif dönemlerden oluşmaktadır. Marks ise 

teknoloji ve endüstri ilişkisi üzerinde dururken, akıl ile birlikte bu gücün en 

zayıf noktasının “yabancılaşma” olduğunu ifade etmektedir. Marks‟a göre 

insan, mekanik bir mekanik bir dünyanın parçasıdır ama ona yabancıdır. 

Kant‟a göre aydınlanma insanın ergin olmadığı durumdan aklını kullanarak 

kurtulma çabasıdır.  

Rasyonel sınırlama töre ve gelenekleri de kapsamaktadır. Sanat dili 

yeniden tanımlanmak istenir, post-modernite bu tanımlamaya verilen addır. 

Moderniteye karşı bir tepki, başkaldırıdır. Endüstri ürünlerini de sanatsal, 

tinsel obje olarak içine almaktadır. Artık sanat yalnızca doğa ile özdeş 

değildir. Bauhause‟un anlayışına göreyse; dünya Newton‟un fizik 

yasalarından çıkmıştır. Kuantum teorisi insanın rahatlığını sarsan yeni bir 

dünya sunmaktadır. Bu dünya olasılığa dayalı post-modernizmin yaşandığı 

dünyadır.  

Modernitenin yoksullaştırdığına inanılan sanat, post-modernizm ile 

zenginleşmektedir. Modernitede ise akıl ve geometrik yasalar vardır. 

Postmodernite kökten bireyciliği temsil etmektedir. Özgürlük ve yenilik 

konseptleri post-modernizmin iki temel kuralını oluşturmaktadır. Bu iki 

konsept yaşamda da etkili olmaktadır. Örneğin; ulus devlet anlayışı 

moderniteye uygunken, özgürlükçü demokrasi postmoderniteyi 

çağrıştırmaktadır. Devlet ve birey mutlak olarak özgür olmalıdır. Oysa, 

modernite düzeni aramaktadır. Hukuk ve yasalar vardır. Ancak, post-

modernitede objektif değer yargılarına rastlanmamaktadır.23 Özetle bir 

çelişki yaşanmaktadır. Bu çelişki kendini günlük hayatın hemen her alanında 

                                                 
23

  Ġsmail Tunalı. “Postmodernite” Seminer, Ġstanbul Kültür Üniversitesi, 15.05.08. 
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hissettirmektedir. Piyasa ekonomisine dayalı sistemde modernitenin düzeni, 

yerini yükselen değerlere bırakmaktadır. Bu değerlerin tüketim anlayışı ve 

yaşam biçimine etkileri ve gelişimi konularına, Türkiye‟de tüketim kültürü ve 

kimlik arayışı bölümünde değineceğiz. 

2.4.  Türkiye’de Tüketim Kültürü ve Kimlik ArayıĢı 

Tüketim kültürü açısından 1980 sonrası sosyo-ekonomik, siyasal ve 

kültürel gelişmeler ve bu gelişmelerin Türkiye üzerindeki etkilerine 

değinmeden, 1980 öncesi Türkiye‟sine kısaca göz atmakta fayda 

bulunmaktadır. Böylece daha sonra karşılaşacağımız pek çok kavram ve 

gelişme hakkında tarihsel bir altyapı ile öngörüye sahip olma şansına sahip 

olunabilecektir. 

Uztuğ‟a göre tüketim kültürünün Türkiye‟deki gelişme süreci, 

Türkiye Cumhuriyeti‟nin kuruluşu ve “ muasır medeniyet”, “modernleşme” 

hedefine ulaşma yolunda gerçekleştirilen devrimlere kadar uzanmaktadır. 24 

Türkiye‟nin bir tüketim toplumu haline gelmesinde ise dünyada yaşanan 

1980 ve 1990‟lardaki toplumsal ve ekonomik değişimlerin etkisinin büyük 

rol oynadığı inancı yaygın olarak görülmektedir. 

Özelleştirme, serbest ticaret ve küresel piyasaya uygun olarak 

yeniden yapılanma gibi neo- liberal politikaları gerçekleştirmeyi hedefleyen, 

Reagan ve Teatcher‟ın Türkiye‟deki benzeri olarak görülen Turgut Özal 

tarafından hazırlanan “24 Ocak Kararları”, küreselleşmenin getirdiği dünya 

ekonomik entegrasyonuyla Türkiye‟nin bütünleşmesinde bir araç olarak 

görülmektedir.  

24 Ocak Kararları Ocak kararları, ithalatın kotalarının kaldırılması ve 

liberasyona yönelen bir ithalat rejimi, teşvik ve sübvansiyonlarla 

desteklenen ihracatın bir ulusal öncelik haline gelmesi, serbest döviz kuru 

ve faiz hadleri uygulamaları, bir yandan ekonomik faaliyetleri rant 

ekonomisine kaydırmış diğer yandan ise serbest ticaret politikalarıyla ithalat 

                                                 
24Ferruh Uztuğ. Reklamda Marka Yapılandırma Stratejileri ve Uygulamaları, YayımlanmamıĢ 

Doktora Tezi, EskiĢehir  Anadolu Üniversitesi Sos. Bil. Enstitüsü.1999 s.12. 
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ve ihracat arttırılmıştır. Tüm bu uygulamalar Türkiye‟de üretim 

ekonomisinden tüketim ekonomisine geçisin alt yapısını hazırlamış; bunun 

sonucunda ise lüks tüketim olmak her türlü tüketim malı Türkiye‟ye girmiş 

ve Türkiye toplumunun da bir tüketim toplumu olarak kabul edilmesini 

sağlayan gelişmeler yaşanmıştır. Ekonomide yaşanan değişim, toplumsal 

değerleri de etkilemiş ve 1980‟li yılların ortalarından itibaren, özellikle de 

1990‟lı yıllarda hız kazanarak, tüketim gücü kitleler için önemli bir değer ve 

statü haline gelmiştir. Bu dönemde ortaya çıkan “köşe dönücülük” olgusuna 

da eşlik eden hedonistik ( hazcı ) tüketim arzusu ise kişilerin kim olduğunun 

ölçütü sayılmaya başlanmıştır. 

Bali‟ye göre 1980‟li yıllardan itibaren yaşanan serbest piyasa dönemi 

ile piyasaya sürülen ithal-lüks mallarla Türkiye‟de ilk olarak “tüketici 

yaratmak” hedeflenmiştir. Odabaşı‟na göre de bu dönemde Türkiye‟ye 

küresel tüketim kültürünün aktarılmasında rol oynayan en önemli etkenler; 

bireyselliği, paranın gücünü, gösterişi öne çıkaran kapitalist değerler 

olmuştur. Bali‟ye göre genel olarak gelişmekte olan ülkelerde ve Türkiye‟de 

de tüketim mal ve hizmetlerin “çağdaşlaşma”, “batılılaşma” ve 

“modernleşme” adı altında sunulmaktadır. Bu ürünlerin tüketimiyle “batılı”, 

“modern” bir yaşam biçimine sahip olunacağı izlenimi, özellikle de medya 

tarafından yaratılmaktadır. 

 Tüketim kültürü, Türkiye gibi gelişmekte olan ülkelerde yaşayan 

insanların neyi üretmeye yetenekli olduklarına ve neyi tüketme ihtiyacı 

içinde olduklarına bakılmazsın “modernleşme”, “çağdaşlaşma” ve 

“batılılaşma” adı altında sunulmakta; Amerikan yaşam biçimini niteleyen bu 

tür ürünleri tüketerek “modern” ve “batılı” olunabileceği insanlara 

aktarılmaktadır. Bunun yanı sıra gelişmekte olan bir ülke olan Türkiye‟de de 

modernleşme fikri, batılı olma ile aynı anlamda kullanılmaktadır. Sarıbay‟ın 

da belirttiği gibi “Türkiye‟nin modernleşmesi esasen Batılılaşarak 

Doğuşlaşma serüvenidir” ve modernleşme olgusu somut / kurgusal bir 

bileşimdir. Modern olma sembolleriyse tüketilen mal ve hizmetlerle ilgilidir 

ve bu durum özellikle 1980 sonrası dönemde belirginleşmiştir.  
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Türkiye‟de tüketim kültürünün ve buna bağlı yaşam tarzlarının 

sunumunda medya, özellikle de gazeteler başı çekmektedir. Özellikle gazete 

yazarlarının tüketim kültürünü açıkça savunanlar, gelişini alkışlayan ve batılı 

olmanın tüketerek geleceğini yayan yazılar yazdıkları açıkça görülmektedir. 

Bunun başlıca nedenleri ise günümüzde medya kuruluşlarının her şeyden 

önce ticari kar amaçlı kuruluşlar olmasında ve var olan kapitalist endüstriyel 

ilişkiler içerinde bulunmasından kaynaklanmaktadır.25 

Tüketim kültürünün ülkemizdeki gelişimi üç dönemde incelenebilir. 

1950‟lerde başlayan ve “Küçük Amerika” olma vaadini taşıyan ilk dönemde 

tüketim kültürünün alt yapısı oluşturulmaya başlanmıştır. II. Dünya savaşı 

yıllarında iyice yoksullaşan ülkemizde, toplum dilinde revaç bulan ifadeler;  “ 

bir lokma, bir hırka ”, “ açlıkla tokluk arasında, yarım yufka ”, “ ayağını 

yorganına göre uzat ” türünden oldukları gözlemlenmektedir. Anadolu 

insanının "yoksulluk ve kıtlık yılları" diye tanımladığı bu yıllarda, fazla para 

altına çevrilerek  “ kötü günler ” için saklanırdı. Savaş sonrasında ise 

Türkiye, ABD şemsiyesi altındaki NATO‟ya dahil olarak, farklı bir mecraya 

sürüklenmiştir.26 Bu mecra,  Doğu – Batı eksenli yeni Dünya düzeninde 

Türkiye‟nin Batı tarafında yer alma çabaları olarak tanımlanabilmektedir. 

İkinci dönem 1960‟ların ikinci yarısında başlayan ve artık günlük 

yaşantımızda tüketim kültürünün izlerini daha açık gözlemlediğimiz dönemi 

içerir. “Borç yiğidin kamçısıdır.”sözü ile simgeleşen ve daha fazla tüketmek 

için kredili satışların yaygınlaştırılmaya çalışıldığı bir döneme gelinmiştir 

artık. Her şey miktar ile ölçülmeye, daha önceleri hiç tatmin edilmemiş ya 

da ertelenmiş ihtiyaçlar kısmen de olsa giderilmeye başlanmıştır.27 1950‟li 

yılları sonlarında başlayan ve 1960‟larda yaygınlaşan ve sunduğu ürünler 

gittikçe zenginleşen “Amerikan Pazarı” bu konuda büyük katkılarda 

bulunmuştur. Ankara‟da İzmir caddesinde, İstanbul‟da Tophane‟de ve Adana 

ve İzmir‟de bulunan mağazalar, Hollywood filmlerinde ve yabancı dergilerde 

                                                 
25

  Devrim Deniz Erol. TekelleĢen Türk Medyasında Yazılı Basın Ekleriyle Sunulan YaĢam Tarzları, 

YayınlanmamıĢ Tez ,T.C. EskiĢehir Anadolu Üniversitesi SBE, Temmuz 2004, ss.51-52. 
26

  Fatma Barbarosoğlu. Moda ve Zihniyet, Ġstanbul.1995, s.36. 
27

  A.B.Ceritoğlu , “Markanın Gerçek Konumu: Tüketici Algısı”, Marka Yönetimi Sempozyumu, 

TMMOB Makine Mühendisleri Odası, Gaziantep, 14-15 Nisan 2005, s.76. 



34 

 

görülen ürünlerin gerçeklerinin bulunduğu mekânlar haline gelmektedir. Bu 

mağazalara doğu ve güneydoğudaki kaçak eşya satan mağazalar da eşlik 

etmiştir. Biraz daha ucuz ve çoğunluğu Japon ve Kore malı olan bu ürünlerin 

alıcıları orta ve alt gelir grubundan oluşmaktadır.28  

Tüketim kültürünün ülkemizde artık erginleştiği dönem ise 

1980‟lerde başlayan dönemdir ve bu dönem “çağ atlayan Türkiye” olarak 

simgeleşmiştir. Bu dönemde Marlboro artık kaçak satılmamaktadır, Nescafe 

yaygın biçimde bulunmaktadır ve Türkiye istenilen, bilinen markalı markasız 

tüketim ürünlerinin bulunduğu bir ülkedir.29 

Ana hatlarıyla yapılan bu üçlü dönemselleştirme daha da 

genişletilebilir, ancak bütün bu dönemlendirme analizlerinde göz ardı 

etmememiz gereken şey, ülkemizdeki söz konusu gelişmelerin kendine 

özgülüğünün yanı sıra küresel basınçlarla şekillendiği gerçeğidir. 

Günümüz toplumlarında ekonomik etkinliklerle amaçlanan; “mal ve 

hizmetlerin ihtiyaçlara uyan bir şekilde üretilmesi, en akılcı bir şekilde 

tüketicilere ulaştırılması” dır. Bu etkinliklerde genellikle “üretici- satıcı- 

tüketici” den oluşan üçlü bir sacayağı söz konusudur. Ancak bu üçlü birbirini 

eşit bir şekilde tamamlamamaktadır. Tüketici çoğunlukla üretici ve dağıtıcı 

karşısında zayıf durumdadır. İşte bu yüzden tüketicinin korunması 

tüketicilerin pazardaki güçlerini artırmayı amaçlayan bir “sosyal hareket 

veya akım” olarak görülür.30 

Bu konudaki en kapsayıcı tanımlardan biri şudur: “tüketici haklarına 

zarar veren uygulamalara karşı bu hakları korumak için hükümetin, 

işletmelerin ve bağımsız örgütlerin giderek genişleyen faaliyetleri dizisidir.” 

Bu tanımı kapsayıcı kılan salt tüketici üzerinde durmaksızın onunla ilgili 

örgütlenmeleri ve özellikle ona nasıl yardım edileceğini de içermesidir.31 
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 Jean Baudrillard. Tüketim Toplumu ”, Çev. Ferda Keskin, Ayrıntı Yayınları, 2. Baskı, Ġstanbul, 

Nisan 1997, s.246. 
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 A. Kavas.“Marka Değeri Yaratma”, PĠ: Pazarlama ve ĠletiĢim Kültürü Dergisi, 2004, s.3. 
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 Mustafa Karaalioğlu, Tüketim Virüsü, Ġstanbul,1995, s.45 
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 Ġsmet Mucuk. Pazarlama Ġlkeleri, Ġstanbul,2001,s.359. 
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Ülkemizde tüketici hakları/korunması tartışmaları Batı‟daki 

gelişmelerden çok sonraları (1970‟lerde) başlamıştır. Nihayet cılız kuramsal 

tartışmaların ardından temel tüketici haklarını esas alarak hazırlanan, 8 

Eylül 1995 tarihinde yürürlüğe giren 4077 sayılı Tüketicinin Korunması 

Hakkında Kanun‟la bu mesele kuralsal / hukuksal zemine taşınmıştır.32 

Türkiye‟deki yasal düzenlemelerin çoğunda olduğu gibi tüketicinin 

korunmasına dair düzenlemelerde de dışsal faktörlerin payı büyüktür. 

Avrupa Birliği‟ne giriş sürecinde, Birliğin Türkiye için çıkarılmasını şart 

koştuğu “olmazsa olmaz” nitelikteki yasalardan biri de tüketicinin 

korunmasına ilişkindir. Nitekim, Türkiye‟deki tüketim kültürü serüvenine 

değinirken, bahsi geçen “ küresel basınç ” ve benzeri dışsal faktörlerin 

tüketicinin korunmasına yönelik oluşturulan hukukumuzun şekillenmesinde 

de birinci dereceden rol sahibi oldukları görülmektedir. Ülkemizdeki yasal 

düzenlemeler göz önüne alındığında, içerik itibariyle Batılı mevzuata benzer 

maddeler içerse de günlük yaşamda Batı dünyasıyla aynı ölçüde bir 

korunmadan yararlandığımızı savunmak oldukça güçtür.33 

Bu gelişmelerle beraber günümüzde, tüketim toplumuna dönüşüm 

sürecine karşı faklı alternatifler de öne sürülmeye başlamıştır. Örneğin, bu 

önerilerden biri de şudur: Bir yaşam biçimi olarak „gönüllü sadelik‟ önerisi. 

Gönüllü sadelik kısaca, zorunlu sadelikten farklı, bireyin dış dünyasında 

olduğunca sade ve basit, iç dünyasında ise zengin ve derinliği olan bir 

yaşam sürdürmeye çalışması olarak tarif edilir. Bu konuda öncü ve örnek 

olacak kimselere ihtiyaç vardır. Ancak, örnek teşkil edecek kimselerin sade 

yaşamlarıyla söz konusu sürecin dizginlenmesinde fazla bir katkı 

sağlayabildiklerinden bahsetmek şu an için mümkün olmamaktadır.  

Üzerinde dikkatle durulması ve unutulmaması gereken bir nokta da 

Modern kapitalizmin şimdiye değin devam edebilmesinde en önemli 

bütünleyici unsurun tüketim olduğudur. Kapitalist sistemin  işleyişi en basit 
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 Orhan Gökçe. ĠletiĢim Bilimine GiriĢ, Siyasal Kitabevi Yayınları, Ankara, 2006, s.9. 
33

 Vahit Doğan, “Tüketici Akitlerine Uygulanacak Hukukun Tespiti”, Selçuk Üniv. Hukuk 

Fakültesi Dergisi. C.5,sayı:1-2,s. 96. 
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tanımıyla, üretilen mallardan satılarak „kar‟ elde edilmesi üzerine kuruluydu. 

Bir mal tüketilip onun üzerinden kâr elde edilmedikçe, malın üretimine 

devam edilmesinin anlamı da olmayacaktır.34  Buna göre,  bir tarafta 

karlarının devamlılığı için bütün araçları kullanan devasa yapılar söz konusu 

iken, gönüllü sadelik öncüsü olarak gösterilen örnek modellerin etkileyici ve 

sürükleyici olmalarını beklemek oldukça güçtür.35 

2.5. Tüketim Toplumunun OluĢumunda Yazılı Basının 

Yeri 

Bugün Türkiye‟de Yazılı medya alanında, günlük ulusal yayınlarla 

birlikte, haftalık ya da aylık çıkan sektörel dergi ve gazeteler ile sayıları göz 

ardı edilemeyecek kadar da yerel yayın çıkmaktadır. Bu denli çeşitli ve çok 

sayıda bir yayın yelpazesine sahip bir alanı değerlendirme konusu yapmak 

önemlidir. Tüm bu yazılı basın kaynaklarının aynı zamanda tüketim 

toplumunun oluşumunda da doğrudan ya da dolaylı yollardan etkili olduğu, 

üzerinde önemle durulması gereken bir konudur.36 Böylelikle, bu alanın 

dinamikleri ve sorunları konusunda belli açılımlar sağlamak mümkün 

olabilecektir. Medyanın bu düzen içerisinde tuttuğu yer ile birlikte, özelikle 

neo-liberal politikaların bu alanda yarattığı dönüşümleri ve ortaya çıkardığı 

sonuçları da anlayabiliriz.37 

Bu temel gerçekler, yazılı basın söz konusu olduğunda da tamamen 

doğrudur. Yani, yazılı basının bir toplumdaki yeri ve işlevi, o toplumdaki sınıf 

ilişkilerinin maddi temeli üzerinden doğru bir şekilde anlaşılabilir. Bununla 

birlikte bilimsel sosyalizm, üretim araçlarına sahip olan sınıfların düşünsel ve 

kültürel araçlara da sahip olduklarını söyler. Zira toplumun maddi 
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 Robert Bocock, Tüketim,Dost Kitabevi, Ankara, 1997,s.43. 
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 OdabaĢı, a.g.e., s.151. 
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zenginliklerini elinde tutan sınıf, bu güce dayanarak düşünsel araçlarına da 

sahip olmaktadır.38 

Tüketim toplumunda endüstriyel standartlaşma vardır ve bu 

standartlaşma ekonomik ve ticarî hayat dışında siyasal, sosyal ve kültürel 

hayatı da yönlendirmektedir. Burada vatandaş, müşteriye dönüşür. Örneğin, 

televizyon, eğlence dünyasının duygusal, mizahi öğelerini tüketip, yeniden 

ihtiyaç duyma ilkesine göre biçimlendirmektedir. Müzik bir “dinleyici”ye değil 

“tüketici”ye yöneliktir ve popüler öğelerin tamamı kullanılarak, genellikle 

dijital ortamda hazırlanır. Kitap okumak ise bir amaca veya genel bir 

faydaya yönelik değil, “boş zaman”ı doldurmaya yöneliktir.39 

İşte bu temelde bakıldığında yazılı medyanın, esasında sınıf ilişkileri 

alanında burjuvazinin elinde bulunduğu gerçeği görülür. Bu sahiplik, 

medyanın sınıfsal bir baskının ve egemenliğin etkili bir aracı olarak 

kullanılmasını doğurur. Esas olarak burjuvazinin ideoloji ve politikalarının 

çağa, topluma egemen düşünceler haline getirilmesinde ve bu durumun 

süreklileştirilmesinde ise medya temel önemde bir rol oynamaktadır.40 

Sonuçta, bilginin ticarileşmesi, halkın eğitim ve algı düzeyinin 

zayıflığının, pazarlamadaki cazibesi bir arada değerlendirildiğinde, medyanın 

toplumsal yaşamda artan etkisinin ve denetiminin boyutları rahatlıkla 

görülebilir. Medya bugün, bilgi alanında fast-food tüketimin sonuçlarına 

benzeyen sorunlar üretmekte, toplumu yozlaştırmada ve kapitalistlerin 

toplumu öğüterek soymasında etkili bir işlev görmektedir. 

Tüketim toplumunda bireyleri tüketime sevk edip sonuçta tüketici 

yapanların başlıca yöntemi, onları birtakım şeylere ihtiyaçları olduğu 

konusunda ikna etmek, yani “ihtiyaç yaratmak” tır. Bunu duyguyu 

insanlarda yaratmanın öncelikli yolu da enformasyon sistemini kullanmaktır.  
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Günümüzde basın aracılığıyla enformasyon yağmuruna tutulan 

birey, önce maddi açıdan kendisine bağımlı insanların (bakmakla yükümlü 

olduğu kimseler) ve giderek kendisinin sanal ihtiyaçlarını gidermek zorunda 

hissetmektedir. Gerçekte, ne kadar ihtiyacımız olduğu konusu tartışmaya 

açıkken, telefonumuzda bluetooth bulunması gerektiğine karar vermemizde 

ya da bir sonraki aşamada kameralı bir telefon arzulamamızda, mağruz 

kaldığımız enformasyonun da etkisi bulunmaktadır.41 Elimizdeki ürünün bir 

üst modeli çıkmışsa, “eski model”i kullanmak bize anlamsız 

görünebilmektedir. Zira bizim sahip olduğumuz hem teknolojik açıdan 

“aşılmıştır”, hem de artık “demode olmuştur”. Böyle düşünmek zorunda 

bırakıldığımızı hissedip, eski modelle idare edebileceğimizi düşünebiliriz, 

ancak, bakmakla yükümlü olduğumuz insanlara –ki onlar çoğunlukla eşimiz 

ve çocuklarımızdan ibarettir- bunu kabul ettirmemiz oldukça güç 

olmaktadır.42 Özellikle de genç kuşağın tüketme arzusunun önüne geçmek 

bu güçlüklerin başında gelmektedir. 
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3 YAZILI BASIN, MAGAZĠN GAZETECĠLĠĞĠ ve 

HEDONĠZM : Türkiye Örneği 

Bu bölümde, Türk basınının doğuşu ve gelişimi detaylı bir şekilde ele 

alınacak ve yine Türk basınında 1980 sonrasında yaşanan magazinselleşme 

ile onun sunduğu, tüketime yönelik hedonist yaklaşımlar üzerinde 

durulacaktır. Öncelikle, hedonizmin ne olduğu ve tüketim ile yakın 

ilişkisinden bahsettikten sonra Türkiye‟de basının magazinselleşmesinin ve 

magazin gazeteciliğine yönelimin tarihsel ve ana nedenleri sorgulanacaktır.  

Hedonizm (haz arayıcılık), tarih boyunca üzerinde çok konuşulan ve 

yazılan bir konu ve aynı zamanda da tüketim kültürünün en belirgin 

boyutlarından biri olarak günlük yaşantımızda da sıkça karşımıza 

çıkmaktadır. 

Birçok düşünce örneğinde olduğu gibi hedonizmin de kökü eski 

Yunan‟a kadar gitmektedir.43 

Hedonizm, zevkin peşinde koşma ya da zevke, özellikle de duyumsal 

zevklere kendini adama şeklinde ya da psikolojik anlamda; zevk arama 

arzusuyla ya da acıdan kaçma şeklinde motive edilen davranış biçimini 

savunan doktrin olarak tanımlanmaktadır.44   

“Haz ve karşıtı acı kavramlarının analizindeki ilk çabalar eski Yunan 

düşünürleri tarafından yapılmıştır. Aristippos, Sokrates, Epikür gibi 

düşünürler arasında bazı temel ayrımlar olsa bile, bu dönemdeki 

çalışmalarda mutluluk ve onun üzerindeki acı ve hazzın rolleri üzerinde 

önemli kuramlara rastlanmaktadır. Aristippos‟a göre mutluluk, yaşanan 

hazların toplamıdır. Yaşamdaki amaç ise, insanın fiziki yapısından elde 

edebileceği zevklerin en üst düzeyde tatmini ve acıdan kaçınmadır. Epikür‟e 

göre, hazzın böyle bir açıklaması insanı mutlu yapamaz ve sadece tutkuların 

tatmini yoluyla ulaşılan bir doyum, yaşamın amacı olamaz.”45  Felsefeyi ruh 
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45

   OdabaĢı, a.g.e., s.108. 
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için bir ilaç olarak gören Epikür, yaşamdaki biricik iyiyi mutluluk ile 

tanımlamış ve mutluluğu da haz ile eşitlemiştir. Epikürcüler duygusal 

deneyimin biricik kabul edilebilir ahlaksal değer ölçütü olduğunu, haz 

duygusunun bireyin iyiliği duyumsaması ile özdeşleştirilmesi gerektiğini ve 

acı duygusunun kötülüğün bir ayrımsanışı ile özdeş olduğunu savundular.46 

Yaşamın amacının haz olduğunu ileri sürmesine karşın, doğru haz insanın 

bilgeliğinden, ruh derinliğinden ve korkusuzluğundan oluşmaktadır. 

Sonradan kendisinden çok daha büyük acılara neden olabilen hazlar doğru 

olanlar değildirler ve bunların seçilmemesi gerekmektedir.  

Geleneksel olarak, iki türlü hedonizmden söz edilebilmektedir. 

Bunlar, Felsefi ve psikolojiktir. Felsefi hedonizme göre hazzın en yükseğe 

getirilmesi her bireyin ulaşmak istediği bir gerçek ve amaçtır. Birey bunun 

için çaba harcar. Haz ürün ile özdeşleşmiştir. İkinci tür hedonizm, psikolojik 

hedonizmdir ve güdülenme ile açıklanmaya çalışılmaktadır.  

Modern tüketimin hedonist ( hazcı ) yapısı, romantik dönemin 

başlangıcı olan 18.yüzyıl Batı Avrupa‟sı ve özellikle de İngiltere‟ye 

dayanmaktadır. Tüketim ve tüketiciyi inceleyen bilim dalları ve bu konudaki 

araştırmalar, modern tüketicinin sadece akılcı ve ekonomik bir tüketim 

davranışı göstermediğini ortaya koyma çabası içindedirler. Tüketici, 

romantik duyguların ve güdülerin etkisinde kalarak da tüketim olayını, 

deneyimini gerçekleştirmektedir. İnsanlar, düşlerini gerçek uyarıcıların 

yerine geçirmeyi öğrenebilmişler ve bilinçli biçimde kendilerine haz, zevk 

verecek çevreleri oluşturarak potansiyel bir haz dünyası oluşturmaya 

çalışmaktadırlar. Böylece düş kurmayı, fantezi yaratmayı sağlayabilen 

ürünler hedonik ( hazcı ) tatmin yaratmanın ana kaynakları 

olabilmektedirler. Günümüzde geleneksel duyusal hedonizmden, fantezi ve 

düş ürünü olan hedonizme doğru bir yönelmeden de bahsedilebilmektedir.47  
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Günümüzde hedonik tüketim görüşüne göre, ürünler nesnel varlıklar 

olarak değil daha çok öznel semboller olarak tanımlanmaktadırlar. Ürünün 

ne olduğundan çok neyi temsil ettiği önemlidir. Gerçek değil de ürünün 

taşıdığı ve yarattığı imaj odak noktasıdır.48 Bu noktada modern reklam ve 

iletişim endüstrileri böyle bir düşsel tüketimi yaratmada yardımcı ve aracı 

olabilmektedirler. Kederden ve acıdan uzak durmayı amaç edinen tüketici 

için “medyatik hedonizm”, yaşamın her anını ve her alanını hazzın kendisi 

olarak algılatma çabası içerisinde görünmektedir.49 Günümüzde, özellikle de 

ülkemiz genç kuşağında yükselen bir trend haline gelen hedonizm 

anlayışının etkisinde kalan, yaşamında sadece yeme-içme, eğlence ve cinsel 

hazzı ön planda tutan, bedensel haz doyumuna ulaşmayı temel prensip 

edinenlerin sayısının her geçen gün arttığı ve bu sürecin kimi zaman 

bireyselleşme kimi zamanda özgürleşme gibi kavramlarla tanımlanmaya 

çalışıldığı da görülmektedir.   

Hedonizm ile ilgili olarak genel bir bilgi sunduktan sonra, yazılı 

basında yaşanan magazinselleşmeye değinmek faydalı olacaktır. Özellikle 

tezin dördüncü bölümünde ele alınacak olan, “Yazılı Basında Magazin İçeriği 

ve Hedonizm ile İlişkisine Yönelik Araştırma Uygulaması” başlığının altında 

incelenecek olan yaşam ve tüketim biçimlerinin değerlendirilmesinde, 

buraya kadar yapılmış olan tanım ve açıklamaların faydalı olması 

amaçlanmaktadır.    

Basında yaşanan dönüşüm temelleri hakkında, Ahmet Oktay 

görüşlerini şu şekilde dile getirmektedir: “Sanayileşme, beraberinde 

kentleşmeyi de getirmiştir. Türkiye‟de de kentleşme ile birlikte, tüketim 

ilkesine göre örgütlenen yeni bir toplumdan söz etmek mümkündür. 

1950‟den bu yana “Küçük Amerika” düşleriyle yaşamaya koşullandırılan ve 

özellikle TV‟nin yayına başlamasından sonra Amerikan yaşam biçimini 

kendine örnek alan Türk toplumu‟nda artık tüketmek, diğer kapitalist 

                                                 
48

 Çelik, a.g.e., s.48. 
49

 OdabaĢı, a.g.e., s.116. 



42 

 

toplumlarda olduğu gibi zenginlik ya da zenginleşmek anlamına 

bürünmektedir.”50  

Bu yaşam biçiminin yansımaları ve basının öncülüğü konusunda  

araştırmaları bulunan Oktay; “Toplumsal Değişme ve Basın” isimli eserinde, 

1960 – 1986 dönemleri arasında Türk basını üzerine yaptığı uygulama 

çalışmasında, “basında fotoğraf kullanımının, gazete tüketicilerinin yani 

okurların üst gelir gruplarının yaşam biçimlerine özenmelerini sağlayan bir 

başka deyişle de onların statü atlama umutlarını besleyen bir araç olduğuna 

dikkat çekmektedir. Oktay, ulusal basında, sermaye kesimine ait büyük 

düğünlerin “rüya” başlığı altında sunulurken, kırsal kesimde gerçekleşen ağa 

düğünlerinin ise “yer sofrası” gibi başlıklarla verildiğine dikkat çekmiştir. 

Bununla beraber, Türkiye nüfusunun büyük çoğunluğunun ulaşamayacağı 

tatil yörelerinin “özlenen bir dünya” olarak betimlendiğine ve bu konuda 

basında fotoğraf kullanımının kitlelerin fetişleşmesinde rol oynadığına dikkat 

çekmektedir.”51 Oktay‟ın verdiği iki basit örnek göz önüne alındığında, 

basının okuyucuya sunduğu hayal alemi, rüya ve fantezilerin aslında ne 

kadar da fazla kullanıldığı ve bu yayın anlayışının az önce üzerinde 

durduğumuz hedonistik yapıyla ne denli uyuştuğu görülmektedir. 

Kozanoğlu‟na göre ise “1980 ve 1990‟larda yaşanan ekonomik ve 

toplumsal değişmeler, bugün itibariyle, Türkiye‟de üretim ekonomisinden 

tüketime dayalı ekonomiye geçisin altyapısını hazırlamıştır. Bunun sonucu 

olarak, lüks tüketim de dahil olmak üzere, her türlü tüketim malı rahatça 

ülkeye girebilmiştir. Ekonomideki bu değişim, toplumsal değerleri de 

etkilemiştir. 1980‟li yılların ortalarından itibaren, 1990‟lı yıllarda ve özellikle 

günümüzde, tüketim, İstanbul başta olmak üzere metropol kentlerde 

yaşayan bazı kesimler için önemli bir değer ve statü göstergesi haline 

gelmiştir.”52 
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 Türk basınında, “tüketici yurttaş” yaratma uğraşı sonrasında, 

özellikle 1980 sonrası görülen yeni siyasi ve ekonomik yapılanmaların, 

basında da meydana getirmiş olduğu değişikliklerin ortaya çıkışı söz 

konusudur. Adı geçen bu dönemde, çeşitli sermaye gruplarının medya 

alanına girmesiyle birlikte, özel radyo ve televizyon kanallarının yayınlara 

başlaması ve 1980 öncesine göre daha kaliteli ve sayfa açısından değişim 

geçiren yazılı basının varlığından söz edilebilmektedir. Yaşanan ekonomik ve 

siyasal değişimlerin bir diğer sonucu olarak ortaya çıkan ve yeni orta sınıf 

olarak tanımlayabileceğimiz, iyi eğitim görmüş, yüksek ücretler karşılığında 

özel sektörde çalışan aynı zamanda kentli bir tabakanın oluşumu da 

gözlemlenmektedir. 

Yaylagül ve Korkmaz‟ın; Medya, Popüler Kültür ve İdeloji isimli 

eserlerinde; dergi ve gazetelerin köşe yazarlarının kaleme aldıkları magazin 

yazılarında, Amerika‟ya ve Amerikan kültürüne olan hayranlığın sıkı sık dile 

getirildiğini vurgulamaktadırlar. Amerikan kültürüne duyulan hayranlığın 

belirtilmesinin yanı sıra, keyif ve haz kültürüne yönelik yazıların da ağırlık 

kazandığı görülmektedir. Bu yazılarda seçkin markaların, moda, keyif, haz 

ve eğlence anlayışından oluşan yeni bir yaşam biçimi çizilmektedir. 

“Özellikle seksenli yılların sonlarından itibaren, gazetelerde görünen 

promosyon kampanyalarıyla faydalı faydasız yüzlerce ürünün okurlara 

pazarlanması ise medyanın tüketimi teşvik etme misyonunun bir uzantısı 

olarak kabul görmektedir”.53 

Ansiklopedilerden elektronik sözlüklere, otomobilden apartman 

dairelerine kadar, kupon biriktirme ve çekiliş yolları ile onlarca çeşit 

promosyonun dağıtımının yapıldığı göz önüne alındığında, medyanın bu 

çabaları ile neyi ya da neleri amaçladığı üzerinde kısaca durmakta faydalı 

olacaktır.  

Promosyonların dağıtımları ile başlayan ve daha sonraları neredeyse 

gazeteler arasında promosyon savaşlarına dönen süreçte, promosyon 
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dağıtan gazetelerin tirajlarında yaşanan dönemsel artış ve kar yadsınamaz 

bir gerçekliktir. Ancak bir diğer önemli boyut da promosyonlarla ilgili 

tüketim ürünlerindeki satışlarda yaşanan artışlar olmuştur. Örneğin; CD 

satışlarında yaşanan artış ile ilgili olarak Ertuğrul Özkök‟ün 26 Ocak 1998 

tarihli Gazete Promosyonlarını Küçümseyenlere başlıklı yazısında şu 

ifadelere yer verdiği görülmektedir:  

“ Hürriyet Gazetesi, 1997 yılı boyunca müthiş bir promosyon kampanyası 

yaptı. Türkiye‟de 410 bin kişi, bu promosyon kampanyasına katılıp CD‟li müzik seti 

sahibi oldu… Türkiye‟de bazı siyasi partiler ve milletvekilleri zaman zaman gazete 

promosyonlarına karşı neredeyse düşmanlığa varan kampanyalar açıyorlar. Biz ne 

yapıyoruz ? İşte ortada. Dünya kültür seviyesini göstermede en önemli ölçütlerden 

biri olan CD satışlarında patlamaya yol açıyoruz… Başka şeyler de yapıyoruz. 

Kültürün bir başka öğesi olan mutfak ve yemek alışkanlıklarına yeni unsurlar 

sokuyoruz. Mesela masa örtüleri. Mesela estetik seviyeyi yükselten yemek 

takımları. Mesela, bu yemek takımlarını bütünleyen bardaklar, çatal ve bıçaklar. Bir 

zamanlar formika masalar, plastik örtüler üstünde yemek yiyen insanlara, dünyanın 

en gelişmiş ülkelerindeki insanların kullandığı masa örtülerini, yemek takımlarını 

getiriyoruz.” 54  

“ Medyanın bu yeni dönemden itibaren üstlenmiş olduğu en önemli 

işlev, tüketimi teşvik ederek, tüketici kitlelerin yaratılmasını sağlamaktır. 

Bunun için kendisine hedef kitle olarak, özellikle lise ve üniversite 

çağlarındaki genç kitle ile üniversiteden yeni mezun olup iş hayatına atılmış 

olan genç profesyonelleri seçmiştir. Bu dönemden itibaren basında, tüketim 

dünyasını topluma aktarıp, toplumsal yapıda yeni aidiyetliklerin oluşmasını 

sağlayacak yeni bir gelişme olarak köşe yazarlarının ortaya çıktığı 

görülmektedir”.55  

Hedonizm ve basında magazinselleşmeden bahsettikten sonra 

1990‟lı yılların sonunda, Türkiye‟de basının geldiği noktada, promosyon 

savaşları, tüketimi teşvik eden köşe yazarları, batılı ve çağdaş yaşamı temsil 
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ettiği var sayılan ürünlerin yer aldığı gazete reklamları ve yine köşe yazarları 

tarafından daha sonraları ülkemizde bir akım halini alacak olan, gurmelik 

teriminin yaşamımıza girişi ile geçmişte ayıp kabul edilen yeme-içme 

kültürüne ait izlenimlerin aktarılmasına şahitlik etmeye başlandığı 

görülmektedir. 

Hedonizm kavramı ve basında yansımaları hakkında genel bilgilerin 

sunulmaya çalışıldığı bu bölümün ardından, Türkiye‟de yazılı basının 

gelişimine değinilecektir. Osmanlı‟dan itibaren, yani başlangıçtan günümüze, 

iktidar - basın ilişkileri, darbelerin basına etkileri, teknolojik ve siyasi 

gelişmeler ile fotoğraf kullanımı gibi uygulamalarla basındaki dönüşüm ele 

alınacaktır. 

3.1. Türkiye’de Yazılı Basın ve GeliĢimi ( Osmanlı’dan 

20.Yüzyıla ) 

Türk basın ve yayın tarihinin başlangıcı; matbaanın Türkiye‟ye 

girmesiyle başlayan ve ilk kitapların basımını içeren, ardından da yine ilk 

gazetelerin yayınlanmasıyla devam eden dönemi ifade etmektedir.56 Adı 

geçen bu dönemin başlangıç noktası olarak alınmasıyla beraber; Türk basın 

ve yayın tarihinin doğuşu, gelişimi ve günümüze kadar geçirmiş olduğu 

evreler hakkında bilgi sahibi olmak; özellikle 20.Yüzyılın son çeyreğinden 

itibaren tüketim toplumu olma yolunda hızla ilerleyen Türkiye‟nin basın 

ayağında yaşadığı değişimler hakkında zihinlerde sağlam bir zeminin 

oluşmasına katkı sağlayacaktır. Aynı zamanda, matbaanın ülkeye geldiği 

dönemde Osmanlı İmparatorluğu‟nda yaşanan iç ve dış gelişmeler ile 

Osmanlı‟da basının doğuşuna ve oluşuma etki eden faktörlerle ülkenin içinde 

bulunduğu siyasal - askeri – kültürel ve ekonomik koşulların basın 

üzerindeki belirleyici rolleri gibi konular, Türk basınının dününü ve bugününü 

değerlendirmemizde yol gösterici argümanlar olarak karşımıza 

çıkmaktadırlar.  
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Türkiye Cumhuriyeti‟nin ilanına kadar geçen süreçte, Türk basınının 

gelişiminde; Lale Devri, Tanzimat Dönemi, I. ve II. Meşrutiyet Dönemleri ile 

İttihat ve Terakki Dönemleri yaşanmıştır. Ancak, bu gelişim sürecinin 

işleyişi, pek çok noktada Batı‟daki gelişim sürecinin doğası ile temel 

farklılıklar göstermiştir. Örneğin; Dünya‟da gazetecilik, matbaacılığın bir yan 

ürünü olarak başlamıştır. Ancak, ülkemizde ise gazetecilik, matbaacılığın bir 

yan ürünü olarak değil, doğrudan doğruya ortaya çıkmıştır. 

Bugünkü Türkiye sınırları içinde ilk basımevlerini kuranlar, 

Osmanlı‟nın ana dili Türkçe olmayan uyruklarıdır. İlk basımevi, 1493‟te 

Museviler tarafından kurulmuştur. Ardından Ermeniler 1567‟de, Rumlar ise 

1627‟de basımevlerini kurup işletmişlerdir. 

Türkiye‟de Türkler tarafından matbaanın kuruluşu, daha sonraları 

III. Ahmet‟in padişahlığı sırasında Lale Devri‟nde olmuştur. İlk Türk 

Basımevi, 1727‟de İbrahim Müteferrika ve Sait Mehmet Çelebi tarafından 

kurulmuştur. Resmi adı, Dar‟üt-tıba‟at-ül-amire olan kuruluşa halk arasında 

Basımhane denilmiştir. Daha sonra 1796‟da III. Selim‟in emriyle 

Mühendishane Basımevi, 1802‟de Üsküdar Basımevi, 1831‟de II. Mahmut‟un 

emriyle Takvimhane-i Amire, 1822‟de Mısır‟da Kavalalı Mehmet Ali Paşa 

tarafından Bulak Basımevi kurulmuştur. Türkiye‟de basın hayatı halkı 

aydınlatmak, kamuoyunu uyarmak amacıyla toplumca duyulan bir ihtiyaçtan 

doğmamış, Osmanlı Hükümeti‟nin yaptığı işleri halka anlatmak amacıyla bir 

duyuru organı biçiminde başlamıştır. 

Türkiye‟de ilk gazeteyi, Fransız devrimini izleyen yıllarda Fransızlar 

çıkarmışlardır. İstanbul‟da Fransız elçiliği basımevinde basılan ve 1795 

yılında Fransızca olarak yayınlanan bu gazetenin adı Bulletin des Nouvelles 

( Haberler Bülteni )‟dir. Bu gazetenin yayınına son verilmesinin ardından, 

Gazette Française de Constantonople ve Spectateur Oriental adlarında 

Fransızca iki gazete daha yayınlanmıştır. 57  
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Dünyanın ilk düzenli ve uzun ömürlü gazetesi 1631 yılında haftalık 

olarak La Gazette adıyla Paris‟te yayınlanmıştır. La Gazette‟in 

yayınlanışından yaklaşık yüz yıl sonra, III. Ahmed‟in Padişahlığı döneminde, 

Damat İbrahim Paşa Osmanlı‟da Sadrazam olmuştur.  Avrupa‟yı tanımanın, 

Batı ile ilişkiler kurmanın Osmanlı dış politikası için önemli bir konu olduğuna 

inanan ilk Sadrazam olan Damat İbrahim Paşa, İstanbul‟daki Avrupa 

devletleri elçileri ile düzenli ilişkiler kurmuş ve ilk kez dış ülkelere Osmanlı 

elçileri gönderme kararı almıştır. Yine bu amaçla Yirmi sekiz Çelebi Mehmet 

Efendi Paris‟e, Maliye Müsteşarı İbrahim Paşa Viyana‟ya, Niş‟li Mehmet Ağa 

Moskova‟ya ve Mehmet Efendi de Varşova‟ya gönderilmişler ve buralardan 

Sadrazama gittikleri ülkeler ve oradaki yaşam biçimleri hakkında detaylı 

raporlar yollamışlardır.  

Tarihte Lale Devri olarak nitelenen bu dönem, yüzyıl sonra Tanzimat 

Dönemi olarak ortaya çıkacak olan Osmanlı düşünce uyanışının da başlangıcı 

olmuştur. Damat İbrahim Paşa, Yirmisekiz Çelebi Mehmed‟i Paris‟e 

gönderirken Fransız kalelerini, fabrikalarını görmek, Fransız uygarlığının 

diğer eserlerini incelemek ve bunlardan hangilerinin Osmanlı 

İmparatorluğu‟nda uygulanabileceğini bildirmek üzere göndermiştir. Mehmet 

Çelebi Sadrazama gönderdiği raporlarda bu sayılanların dışında, sokaklarda, 

dükkanlarda gördüklerini de anlatmış, özellikle Fransız askeri okulları, eğitim 

alanları üzerinde önemle durmuştur. Bunlara ilaveten Fransa‟da matbaanın 

çok yaygın bir kullanım alanı olduğunu özellikle belirtmiştir.  

Çelebi Mehmet‟in yanında Divan Efendisi sıfatı ile Paris‟e gitmiş olan 

Mehmet Sait‟in etkisi daha geniş olmuştur. Fransız başkentinde dostlar 

edinen, oyunlara, eğlencelere giden ve Fransız dilini konuşan Sait Mehmet 

Efendi İstanbul‟ a getirdiği kitaplar ve giysiler ile o dönemde batı modası bir 

tutku yaratmıştır.  Ardından da İbrahim Müteferrika ile işbirliği yaparak ilk 

Türk basımevini faaliyete geçirmişlerdir. 

Basım sanatı adına Osmanlı‟da ilk ürünlerin 1729 yılında verilmiş 

olmasına rağmen, ilk gazeteler yabancı dilde ve genellikle Fransızca olarak 
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yayınlanmış, Türkçe gazetelerin yayınlanması için yüz yıl daha beklemek 

gerekmiştir.  

İzmir‟de yayınlanan Spectateur Oriental gazetesinin yayın müdürü 

Alexandre Blacque, II. Mahmut‟un giriştiği reformları destekliyor ve aynı 

zamanda Fransa‟nın Yunan yanlısı politikalarını da eleştiriyordu. Alexandre 

Black‟in yazıları Osmanlı İmparatorluğu‟nda yaşayan Fransızlar ve yabancı 

tüccarlar tarafından beğenilip, tasvip görüyordu.   

Alexandre Black‟in basın alanındaki çalışmalarından ve Osmanlı 

Devleti lehine giriştiği çalışmalardan esinlenen II. Mahmut onu İstanbul‟a 

davet etmiş, bir nişanla ödüllendirmiş ve Fransızca bir gazete çıkarmak için 

yardımını istemiştir. Le Moniteur Ottoman 1831 yılında kurulmuş ve haftalık 

yayınlarında Osmanlı Devleti‟nin politikalarını savunmuştur. Fransızca olan 

bu gazetenin içindeki haberler; resmi ve yarı resmi tebliğlerden ibaretti.   

Le Moniteur Otoman‟ın yayınlandığı yıl ilk Türk gazetesi olan Takvim-

i Vakayi de devletin resmi yayın organı olarak ortaya çıkmıştır. Devlete yeni 

bir düzen vermek, önemli reform hareketlerine ve ıslahat tedbirlerine 

yönelmek isteyen II. Mahmut kendine araç olarak basını keşfetmiştir.  

Tüm bu gelişmeler doğrultusunda Batı ile bir kıyaslama yapmak 

gerekirse, Fransa‟da ilk gazete olan La Gazette, iç savaş ortamında, fakirlik 

ve sefalet içinde kıvranan halk kitlelerini siyasi, sosyal ve ekonomik olaylar 

karşısında aydınlatmak amacıyla doğarken, basının doğuşunda aşağıdan 

yukarıya bir hareket söz konusudur. 58  

Osmanlı ile Türkiye Basın -Yayın Tarihi incelendiğinde, Türkçe olarak 

yayımlanan ilk gazetenin “Takvim-i Vakayi” (1 Kasım 1831) olduğunun 

kabul edildiği görülmektedir. 

Ancak, unutulmamalıdır ki, Mısır Valisi Kavalalı  Mehmet Ali Paşa, 20 

Kasım 1828 tarihinde, ilk Türkçe – Arapça gazete olan “Vakayi-i Mısriye”yi 
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Kahire‟de yayımlatmıştır. Mehmet Ali Paşa ayrıca, 1830 yılında da Hanya‟da, 

“Vakayi-i Giridiye”yi de yayın hayatına sokmuştur. 

Buna karşın İstanbul‟da ve tamamı Türkçe olarak yayınlanan ilk 

gazete “Takvim-i Vakayi”dir.59 Önceleri haftalık olarak çıkarılan gazete, ilk 

sayısında 5000 adet basıldı. Bütün devlet örgütlerine, subaylara, taşra 

esnafına ve elçiliklere gönderildi. Yıllık abonelik ücreti ise 120 kuruş olarak 

belirlenmişti. Gazetede iç haberler, askeri işler, dış haberler, din adamlarının 

atanması ve ticaret ile ilgili bölümler bulunmaktaydı. 

Takvim-i Vakayi  hiçbir zaman haftalık olamamış, yılda ancak 15- 20 

en çok 31 sayı çıkartılabilmiştir. Belirli sürelerle çıkartılamayan gazete 

böylece taze haber verme olanağını da zamanla yitirmiştir. 1879 yılında 

baskılar sonucu bir dizgi hatası nedeniyle kapatılan gazete 12 yıl bu nedenle 

yayınlanamamıştır. 1891‟de çıkmaya başlayan gazete 1892‟de yine bir dizgi 

hatası nedeniyle kapatılmış ve 1908‟e kadar 15 yıl yayınlanamamıştır. 27 

Temmuz 1908‟de yeniden çıkmaya başlayan Takvim-i Vakayi, İstanbul 

hükümeti yok oluncaya kadar yayınlanmış ve 4 Kasım 1922‟de tarihe 

karışmıştır. 

Osmanlı İmparatorluğu‟ndaki azınlık dilleriyle; Arapça, Farsça, 

Ermenice ve Rumca olarak da yayınlanan gazetenin; Fransızca yayınının 

adının Le Moniteur Ottoman  olduğu bilinmektedir.  

Abdülaziz‟in padişahlığı döneminde Takvim-i Vakayi, Ceride-i 

Havadis, Tercüman-ı Ahval, Tasvir-i Efkar, Muhbir, İbret ve Basiret gibi Türk 

basın tarihinde özel birer yeri olan gazetelerin yanında ; her ne kadar 

resimleri oldukça ilkel de olsa ilk resimli gazete olan Ayinei Vatan (1866), 

Muhip (1867), Utarit (1867), Türkiye‟nin ilk kadın gazetesi olan Terakki 

(1868), çocuklar için yayınladığı özel sayı yine ile Türkiye‟nin ilk çocuk 

gazetesi Mümeyyiz (1869), Hakayik ül Vakayi (1870), özel eğlence sayıları 

çıkaran Asır (1870), Devir (1870), Bedir (1870), günde iki baskı yapan 

Hulasat ül Efkar (1873), Medeniyet (1874), Namık Kemal‟in yazdığı Sadakat 
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(1875), İstikbal (1875), Vakit (1875) ve Sabah (1876) gibi  gazeteler de sık 

sık isim değiştirerek ya da kısa sürelerle yayın hayatında yer almışlardır. 60 

Basın ile ilgili tüm bu gelişmelere bakıldığında; Türkiye‟de ilk Türkçe 

gazete gibi ilk “özel” gazetenin de devlete bağımlı olarak yayımlandığı 

görülmektedir. Sözgelimi; William Churchill adlı bir İngiliz, avlanırken bir 

Türk çocuğunu vurmuş ve daha sonra yakalanarak tutuklanmıştır. Ancak W. 

Churchill‟in tutuklanması, kapitülasyonlar nedeniyle İngiltere‟nin Babıali‟yi 

şiddetle protesto etmesine neden olmuştur.  

Protestolar karşısında çaresiz kalan hükümet, Churchill‟e çeşitli 

parasal olanaklar yanında bir de gazete çıkarma izni vermiştir. İlk özel 

gazete olan Ceride-i Havadis, böylece 1 Ağustos 1840‟da yayınlarına 

başlamıştır. Üstelik gazete mali sıkıntıya girince, Saray‟dan aylık 2500 kuruş 

yardım almaya başlamıştır. 61 

A. Girgin‟e göre; Ceride-i Havadis‟in yayımlanma öyküsü, yalnızca 

basın tarihini ilgilendiren bir konu değildir. Osmanlı‟da Tanzimat‟ın ilanı ve 

sonraki gelişmeler, Osmanlı – İngiliz ilişkileri ve iki ülke arasında imzalanan 

ticaret anlaşması, konunun daha geniş kapsamda değerlendirilmesi için 

gerekli olan verilerdir.  

II. Mahmut ve Sultan Abdülmecit döneminde bazı yabancı uyruklu 

kişiler, özellikle İngiliz aileler, Kadıköy yakasında yerleşmeye başlamışlardır. 

Müslüman olmayanların Kadıköy‟de yerleşmesini doğru bulmayan Anadolu 

yakası halkı, Üsküdar Muhafızı Firari Ahmet Paşa‟ya başvurarak, bunun 

engellenmesini ve bu kişilerin, önceden olduğu gibi Beyoğlu‟na 

yerleştirilmelerinin sağlanmasını istemişler, Muhafız Paşa‟da halkın bu 

arzusuna uyarak yabancıları Beyoğlu tarafına naklettirmiştir. 

Ancak, bunlar arasında bulunan ve “Morning Herald” adlı İngiliz 

gazetesinin muhabirliğini de yapmakta olan William Churchill, Kadıköy‟de 
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avlanacağından bahsederek paşadan üç ay süreyle Kadıköy yakasında 

kalma izni almıştır. Sözü edilen yaralama ve tutuklanma olayı ise 1836 yılı 

Mayıs ayında gerçekleşmiştir. Tutuklanarak tersane‟de hapse atılan 

Churchill‟e daha sonra pırlantalı bir nişan, 10 bin kantarlık zeytinyağı ihracı 

için bir ferman  ile  Türkçe gazete çıkarma izni verilmiştir. 

Ceride-i Havadis‟in çeşitli dış ülkelerde muhabirleri bulunduğu için, 

gazetede dış haberlere büyük önem verilmiş, Batı parlamenter sistemine ait 

haberlere ve edebi çevirilere geniş yer ayrılmıştır. Bu yönüyle gazete aydın 

zümreye, daha doğrusu küçük bir azınlığa hitap etmiştir. Özellikle 

İskenderiye‟den haber gönderen bir gazeteci, basın tarihimizin ilk “gayrı 

resmi” dış muhabiri sayılmıştır. 

1854 Kırım Savaşı, gazetenin gelişmesini sağlamıştır. Bazı İngiliz 

gazetelerinin savaş muhabiri olarak Kırım‟da görevlendirilen Churchill, 

gönderdiği haberlerle gazeteye ilgiyi arttırmıştır. Gazetede daha çok politik 

ve ekonomik haberlere ağırlık vermiştir. Takvim-i Vakayi‟nin yalnızca devlet 

basımevinde basılan kitapları tanıtma çabalarına karşılık, özel ilanlara yer 

veren ilk gazete olmuştur. 62 

Bu yarı resmi ilk özel gazete, devlet görevi yapan ilk gazete 

yazarlarının da yetişmesine aracı olmuştur. 

Gazeteci - Yazar Mehmet Altan‟a göre; Türk basını, Avrupa‟daki 

klasik gelişimden çok farklı olan bu doğum hatasını hiçbir zaman 

düzeltememiştir. Paranın devletten kazanılması, gazetelerin vatandaşlara 

bütün gerçekleri dürüstçe aktarmasını önlemiştir. Gazeteler halkın 

sorunlarını devlete taşımak yerine, devletin resmi propaganda aracı 

olmuşlardır.  

M. Özgen‟e göre de; Batı dünyasında ortaya çıkan değişim, dönüşüm 

ve etkileşimler, Osmanlı İmparatorluğu açısından geçerli değildi. Konuyu 

daha da açmak gerekirse, Batı‟da gazetecilik faaliyetleri doğal akış içinde bir 
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gelişme çizgisini takip ederken, Osmanlı İmparatorluğu‟nda gazeteler büyük 

ölçüde sarayın gölgesinde kalmışlar, bu gölge dışına çıkmak isteyen meslek 

mensupları ve basın kuruluşları ağır baskılar görmüşlerdir. Bu baskılar 

iktidarı kim ele geçirirse her zaman olmuştur. II. Abdülhamid ve İttihat ve 

Terakki Fırkası dönemleri bunun en canlı örneklerindendir. 63 II. Abdülhamid 

dönemini, bir diğer adıyla otuzüç yıl süren İstibdat Dönemi‟ni ve o dönemde 

basına uygulanan sansürü, yasakları, sürgünleri ve pek çok iç ve dış 

gelişmeyi kavrayabilmek; günümüz Türkiye‟sinin toplumsal ve siyasal yapısı 

ile bu yapı içerisinde yer alan basının işlevlerini ve işleyişini de 

algılamamızda yardımcı olacaktır. Özellikle II. Abdülhamid dönemi 

öncesinde, mevcut zemini, Sultan Abdülaziz‟in nasıl ve hangi şartlarda 

tahttan indirildiğini ve I. ve II. Meşrutiyetlerin hangi ortamlarda tesis 

edildiğini irdelemekte fayda bulunmaktadır. Buna göre; Osmanlı 

İmparatorluğu‟nun, Basın Tarihi incelemeleri yönünden Tanzimat ve İstibdat 

diye adlandırılan önemli dönemlerinde, ülke sınırları dışında oluşan “Türk 

Muhalefet Basını” için sığınma yeri olarak düşülen ve faaliyet alanı seçilen 

ülke Fransa olmuştur. Ülkedeki mevcut rejim aleyhinde, yurt dışında basın 

yoluyla yapılan bu muhalefet, Abdülaziz döneminden itibaren başlayan ve II. 

Abdülhamid‟in iktidarı süresince özellikle Fransa‟da yoğunlaşan ve birbirinin 

devamı niteliğinde olan iki dönemi kapsamaktadır.  

Birinci Dönem; Abdülaziz‟in hükümdarlık yıllarını (1867-1876) 

kapsayan ve Tanzimat dönemi basınının karakterlerini taşıyan  “Yeni 

Osmanlılar” dönemidir. 

İkinci Dönem;  (1878-1908) yıllarını içeren, basın özgürlüğünü 

tamamen yok eden II. Abdülhamid‟in uyguladığı baskı dönemine karşı 

mücadele veren “Jön Türkler” dönemidir. 

Gerek Tanzimat döneminde “ Yeni Osmanlılar ”ın gerekse  daha 

sonraki dönemde “Jön Türkler”in Osmanlı ülkesinde mevcut yönetimi 

yıpratmak ve meşruti yönetimi kabul ettirmek için Fransa‟da basın yoluyla 
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faaliyet göstermelerinin nedeni ise, siyasi basın kavramının 18. yy. 

sonlarında Fransa‟da ortaya çıkmış olmasından  kaynaklanmaktadır.   

Bu faaliyetler için Osmanlılar açısından Fransa‟nın seçilmesinin 

başlıca nedenlerini de M. İnuğur kısaca şu şekilde açıklamıştır :  

Tanzimat Fermanı ile batıya açılan imparatorluğun, bir çok 

müesseselerini Fransa‟dan almış olması, Türk basınının doğuş ve gelişme 

dönemlerinde Osmanlı aydınlarının büyük ölçüde Fransız Kültüründen 

etkilenmeleri, Fransız İhtilali‟nden altı yıl sonra Osmanlı ülkesinde ilk 

gazetenin (Bulletin de Neuvelles) adıyla Fransız sefaretince yayınlanması, 

Fransız İhtilali‟nde fikir düzeyini oluşturan Fransız düşünürlerinin eserlerinin 

Türk aydınları tarafından aranır ve okunur olması ile 1839 yılında Mustafa 

Reşit Paşa tarafından dünyaya ilan edilen Gülhane hattı hümayununda 

belirlenen esas ilkelerin, 1789 ihtilalinde benimsenen ilkelerden esinlenmiş 

olması ve ilk Türk gazetesi Takvim-i Vakayi‟nin çıkış yılına göre Fransız 

basınının iki yüz yıllık bir geçmişe sahip olması, gibi nedenlerin etkili 

olmasıdır. 

1877 Plevne savaşı yenilgisinden sonra II. Abdülhamid 

Parlamentoyu feshetmiştir. Bu nedenle yurt dışına çıkan bir kısım aydınlar 

tarafından yabancı ülkelerde muhalefetin sesini duyuran Jön Türk gazeteleri 

yayınlanmaya başlamıştır. Mutlakiyet idaresine karşı çıkmak ve Anayasa‟yı 

yeniden yürürlüğe koydurtmak amacıyla Jön Türk adı verilen zümre, 

Abdülhamid yönetimine karşı özellikle yurt dışında basın aracılığıyla bir 

savaş başlatmıştır. Bu fikir savaşı 1889 yılında İttihat ve Terakki Derneği‟nin 

kurulmasıyla daha çok gelişmiştir.  

Sultan Abdülaziz dönemindeki “Yeni Osmanlılar”dan çok daha uzun 

süreli, daha yoğun, daha aktif ve karışık bir faaliyet gösteren Jön Türk‟ler 

1889-1908 yılları arasında yayınladıkları gazete ve dergilerle fikir ve siyaset 
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hayatına yeni bir yön vermişlerdir. Bu nedenle Paris‟te Meşveret, Mizan ve 

Şurayı Ümmet gazetelerini yayınlamışlardır. 64 

“21. Yüzyılda Türkiye” adlı yapıtında E. Kongar; basında süregelen 

tüm bu gelişmelerle beraber özellikle Osmanlı maliyesinin durumu üzerinde 

de durmuş ve maliyenin yapısı bozuldukça, Osmanlı Hazinesine giren 

miktarların, yeni tahvillerin itibari değerine oranının, yüzde ellinin de altına 

düştüğünü belirtmiştir. Yani, bir başka deyişle, 1860‟dan sonra, Hazineye 

giren her bir İngiliz lirası için, iki İngiliz lirasından fazla borç yaratıldığına 

dikkat çekmiştir. Bu nedenle Osmanlı dış borçlanmasında yüksek faiz 

uygulamasının yaşanmasıyla dengelerin alt-üst olduğuna vurgu 

yapmaktadır.  

Bu süreçte, Osmanlı İmparatorluğu‟nun gücünü yitirdikçe, Batı‟ya 

karşı olan tutumunun da değiştiği gözlenmektedir. Batı‟nın askeri ve siyasi 

üstünlüğünün benimsenmesi, İmparatorluğun dış dünyaya karşı olan genel 

tutumunu da değiştirmiştir. Osmanlı aydınlarının gözünde “ barbar 

gavurlar ”, artık “ uygar Hıristiyanlar ” biçimine dönüşmüştür. 

Öte yandan, Osmanlılar da, Batı‟ya göre “ barbardılar ”. Üstelik bu 

barbarlar, yüzyıllarca Batı‟yı korku içinde tutmuşlardı. Sonradan, eski 

korkunç barbarlar ( Osmanlılar ), batılılara göre, pazarları ve toprakları 

geniş sömürü olanakları sunan “ zavallı barbarlara ” dönüştüler. Sonuç 

olarak, Batı için, İmparatorluğun topraklarının nasıl paylaşılacağı, Osmanlılar 

içinse, nasıl Batılılaşacağı sorunu ortaya çıkmıştır.  

E. Kongar‟a göre; “Osmanlı İmparatorluğu, varlığını kurtarabilmek 

için “Batılılaşma” görüşüne bel bağlamıştı. Buna karşılık, batılı ülkeler, kendi 

aralarında Osmanlı İmparatorluğu‟nu nasıl bölüşeceklerini 

kararlaştıramadıkları için, İmparatorluk, varlığını sürdürebiliyordu. Dış 

dünyanın Osmanlılar üzerindeki etkileri, ekonomik alanda “Kapitülasyonlar” 

ve “ Düyun-u Umumiye ” yönetimi biçiminde somutlaşmışken, siyasal 

alanda ise, sürekli toprak yitirilmesi, Ermeni sorununun çıban başı 
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durumuna  gelmesi ve iç siyasetteki yabancı denetimi, İmparatorluk ile dış 

dünya arasındaki ilişkilerin birer yansımasıydı.” 65 

M. Çulcu‟ya göre; “1814-1815 Viyana Kongresi‟nde yeniden 

yapılanma çabasında olan Avrupa Devletleri,  Osmanlı‟yı bu kongreye davet 

etmemişler ve mücadele bundan sonra Osmanlı topraklarının paylaşımı 

üzerinde olmaya başlamıştır. 66 Keza, S. Deringil‟de, İktidarın Sembolleri ve 

İdeoloji adlı, II. Abdülhamid dönemine ait araştırmalar içeren kitabında, 

Osmanlı İmparatorluğu‟nun pek çok bakımdan 19. yüzyıldaki dünya 

siyasetini belirleyen fay hatlarının, çatlakları arasına düştüğünü ve bu 

durumun; emperyalizm tarihi yönünü belirlemeyi bugün de sürdürmekte 

olduğunu ifade etmektedir.”  67  

Prof. Dr. Sina Akşin‟e göre de, İstanbul‟u kim alacak ve 

İmparatorluk nasıl parçalanacak? sorularının cevabının uzaması, 

İmparatorluğun da ömrünü uzatıyordu. Ancak, Fransız İhtilali‟nin 100. 

yılında Rumeli‟de kurulan, İttihat-i Osmani Cemiyeti ( 1889 ),(daha sonra 

adı İttihat ve Terakki Cemiyeti olarak değişecektir. ), Hasta adamı ayağa 

kaldırma iddiası ile sahne alacak ve bu söylem emperyalistlerin İttihat ve 

Terakki‟ye düşman olmalarına neden olacaktır. 68 Ancak her şeye rağmen, 

20. yüzyılın başına gelindiğinde, kaçınılmayacak son ortaya çıkacaktır.  

Sultan Abdülaziz Han‟ın tahttan indirilip, yerine özgürlükler vaat 

eden II. Abdülhamid‟in  gelmesiyle başlayan dönemde; 1876‟da Kanun-i 

Esasi‟nin ilan edilmesi, 1877‟de I. Meşrutiyet‟in ilanı, Sadrazam Mithat 

Paşa‟nın sürgüne gönderilmesi gibi gelişmeler yaşanırken;  Osmanlı –Rus 

Savaşı ( 93 Harbi ) ile I. Meşrutiyet Dönemi‟nin kapandığı, Kanun-i Esasi‟nin 

askıya alındığı ve 93 Harbinin kaybedilmesi ile özellikle Balkanlarda yoğun 

toprak kayıpları ile neticelenecek Berlin Kongresi sonrası, 1913‟te yönetime 

tamamen el koyan, II. Abdülhamid‟i  Selanik‟e sürgüne gönderen; Enver, 
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Cemal ve Talat Paşalar yönetimindeki İttihat ve Terakki Dönemi tarihteki 

yerini alacaktır. 

I. Meşrutiyet‟in ilanından sonra (1876), Mithat  Paşa‟nın sadrazamlığı 

sırasında yeni bir Basın Kanunu tasarlamak üzere bir komisyon kurulduğu 

görülmektedir. Kısa zamanda hazırlanan tasarı, 1877 Nisan‟ında da Mebusan 

Meclisi‟ne getirilmiştir. Matbaalara ilişkin hükümler de içeren bu tasarı, 

başlıca dört ana bölümden ve 51 maddeden meydana gelmiştir. 

Birinci Bölüm, basımevlerinin kuruluşu ve işleyişiyle ilgili hükümleri 

içermektedir. İkinci Bölüm, gazetelere ve süreli yayınlara ayrılmıştır. Üçüncü 

Bölümde, basın yoluyla işlenecek suçlar ve bunlara verilecek cezalar yer 

almıştır. Dördüncü Bölümde ise davalara bakacak mahkemeler ve duruşma 

usulleri belirlenmiştir. Bu kanun tasarısının önemli özellikleri şunlar olarak 

dikkat çekmektedir: 

- Gazete çıkarmak için hükümetten izin istenecek, izin verilip 

verilmeyeceği 15 gün içinde ilgiliye bildirilecektir. 

- Yayımlanan her sayıdan ikişer nüsha, başkentte matbuat dairesine, 

taşrada ise valiliklere verilecek ve yöneticilerden bir belge alınacaktır. Belge 

almayanlara her sayı için iki Osmanlı altını ceza verilecektir. 

-  Milletvekilleri yazı işleri müdürü olamayacaktır.  

- Hükümet ve ilgililere cevap ve düzeltme hakkı tanınmıştır. 

Gazeteler düzeltme yazılarını ilk ya da ikinci sayıda yayımlamak 

zorundadırlar. 

-  Mebusan Meclisi‟ndeki tartışmaların, yanlaş anlam ve yorumlara 

yol açacak biçimde yayınlanması yasaktır. 

-  Devletin güvenliğini sarsacak bir suçun işlenmesini kışkırtacak yazı 

yayınlayan gazeteler süresiz olarak kapatılacaktır. 
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-  Hz. Padişah‟a dokunacak yazı yayınlayan gazeteler kapatılacak, 

sorumlulara 1-3 yıla kadar hapis cezası verilecektir.  

-  Anayasa ile kurulmuş düzene karşı yazı yayınlamanın cezası 1 

aydan 1 yıla kadar hapistir. 

Bu tasarı Meclis‟te görüşülürken uzun tartışmalara neden olmuş, 

özellikle gazete çıkarmak ve basımevi açmak için hükümetten ruhsat 

alınması ile ilgili maddeler büyük tepki ile karşılanmıştır. 

Milletvekilleri, basının serbest olmasını savunarak, hükümetin 

hazırladığı tasarıyı, “Basın Kanunu” değil, tüm özgürlükleri kısıtlayan ve 

basına kilit veren bir “Ceza Kanunu” olarak nitelendirmişlerdir. Basının 

serbest olduğu ülkelerin her bakımdan ilerlediğini, hazırlanan tasarıda para 

ve hapis cezasından başka bir şey bulunmadığını, oysa ki suç işleyenleri 

cezalandıracak bir ceza kanununun olduğunu ileri süren milletvekilleri 

mizahı yasaklayan ve kefalet akçası yatırılmasını ön gören maddeleri 

çıkardıktan sonra 2 Mayıs 1877‟de tasarıyı kabul etmişlerdir.  

On gün sonra Ayan Meclisi‟nden de geçen kanunu II. Abdülhamid, 

yapılan değişiklikleri uygun görmediğinden onaylamamış ve kanun 

yürürlüğe konulamamıştır. 

İlk Meclis-i Mebusan,  İntibah-ı Mebusan Kanunu‟nu çıkarmadığı için, 

ikinci seçimler yine “Talimat- ı Muvakkate” ve “Beyanname” hükümlerine 

uygun olarak 30 Kasım 1877‟de yapılmıştır.  

Osmanlı - Rus Savaşı‟nın yenilgiyle sonuçlanmasının eleştirilmesi, 

milletvekillerinin bakanları sorgulamaları ve Saraydan harcamalarının 

hesabının istenmesi üzerine ikinci Meclis‟de Padişah tarafından, 14 Şubat 

1878‟de kapatılmış ve ülke 30 buçuk yıl sürecek  bir baskı dönemine 

girmiştir. 69   
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H. Topuz, İstibdat Dönemi olarak adlandırılan bu dönemi, Türk 

Basını‟nın en karanlık çağı olarak tanımlanmaktadır. Abdülhamid‟in tahta 

çıktıktan bir süre sonra çok güdümlü ve tekelci bir yönetime yöneldiğini 

ifade eden Topuz,  Abdülhamid‟in, daha I. Meşrutiyeti ilk aylarında basına 

karşı alınmasını istediği tedbirleri,  bu tutumun delilleri olarak 

değerlendirmektedir. Öyle ki, Padişah, 20 Eylül 1877‟de yayınlanan 

Sıkıyönetim Nizamnamesi ile gerekli gördüğü zamanlarda gazeteleri 

kapatma yetkisini dahi eline almıştır. 70 

M. Özgen‟e göre de, II. Abdülhamit‟in basın üzerinde uyguladığı 

baskı politikası iktidarı boyunca devam etmiş, bu arada 1908 yılına 

gelindiğinde Osmanlı İmparatorluğu‟nun dağılma süreci artık iyiden iyiye 

kendini hissettirmiştir. Ülkede çeşitli grupların özgürlük talepleri 

İmparatorluğu geri dönülmez yoldan hızla ilerler duruma gelirken, bu arada 

yasal bir takım düzenlemelerle özgürlüklerin az da olsa tanınması yoluna 

gidilmiştir.71     

24 Temmuz 1908‟de İstanbul gazetelerinde çıkan dört satırlık bir 

resmi bildiri Meşrutiyetin yeniden ilan edildiğini ve 1876 Anayasasına göre 

seçimlerin yapılacağını bildiriyordu. Bu haber İstanbul‟da büyük bir coşku 

yaratmış yaratmıştır.  Gazeteciler, Sirkeci Garı‟nın karşısındaki bir 

lokantanın bahçesinde toplanmışlardır. Otuz üç yıldan beri ilk defa böyle bir 

toplantı yapılmaktaydı.  

İstanbul‟da artık basın adına özgürlüklerden bahsediliyordu. Hatta 

gazeteciler kendi aralarında aldıkları bir karar ile 24 Temmuz gecesi sansür 

memurlarını gazetelere sokmadılar. 25 Temmuz 1908 sabahı gazeteler 

sansürsüz yayınlandı. Sansürün kaldırıldığı 24 Temmuz günü, Cumhuriyet‟in 

ilanından sonra “Gazeteciler Bayramı” olarak kutlanmaya başlandı. 72 Konu 

ile ilgili olarak Orhan Koloğlu; 25 Temmuz günü İstanbul halkının sokaklara 

döküldüğünü, törenlere kadınların da katıldığını, hatta 26 Temmuz 1908 
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tarihinde elli bin kişinin Yıldız Sarayı‟na yürüdüğünü ifade ederken; bu 

başlangıç ile grevler, işçi hareketleri, kadın derneklerinin kurulması, tiyatro 

faaliyetleri ve fikir ortamının filizlenmesinin söz konusu olmaya başladığını 

belirtmektedir. Arda Odabaşı‟nın verdiği bilgilere göre ise; 1908  tarihinde 

120 süreli yayın varken, bu sayı II. Meşrutiyet‟in ilanı ile birlikte ilk yedi 

ayda 750‟yi bulmaktadır. Tirajları 2000‟den 50.000‟e çıkan gazeteler vardır. 

73  

Hıfzı Topuz, II. Meşrutiyet‟in ilan edildiği günlerde İstanbul‟da 

toplam dört gazete çıktığını, bunların İkdam, Sabah, Tercüman ve Saadet 

gazeteleri olduğunu belirtmektedir.  

Ayrıca, İkinci Meşrutiyet‟in ilanından 1918 yılı sonuna kadar, on 

buçuk yıllık bir dönem içinde 918 gazete ve dergi çıkartılmıştır. Bunların 

çoğu uzun ömürlü olamamış, bazıları birkaç sayı, bazıları da birkaç ay 

çıktıktan sonra kapanmışlardır. Parti gazeteleri ile birlikte pek çok muhalif 

gazete de bu süreçte yerlerini almışlardır. Balkan Savaşı sırasında yeni 

yayınların sayısında bir azalma görülmüşse de 1913‟te yeniden önemli 

artışlar olmuştur.  Yeni yayınların en az olduğu dönem 1915- 1917 

yıllarıdır.74   

Basından ayrı tutamayacağımız bir kavram olan fotoğrafçılık konusu 

da adı geçen Tanzimat ve İstibdat dönemlerinde gelişimini göstermiştir. 

İstanbul‟da ilk fotoğraf stüdyosunun kurulması yolundaki girişimler 1856 

yılında gerçekleşmiştir.  

Rabach adlı bir Alman kimyacı, fotoğraf stüdyosu açmak amacıyla 

İstanbul‟a gelmiştir. Rabach‟ın çalışmalarına Kevork ve Wichen adlı iki 

Ermeni kardeş asistan olarak yardım etmişlerdir. Rabach Almanya‟ya 

dönünce, bu iki kardeş fotoğraf stüdyosunu geliştirerek, fotoğrafın İstanbul 

yaşamının bir parçası olmasını sağlamışlardır. 
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Ancak ilk fotoğraf stüdyosu Abdullah Biraderler adını alan sözünü 

ettiğimiz Ermeni kardeşlerden önce, Belvü de M. Compa tarafından açılmış 

ancak, Abdullah Biraderler‟in ki kadar etkin olamamıştır. 

Kırım Savaşı, İstanbul‟a çok fazla yabancının gelmesine yol açarak 

fotoğrafçılığın yaygınlaşmasını sağlamıştır. Öyle ki, 1870‟li yıllarda tecimsel 

fotoğraf stüdyoculuğu tam anlamıyla bir uğraş olarak varlığını kabul 

ettirmiştir.  

1890‟lardan sonra, İstanbul başta olmak üzere, diğer kentlerde de 

fotoğraf stüdyoları açılmıştır. Bu dönemin en ünlü fotoğrafçısı da 

Andriyomenos‟tur.  

Bu dönemde, Avrupa‟dan gelen kimi “uygunsuz” resimler de 

yasaklanmıştı. Amacı olumsuz da olsa bu girişimlerin fotoğraf ve resmin 

tecimselleşmesinde bir alan daha yarattığı ise sonraları anlaşılmıştır.      

Osmanlı Toplumu, fotoğraf sanatı konusunda Avrupa‟daki yenilikleri 

yakından izlemiştir. Ancak, Osmanlı toplumunu oluşturan uluslar arasında, 

fotoğraf konusuna yaklaşımda geleneklerin getirdiği bir farklılık 

bulunuyordu. Resim geleneği üstün Hıristiyanlar olaya daha çabuk uyum 

sağlarken bu alışkanlığı bulunmayan Müslümanlarda söz konusu uyum daha 

yavaş bir gelişim göstermiştir. 

Tanzimat dönemi sultanlarından Abdülmecit, Abdülaziz ve II. 

Abdülhamid, fotoğraf olayı tartışmasında fotoğraf yanlısı olmuşlar, fotoğrafa 

destek veren tutumlarıyla da fotoğrafın benimsenmesini kolaylaştırmışlardır. 

Sadece Yıldız koleksiyonunun otuz beş bin fotoğraftan oluşması, 

II.Abdülhamid‟in fotoğrafa olan ilgisinin ne denli büyük olduğunu kanıtlar 

niteliktedir.  

Fotoğrafçılığın yerleşmesinde rol oynan ikinci grup ise, askeri 

mühendislerdir. Böylece, basın fotoğrafçılığı için gerekli ortamın ilk koşulu 

olan eğitim görmüş, fotoğrafı bilen kadrolar, 1870‟li yıllarda oluşmuş 

oluyordu.  
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Resimli yayınların ilki olan ve 1863 yılında Şubat- Nisan ayları 

arasında üç sayı çıkan Mir‟at ( Ayna )‟dır. Ancak,  bu dergi resimli dergi 

sisteminin yaygınlaşmasını sağlayacak bir nitelik taşımamıştır. 

Bu başarısız denemeden dört yıl sonra, 1867 yılında, resimli olarak 

haftalık Ayine-i Vatan yayımlanmıştır. Dergi Ruzname-i Ayine-i Vatan, 

Vatan, İstanbul gibi değişik isimlerle 1869 yılına kadar yayımlanmıştır. 

Ancak, bu derginin de köklü bir basın organı olduğu söylemek olası değildir. 

Ayine-i Vatan‟ın temelinde bir düşünce bulunmadığı için etkisi de 

fazla olmamıştır. Bu bağlamda, basın tarihçilerimiz arasında, Türkiye‟de 

resimli basının başlangıcı olarak Musavver Medeniyet‟i gösterenler çoktur. 

10 Ekim 1874‟de ilk sayısı çıkan bu haftalık derginin sahibi Ayine-i 

Vatan‟da olduğu gibi Mehmet Arif‟tir. Ayine-i Vatan‟dan daha nitelikli olan 

Musavver Medeniyet, güncel konuları resimle sunmaya başlayan ilk dergidir. 

II. Abdülhamid döneminde, gazete ve dergilerde fotoğraf kullanma 

özel bir izne bağlıydı. İstenilen fotoğrafı kullanma yetkisi yoktu. Fotoğrafın 

gazetede kullanılmasından önce çekilmesi izne bağlıydı. II.Abdülhamid, bir 

yandan fotoğrafçılığı desteklerken  ve kişisel olarak bu sanatla ilgilenirken 

diğer yandan da kimi kısıtlamalar getiriyordu.75 

Osmanlı İmparatorluğu‟nun otuz dördüncü padişahı olan Sultan II. 

Abdülhamid döneminde basının görünümü, aslında siyasi ortamın tesis 

mücadelesi ile doğru orantılı bir tablo çizmektedir. Jurnal Teşkilatı‟nın varlığı 

ve işleyişi ile basına uygulanan sıkı sansür uygulamalarının döneme açıkça 

damgasını vurduğu söylenebilir.  

Ülkemizdeki basının ve gazetecilerin, Osmanlı İmparatorluğu 

döneminde yasal düzenlemeler karşısında önemli etki ve baskılar altında 

kaldığı tartışmasız bir gerçektir. Ancak işin asıl ilginç olan yanı ise, özgürlük, 

bağımsızlık ve benzer söylemlerle iktidara gelen İttihat ve Terakki Fırkası 

iktidarında da muhalif düşünceyi temsil eden ve savunan gazete ve 
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gazeteciler üzerindeki yoğun baskılar devam etmiştir. Hatta İttihat ve 

Terakki döneminde II. Abdülhamid dönemine oranla bir başka farklı yön de 

dikkat çekmektedir. Bu farklılık, ilk kez basında siyasal nedenlerden dolayı 

gazetecilerin öldürülmelerinin ülke gündemine gelmiş olmasıdır. 

M. Özgen, Türkiye‟de Basının Gelişimi ve Sorunları isimli kitabında, 

bu duruma ve ülkemizdeki demokratik yaşam bilincinin gelişimi ya da başka 

bir deyişle gelişememesine ilişkin olarak, gazeteci – yazar Haldun Taner‟in 

bir yazısından alıntılar yapmıştır. Buna göre; H. Taner görüşlerini bir 

yazısında şöyle ifade etmiştir: 

“ Yurdumuzdaki demokratik - daha doğrusu – demokratiğimsi 

atılımlar, bize hep yukarıdan geldi. İttihat ve Terakki şeflerinden “hürriyet, 

adalet, musavat, uhuvvet” parolası, onlar Abdülhamid’i devirinceye, iktidara 

çörekleninceye kadar geçerli idi. Kısa zaman sonra işlerine gelmeyen 

gazetecileri, aydınları öldürmekten çekinmediler. Demokrasiyi 

anlamamışlardı, ona kökten inanmamışlardı. Sözleri ile eylemleri arasındaki 

tutarsızlığı Ahmed Samim’in vuruluşu, millete göstermiş oldu.” 

Osmanlı İmparatorluğu sınırları içinde basın kuruluşları ve 

gazeteciler başlangıçtan Cumhuriyet dönemine kadar özgür ve denetimden 

uzak, bağımsız bir çalışma ortamına sahip olamamıştır. Özellikle, II. 

Abdülhamid ve İttihat ve Terakki Fırkası‟nın iktidarı döneminde basın ve 

gazeteciler önemli ölçüde baskı altına alınmış, gazetecilik faaliyetleri ciddi ve 

tehditkar bir denetime tabi tutulmuştur. 

İttihat ve Terakki Fırkası Osmanlı Devletinin son döneminde iktidara 

gelmiş siyasi bir parti olmanın ötesinde aynı zamanda para-militer bir 

oluşumdur. Bu oluşumun bir sonucu olarak da zaman zaman parti teşkilatı 

içinde yer alan silahlı bir grubun eylemleri partiyi de güç durumda 

bırakmaktaydı.  Bu grubun liderlerinden ve daha sonraki dönemde parti 

içindeki çekişmeler dolayısıyla suçlanan ve idam edilen Yakup Cemil ve onun 

çevresinde toplanan, o dönemin moda deyimiyle bir grup silahşör, siyasi 
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muhaliflerden gazetecilere kadar değişen ve geniş bir yelpazeye yayılan 

parti karşıtlarına suikastlar düzenlemekteydiler. 76 

II. Abdülhamid‟e karşı savaşan gizli bir siyasal örgüt olmanın 

yanında İmparatorluğu batmaktan kurtarmak için anayasacılığı her derde 

deva gören İttihat ve Terakki‟nin kurucuları meşruti sistemi, siyasal sistemi 

ele geçirmek adına kullanmaya başlayınca ülke genelinde de siyasal 

kavgalar belirlemeye başladı. Devletçi-seçkinci cephenin temsilcileri yani 

İttihat ve Terakki Fırkası adı, şiddet ve baskı ile beraber anılmaya başlamışı.  

1908 yılında yapılan genel seçimlerde İttihat ve Terakki‟nin karşısına 

çıkabilecek tek parti bulunmaktaydı: Ahrar Fırkası. Ahrar Fırkası, yalnız 

İstanbul‟da seçimlere girdi ve Meclis‟i Mebusan‟da hiç sandalye kazanmadı. 

Aslında 1908 yılı, gelenekçi-liberal cephe için henüz bir oluşma başlangıcını 

belirliyordu. 77   

Bu arada 20. Yüzyılın başlamasıyla birlikte dünyadaki politik 

çekişmelerin kısa sürede bölgesel ve kıtasal savaşlara neden olduğu Balkan 

Savaşı ile başlayan sürecin ardından, Birinci Dünya Savaşı sonucunda da 

Osmanlı Devleti‟nin tarihe karışmasını takiben imparatorluk toprakları 

üzerinde yeni ve genç bir ulus devletin temelleri atılır. Diğer yandan, Birinci 

Dünya Savaşı yalnızca Osmanlı İmparatorluğu‟nun tarihe karışmasına neden 

olmamıştır. Rus Çarlığı ile Avusturya- Macaristan İmparatorluğu da ortadan 

kalkmıştır.  

Hazır Rus Çarlığı‟ndan bahsetmişken, konu ile ilgili olarak Selim 

Deringil‟in kitabında, Sir Charles Eliot‟un, Turkey in Europe adlı,  1907 

tarihinde basılan kitabından ilginç bir alıntısı ile aslında II. Abdülhamid‟in 

içinde bulunduğu konum ile dünyaya bakışı açısından bizlere ipuçları 

vermektedir. 

Avusturya İmparatoru ve Çar gibi,  Abdülhamid de bir otokrat idi. 

1905‟te Rusya‟nın Japonya tarafından yenilgiye uğratılmasının ardından, 

                                                 
76

  Özgen, s.16. 
77

  Kongar,a.g.e., ss.132-133. 



64 

 

“ Padişahın subayları eski düşmanı Rusya‟nın yenilgisi dolayısıyla kendisini 

kutladıkları zaman, bu sonucu kesinlikle kutlanacak bir şey olarak 

görmediğini, çünkü yalnızca kendisinin ve Çar‟ın Avrupa‟daki otokrat 

hükümdarlar olduklarını, bu anlamda Çar‟ın yenilgisinin otokrasi ilkesine bir 

darbe anlamına geldiği” yanıtını verdiği bilinmektedir.78 

Kurutuluş Savaşı aslında Balkan Savaşı ile başlayan Birinci Dünya 

Savaşı ile devam eden ve sonunda 9 Eylül 1922‟de düşmanın İzmir‟den 

denize dökülüşüyle sonuçlanan sürecin en tepe ve önemli noktasıdır. Bu 

dönemde, Anadolu basınının milli kuvvetleri ve Kurtuluş Savaşı‟nı 

destekleyen yayınların varlığı görülür. Ayrıca bu yayınlar Sevr Antlaşması‟na 

da olumlu bakmamaktadır. 79 

Türk basınının, Osmanlı İmparatorluğu‟nda başlayan ve  günümüz 

Türkiye Cumhuriyeti‟nde devam eden serüvenini incelerken; edinilen tüm bu 

bilgiler ışında II. Abdülhamid dönemine özel bir yer açmak gerekliliği  

kendini hissettirmektedir.   

Sıklıkla adı jurnal, sansür, baskı gibi olumsuzluklarla geçen  II. 

Abdülhamid; “ Son İmparatorluk Osmanlı ” adlı eserinde, İlber Ortaylı‟ya 

göre, dünyanın son hükümdarı ve üniversal imparatorudur. Bu anlamda 

Hilafet müessesesini de yetki ile temsil eden son kişidir. Yine Ortaylı‟ya 

göre; imparatorluğun kuruluş ve gelişmesinde büyük hükümdarların payının 

inkar edilemeyeceği gibi gerilemenin ve yavaşlamanın asrında  hükümdar 

olan ve zamansız bir başka deyişle geç geldiği için  katkısı anlaşılamayan bir 

II. Abdülhamid gerçeği de söz konusudur. 80  

Kimilerine göre Kızıl Sultan, kimilerine göreyse Ulu Hakan olarak 

anılan Sultan II. Abdülhamid, Türk tarihinin hakkında en çok tartışılan 

padişahlarından biri olarak 33 yıl sürecek iktidarında Osmanlı Devleti‟ni 

güçlükle de olsa ayakta tutmayı başarmıştır. 
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 Rumeli‟nin kaybedilmesi, doğudaki kentlerin Rus işgaline uğraması, 

Balkan devletlerinin bağımsızlıklarını kazanmaları, Mısır, Tunus, Girit ve 

Kıbrıs‟ın elden çıkması, Ermeni isyanları, Düyun-u Umumiye‟nin devletin 

gelirlerine neredeyse el koyması, 31 Mart Vakası, İttihat ve Terakki‟nin 

güçlenmesi, Bağdat ve Hicaz demiryolunun açılması, Panislamizm politikası, 

Hamidiye Alayları‟nın kurulması ve Ermeniler tarafından düzenlenen suikast 

hep II. Abdülhamit Dönemi‟nde gerçekleşmiştir. 81 

3.1.1.   1919 – 1945 Dönemi 

Osmanlı‟dan 21. Yüzyıla Basın Tarihi adlı kitabında Orhan Koloğlu, 

Mustafa Kemal Paşa‟nın 1919‟da Anadolu‟ya geçmeden önce de, yabancı 

işgaline karşı sesini yükselten Türk gazetelerinin bulunduğunu 

belirtmektedir. Bunların başında, 15 Mayıs günü Kordon‟da ilerleyen Yunan 

askerlerine ilk kurşunu atıp şehit olan İzmir‟in Hukuk-ı Beşer gazetesi 

başyazarı Hasan Tahsin gelmektedir. Ancak, bazıları ise örneğin Trabzon‟da 

olduğu gibi tam direnmekten çok işgalcilerle uzlaşma yanlısıydılar.  

Mustafa Kemal‟in ulusal direnci örgütlemeye başladığında ilk girişimi, 

haber akışını kontrol altına almak için telgraf ağına el koymak olmuştur. 

Kemalist bölgeye dışardan her çeşit haberin ister telgraf, ister gazete 

yoluyla girmesi engellenmiştir. Sivas Kongresi nedeniyle, 14 Eylül 1919‟da 

Müdafaayi Hukuk‟un sözcüsü olarak İrade-i Milliye gazetesinin yayına 

geçilmiştir. Seçilen isim, uzun vadede ulusal egemenliğin hedeflendiğini 

kanıtlıyordu ama gazetenin yöneticileri başka bir çizgide kaldılar. Bu sebeple 

Mustafa Kemal, Ankara‟ya yerleşir yerleşmez, tamamen kendi denetiminde 

ve hedefini çok daha açık olarak yansıtan Hakimiyet-i Milliye ( 10 Ocak 

1920 ) gazetesini çıkarmıştır. 

Bu girişimi tamamlayan diğer iki adım, Anadolu Ajansı ile Matbuat 

Umum Müdürlüğü‟nün kurulması olmuştur. Böylece hem Kemalist bölgeye, 

hem de bunun dışına verilecek haberlerde tekdüzelik sağlanmış oluyordu. 
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Bu ikincisi Kemalist görüşe uyan yayınlara da para ve malzeme yardımında 

bulunuyordu.   Bu tam anlamıyla güdümlü bir basındı. Ancak savaştan 

bıkmış ve Kemalist hareketi de savaş yanlısı İttihatçıların girişimi sayan bir 

toplumu, bir bağımsızlık savaşına sürükleyebilmek için başka çare yoktu. 

Kitledeki bu çekingenliğe de hak vermek gerekir, çünkü Ankara‟ya toplanan 

kadroların büyük çoğunluğunu eski İttihatçılar oluşturuyordu ve bu sırada 

İstanbul‟da hem padişah yönetimi, hem de işgalciler İttihatçı avındaydı.         

Bağımsızlığa karşı olmaktan çok, Kemalist hareketin üzerindeki 

ittihatçı damgasına karşı çıktıkları için bazı gazeteciler Ankara‟nın 

politikasına ters düşmüşler, Kemalizm‟e karşı dengeyi padişah yanlılığında 

bulmuşlar ve oraya destek verirken işgalcilerin ya da Yunanlıların ajanı 

durumuna düşmüşlerdir. 82 

“ Milli mücadelenin gerçekleştiği 1918 –1923 yılları arasında ülke iki 

başlı bir yönetim tablosu çizmekteydi. İstanbul‟da işgal kuvvetleriyle işbirliği 

yapan Osmanlı Hükümeti ve Ankara‟da ülkenin bağımsızlığı için Kurtuluş 

Savaşı‟nı yürüten TBMM Hükümeti. Bu ikili yapının bir sonucu olarak basın 

da İstanbul Basını ve Anadolu Basını olarak iki merkezde gruplaşmıştı. Bu iki 

grup kendi içinde alt gruplara da ayrılıyordu. Bu gruplaşmaların temelinde, 

işgallere verilen tepkinin olumlu veya olumsuz olması yatmaktaydı. 

 1919 - 1923 yılları Anadolu Basını kendi içinde iki gruba ayrılıyordu. 

İlk grup Mustafa Kemal‟i izleyen Kemalist Basın, diğeri ise Mondros 

Mütarekesi‟nin imzalanmasının ardından geleceği sorgulamaya çalışan ve 

özellikle İzmir‟in işgali ile birlikte yöresel savunmaya yönelik yayınlarda 

bulunan yerel basındır. 

 Milli Mücadeleye öncülük eden gazeteler içinde Ankara Hükümeti ile 

organik bağları olmayan bir gazete de “Öğüt Gazetesi”ydi. 2 Ocak 1918‟de 

Abdülgani Ahmet Bey tarafından Afyon‟da kuruldu. Başlığının altında “Amali 

Milliyeye Hizmetkar, Menafii Vataniyeye Hürmetkar ve Müstakil-ül Efkar 
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Yevmi Türk Gazetesidir” cümlesi yer alıyordu. Buradan da anlaşılacağı üzere 

Ulusal Kurtuluş Hareketi‟nden yana idi. İtilaf Devletleri, özellikle İngiltere 

aleyhine son derece etkili olabilecek yazılar yayımladı. 

Yunanlıların İzmir‟i işgal etmeleri üzerine Konya‟ya taşınan, Konya‟da 

İtalyanların baskınlarıyla yayın yapamaz hale gelen Öğüt Gazetesi, 1921 

Temmuzda Ankara‟da Akşam gazetesi olarak yayımlanmaya başlamıştır. 

Gazetenin yazı işleri müdürlüğünü Sadri Ertem yapmakta, yazar kadrosu 

Münir Müeyyit Bekman, Lütfi Arif, Kerameddin, Raif Nezihi, Celal Davut ve 

Enver Behnan‟dan oluşmaktadır. Gazete Milli Mücadele‟nin üçüncü önemli 

gazetesi olarak 1923 yılına dek yayınlarını sürdürmüştür. 

Milli Mücadeleye öncülük eden yayın organları dışında, özellikle yerel 

basında onu destekleyen ve yerel direnişe ön ayak olan yayın organları da 

Anadolu‟nun her yerinde görülebiliyordu. 

Bunların önemlilerinden olan “Ses Gazetesi”; Mondros 

Mütarekesi‟nin imzalanmasından iki hafta önce, 17 Ekim 1918‟de 

yayınlanmaya başlamıştır. Balıkesir‟de haftalık olarak yayınlanan gazetenin 

sahibi ve başyazarı Çantayzade Hasan Basri‟dir. Nüshası 1 kuruşa satılan bu 

gazete, 1919 yılı ortalarına kadar yayınlarını sürdürmüş,  İzmir havalisinin 

hiç kimseye verilemeyeceği fikrini savunmuştur. 

Ses‟in kapanmasının ardından Balıkesir‟de yayınlanmaya başlayan 

bir diğer gazete de “ Doğru Söz ” gazetesidir. Gazetenin imtiyaz sahibi 

Sındırgılızade A. Bakır, başyazarı Varnalızade İsmail Hakkı‟dır. Doğru Söz‟ün 

5 Haziran 1919 tarihli üçüncü sayısında “Manda teklifi” şiddetle eleştirilmiş, 

Türk için “Ya İstiklal Ya Ölüm” sözü ile içinde bulunulan durum hakkındaki 

tutum belirtilmiştir. 

Ege bölgesinde basın işgal kuvvetlerinden gizli olarak çalışmak 

zorunda idi. Örneğin, İzmir Halkı, Kurtuluş Savaşı ile ilgili haberleri gizlice 

Balıkesir‟de basılıp gizlice İzmir‟e sokulan “ İzmir’e Doğru Gazetesi ”nden 

öğreniyordu. “Hareket-i Milliyenin haadim ve mürevvici” olarak yayımlanan 

bu gazetenin ilk sayısı 16 Kasım 1919 tarihini taşıyordu.  
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Bu gazeteyi Vasıf ve Esat (Çınar) kardeşlerle Mustafa Necati 

çıkarıyordu. Vasıf Bey aynı zamanda Balıkesir Müdafaa-i Hukuk Cemiyeti‟nin 

idare heyeti üyesi idi. O günlerde Balıkesir‟de bir Fransız birliği vardır. 

Şehirde İngiliz Muhipleri Cemiyeti‟nin egemenliği büyük ölçüde 

hissedilmektedir. Tüm bunlara karşın gazete İzmir için halka ümit sunan bir 

yayın organı olmuştur.  

Gazete “Kuva-yı Milliye Cephelerinden” başlığı altında savaş 

haberleri veriyor ve Kuva-yı Milliye‟ye karşı olan Anzavur Çeteleri ile 

İstanbul Hükümeti, Padişah ve Sadrazamı hedef alan makaleler 

yayınlıyordu. 

 

  27 Kasım 1919‟da gazete ağır bir dille bir açık mektup yayınlar ve 

İstanbul ve İzmir zenginlerine yönelik yazılan bu mektupta bu zenginlerden 

“Bu milletin kanını damla damla emen beyefendiler...” diyerek bahseder. 

Yine bu sayıda İzmir için miting yapılacağını bildirmiş ve belediye önünde 

toplanılmasını önermiştir. İzmir’e Doğru, 27 Haziran 1920‟de Yunan ileri 

hareketinin Balıkesir‟e varması üzerine 74. sayısını da yayınlayarak kapandı. 

Sadece Ege bölgesinde değil Anadolu‟nun başka bölgelerinde de basın 

işgallere karşı direniyor, Milli Mücadele‟yi destekliyordu. 

 Mondros Mütarekesi‟nin ardından Fransızlarca işgal edilen Adana‟da 

25 Aralık 1918‟de “Adana Gazetesi” olarak yayınlanmaya başlayan ve daha 

sonra “Yeni Adana Gazetesi” olarak yayınlarını sürdüren gazete bunlardan 

biridir. Adana Gazetesi, işgalleri destekleyen ve Kuva-yı Milliye aleyhinde 

yayınlar yapan Ferda Gazetesi‟ne tepki olarak doğmuştur. Çukurova‟nın 

Türk olduğunu söyleyerek Milli Mücadele yanlısı yayınlar yapmıştır. Fakat 

işgal kuvvetlerinin baskısı üzerine valiliğin emri ile gazete kapatılmıştır. 

 Gazetenin yayıncıları Yozgatlı Avni ve Ahmet Remzi bu kapatma 

olay üzerine “Yeni Adana” adıyla gazetenin imtiyazı için valiliğe 

başvurmuşlar ve izin almışlardır. Yeni Adana Gazetesi de, İzmir‟e Doğru gibi 

halk için bir umut kaynağı olmuştur. 
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Büyük Taarruz‟un başladığı dönemde, Babalık, tüm gelişmeleri 

günde çift baskı çıkardığı gazetelerle ve eklerle halka duyurmuştur. Bu ekler 

Telgraf Haberleri adıyla halka parasız dağıtılmıştır. Bu sebeple İsmet Paşa, 

gazetenin başyazarına çektiği telgrafta, “Babalık‟ı Garp Cephesinin vefakar 

bir arkadaşı olarak addediyoruz” demiştir. Gazi Mustafa Kemal Paşa‟nın, 

“Ordular, ilk hedefiniz Akdeniz‟dir, ileri!” cümlesi ile biten tarihi emrinin tam 

metni 3 Eylül 1922 günü Babalık‟ta yayınlanmıştır. Babalık gazetesi, 1930 

yılına dek Yusuf Mazhar yönetiminde yayınlanmış ve onun ölümünün 

ardından eşi ve yeğeni yönetiminde 20 yıl daha sürmüş, eşinin ölümü ile 

kapanmıştır. 

Milli Mücadele yıllarında Anadolu‟da bir grup yayın organı da Milli 

Mücadele karşıtı bir yayın politikası gütmekteydi. Bunların arasında azınlık 

gazeteleri olduğu gibi, Türkler tarafından çıkarılan gazeteler de vardı. 

 1920 yılında Yunan işgali altındaki Balıkesir‟de Yunan 

Komutanlığı‟nın kontrolü altında “ İrşad Gazetesi ” yayınlanmaktaydı. 

Mustafa Kemal ve Kuva-yı  Milliye‟den saldırgan kelimelerle söz eden, işgal 

kuvvetlerini haklı ve kurtarıcı gibi göstermeye çalışan gazetenin imtiyaz 

sahibi Kadızade Hulusi, yazı işleri müdürü ve başyazarı da Ömer Feyzi‟dir. 

1919 yılında Trabzon‟da Selamet adında bir gazete çıkaran Ömer Feyzi, 

Erzurum ve Sivas Kongreleri çalışmalarını kötülemek için yoğun çaba sarf 

etmiş ve Kuva-yı Milliye tarafından yakalanacağını anlayınca İstanbul‟a 

kaçmış ve Balıkesir‟e giderek İrşad Gazetesi‟ni yayınlamaya başlamıştır. 

Yunan Kumandanlığınca, kağıt ve mürekkep ihtiyacı sağlanan gazete, 

haftada üç gün yayınlanıyordu. Başlığının altında “Siyasi, İçtimai, Edebi 

Gazetedir” yazılıydı. İrşad, Balıkesir‟in kurtuluşuna kadar yayınlarını 

sürdürmüştür. 

Mondros Ateşkesi‟nin imza edilmesinden bir gün sonra Adana‟da Ali 

İlmi tarafından “Ferda Gazetesi” çıkarılıyordu. Bundan iki ay sonra Fransızlar 

Adana‟yı işgal ettiler. Ali İlmi, düşman işgaline yandaş bir görüntü çizen 

Hürriyet ve İtilaf Partisi‟nin Adana sözcülüğünü yapıyordu. Milli Mücadele 
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süresince gazetesinde Mustafa Kemal Paşa ve Kuva-yı Milliye aleyhtarı 

yayınlar yapmıştır. 

 Milli Mücadele karşıtı gazeteler içinde “Köylü Gazetesi” ilginç bir 

çizgi izler. İzmir‟in işgali öncesinde ulusal çıkarları dile getiren, Rum 

milliyetçiliği yapan gazetelere karşı tavır takınan Köylü; işgalin ardından 

işgal kuvvetleri tarafından kapatılmış ve sonra tekrar yayınına izin 

verilmiştir. Ancak, gazeteyi çıkaran Mehmet Refet ve sorumlu müdür 

Mehmet Sezai görevlerine devam etmişlerse de, bu yeni “Köylü” veya yeni 

ismi ile “Jurnal Köylü” hem eski gazeteyi numara sırası açısından takip 

etmemiş; hem de işgal yanlısı bir tutum sergilemiştir. 

Bu arada “Amalthia”, “Kozmoz”, “Estia”, “Nea İzmirni”, “Telgrafoz”, 

“Eleftroz” ve “Patris” adlı İzmir‟de yayınlanan Rumca azınlık gazeteleri 

Yunan çıkarlarını gözetip, Türkler‟e karşı saldırgan bir tutum sergiliyorlardı. 

Bursa, Bolu, Eskişehir, Afyon, Çorum, Kastamonu, Kırşehir, Yozgat, 

Sivas, Antep, Trabzon, Giresun, Samsun, Diyarbakır, Elazığ, Antalya, 

Mersin, Muğla, İzmit ve Adapazarı‟nda da çok sayıda yerel gazete, Kurtuluş 

Savaşı süresince yayınlanmıştır. Bu gazetelerin arasında eğitim amaçlı ve 

gençlere yönelik olanlarla, çeşitli politik görüşleri içerenlerin bulunması 

dikkat çekicidir. 

20 Ekim 1918‟de Mondros Ateşkes Anlaşması‟nın ardından kurulan 

İttihatçı karşıtı Osmanlı kabinesi bütün siyasi suçluları affetti. Bunun üzerine 

21 Ekim‟de İstanbul gazetecileri toplanarak “milli varlık ve şerefle ilgili olan 

sorunlarda tek cephe kurmaya karar verdiler.” Ancak ileriki günlerde 

affedilen muhaliflerin de kendi gazetelerini çıkartmaları ile İstanbul basını, 

işgalin ilk günlerinde de devam edecek bir kavga ortamının içine düştü. 

13 Kasım 1918 tarihinde altmış gemiden oluşan İtilaf Devletleri 

donanması İstanbul Boğazı‟na demirledi. 23 Kasım‟da İtilaf Devletleri‟nin üst 

düzey subayları İstanbul‟a çıktılar. Kente asker çıkarılması ile Osmanlı 

Hükümeti ve İstanbul fiilen denetim altına alındı. Ocak 1919‟da İngiliz işgal 

kuvvetleri Osmanlı hükümetinin de isteği ile ittihatçı kadroları tutuklamaya 
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başladılar. Bu olayların ardından ittihatçı karşıtı gazeteler kendi 

değerlendirmelerine göre ittihatçı olan diğer gazetelere karşı yayınlara 

başladılar. 9 Şubat 1919‟da hükümet bir kararname yayınladı. Bu 

kararnameye göre tüm yayınların sivil veya askeri sansür kurullarının 

denetiminden geçmeden basılması ve dağıtılması yasaklanmış; bu 

kararnameye uymayanların ağır biçimde cezalandırılacağı açıklanmıştır.  

15 Mayıs 1919‟da İzmir‟in Yunan ordusu tarafından işgali, İstanbul 

basınının saflaşmasını belirgin hale getirmiştir. İşgale karşı çıkan gazetelerin 

yanında işgale karşı koyulmamasını öngören bildirileri yayınlayan gazeteler 

de olmuştur. O dönemde İstanbul basınının ilgi duyduğu bir başka konu ise 

ikiye ayrılan Hürriyet ve İtilaf Partisi‟nin tarafları arasında yaşanan 

tartışmalar oldu. 16 Mart 1920‟de ise İstanbul resmen işgal edildi. Bu işgal 

sırasında kanlı olaylar meydana gelmiştir. Bunlar arasında en önemlisi 

Şehzadebaşı Karakolu‟ndaki Türk askerlerinin şehit edilmesi olayıdır. 

7 Ağustos 1920‟de yeni bir kararname ile basın üzerindeki sansür ve 

baskılar arttırıldı. Ateşkes döneminde, hem müttefikler hem de Osmanlı 

hükümeti, gazeteleri sansür etmekteydi ancak gazetelerdeki makaleler daha 

çok Osmanlı Hükümetince değil, Müttefiklerce sansüre uğratılıyordu. Bazen 

kelime veya cümleler; bazense tüm makaleler sansüre uğruyor; gazete 

yayıncıları sansürlü bölümleri boş bırakarak gazetelerini basıyor, bu sayede 

baskıları okuyucularına yansıtıyorlardı.  

Sansüre uğrayan haberler, İzmir, Bursa ve İzmit‟teki Yunan 

baskıları; İstanbullu Rumlar‟dan Yunan Ordusuna gönüllü asker yazılması, 

İngiliz-Rus ticaret anlaşmasının eleştirilmesi, İstanbul‟lu Türk gençlerinin 

gizlice askere alınması gibi haberlerdi. Ateşkesin ardından Türklerin siyasi 

tercihleri açıkça belirlenmişti. Kuva-yı Milliyeci olmak veya olmamak 

tercihleri arasında bir seçim yapılıyordu. Kemalizm ve Milliyetçilik giderek 

aynı anlamı kazandı. Hem anti-Kemalist hem de Milliyetçi olmak mümkün 

görünmüyordu. Örneğin bir kimse saltanat ve halifelikle birlikte bağımsızlığı 

destekleyemezdi. 
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Bu ortamda kısa sürede gizli bir direniş örgütlendi. İstanbul‟daki ilk 

gizli direniş örgütü olan Karakol, eski ittihatçılar tarafından kurulmuştu ve 

üye olarak seçilenlere varlık nedenini ve amaçlarını açıklayan bir bildiri 

gönderilmesi ile kuruldu. Bildirinin dördüncü maddesi şöyleydi: “Karakol‟un 

dahildeki faaliyeti, milli ve mülki birliği hürriyet ve tabi hakları meşru ve 

sessiz teşebbüsler ile temine matuf ve maksur olup, şu kadar ki her 

hürriyeti boğan, her hakkı ezen, yalnız kuvvet ve menfaat önünde secde 

eden müstebitlere karşı zaruret duyuldukça, ihtilal silahına sarılacak ve 

kırılmaz bir azim ile yumruğunu sallayacak, hür ölecek fakat esir ve zelil 

yaşamayacaktır”. 

Karakol hücre sistemi temelinde örgütlenmişti; hücre üyeleri ad 

yerine numara ile kodlanmıştı. Galatalı Şevket gazetecileri örgütlemekle 

görevlendirilmişti. Galatalı Şevket‟in esas ilişkisi Süleyman Nazif‟leydi. 

Süleyman Nazif, 8 Ocak 1919‟da General Franchet Espérey‟nin İstanbul‟a 

törensel girişi üzerine Hadisat gazetesinde, Fransızlara karşı kızgın ve alaycı 

bir makale yayımladı. Ertesi gün tutuklandı ve kurşuna dizilmekten kıl payı 

kurtuldu. Gazete kapatıldı ama Süleyman Nazif kara listesinde kalmaya 

devam etti.  

13 Ocak 1920 günü yer altı direnişi, Sultanahmet Meydanı‟nda bir 

gösteri düzenledi. İstanbul‟un uluslararası kontrol altına alınması ihtimalini 

ve süre giden tutuklamaları protesto etmek için yaklaşık 10.000 kişi 

toplandı. Gösterideki konuşmacılardan birisi, dinleyicileri “istilacının kirli 

eli”ne karşı savaşmaya teşvik eden Nakiye Hanım‟dı. Üç gün sonra Tasvir-i 

Efkar, Nakiye Hanım‟la yapılan ve onun saygıdeğer meslek hayatına ve Milli 

davaya sağladığı desteğe ışık tutan geniş bir röportaj yayımladı. Gazete, 

öğretmen Nakiye Hanım‟ı bir fazilet örneği olarak sunmakla, halk arasında 

yurtseverliği teşvik etmeye çalışmıştı. Vermek istediği mesaj, eğer 

saygıdeğer bir kadın bu davayı destekliyorsa, namuslu erkeklerin de 

aynısını, belki daha da fazlasını yapmaları gerektiğiydi.  
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 Kısaca; çeşitli gösterilere, casusluk ve karşı casusluk faaliyetlerine, 

göçmen akımına ve işgal kuvvetlerinin baskılarına sahne olan İstanbul bu 

dönemde basın açısından da hareketli bir dönem geçirdi. 

Mütareke döneminde İstanbul‟da yayımlanan yaklaşık on bir Türkçe 

gazete ve toplamda 200‟den fazla süreli yayın vardı. Hükümet emriyle 

gazetelerin kapatılması yaygın bir uygulamaydı. Aynı gazete sonra ya başka 

bir isim altında çıkardı ya da bir diğer gazete ile birleşirdi. En etkili 

gazeteler, Ankara yanlısı Tevhid-i Efkar, Vakit, İkdam ve Akşam idiler. 

Tercüman-ı Hakikat siyasi olarak taraf tutmuyordu ve Tanin anti-Kemalistti. 

Fakat Milliyetçiydi. Anti-Kemalist ve Milliyetçi karşıtı üç gazete vardı. Bunlar 

Peyam-ı Sabah, Alemdar ve Serbesti idiler. Takvim-i Vekayi resmi devlet 

gazetesiydi. Mizah gazeteleri Karagöz, Zümrüt ve Akbaba ve Diken‟di. 

İşgal altındaki İstanbul‟da azınlıkların süreli yayınları dışında İtilaf 

devletlerinde konuşulan dillerde de çeşitli süreli yayınlar bulunmaktaydı. 

Fransızca Yayınlar: Siyonist, Türk yanlısı, Bolşevik, anti-Kemalist, 

Yunansever ve Kemal yanlısı olarak tanımlanan altı Fransızca gazete vardı. 

La Turquie Nouvelle, Kemal yanlısı bir gazeteydi; yayımcısı Kemalist ajan 

Alaeddin Haydar‟dı. 

İngilizce Yayınlar: Orient News tek İngilizce yayındı. 1919‟da İngiliz 

işgal yetkilileri tarafından kuruldu; İngiliz askerlerinin okumaya izinli 

oldukları tek gazeteydi. 

 Ermeni Azınlık Yayınları: Beş Ermeni gazetesi vardı. “Yerguir 

Gazetesi” komünist Hınçak Partisi‟nin yayın organıydı. İstanbul‟daki Ermeni 

Basını Ermeni devleti iddialarından bahsetmiyordu. Ermeni Patriği Zevan 

Efendi gibi başlıca Osmanlı Ermenilerinin geçmişteki sorunları unutmaya ve 

Türklerle barış içinde yaşamaya yönelik açıklamaları gazetelerde boy 

gösteriyordu. 
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Rum Azınlık Yayınları: Yedi Rum gazetesi vardı. Bunlar Türklere karşı 

saldırgan bir tavır içindeydiler. Paris‟teki barış görüşmelerini etkilemek 

amacını da güden, işgali sevinçle karşılayan yayınlar yapıyorlardı.  

Rum Basını Yunan askeri çevrelerindeki Kralcı - Venizelosçu 

bölünmesini de yansıtıyordu. Kralcılar Küçük Asya‟daki Yunan işgalinin 

sürmesine karşıydılar. Onlara göre Yunanistan‟ın baş düşmanı 

Bulgaristan‟dı. Yunan insanı ve parası, Anadolu‟daki maceracılık uğruna çar 

çur edilmemeliydi. 

 Yahudi Azınlık Yayınları: Dört Yahudi gazetesi vardı. Bunlar 

Türklerin haklarına saygı gösteriyordu. “Başhaham Naum Efendi bir yandan 

Osmanlı Yahudileri‟ni temsil ederken öte yandan da yabancılara karşı 

Milliyetçiler‟in lehine konuşuyordu.” İşgal sonrasında İstanbul‟a gelen 

yabancı Yahudiler ise siyonist amaçlı propaganda yapmaktaydı. 

İşgal altındaki İstanbul‟da milli mücadeleyi destekleyen Türk 

gazeteleri de yayınlandı. Bu gazeteler hem Osmanlı Devleti‟nin hem de İtilaf 

devletlerinin baskısına ve sansürüne uğruyorlardı. 

Bunlardan biri olan “İleri Gazetesi”, önce “Ati” adıyla 1919 yılında 

Celal ve Suphi Nuri İleri kardeşler tarafından kuruldu. 21 Şubat 1919‟da 

İttihatçılara karşı saldırı niteliğinde yayınlar yapan Peyam-ı Sabah gazetesi 

sahibi Ali Kemal‟in Abdülhamit döneminde Abdülhamit‟e gönderdiği 

Jurnalleri yayınladı. İleri Gazetesi temel olarak İttihatçıları ve İstanbul 

Hükümetini eleştiren ve Milli Mücadeleyi destekleyen bir gazeteydi. Mustafa 

Kemal tarafından halka duyurulması istenen Kurtuluş Savaşına dair haberler 

önce İleri‟ye ulaştırılır ve burada yayınlanırdı. Milli Mücadele‟nin İstanbul 

sözcüsü konumundaki gazetede Atatürk‟e ait makaleler başka isimlerle 

yayınlanırdı. Celal Nuri 1920‟de İngilizler tarafından Malta‟ya sürgün edildi, 

gazete 1924‟e kadar yayınlanmaya devam etti, 20 yıllık bir aranın ardından 

1944‟de tekrar yayınlanmaya başladı. 

1918 yılında, daha sonra her biri ayrı birer gazetenin yöneticisi 

olacak dört arkadaş; Necmettin Sadık, Kazım Şinasi Dersan, Falih Rıfkı Atay 
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ve Ali Naci Karacan tarafından 1000 lira sermaye ile kurulan ve daha sonra 

Kadıköy‟ün gazetesi olarak tanınacak olan Akşam Gazetesi Milli Mücadele‟yi 

desteklemekteydi. Adı ile uyumlu olarak öğleye doğru çıkan gazete sadece 

İstanbul‟da satılma riski ile karşı karşıyaydı. Politik tavrından dolayı birkaç 

kez kapatılma tehlikesi ile karşılaştı. 30 Ağustos 1922 zaferinin dört sütun 

üzerine büyük başlıklarla haber olarak bildirilmesi gibi önemli haberleri 

bildirmesi sayesinde tirajını arttırmıştı. O günlerde 40‟a 56 büyüklüğünde 

dört sayfa olarak basılıyor, 100 paraya satılıyordu. Falih Rıfkı “Günün 

Fıkraları” başlığı ile Milli Mücadele‟ye karşı olanları yeren yazılar yazmış, 

bunun sonucunda “Kürt Mustafa” Savaş Mahkemesi‟nce Kuva-yı Milliyecilikle 

suçlanarak tutuklanmıştır. Gazetenin muhabirleri arasında olan Fuat, Bilal ve 

Sadettin Bey‟ler savaş haberlerini doğru olarak iletmek üzere çalışmışlardır; 

Ankara‟ya da Akşam muhabirleri gitmiştir. 

2 Eylül 1918‟de İstanbul‟da Yunus Nadi tarafından “Yeni Gün 

Gazetesi” yayınlanmaya başlamıştır. Daha önce İkdam ve Tasvir-i Efkar 

gazetelerinde çalışan, 1910‟da Selanik‟te yayınlanan Rumeli Gazetesi‟nde 

başyazarlık yapan Yunus Nadi, Yeni Gün Gazetesi‟ni çıkardığı zaman oldukça 

tecrübeli bir gazeteciydi. Yeni Gün Gazetesi‟nin Milli Mücadele‟yi destekleyen 

yazıları ve 16 Mart işgalinde Türk askerlerinin Şehzadebaşı Karakolu‟nda 

şehit edilmesi hakkında yazdığından 17 Mart‟ta İngilizler tarafından 

matbaası basılmış ve Yeni Gün kapatılmıştır. Bunun üzerine Yunus Nadi 

matbaasını Anadolu yakasına geçirterek katır sırtında Ankara‟ya 

nakletmiştir. Bir ara Kayseri‟de çıkmıştır. 10 Ağustos 1920‟den itibaren 

gazete yine Ankara‟da yayınını sürdürmüştür. Yeni Gün, orta boyda 

yayınlanan zengin içerikli bir gazetedir. Yunus Nadi, bu gazete aracılığıyla 

ateşkes dönemindeki zararlı ve yıpratıcı görüşlerle savaşmıştır. Yunus Nadi, 

Milli Mücadele boyunca gazetenin başlığına “ Yunanistan Yıkılmalıdır ” 

manşetini koymuş ve milletin savaş kararlılığının canlı kalmasına yardım 

etmiştir. Yunanlıların Ankara‟ya yaklaştığı günlerde Yeni Gün Gazetesi, 

Yunus Nadi tarafından Kayseri‟ye nakledilmiş, 1 Eylül 1922‟de orada 

yayınlanmıştır. Sakarya Zaferi‟nin ardından tekrar Ankara‟ya getirilmiş ve 

yayınlarını Ankara‟da sürdürmüştür. Mustafa Kemal‟in yakın arkadaşlarından 
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ve Kemalist devrimin destekçilerinden olan Yunus Nadi, gazetesinde Milli 

Misak fikrini tüm gücüyle savunmuştur ve 1924‟de İstanbul‟da Cumhuriyet 

Gazetesi‟ni kurmuş ve bu gazete, Yeni Gün‟ün yerini almıştır. 

22 Ekim 1917‟de Mehmet Asım Us ve Ahmet Emin Yalman 

tarafından “Vakit Gazetesi” kurulmuştur. Yazı işleri müdürlüğünü önce Ali 

Naci Karacan, daha sonra Enis Tahsin Til yapmışlardır. Akşam Gazetesi‟ni 

çıkarmadan önce Necmettin Sadak ile Kazım Şinasi Dersan da bu gazetede 

çalışmışlardır. Gazete Ankara‟ya muhabir göndermiştir. 1922 yılında bir 

kampanya ile “Garp Cephesi Kumandanlığı”na askerler için okunmuş dergi 

ve gazeteler gönderilmesi için bir kampanya başlatmıştır. İzmir‟in 

kurtuluşunun ardından Mustafa Kemal ile ilk röportaj yapan gazeteler 

arasındadır. 

Kurtuluş Savaşı ve bu savaşı yürütenler aleyhinde yazan gazeteler 

işgalci devletler ve İstanbul Hükümeti tarafından desteklenmekteydiler. Bu 

gazetelere sansür de uygulanmıyordu. Milli Mücadele‟ye karşı olan bu 

gazeteler “İstanbul”, “Alemdar” ve “Peyam-ı Sabah”tı. 

Hürriyet ve İtilaf Partisi‟nin faaliyetleri doğrultusunda İngiliz 

Muhipleri Cemiyeti kurulmuş ve aynı politikada yayın yapmak üzere 

cemiyetin kurucularından Sait Molla tarafından 1919‟da İstanbul Gazetesi 

yayınlanmıştır. Bu cemiyet, kurtuluşu İngiltere himayesinde görüyor, 

İstanbul Gazetesi‟ni de bu davaya yönelik fikirleri yaymak için kullanıyordu. 

Gazetede Kuva-yı Milliye aleyhinde yazılar yazılıyor, neredeyse tüm yazılar 

Milli Kurtuluş Mücadelesi‟ne karşı çıkıp umutları işgal kuvvetlerinin 

himayesinde görüyordu. İstanbul Gazetesi ayrıca Milli Mücadele‟yi 

destekleyen tüm gizli kuruluş ve yayınlara da savaş açmıştı. Anadolu 

Hareketi‟nin olumlu gelişmeleri üzerine 1921‟de kapanmıştır. 

1909‟da kurulan Alemdar Gazetesi, yayınlarıyla İttihatçılara olduğu 

kadar Milli Mücadele Hareketini yönetenlere de karşı bir tutum içerisindeydi. 

Milli Mücadeleyi yönetenleri İttihat ve Terakkicilerin bir devamı ve aynı 

zihniyetin yansımaları olarak kabul etmişlerdir; önderlerine “serseri”, “çete 
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reisi” demekten geri durmamıştır. Refik Halit de bazen Aydede, bazen Kirpi, 

bazen de kendi imzasıyla Milli Mücadele‟ye karşı bir tavır içeren yazılar 

yazmıştır. 1922‟de Alemdar Gazetesi kapanmış, sahibi ve başyazarı Refii 

Cevat Ulunay yüzellilikler listesine alınmıştır. Ancak Cumhuriyet Dönemi‟nde 

bütün yüzellilikler affedildiğinden, Refii Cevat da yurda dönmüş, Yeni Sabah 

ve Milliyet gazetelerinde uzun yıllar politika dışında yazılar yazmış ve 

1968‟de ölmüştür. 

Peyam-ı Sabah: 1. Dünya Savaşı‟ndan sonra İstanbul‟da 1919‟da; 

Damat Ferit hükümetlerinde Maarif ve Dahiliye Nazırlığı yapmış Ali Kemal 

tarafından yayınlanan Peyam gazetesi 1920‟de Sabah Gazetesi ile birleşerek 

Peyam-ı Sabah olmuştur. İngilizlerin İttihatçıları tutukladıkları dönemde Ali 

Kemal, Vakit gazetesi yazarlarını eleştirirken; Akşam gazetesi yazarlarına 

ise “finolar” diyecek kadar ileri gitmiştir. Milli Mücadele Hareketine karşı en 

aşırı karşı çıkışı da bu gazetede Ali Kemal yapmıştır. Ona göre Milli Mücadele 

bir ittihat hareketinin devamıdır.  

Kuva-yı Milliye ve Mustafa Kemal aleyhinde çok sayıda makale 

yayınlamış, açık ve sert bir şekilde muhalefet etmiştir. Türkiye‟nin geleceği 

ve kurtuluşu için İngiltere ile siyasi diyalog kurmayı ve siyasi mücadeleyi 

önermiş, Anadolu hareketinin başarıları üzerine 10 Eylül 1922‟de “Gayemiz 

Bir İdi ve Birdik” başlıklı yazısında; silah gücüyle ve büyük fedakarlıklarla 

yapılan mücadelenin milli davanın ve özgürlüğün sağlanması için doğru yol 

gibi göründüğünü söylemiş; yine de kesin sonuç için beklenilmesi 

gerektiğinin altını çizmiştir. “Artin Kemal” olarak da bilinen Ali Kemal büyük 

zaferden sonra Ankara‟ya götürülmek üzere İstanbul‟dan kaçırılmış; İzmit‟te 

halk tarafından linç edilmiştir. 

İstanbul‟da da tıpkı Anadolu‟da olduğu gibi tematik ve politik 

yayınlar yapan ve Milli Mücadeleye karşı tavrı ile değerlendirmenin güç 

olduğu gazeteler çıkmıştır. Bunların başlıcaları şunlardır: 

“Tanin Gazetesi”; II. Meşrutiyet‟ten beri yayın yapan, Hüseyin Cahit 

Yalçın yönetimindeki Tanin, Milli Mücadele döneminde de İttihat ve 
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Terakki‟nin fikirlerini sürdürmektedir. Bu yönüyle diğer bölümlemelerdeki 

gazetelerden ayrılır. Başyazar Hüseyin Cahit Yalçın, ateşkes döneminde işgal 

güçlerince tutuklanmıştır. Yirmi üç ay sürgün kaldıktan sonra diğerleriyle 

bırakılan Hüseyin Cahit, 14 Ekim 1922‟de tekrar Tanin Gazetesi‟ni 

yayınlamaya başlamıştır. 11 Kasım 1923 nüshasında yayınlanan 

makalesinde Hilafetin Türkiye‟nin İslam ülkeleri gözündeki politik durumu 

açısından dört elle sarılınması gereken bir müessese olduğunu söylemiş ve 

halifeliğin Türklerde kalmasını yararlı bulduğunu belirtmiştir. Buna rağmen 

gazetesinde radikal, laik ve cumhuriyetçi ilkeleri savunan Hüseyin Cahit, 

İstanbul‟da kurulan İstiklal Mahkemesi‟nde Ahmet Cevdet, Velid Ebuzziya, 

Baro Reisi Lütfü Fikri, Hilafet Yaveri Ekrem ve Abdülkadir Kemal ile birlikte 

yargılanmış, yapılan duruşma sonucu gazetecilerin hepsi beraat etmiştir. 

Yalnız Lütfü Fikri beş yıla mahkum olmuştur. Daha sonra 13 Şubat 1924‟de 

Meclis bu cezayı da affetmiştir. 

“Sebil-ür Reşat Gazetesi”; Yönetimde ve sosyal hayatta dini esasları 

öngören İslamcılar, ateşkes döneminde bu gazete etrafında toplandılar. 

İslami Birliği tek çıkar yol olarak görüyorlardı. Sebil-ür Reşat, “Türk-İslam 

Alemi” başlığı altında dış ülkelerdeki Türklerden haberler veriyordu. Yazarları 

arasında Mehmet Akif, Babanzade Ahmet Naim, Ahmet Hamdi Aksekili, 

İsmail Hakkı İzmirli vardı. Türkçülerden Yusuf Akçura A.Y. imzası ile 1909-

1910 yıllarında, Ahmet Ağaoğlu 1913-1915 yıllarında “Ahmet Agayef” 

imzasıyla yazmışlardır. Gazete genel olarak Ulusal Direnişi desteklemiştir. 

Bir ara Kayseri‟de basılmıştır. Sebil-ür Reşat‟ın İslami Birliğe ağırlık 

vermesinin nedeni Osmanlı egemenliğinde yaşayan aynı dinden farklı 

unsurları din bağı ile birleştirmek, Halife‟nin altında toplamaktı. Sebil-ür 

Reşat yayınlarını Cumhuriyet döneminde de belli aralıklarla sürdürmüştür. 

“Aydınlık Gazetesi”; Türkiye İşçi ve Çiftçi Sosyalist Partisi‟nin yayın 

organıdır. Milli Mücadele döneminde komünist ve sosyalist ilkeleri savunan 

çok sayıda yazar bu dergi etrafında toplanmıştı. Aydınlık Dergisi 1925 

Şubat‟ına değin yayınlarını sürdürmüştür. 1924‟te Nazım Hikmet ve Şevket 

Süreyya da Aydınlık Dergisi yazarlarına katılmışlardır. Dergi 12 Mart 1925‟te 
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Bakanlar Kurulu kararıyla kapatılmış, yazarlar Takrir-i Sükun Kanunu gereği 

İstiklal Mahkemelerine sevk edilmiş ve mahkum olmuşlardır. 

 “Sebil-ür Reşat Gazetesi”; Yönetimde ve sosyal hayatta dini esasları 

öngören İslamcılar, ateşkes döneminde bu gazete etrafında toplandılar. 

İslami Birliği tek çıkar yol olarak görüyorlardı. Sebil-ür Reşat, “Türk-İslam 

Alemi” başlığı altında dış ülkelerdeki Türklerden haberler veriyordu. Yazarları 

arasında Mehmet Akif, Babanzade Ahmet Naim, Ahmet Hamdi Aksekili, 

İsmail Hakkı İzmirli vardı. Türkçülerden Yusuf Akçura A.Y. imzası ile 1909-

1910 yıllarında, Ahmet Ağaoğlu 1913-1915 yıllarında “Ahmet Agayef” 

imzasıyla yazmışlardır. Gazete genel olarak Ulusal Direnişi desteklemiştir. 

Bir ara Kayseri‟de basılmıştır. Sebil-ür Reşat‟ın İslami Birliğe ağırlık 

vermesinin nedeni Osmanlı egemenliğinde yaşayan aynı dinden farklı 

unsurları din bağı ile birleştirmek, Halife‟nin altında toplamaktı. Sebil-ür 

Reşat yayınlarını Cumhuriyet döneminde de belli aralıklarla sürdürmüştür. 

“Aydınlık Gazetesi”; Türkiye İşçi ve Çiftçi Sosyalist Partisi‟nin yayın 

organıdır. Milli Mücadele döneminde komünist ve sosyalist ilkeleri savunan 

çok sayıda yazar bu dergi etrafında toplanmıştı. Aydınlık Dergisi 1925 

Şubat‟ına değin yayınlarını sürdürmüştür. 1924‟te Nazım Hikmet ve Şevket 

Süreyya da Aydınlık Dergisi yazarlarına katılmışlardır.” 83  

“ Şeyh Sait ayaklanması nedeniyle 4 Mart 1925‟te çıkarılan Takrir-i 

Sükun Kanunu ile hükümete, basın üzerinde tasarrufta bulunma hakkı 

tanınıyordu. Buna dayanılarak dergi, 12 Mart 1925‟te Bakanlar Kurulu 

kararıyla kapatılmış, yazarlar Takrir-i Sükun Kanunu gereği, İstiklal 

Mahkemelerine sevk edilmiş ve mahkum olmuşlardır. 

  

  Dönemin Mizah Dergileri: Cadı, Deccal, Orta Oyunu, Alay, Ayna, 

Eğlence, Tatlı Sert, Zümrüd’ü Anka‟dır. 
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  Didem IĢıkoğlu, Tonguç Ġbrahim Sezer. “ Milli Mücadele Yıllarında Anadolu ve Ġstanbul 
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Dönemin Kadın Dergileri: Kadınlar Dünyası; “Kadınlara ait bilcümle 

nazari ve ilmi meselelerden bahseder” şiarı ile 1919-1921 yılları arasında 

çıkmıştır. İnci; Sedat Simavi tarafından çıkarılmıştır. Edebiyat, çocuk bakımı, 

moda, güzellik konularına değinmiştir. 1920‟de kapanmış, 1922‟de Yeni İnci 

adı ile çıkmıştır. Hanım, Türk Kadını, Resimli Salon Mecmuası, Musavver 

Küçük Gazete diğer kadın dergileridir. 

Dönemin Edebiyat ve Kültür Dergileri: Büyük Mecmua dergisi Ömer 

Seyfettin, Falih Rıfkı, Faruk Nafiz, Mehmet Fuat gibi yazarların eserlerini 

yayınlamıştır. Temaşa; sinema ve tiyatro‟ya ağırlık vermektedir. Sinema 

Postası; Nazım Hikmet tarafından çıkarılmıştır, Türkçe ve Fransızca yazılar 

içerir. Edebi Mecmua, Nedim ve Şair de dönemin önemli edebiyat 

dergileridir. 

Dönemin Spor Dergileri: Spor Alemi, Türkiye İdman Mecmuası.  

Dönemin İslami Yayın Organları: Ceride-i Sofiyye, Habl-i Metin, 

İtisam ve Meşihad-ı Celile-i İslamiye‟nin yayın organı olan Ceride-i İlmiye. 

Dönemin Sosyalist Yayın Organları: İdrak, Türkiye Sosyalist 

Fırkası‟nın yayın organıdır. Kurtuluş, Türkiye İşçi ve Çiftçi Sosyalist 

Fırkası‟nın yayın organıdır. 

 1919 - 1923 yıllarında Anadolu‟daki süreli yayınlarda genel bir 

sansür uygulaması yapılmamıştır. Yine genel bir sansür uygulamasına karşı 

olunmasının bir göstergesi olarak İstanbul‟un işgalinin sona erdiği günün 

ertesi günü 7 Ekim 1923‟te TBMM İcra Vekilleri Heyeti tarafından çıkarılan 

kararnameyle “matbuat sansürüne ihtiyaç kalmamış olduğu” ilan edilmiştir. 

İşgal dönemi İstanbul basını ise ittihatçıların tutuklanmaları ile bir 

bölünmeye uğramıştır. Bu bölünme daha sonra Milli Mücadele yıllarında 

Millici ve Milli Mücadele karşıtları olarak devam etmiştir. Bu ikinci ayrımın 

kimi gazeteler açısından ilk ayrımın bir devamı olduğu görülür. Başlangıçta 

da belirtildiği üzere; kesin olarak yaşanan Millici-Kemalist ve anti-Kemalist 

ayrımı; kurtuluştan ve bağımsızlıktan yana olan ancak bunu Ali Kemal 

örneğindeki gibi siyasi yollarla elde etmeyi düşünen ya da aslında özünde 
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ittihat hareketine karşı olan yayınların da kesin olarak Milli Mücadele 

karşıtlarının kutbuna itilmesine sebep olmuştur. Yoğun olarak yaşanan 

sansür ve işgal kuvvetlerinin baskıları bu kutuplaşmayı arttırmıştır. Bu 

dönemde fikir özgürlüğünden bahsetmek mümkün değildir. 

 Anadolu‟da ise Mustafa Kemal, Milli Mücadele‟de basının ve basın 

yoluyla yapılan propagandanın taşıdığı önem ve gerekliliğin bilincinde 

olmuştur. Bu nedenle Milli Mücadele‟nin hedeflerini en çabuk şekilde ve 

doğrudan yansıtacak yayınların basılmasını, yayımını sağlamıştır. Bunun 

yanı sıra yurt içi ve yurt dışında Milli Mücadele‟nin haklılığını savunacak 

kurum ve kuruluşların oluşturulması ve faaliyete geçmesini sağlamış ve 

basın özgürlüğünden yana bir tavır almıştır.”84 

Orhan Koloğlu‟nun ifadesiyle; 1922 Eylül‟ünde zaferin 

kazanılmasıyla, hem Kuvay-ı Milliye‟ye karşıt Türkçe basın, hem de ayrılıkçı 

azınlık basını bir anda ortadan kaybolmuştur. Ankara Hükümeti, İstanbul‟a 

hakim olduktan sonra da Fransızca, Rumca, Ermenice, İbranice gazeteler 

çıkmıştır. Hatta bu gazetelerin bir kısmı bugün bile yayınlarına devam 

etmektedirler. Ancak, bu gazetelerin siyasi ve sosyal etkinlikleri hemen 

hemen sıfıra inmiştir.  

 Aynı dönemde, Halk Fırkası‟na muhalif olan Terakkiperver 

Fırkası‟nın desteklediği bazı gazeteler ( Tevhid, Efkar, Tanin, Vatan ) ile 

sosyalist bazı yayınlar da ( Aydınlık, Orak, Çekiç ) kapatılmıştır. Ayrıca 

İstiklal Mahkemelerinde, aralarında V. Ebüzziya, A. Emin, Eşref Edip, Ahmet 

Şükrü, Suphi Nuri gibi gazeteciler, halkı ayaklanmaya kışkırtma iddiasıyla 

yargılandılar.  

Her şeyin resmi ideoloji ile pekiştirmekle yükümlü sayıldığı bu 

dönemin önemli bazı olaylarını şöyle özetleyebiliriz:  

1928‟de harf devrimi yapılmıştır. Arap harfleri atılıp Latin harfleri 

benimsenmiştir. Basın dört ay içinde bu büyük değişime uyarak Kemalizm‟e 
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bağlılığını kanıtlamıştır. Ancak, okuma - yazma oranı yüzde beşi bulan 

toplumda, bu devrim fazla yankı yaratmadıysa da basının tirajlarında büyük 

düşüşler yaşanmıştır. Bu durum hükümeti basına maddi yardımını 

arttırmaya zorlamıştır. İlk anda sorun yaratsa da Harf Devrimi zaman içinde, 

yüzde onlara zor varan okur yazarlığın yüzde 80‟leri aşmasında en etkili 

unsur olmuştur. 

1930‟lu yıllarda fikir ve edebiyat dergiciliğinde kaliteli bir artış 

görülmüştür. Yakup Kadri ve Şevket Süreyya‟nın yönettiği, Kadro, Hüseyin 

Cahit‟in Fikir Hareketleri, Yaşar Nabi Nayır‟ın Varlık, İsmail Hakkı 

Baltacıoğlu‟nun Yeni Adam‟ı özel girişimle yayınlanmışlardır. Bunların yanı 

sıra başta Ülkü olmak üzere halkevleri tarafından yayınlanan yerel araştırma 

dergileri, folklor ve dil araştırmalarını teşvik etmiş, hem de pek çok genç 

yeteneğin yetişmesini sağlayan birer okul olmıuşlardır. Sedat Simavi‟nin, 

başta Yedigün olmak üzere yayınladığı dergilerin de okumayı sevdirmek 

açısından büyük hizmetleri olmuştur. 

1930‟da Serbest Cumhuriyet Fırkası denemesi ile kısa bir çoğulculuk 

dönemi yaşanmıştır. Muhalefet yanlısı Arif Oruç‟un Yarın, Selim Ragıp Emeç-

Ekrem Uşaklıgil-Zekeriya Sertel‟in Son Posta  gazeteleriyle, İzmir‟de yayına 

giren Hizmet büyük ilgi görmüşlerdir. Yarın’ın tirajı elli bine kadar çıkmıştır. 

Ancak Serbest Fırka kendini lağvedip denemeye son verilince Yarın kapandı, 

diğerleri de CHP çizgisine girmişlerdir. 

1931‟de Cumhuriyet döneminin ilk yasası yayınlandı. Bu yasa ile 

Saltanat, hilafet, komünizm ve anarşizm yanlısı yayınlara yasaklama 

getirildi. Hükümete, ülke yararına ters düşen yayınları kapatma hakkı 

tanınmıştır. 85 

“ Cumhuriyet‟in 12. yılında, ilk kez Ankara‟da basınla ilgili bir kongre 

toplanmıştır. ( 25 Mayıs 1935 ) Cumhuriyet devrimlerinin sonuçlarının 

alınmaya başlandığı yıllarda, basının, gecikerek gündeme getirilmesinin 

başlıca iki nedeni bulunmaktadır. Birincisi, tek parti yönetimi nedeniyle 
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basın kolayca denetlenebilmektedir. İkinci neden ise basın, bugünkü 

anlamdaki gerçek bir güçten yoksundurlar.  

Üç gün süren kongre, saptanan amaçlar doğrultusunda, komisyonlar 

kurulmasına ve ertesi yıl toplanma kararı alınmasına rağmen, 41 yıl süreyle 

toplanamamak üzere dağılmıştır. 

1936 yılında ise Ceza Kanunu‟nda değişiklik yapılırken bu dönemde 

birçok yayın henüz matbaadayken toplatılmış, gazeteciler için davalar 

açılmıştır. 1938 yılında ayrıca, “basını denetlemekle kalmayıp, gazetecileri 

fişleyen 9. Şube” kurulmuştur. 

27 Haziran 1938‟de,  Matbuat Kanunu‟nda yapılan değişiklikle gazete 

ve dergi çıkarmak isteyenlere, “ruhsatname alma” ve “siyasi nitelikli yayın 

organları için teminat yatırma zorunluluğu getirilmiştir. Ayrıca, 12. maddeye 

eklenen bir paragrafla, “ kötü şöhretli kişilerin, gazete ve dergi 

yayımlamaları, ya da sorumlu mevkilerde bulunmaları yasaklanmıştır.  

Yapılan öteki değişikliklerle, orta ve yüksek öğretim kurumlarında 

disiplini bozacak nitelikteki olayların, idareden izin alınmadan 

yayımlanmasına yasak konulmuş, her yayın organının çalıştıracağı 

personelin kimliklerini idareye bildirmesi zorunlu kılınmıştır. 

Bu değişikliklerle, iktidar basını istediği gibi denetleyecek yasal 

dayanaklara kavuşmuştur. 

24 Nisan 1940 tarihinde Matbuat Kanunu‟na yapılan iki maddelik 

ekle, “Türkler‟in ulusal duygularını inciten ve tarihini yanlış gösteren yazılar 

ile ülkenin güvenliği ile ilgili meseleler hakkında yapılmakta olan 

soruşturmalardan ve yine güvenlik bakımından alınan önlemlerden söz eden 

yazıları yayımlanması yasaklanmıştır. 

Bu girişim, savaş süresince basının çok sıkı bir denetim altında 

tutulacağının ilk işareti sayılmıştır. 
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25 Mayıs 1940 tarihli Örf İdare Kanunu‟nun 3. maddesiyle de, 

Sıkıyönetim Komutanları‟na, “Basılı şeylerin yayımını engelleme, matbaaları 

kapatma ve basına sansür koyma” yetkisi verilmiştir. 

1941‟de Türkiye‟de günlük toplam tirajları 60 bini bulan 113 gazete 

bulunmaktadır. En yüksek tiraj 20 binin üzerindedir. Ayrıca 227 dergi yayım 

hayatındadır. 1946‟da ise günlük tirajları 100 bine yaklaşan 202 gazete ile 

302 dergi yayımlanmaktadır. 86 

Türkiye,  II. Dünya Savaşı dönemine, İsmet İnönü‟nün liderliği ve 

politikası altında girmiştir. Bu politika savaşa girmemeye ve savaş halindeki 

ideolojiler (liberalizm, faşizm, sosyalizm) arasında tercih yapıyor 

görünmemeye dayanıyordu. İsmet İnönü‟nün Milli Şef olarak anıldığı bu 

yıllarda basın, hem Matbuat Umum Müdürlüğü‟nün, hem de sıkıyönetimin en 

katı kontrolü altındaydı. En ufak bahanelerle yayınlar kapatılmaktaydı. Kağıt 

kısıntısı sayfaları ve tirajları düşürürken, Ankara Radyosu‟nun yayınları da 

daha hızlı ve devlet politikasını daha keskin yansıtan haberleriyle yazılı 

basının önüne geçmiştir. 87 

3.1.2.   1945 – 1960 Dönemi 

1945- 1960 Dönemi, Türk siyasi yaşamı kadar, ekonomisi, uluslar 

arası ilişkileri, askeri ilişkileri ve basını açısından da üzerinde önemli 

durulması gereken bir dönemdir.  

Türkiye‟de, çok partili hayata geçiş ile ilk askeri darbe arasında 

yaşanan bu süreç ve sonrasındaki gelişmeler, pek çok etkisiyle sosyal, 

ekonomik ve siyasal alanda bugün de varlığını hissettirmektedir.   

Adı geçen süreci, kronolojik açıdan irdelediğimizde, CHP ve DP 

arasında yaşanan rekabetin izdüşümlerini görmek mümkün olacaktır. 

Döneme, özellikle basın açısından baktığımızda ise ilk yasal değişikliğin 

Matbuat Kanunu‟nda yapıldığını; görmekteyiz. 1 Haziran 1946 tarihinde 
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kabul edilen bir kanunla, 1931 tarihli Matbuat Kanunu‟nun, “Gazete ve 

dergilerin, Bakanlar Kurulu kararıyla kapatılabilmelerine” olanak veren 50. 

maddesinin yürürlükten kaldırılmıştır Ancak bu girişim, 1946 seçimlerine 

hazırlık faaliyetlerini başlatan Cumhuriyet Halk Partisi‟nin, çoğunluğu 

muhalif olan basına şirin görünme girişimi olarak değerlendirilmiştir. Ancak, 

bu gelişmede, çeşitli toplumsal sınıf ve zümrelerin iktidara yönelik 

tepkilerinin bir sonucu ve ürünü olarak, basının desteğini alan Demokrat 

Parti‟nin zorlamasının etkisi olmuştur. 

Böylece, o zamana kadar kurulan ya da kurulma girişiminde 

bulunulan partilerin aksine, DP ilk kez halkın isteği ve hareketiyle 

oluşturulduğundan, bu gelişmeyle çok partili parlamenter rejime  de adım 

atılmıştır. 88 

21 Temmuz 1946‟daki genel seçimler oldukça durgun bir havada 

geçerken, Meclis‟teki toplam 465 iskemle için Demokrat Parti 273 aday 

gösterebilmiştir. Demokrat Parti‟nin 273 adayından yalnız 62‟si seçilebildi. 

Fakat bu sonuç, Demokrat Parti‟nin sahip olduğu desteği göstergesi 

olmaktan çok uzaktı. Seçimlerin dürüst yapılmadığı hakkındaki yakınmalar 

Meclis içinde ve dışında yaygınlık kazandı. Hükümetin bu yakınmalara yanıtı 

karşıt partiyi destekleyen iki gazeteyi kapatmak oldu. Hükümet ile 

Demokrat Parti arasındaki ilişkiler son derece tedirgin edici bir noktaya 

erişmiş ve Türkiye‟de çok partili düzenin geleceği tehlikeye düşmüştü. 

Başbakan Recep Peker‟in oldukça kışkırtıcı bir konuşmasından sonra 

milletvekilleri topluca meclisten ayrıldılar.  

Cumhurbaşkanı İsmet İnönü; Demokrat Parti milletvekillerine, bir 

kez daha böyle bir olay olmayacağına dair güvence verdikten sonra, vekiller 

27 Aralık 1946‟da meclise döndüler.  

Türkiye‟de demokrasiyi yerleştirmeye kararlı görünen İsmet Paşa, 

gerginleşen durum karşısında işe karışmak zorunluluğunu duydu. Demokrat 

Parti‟nin başı olan Celal Bayar ile özel konuşmalar yaptıktan sonra 12 
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Temmuz 1947‟de bir bildiri yayınladı. Tarihe, “12 Temmuz Beyannamesi” 

adı ile geçen bildiri, karşıt partiye gerekli güvenceleri sağlamayı 

amaçlıyordu. Her ne kadar bildiri Cumhurbaşkanı tarafından yayınlanan 

“ tarafsız” bir bildiri diye nitelendirildiyse de, aslında hükümete karşı açıkça 

karşıt partiyi destekliyordu. Cumhuriyet Halk Partisi‟nin “Ebedi Şefi” İsmet 

İnönü, Cumhurbaşkanı olması dolayısıyla kendisini her iki partiye karşı da 

eşit sorumluluk taşıyan bir kişi olarak gördüğünü bildiriyordu. Bildiri aslında 

Türkiye‟de demokrasinin gelişmesi bakımından bir dönüm noktasıydı. 

Çünkü, İsmet İnönü, doğrudan doğruya işe karışmasaydı, Demokrat Parti 

sona ermiş olacaktı. 89 

Bu süreçte, çok cesur muhalefet yapmasına rağmen, yasal 

güvencenin olmaması, Demokrat Partiyi bazı konularda aşırı temkinli 

davranmaya yöneltmiştir. Demokrat Parti liderleri, tabandan gelen,  tek - 

parti rejiminin ve uygulamalarının meşruiyetinin sorgulanması taleplerini 

reddetmişler ve bunun yanı sıra zaman zaman sertleşen siyasi rejime 

yönelik eleştirilerini yumuşatmışlardır.  

DP kurmayları, rejime karşı oluşan muhalefeti bastırarak, İnönü‟nün 

güvenini kazanmayı ummuşlardır. Gerçekten de bu tutum etkili olmuş ve 

İnönü, iktidar ile muhalefet arasında iplerin kopma noktasına geldiği bir 

aşamada, Demokrat Parti‟nin yasal bir parti olduğunu, bundan sonra 

idarenin ve hükümetin bir müdahalesi olmaksızın iktidar partisi ile eşit 

şartlarda çalışabileceklerini ifade etmiştir. 90 

14 Mayıs 1950 seçimleri Demokrat Parti‟nin başarısı ile sonuçlandı. 

Oyların %53‟ünü alarak, Meclisteki iskemlelerin çoğunluğunu kazanmıştı. 22 

Mayıs‟ta yeni Meclis toplanarak Refik Koraltan‟ı Meclis Başkanlığı‟na, Celal 

Bayar‟ı ise Cumhurbaşkanlığı‟na seçti. Adnan Menderes Başbakan olarak 

kabineyi kurmakla görevlendirildi. Türkiye‟nin siyasal tarihindeki en önemli 

devrimlerinden biri, 14 Mayıs seçimleri yoluyla gerçekleştirilmişti.  
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Demokrat Parti iktidara gelir gelmez geniş bir atama ve yer 

değiştirme uygulamasıyla sivil ve asker bürokrasinin denetimini eline 

almaya başladı. Bu davranış Demokrat Parti yönünden son derece akılcıydı. 

Çünkü, Halk Partisi, “ Devletçi –Seçkinci ”grup olarak halktan çok, sivil ve 

askeri bürokrasiye dayanıyordu. Fakat sonraları bu davranış, Halk Partisi‟ni 

destekleyen gruplardan korku biçimine, dolayısıyla duygusallığa dönüştü. 

Demokratların bu duygusallığı, sivil ve asker bürokratlar ve aydın kesim ile 

parti arasında bir kutuplaşmaya yol açtı. Bu kutuplaşma, giderek sonunda 

“ Menderes İktidarı‟nın ” yazgısını belirleyen öğelerden biri oldu. 91 

 Demokrat Parti muhalefet yaparken, iktidara geldiğinde basın 

özgürlüğünü sağlayacağını vaat ederek, tek parti döneminde baskılar altında 

tutulan basının büyük desteğini almıştır. Bu nedenle, daha önceki 

çalışmalardan da yararlanılarak hızlı bir şekilde basın kanunu tasarısı 

hazırlanmıştır. 92  

Demokrat Parti bir yandan dış ve iç politik gelişmeler açısından 

bakıldığında Amerikan taraftarlığı politikasını benimserken, diğer yandan da 

ülkenin ekonomik yaşamında liberal ekonomiyi uygulamaya koymak için 

çaba harcamaktaydı. Ancak liberal ekonominin en önemli gelişme sahası ise, 

hukuk devleti içinde siyasal alanda da liberal bir anlayışın benimsenmesini 

gerektirmekteydi.  

İktidarın ilerleyen yılarında görülmüştür ki, Demokrat Parti tek parti, 

döneminden kalma bir takım dayatmacı politikalardan kurtulmak bir yana 

bu politikaları sürdürmek ve daha da geliştirmek gibi bir siyasal yanlışın 

içine düşmüştür. Demokrat Parti‟nin dayatmacı politikalarından büyük 

ölçüde basın ve gazeteciler de paylarını almışlardır. 93  

Oysa, 14 Mayıs 1950 seçimleri ile Türkiye‟de Cumhuriyet‟in 

kuruluşundan beri iktidar olan Halk Partisi yerini Demokrat Partiye 

bırakmıştır. Demokrat Parti basının büyük ümitler bağladığı bir partidir. Parti 
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iş başına geldikten sonra gazetecilerin büyük çoğunluğunda basının 

sorunlarının çözüleceği kanısı hakimdir. CHP‟yi tutan gazetelerde çalışanlar 

arasında bile DP‟yi gönülden destekleyenlere rastlanmıştır.  

DP iktidarının ilk yılları basının mutlu bir döneminidir. Kovuşturmaya 

uğrayan, tutuklanan gazeteci yoktur. Hükümet ile gazeteciler arasında 

genellikle yakın ilişkiler kurulmuştur. Gazete sahipleri ile Başbakan Adnan 

Menderes arasında bir balayı dönemi başlamıştır. Fakat bu balayı dönemi de 

çok uzun sürmeyecektir.  

Başbakan Adnan Menderes gazete sahipleriyle dostluk ilişkilerinden 

dolayı basında Hükümeti ve partisini eleştiren yazıların çıkmaması gerektiği 

inancını taşımaktaydı. Nadir Nadi‟ye göre; birtakım parti üyelerinin 

karaborsa ve vurgun işlerine adlarının karışması ve  çeşitli yolsuzlukların 

basında yer alması sonucu; üç , üç buçuk yıl öncesine kadar hürriyetçi 

basını göklere çıkaran, onun yardımıyla kuvvetlendiğini açıkça ilan eden, 

işbaşına gelir gelmez de eski Basın Kanunu’nun zincirlerini koparan iktidarın, 

genel seçimlere birkaç ay kala zihniyet  ve huy değiştirmesinin kolay kolay 

akla sığacak bir davranış değildir. 94 

1954 Seçimleri öncesinde, 6334 sayılı, “Neşir Yoluyla veya Radyo ile 

İşlenecek Bazı Cürümler Hakkında Kanun”, 9 Mart 1954 tarihinde kabul 

edilmiştir. 1956 yılında adı “Neşir Yoluyla veya Radyo ile yahut Toplantılarda 

İşlenen Bazı Cürümler Hakkında Kanun” olarak değiştirilen 6732 sayılı 

Kanun yine aynı yıl Basın Kanunu‟nu değiştirmek amacıyla çıkartılan 6733 

sayılı Kanun‟la basın ve iletişim özgürlüğüne önemli kısıtlamalar getirilmiştir. 

Bunun yanı sıra, 6733 sayılı Kanun, Basın Kanunu‟na kanun, “tüzük 

ya da resmi kurumlarca alınan karar gereğince gizli yapılan toplantılardaki 

görüşmelerin ve heyecan uyandıran haberlerin yayımlanmasını yasaklayan” 

hükümler getirmiş, ayrıca basında ceza sorumluluğunu, objektif sorumluluk 

esaslarına uygun biçimde yeniden düzenlemiştir. 
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Öte yandan, cevap ve düzeltme hakkı konusunda, savcılara tam 

yetki verilmesi gibi olağanüstü yollarla basının eli kolu bağlanmak 

istenmiştir. 95 

Ülkede tüm bu gelişmeler yaşanırken,  Kıbrıs sorununun da 

alevlendiği bir sürece gidilmektedir. Çok partili hayata geçiş sonrası 

azınlıkların hükümetlerle olumlu ilişkiler geliştirmesi, gayrimüslimlerin 

seçmen olarak önemsenmeye başlanmasından kaynaklanmaktadır.  

Bu dönemde, İstanbul'da seçmenlerin yaklaşık üçte biri 

gayrimüslimdir. Seçim dönemleri CHP ve DP'nin Varlık Vergisi'nin geri 

ödeneceği yönündeki vaatleri ise seçim propagandasından ibarettir.  

Menderes hükümetinin azınlıklara karşı baştaki liberal politikası, 

gittikçe zorlaşan ekonomik koşullarla değişir ve ilişkiler gerginleşir. Özellikle 

Kıbrıs'taki olaylarla birlikte 1953'ten itibaren gazetelerde Patrikhane ve 

Rumlara karşı başlatılan kampanya, 6-7 Eylül olaylarından evvel doruğa 

ulaşır. Rumlara yöneltilmiş gibi görünen saldırı, aslında tüm azınlıkları içine 

almaktadır, 'Rum' burada sadece bir örnektir. Gazetelere göre asıl suçlu, 

Türkleri provoke eden gayrimüslimlerdir. 6-7 Eylül olaylarının sadece 

Kıbrıs'la ilgili olarak Rumlara yapılmış bir misilleme olmadığının bir 

göstergesi de tahrip edilen işyerlerinin sadece yüzde 59'u Rumlara aitken, 

kalan yüzde 17'nin Ermenilere, yüzde 12'nin Yahudilere ait olması, hatta 

dönmelere ve Müslüman olmuş Beyaz Ruslara ait mekânların bile saldırıya 

uğramasıdır. 

Bu olaylar devletin hedefine uygun bir göç dalgası başlatır. Ancak, 

tahribatın yarattığı maddi zorluklar, İstanbul'daki Yunan Konsolosluğu'nun 

ve Patrikhane'nin Rumlara İstanbul'da kalmaları yönündeki telkini, 

Yunanistan hükümetinin Rumların Yunanistan'a yerleşimi konusunda 

çıkardığı bürokratik zorluklar ve Türk devletinin azınlıkların malvarlığının 

satışını engellemesi gibi nedenlerden dolayı, söz konusu göç olayların 

hemen ardından gerçekleşmez. Birkaç ay içinde, büyük işyerlerinin önemli 

                                                 
95

 Girgin, ss.129-131. 



90 

 

bir kısmı gayrimüslimlerden Müslümanlara devredilir, büyük tahribata 

uğrayan dükkânlar ise hiç açılmamak üzere kapanır. Gayrimüslimlerin 

birçoğu artık Türkiye'de yatırım yapmaktan kaçınır. 

Olaylardan altı ay sonra baş gösteren göç dalgasıyla ulusu 

homojenleştirme planında önemli bir adım daha atılmış olur. İstanbul 

basınıysa bu göçü daha çok 'geleneksel azınlık sadakatsizliği' ve 'yabancı 

devletlerle tarihi ittifak'la açıklama girişiminde bulunur. 

Kıbrıs sorunu, 1955 yılında Türk kamuoyunun gündeminde 

başköşeye oturmuştur. Dışişleri yetkilileri Londra'da Kıbrıs temaslarına 

devam ederken, Atatürk'ün Selanik'teki evinde bir bomba patlamasıyla ilgili 

haber, önce 6 Eylül 1955 günü Türkiye radyolarında yayımlanır. Bunun 

üzerine, 'Atamızın evi bombalandı' manşetiyle yayınlanan İstanbul Ekspres 

gazetesi o dönemde kurulmuş olan ' Kıbrıs Türk‟tür Cemiyeti ' üyelerince 

bütün İstanbul'da satılmaya ve halkı galeyana getirmek üzere kullanılmaya 

başlanır.   

Kıbrıs Türk‟tür Cemiyeti'nin ön ayak olması ve diğer gençlik 

örgütleri, meslek kuruluşları, DP teşkilatı, bazı resmi ve gayri resmi 

makamların teşvikiyle, yerel kalabalıklar ve şehre dışarıdan getirilmiş olan 

kitlelerce 6 Eylül akşamı Cumhuriyet tarihinde görülmemiş bir yağma ve 

yıkım eylemi gerçekleştirilir. 96 

Aslında, hazırlıkların çok daha önceden başladığına yönelik iddialar 

söz konusudur. Ağustos ayının ortalarından itibaren azınlıklar, her sabah 

kapılarına ve duvarlarına çizilen haç figürleriyle uyanıyorlardı. Kendilerine 

yönelik tehdidin farkında olan azınlıklar, uyanır uyanmaz hemen bu işaretleri 

siliyordu.  Ama, ertesi sabah yine aynı işaretleri buluyorlardı. Yine evlerinin 

yakınlarında sopa, testere, kaynak makinesi, demir makaslar hatta tırpan 

gibi kesici aletlerle dolu kamyon ve kamyonetler hazır bekliyordu. 

Atatürk‟ün evinin bombalandığı haberi adeta işaret fişeği görevi gördü.  
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Olaylar ilk olarak Beyoğlu'nda patlak verdi. Kurtuluş, Nişantaşı, 

İstinye, Yeniköy, Eminönü, Yedikule, Bakırköy, Fatih ve Eyüp'te azınlıkların 

ev ve işyerlerine saldıralar düzenlendi. Çok geçmeden Moda ve Adalar'a da 

sıçradı. Eli sopalı, baltalı yağmacılar taş üstünde taş bırakmıyordu; 

dükkânları yağmalıyor, evlerdeki eşyaları camlardan aşağı atıyor, papazlara 

saldırıyor, kiliseleri, mezarlıkları yıkıp yakıyorlardı. Hatta mezarları açılıp 

çıkartılan iskeletler yakılıyordu. 97  

Mahkeme zabıtlarına göre; 4 bin 214 ev, 1004 işyeri, 73 kilise, bir 

sinagog, iki manastır, 26 okul ile aralarında fabrika, otel, bar gibi yerlerin 

bulunduğu 5 bin 317 mekân saldırıya uğramıştır.  

6-7 Eylül Olayları‟nda tespit edilen hasar,  yaklaşık olarak 150 

milyon TL'yi bulmaktadır. Bu rakam, o dönemin 54 milyon Amerikan 

Doları'na eşdeğerdir. Demokrat Parti hükümeti ise zarara uğrayıp tescil 

ettirenlere toplam 60 milyon TL tazminat öder ve  

çıkan olaylar üzerine İstanbul'da sıkıyönetim ilan edilir. 98  

Demokrat Parti iktidarının bir baskı yönetimine doğru gitmesi 

üzerine, bu durumu onaylamayan kimi milletvekilleri Parti‟den ayrılarak 20 

Aralık 1955‟te Hürriyet Partisi‟ni kurdular. 6 Eylül 1957 tarihinde dört 

kurucudan biri olan Fuat Köprülü bile, Demokrat Parti‟den ayrıldı. Bu arada, 

öteki partiler iktidar partisine karşı güç birliği kararı aldılar. Hükümetin buna 

yanıtı ise genel seçimleri saptanmış olan tarihten bir yıl önceye almak oldu. 

Demokrat Parti, 1957 seçimlerini de kazandı. Fakat, bu seçimlerde 

Meclis‟teki sandalyelerin çoğunluğunu elde etmesine  karşın, aldığı oy oranı, 

yüzde ellinin altına düşmüştü. Seçimlerden sonra ülkenin genel siyasi havası 

ve hükümet ile karşıt partiler arasındaki ilişkiler iyice kötüleşmiştir. 99 

Bu arada, tüm olanlara karşın, Gayrimüslimlerin çoğunun 1957 

seçimlerinde Demokrat Parti'yi destekledikleri görülmektedir. Aslında bu 
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davranışın temel nedeni çıkan olaylardan DP‟yi sorumlu tutmamaları 

değildir. İlk planları seçimi boykot etmektir, bu da DP'nin örneğin, 

İstanbul'da seçimleri kaybetmesine yol açabilecektir. Ancak, DP'nin iktidara 

geldiğinde intikam alabileceği korkusu ve CHP'ye olan geleneksel antipati 

nedeniyle seçime katılmaya ve DP‟yi desteklemeye karar verdiler.100 Konu 

ile ilgili olarak Agos Gazetesi Genel Yayın Yönetmeni Etyen Mahçupyan‟da 

bir söyleşisinde; azınlıkların Türkiye‟deki mallarını burada bırakıp gitmelerini 

teşvik eden devlet politikalarından bahsetmektedir. Ancak, özellikle İkinci 

Dünya Savaşı sonrası, Batı etkisinin giderek arttığı bir Türkiye‟de, 

azınlıkların, başlangıçta özgürlüklerden yana adımlar atan DP‟yi 

desteklemeyi ve 6-7 Eylül olaylarının sorumluluğunu DP‟ye yüklememeyi 

tercih ettiklerini belirtmektedir. Öyle ki, bir çok Rum‟un olaylardan hemen 

sonra değil, 1963-64‟te Türkiye‟den ayrıldıklarını ve DP‟nin kandırıldığını ve 

kullanıldığını düşündüklerini ifade etmektedir. 101 

1955'ten itibaren DP hükümeti gittikçe zorlaşan bir ekonomik 

durumla karşı karşıya kalmış ve özellikle yüksek enflasyon nedeniyle hayat 

standardı düşen kesimin güvenini kaybetmiştir; şüpheli metotlarla 

muhalefeti susturma çabaları ise basının, aydınların ve öğrencilerin de 

DP'den soğumasına yol açmıştır.102 

1957'de ağırlaşan ekonomik bunalımın da etkisiyle, ülkede siyasî 

hava giderek elektriklendirmişti. 1957 seçimlerinden hemen sonra başlayan 

olaylar, muhalefet partilerinin de katkısıyla, ulusal birliği tehdit eder duruma 

gelmişti. İktidarın,  antidemokratik yöndeki uygulamaları (özgürlüklerin 

kısıtlanması, devlet radyosunun parti organı gibi kullanılması, muhalefete, 

basına ve aydınlara karşı baskı uygulanması), gazetecilerin de çalışma 

koşullarını günden güne zorlaştırıyordu. Yayın yasakları söz konusuydu. 

Gazeteciler tutuklanıyorlardı. 

                                                 
100

 Dilek Güven, a.g.e., 6 Eylül 2005. 
101

 Etyen Mahçupyan, “6-7 Eylül Hala Devam Ediyor”, Yeni Aktüel Dergisi, sayı 165, 10 Eylül 

2008, s.60. 
102

 Dilek Güven, a.g.e., Radikal, 6 Eylül 2005. 



93 

 

Bu dönemde yaşanan ve basın açısından önemli bir olay da Pulliam 

Davaları‟dır. 15 Temmuz 1959'da Amerikalı gazeteci Eugene Pulliam'ın 

ABD'de yayımlanan Türkiye hakkındaki yazısını aynen yayımladığı 

gerekçesiyle Kim dergisi yazı işleri müdürü Şahap Balcıoğlu‟na 16 ay hapis 

cezası verilmiştir. Aynı gerekçeyle Ulus, Kervan ve Vatan gazetelerinin 

sorumluları da yargılanarak, yedi gazeteciyle birlikte ceza almışlardır.  

“Pulliam Davaları”, DP iktidarının gazeteciler üzerindeki baskılarının 

sembollerindendir. Her şey, Indianapolis Star, News ve Arizona Republic 

gazetelerinin sahibi ve başyazarı Eugene Pulliam'ın, 1958'deki Lübnan İç 

Savaşı ve Irak'taki darbe nedeniyle karışan Ortadoğu'yla ilgili yazı dizisi 

hazırlama amacıyla ilk olarak “ ABD'nin en önemli müttefiki ”dediği 

Türkiye'ye gelmesiyle başlar.  

Pulliam, eşiyle birlikte geldiği İstanbul'da birkaç gün gezdikten sonra 

Ankara'da Başbakan Menderes'le görüşmeyi düşünmektedir. Randevu için 

aradığında başbakanın da İstanbul'da olduğu, ertesi gün görüşebileceği 

yanıtını alır. Bu tesadüfe çok sevinen Pulliam otel odasında randevu yeri ve 

zamanı için haber beklemeye başlar. O gün kimse aramaz. Ertesi gün 

Pulliam arar, telefona çıkan yetkili 'Başbakan en geç yarın sizi arayacak' 

dese de arayan olmaz. Pulliam ve eşi telefon geldiğinde dışarıda olmamak 

için üç gün boyunca otelden çıkmamışlardır. Dördüncü gün bir daha arar 

Pulliam, 'Siz benim kim olduğumu idrak edemediniz galiba. Başbakan 

görüşmek istemiyorsa bari onu söyleyin, bu yaptığınız nezâketsizlik' diye 

sitem eder. Bunun üzerine Pulliam'ı doğrudan Basın Yayın Bakanı arar. 

Bakanın 'Başbakanımız vapurla İzmir'e gidiyor. Siz de gelirseniz hem güzel 

bir seyahat yaparsınız, hem de bol bol görüşme fırsatı bulursunuz' teklifini 

Pulliam kabul eder.  

 24 saat süren vapur seyahatinde Menderes'in yüzünü bile 

göremeyen Pulliam İzmir Limanı'nda kalabalığı yararak başbakanın yanına 

gider ve kendini tanıtır. Kim dergisine göre Menderes'in buna cevabı, 'Yaa... 

Demek siz de vapurda idiniz. Hiç haberim yoktu, çok üzgünüm' olur.  Soğuk 

bir tokalaşmanın ardından ayrılırlar.  
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  Pulliam Türk gazetecilerin başını yakan 'Türkiye'de On İkiye Çeyrek 

Var' başlıklı yazıyı o ruh haliyle yazar ve sendika aracılığıyla 73 Amerikan 

gazetesinde birden yayımlatır. Pulliam, 'kendini diktatör mevkiine getiren 

Menderes'in kudret ve şahsi otoritesinin genişliği başına vurmuştur' dediği 

yazıda, karaborsacılığın ve enflasyonun alıp başını gittiğini, Menderes'in ABD 

yardımlarını ekonomik gelişme için değil iktidarını sağlamlaştırmak için 

kullandığını yazar. 'ABD yönetimi ayağı kaymış bu iktidar şefine bizim 

vergilerimizle daha ne kadar yardım edecek ?' diye soran Pulliam'ın 

'Gazetecileri, karikatüristleri zindanlara attırdı' dediği Menderes, yazının 

Türkiye'de yayınlanmasının ardından kovuşturma emrini bizzat verir. 

Başbakan, kendine yakın bulduğu Dünya gazetesi hakkındaki şikayetini ise 

sonradan geri alacaktır.103  

3.1.3. 1960 – 1980 Dönemi 

28 Nisan 1960‟ta iktidar, Meclis‟te bir tahkikat komisyonu 

kurmuştur. Bu komisyon, savcıların, sivil ve asker yargıçların tüm 

yetkileriyle donatılmıştır. Komisyonun kararları kesindi ve buna karşı 

başvuracak bir üst makam yoktu. Komisyon‟a bütün yayınlara sansür 

koymak, her türlü toplantıyı ve siyasal eylemi yasaklamak gibi pek çok 

olağanüstü yetkiler verilmişti. Bu aslında Demokrat Parti tarafından 

demokratik düzene karşı uygulanmış bir “hükümet darbesi” olarak 

algılanmıştır. Uygulama, öğrenci gösterilerine ve siyasal tedirginliğe yol açtı. 

Sıkıyönetim ilan edildi.104 Bu arada, basına özellikle yayın yasakları hakkında 

ciddi uyarılar yapıldı. Akis dergisi yöneticileri tutuklanırken, Forum dergisi de 

baskına uğradı. 

Kamuoyu, Menderes‟in yaptığı sivil darbeye karşılık, artık askeri bir 

darbe bekler duruma gelmişti. Sonuçta 27 Mayıs 1960 tarihinde Silahlı 

Kuvvetler adına yönetime Milli Birlik Komitesi el koydu. 105 
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27 Mayıs darbesi dünyada da ses getiren bir girişim olarak tarihteki 

yerini almıştır. Özellikle dönemin soğuk savaş ortamı göz önüne alındığında, 

Türkiye‟nin, yaşanan Sovyet – Amerikan  ( Doğu – Batı Blokları ) arasındaki 

çekişmenin tam da ortasında kaldığı görülmektedir.  

Adnan Menderes döneminde NATO‟ya üye olunması ( 1952 ), 

Kore‟ye asker gönderilmesi, Marshall yardımlarının alınması ve hatta IMF ile 

kötü giden ekonominin iyileştirilmesine yönelik ilk çalışmaların başlaması 

gibi önemli gelişmeler ile Türkiye kendine yeni bir pozisyon edinme 

aşamasına gelmiştir. Buna karşın; Sovyet tehdidine karşılık Türkiye‟nin Batı 

için özellikle de askeri gücü ile ciddi bir kalkan görevine soyunduğu ya da 

soyundurulduğu da görülmektedir. 

Özellikle Amerika ve İngiltere tarafından yakın takibe alınan 

Türkiye‟deki ekonomik ve siyasal gelişmeler, bu ülkelerin temsilcileri ya da 

büyükelçilikleri tarafından raporlanmakta ve ülkelerinin üst düzey 

yöneticilerine iletilmektedir.  

Gazeteci Nur Batur, Sabah gazetesinde yayınlanan yazı dizisinde, 

konu ile ilgili olarak Amerikan belgelerinde yapmış olduğu araştırmalarında 

bu raporların izini sürmüştür. 

Örneğin; aşağıda tam metni bulunan raporlardan biri oldukça dikkat 

çekicidir. Çünkü, tamamı iki sayfalık olan bu raporda 27 Mayıs‟tan yaklaşık 

18 ay önce “darbe” ihtimalinden söz edilmektedir. 

"Aşırı hırslı kalkınma çabaları ve yanlış yönetimler yüzünden Türkiye 

iflasın eşiğine geldi. Ancak 1958'de ABD ve Batı'nın verdiği 359 milyon 

dolarlık krediyle, dış borçlarını geçici olarak erteledi. Buna karşılık hükümet 

enflasyonu kontrol altına almak için sıkı bir istikrar programı uygulamayı 

kabul etti. Böylece, kritik uluslararası mali durumunun düzeltilmesi ve 

ithalatın akışı hedeflendi. Liranın devalüasyonuyla da ilk ümit verici adım 

atıldı. Ancak siyasi riskleri nedeniyle hükümetin sert ekonomik tedbirleri 

devam ettirme şansı oldukça zayıf. Türkiye, ABD yardımının şartlarını 
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yumuşatmak için baskı yapmaya devam edecektir. Ne olursa olsun yardımın 

da kesilmeyeceğini düşünüyorlar."  

 "Türkiye Ortadoğu'da ABD'nin en güçlü dostudur. Sovyetler'e karşı 

uyguladığı politika Türkiye içinde de güçlü destek bulmaktadır. Sovyetler'in 

yaptığı jestlerin Türklerin SSCB'ye duyduğu güvensizliği ve Batı'ya yönelik 

politikalarını zayıflatması ihtimali çok zayıftır. İçerde ise, Türkiye çok ciddi 

sorunlarla karşı karşıyadır. Çoğu sorun, Türkiye'nin acilen modern bir devlet 

olma çabalarından kaynaklanıyor. Türkiye'nin ekonomik sorunları ve 

hükümetin siyasi baskısı yüzünden Başbakan Menderes'le muhalefet 

arasındaki çatışma giderek artıyor. Sorunlar karşısında toplumun artan 

huzursuzluğu da İnönü'yü güçlendiriyor."  

Bir diğer raporda ise darbeye çok kısa bir süre kala, 24 Mayıs 

1960‟ta Washington‟da yapılan Ulusal Konsey Toplantısı‟nda, Türkiye‟deki 

genel atmosfer hakkında CIA‟ya bilgiler sunuluyor. Nur Batur‟un 

aktarmalarına göre raporda  aynen şu ifadeler yer almaktadır : 

CIA Başkanı Allen Dulles :  "Menderes ile İnönü arasında kan 

davasına dönüşen kişisel kavga anayasal bir krize dönüştü. Öğrenci 

gösterileri arttı. Artık öğrenci olmayanlar da ayaklanmaya katılıyor. Bazı 

askerler bile gösterilere katılıyor. Türk ordusu ile polis arasında düşmanlık, 

kin ve husumet oluştu. Ordu ikiye bölündü. Yüksek rütbeli subaylar hâlâ 

hükümete sadık durumdalar. Ama alt kademedekiler hükümet ile muhalefet 

arasında bölündüler. Göründüğü kadarıyla Menderes, hoşnutsuzluğun 

boyutlarını idrak edemiyor. Durum daha da kötüleşebilir ve sonuçta ordu 

yönetime el koyabilir."  

Belgelerde, Washington'un 2 gün kala artık "Darbe" sonrası 

senaryoları bile tartışmaya başladığını görülmekte. 25 Mayıs 1960'ta 

Washington'daki toplantıda CIA Başkanı durumu şu sözlerle özetlemektedir : 

"Türkiye'deki durum gerçekten çok rahatsız edici bir hal aldı. Artık olayların 
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yaratacağı sonuçları tartışmalıyız." 106 Kısacası, Amerikan belgeleri, 

Washington'un darbe sonrası senaryoları tartışmaya başladığı sırada bile 

Menderes'in hâlâ tank seslerini duyamadığını gözler önüne sermektedir. 

Diğer yandan İngiltere‟de bu darbe sürpriz olmadı. Çünkü, Ankara‟daki 

İngiliz Büyükelçisi Burrows, ülkesini Türkiye‟deki bütün olaylar hakkında 

bilgilendiriyordu ve 22 Nisan 1960 tarihli raporunda Menderes‟in kendisine 

karşı oluşan muhalefete ve basına önlem alış tarzının hatalı olduğuna 

değiniyordu.  

Darbeden yaklaşık bir hafta sonra ise Burrows, genel durumu 

belirten raporunu gizli bir şekilde İngiliz makamlarına ulaştırdığı da 

bilinmektedir. 

İngiliz hükümeti, 30 Mayıs 1960 tarihinde Londra Türk 

büyükelçiliğinden bir mektup aldığı zaman yeni Türk hükümetini tanıdı. 

İngiliz hükümeti bu mektuba cevap olarak eski ilişkilerin aynı ölçüde 

tekrarını istediklerini belirtiler.  

Özellikle darbe meydana geldikten sonra Türk devletinin 

politikalarında çok az değişiklikler olması İngilizleri açıkça memnun etmişti. 

Nitekim askeri hükümetin önceki hükümet gibi uluslar arası yükümlülüklere 

ve kriterlere uyacağını açıklaması Londra‟da da memnuniyetle karşılandı.  

DP hükümeti üyeleri müdahaleden yaklaşık dört buçuk ay sonra 14 

Ekim 1960 tarihinde Marmara denizindeki Yassıada‟da yargılanmaya 

başlandılar. Yaklaşık 11 ay devam eden davalar neticesinde Cumhurbaşkanı 

Celal Bayar, Başbakan Adnan Menderes, eski Meclis Başkanı Refik Koraltan 

kabine üyelerinin tamamı, bazı DP milletvekilleri birkaç eski il valisi, eski 

Genelkurmay Başkanı, yerel yetkililer, polis memurları ve yolsuzluk 

olaylarında adı geçen bazı iş adamları sanık sıfatıyla yargılandılar. Sonuçta 

15 ölüm cezası ve 31 ömür boyu hapis cezası verilmişti. 418 sanığa altı ayla 

yirmi yıl arasında değişen hapis cezası verildi. 
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İngiltere Kraliçesi Elizabeth, Tahran‟a giderken uçağının Ankara‟da 

mola verdiği zaman havaalanının salonunda Cemal Gürsel ile görüşme 

imkanı buldu. Bu görüşme 6 Mart 1961 tarihinde gerçekleşti. Türkiye‟nin 

durumunun sorulması üzerine Gürsel‟in, siyasi durumun iyiye gittiğini ve 

ihtilalin kansız bir şekilde gerçekleşip kansız bir şekilde tamamlanacağını 

söylediği bilinmektedir.  

Bu konuşmalar Prens Philippe‟in, cezalarda yapılacak indirimlerin 

diğer devletleri memnun edeceğini belirtmesi ile devam etmiş, ayrıca yeni 

hükümetin dış dünyaya ve Sovyetlere bakış açısı da konuşulan konular 

arasında yer almıştı.  

Görüşmenin asıl önemli yanı ise diplomatik açıdan olan önemidir. 

Çünkü,  bu Türk ve İngiliz devlet başkanları arasında yapılan ilk resmi 

görüşmeydi. Kral VIII. Edward 1936‟da İstanbul‟da Mustafa Kemal ile 

buluşmuştu, ancak İngiliz kralları Ankara‟yı ziyaret etmemişlerdi. Yine 

Kraliçe askeri darbeden sonra Türkiye‟yi ziyaret eden ilk yabancı devlet 

başkanıydı.107 Ancak, tüm bu siyasi girişimlere karşın 1946- 1950 döneminin 

CHP eleştirmeni Menderes, iktidardaki partinin kimi kesimlerinden gelen 

“ Türkiye henüz çok partili demokrasiye hazır değil ” türü görüşlere şiddetle 

karşı çıkmış, ancak kendi iktidarında “ Türk işçisinin grev hakkına henüz 

hazır olmadığını ” söyleyebilmiştir. Muhalefet döneminde iktidarın basına ve 

diğer partilere uyguladığı baskılardan yakınmış, ancak kendi iktidarında aynı 

kesimlere her türlü baskıyı uygulamıştır. Gazete toplatma – kapatma, 

muhalif partilerin yasal toplantılarını engelleme, parti liderlerini göz altına 

alma, partisine az oy çıkan bir ili ( Kırşehir ) ilçe yapma, radyoyu tam 

anlamıyla iktidarın propaganda aracı haline getirmek ve benzere pek çok 

girişim, Menderes‟in on yıllık başbakanlık dönemine damgasını vuran 

olaylardan bazılarıdır. 108  
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Sonuç olarak; DP dönemi böylece askeri bir darbe ile sona ermiştir. 

Adnan Menderes, Fatin Rüştü Zorlu ve Hasan Polatkan 1946‟da başlayan 

“çok partili yaşam”ın Türk usulü demokrasi anlayışının ilk kurbanları 

olmuşlardır. 

1950‟de başlayan dönem, çeşitli ekonomik ve sosyal hakları teminat 

altına alan ve bu haklar uğruna yapılacak mücadeleleri meşru kılan 1961 

Anayasası ile sonuçlanmış ve bir bakıma 27 Mayıs hareketinin de yine meşru 

kılınmasında önemli bir dayanağını  oluşturmuştur. 109 

Yazma ve söyleme özgürlüklerini güvenceye alan 1961 Anayasası ile 

Demokrat Parti‟nin, 1950‟de basın yasası ile ilgili yapmış olduğu 

değişiklikler, Anayasa‟dan kaldırıldı. Böylece, Basına Anayasa‟da güvence 

getirildi.  

Ancak, dönem ile ilgili olarak göz ardı  edilmemesi  gereken bir diğer 

nokta da; 27 Mayıs Darbesi‟nin ardından, ordu içinde de çeşitli 

ayaklanmaların meydana gelmiş olmasıdır. Örneğin;  halk arasında ve 

basında “ yirmi – yirmi bir mayıs olayları ” olayları olarak  adlandırılan karşı 

darbe girişiminde olduğu gibi. 

22 Şubat 1962‟de meydana gelen silahlı ayaklanma girişiminden 

sonra 73 subay ordudan emekliye ayrılmıştı. Buna rağmen Talat Aydemir 

başkanlığında 22 Şubatçı emekli subaylardan Cevat Kırca, Fethi Gürcan, Erol 

Dinçer, İzzet Köz ve İlhan Baş‟tan oluşan kadro, darbe yönünde faaliyetlere 

devam etti. 20 Mayıs 1963 gecesi bazı birlikler garnizonlarından ayrılıp 

Ankara‟ya doğru yürürken, resmî elbiselerini giyen Talât Aydemir ve 

arkadaşları karargâh olarak seçtikleri Kara Harp Okulu‟nda komutayı ele 

geçirdiler. Ayaklanmaya fazla birlik katılmamasına rağmen Ankara Radyosu 

ele geçirildi ve Türk Silahlı Kuvvetleri‟nin yönetime el koyduğu açıklandı. 

Hükümet birlikleri 00.57‟de radyoyu geri aldılar. 02.20‟de radyo yine 

darbecilerin eline geçtiyse de 03.00‟ten sonra hükümet radyoya kesin olarak 

egemen oldu ve Genelkurmay Başkanı Cevdet Sunay, bir konuşma yaptı. 21 
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Mayıs sabahı Hava Kuvvetleri de darbecilere karşı harekete geçince 

ayaklanma bütünüyle bastırıldı. Olaylar sırasında hükümet kuvvetlerinden 

2‟si subay 6 kişi, ayaklananlardan da 2 Harp Okulu öğrencisi hayatını 

kaybetti. Ayaklanma sanığı olarak toplam 151 subayla 1.468 Harp Okulu 

öğrencisi tutuklandı. Sıkıyönetim mahkemelerinde yapılan duruşmalardan 

sonra Talat Aydemir ile Fethi Gürcan idam, 5 kişi ömür boyu, 3 kişi de 12 yıl 

hapis cezasına çarptırıldı. 1.459 Harp Okulu öğrencisinden 75‟i 4 yıl hapse 

mahkûm olurken hepsi Harp Okulu‟ndan atıldı. 110 

Ancak, Türk toplumu için özgürlüklerin bir lüks ve çağdaş 

demokratik anayasal sistemin fazla geniş olduğu gerekçesiyle ve siyasilerin 

de çağrılarıyla 1971‟de askeri müdahale yapıldı. Yapılan yasa 

değişiklikleriyle aşırı bulunan özgürlükçü yapı sınırlandırıldı.111 

İktidar mücadelesinde hangi yönetim biçimi olursa olsun siyaset ile 

iletişim araçları arasında ilişki her dönemde var olmuştur. Çünkü her iktidar 

kendi varlığını sürekli meşru kılmak zorundadır. İktidarlar, iletişim 

araçlarıyla bir yandan kendi meşruluğunu sağlamaya çalışırken, diğer 

yandan politikalarının kamuoyunca desteklenmesini ve uygulanmasını 

amaçlar. Siyasi otoriteler veya iktidarlar belirli konuların kamuoyuna 

açıklanması ve toplum fikirlerinin yönlendirilmesi için medyayı kullanır.  

Medya politikası oluşurken kimi zaman sansür, toplatma, yasaklama 

ve kapatma gibi baskı politikaları uygulanır, kimi zaman da kaba 

müdahaleler değil, uygun çizgide düşünen personelin seçilmesi ve editörler 

ile çalışan gazetecilerin kurum politikasıyla uyumlu öncelikleri ve haber 

değeri kriterlerini içselleştirmeleri sağlanmaya çalışır. Medya devletin sözde 

amaçlarını gerçek diye kabul eder, devletin politikasının ve eylemlerinin 

gerçek nedenlerini ender olarak araştırır.  

Medya ve siyaset arasındaki bu ilişki Türkiye siyasi tarihi içinde de 

karşımıza çıkıyor. Türkiye toplumunda siyaset odaklı değişim 1960, 1971 ve 
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1980 askeri darbeleri ile kesintilere uğramış ve genelde basın siyasetin 

askeri çözümlerle belirlenen çizgileri karşısında destekleyici oldu. Zira 

iktidarların basın üzerindeki kontrolü, basın yasaları ila, kâğıt fiyatları, resmi 

ilan ve reklam gelirleri, ucuz maliyetli kredi kullandırma ve dağıtım gibi 

alanlarda belirleyicidir. Aksi halde, medya sansür, toplatma ve kapatma 

cezaları ile ilan ve reklâm gelirlerinden pay gibi yaptırımlarla karşı karşıya 

kalabilir. Dolayısıyla gündem yaratma, kanaat ve tutum oluşturma, 

kamuoyu oluşturma, siyasallaştırma gibi işlevleri bulunan medya, askeri 

darbelerin ve iktidarları meşruiyetlerini sağlama aracı olur. Özellikle 12 

Eylül 1980 darbesi ve darbeyle oluşturulan yeni yönetimin meşruluğunun 

sağlanmasında medya önemli bir araç oldu.  

Darbeyi gerçekleştirenler, darbenin ilk gününden itibaren radyo 

televizyon ve gazeteler aracılığıyla propaganda çalışmaları yürüttü ve 

darbenin meşruluğunu ileri sürmeye çalıştı. Genel Kurmay Başkanı 

Orgeneral Kenan Evren, oluşturulan Milli Güvenlik Konseyi'nin kararıyla sık 

sık TRT ekranlarına çıktı ve darbenin gerekçelerini sıralayarak kamuoyunu 

darbenin meşruluğu konusunda ikna etmeye çalıştı.  

Darbe öncesinde tirajı en yüksek olan gazeteler, Hürriyet, Milliyet, 

Cumhuriyet ve Tercüman'da yayınlanan haberlerde ve köşe yazılarında 

ülkenin içinde bulunduğu kaos sık sık büyük puntolarla okuyucuya sunuldu 

ve kaosun mevcut hükümetçe sona erdirilemediği belirtildi. Gazetelerde 

hemen her gün manşet sayfada sunulan haberlerden bazıları şöyleydi:  

12 Mayıs 1980 tarihli Cumhuriyet Gazetesi‟nin manşeti, "Terör 

eylem için pilot iller seçti" şeklindedir. 27 Ağustos 1980 tarihli Milliyet 

Gazetesi‟nin manşeti, "AnarĢik olaylarda 25 kiĢi öldü.” olarak verilmiştir.  

9 Eylül 1980 Hürriyet Gazetesi manşeti ise Demirel hükümetini hedef 

alarak, "Demirel'in 170 günlük iktidarında 1361 kiĢi öldü." ifadeleriyle 

yayınlanmıştır.   

TBMM'de Cumhurbaşkanı'nın 100'den fazla oylama yapılmasına 

karşın seçilememesi, basında, "Meclis'te yine havanda su dövüldü", 
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"Meclis aday, vatandaĢ iĢ bekliyor" başlıklı haberlerle kamuoyuna 

yansıtıldı. Sonuçta ülkenin bir kaos içinde olduğu ve bu kaosa TBMM'nin son 

veremeyeceği mesajı verildi. Hürriyet gazetesinin 10 Eylül'den itibaren 

yayınlamaya başladığı "Lider" isimli araştırma yazısı orduya davetiye olarak 

değerlendirilebilir. Saldun Tanjun imzalı araştırma yazısında "Liderlerin 

sinirleri çelik gibi olmalı. Lider kendisini izlemekten pişman olmayacağımız 

Mustafa Kemal gibi sabırlı, akılcı, insanı ve toplumu bilmeli. Lider iç 

tehlikeleri saptamasını bilmeli. Lider halkın bütününü zafere ulaştıran 

adamdır" deniliyordu.  

Diğer yandan, Tercüman gazetesi de "Fikirler, Görüşler, 

Düşünceler" adlı yazı dizisiyle mevcut sorunların Anayasa'dan 

kaynaklandığını, 1961 Anayasası'nın değiştirilmesi gerektiğini aktardı. 

"Siyasi Hayat ve Anayasa Uygulamaları" başlıklı Prof. Dr. Orhan Aldıkaçtı 

imzalı yazı, "Bizim gülmeye takatımız kalmamıştır... Gülemiyoruz, fakat 

seyrediyoruz... Katlanıyor... Bekliyoruz... (7 Eylül 1980)", "Terörle 

Mücadelede Metod Meselesi" başlıklı Mehmet Demir imzalı yazı da "İtalyan 

usulünün benimsenmesi, ülke şartlarına uygun bir mücadele programının 

yapısal bir çözüm olarak düşünülmelidir." (9 Eylül 1980) sözleriyle bitirildi. 

Tercüman gazetesi aynı zamanda "Türkiye'de en büyük 300 firma 

yöneticilerinin görüşleri" başlığı altında düzenlenen anketin sonuçları, 

"Devlet, otorite boşluklarını giderip, yasaları hakim kılmadıkça, çalışma 

barışı sağlanamaz" mesajıyla verildi.  

Darbeyi meşrulaştıran haberler ve köşe yazıları, 12 Eylül Askeri 

Darbesi'nin ardından da devam etti. Askeri darbe, Milliyet gazetesinde 12 

Eylül tarihinde "Silahlı Kuvvetler yönetime el koydu", Tercüman gazetesinde 

13 Eylül tarihinde "Silahlı Kuvvetler yönetime el koydu. MGK Başkanı Org. 

Evren Açıkladı: Yeni Anayasa Hazırlanacak", Hürriyet gazetesinde 13 Eylül 

tarihinde "Terörün sonucu: Yönetim Milli Güvenlik Konseyi'nde - Atatürk 

yolunda devam" başlığıyla okuyucuya sunuldu. Hürriyet gazetesi darbe 

yönetiminin kullandığı argümana uygun olarak, darbe haberine Atatürk'ün 

posterini ekleyerek, "Ne sağ, ne de sol.../ Atatürk Türkiye‟si doğrultusunda 
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bir ülkenin haysiyetli kişileri olarak birlik içinde, dipdiri ve senin yolundayız / 

Şuna asla şüphen olmasın; Senin emanetin Cumhuriyet, ilelebet payidar 

olacaktır / Hainler, gafiller, tüm iç ve dış düşmanlar hak ettiklerini bulacaktır 

/ Müsterih ol Atam" şiirini yayınladı.  

Gazeteler darbe haberlerini verirken, dış basında darbeye ilişkin 

olumlu değerlendirmeleri de yayınlayarak, Avrupa'nın dahi darbeyi 

desteklediği mesajını verdi. Tercüman, "Dış Dünya: TSK'nın yönetime el 

koyması basın ve yayın araçları tarafından ilk olarak duyuruldu: Ordu 

Mecbur kaldı. (13 Eylül 1980)", Milliyet "Ordunun yönetime gelmesi dışta 

olumlu karşılandı (13 Eylül 1980), Hürriyet, "Observer: Teröristleri 

temizleyip yönetim sivillere devredilecek. (15 Eylül 1980) başlıklı haberlerle 

dış dünyanın darbeyi desteklediğini ileri sürdü. Darbenin gerçekleştiği 

haberlerinin yanı sıra "İstanbul Üniversitesi, Türk Silahlı Kuvvetleri'nin 

ülkede bütünlüğü sağlamak amacıyla tüm yurtta yönetime el koymasını 

kutladı. (15 Eylül 1980 - Hürriyet)" şeklindeki haberlerle akademik dünyanın 

da darbeyi desteklediği mesajları verildi.  

Kanaat önderi kabul edilen köşe yazarları da darbeyi destekleyen 

açıklamalar yaptı. Hürriyet gazetesi yazarı Oktay EkĢi 17 Eylül 1980 tarihli 

köşe yazısında, "Türkiye tam bir onarım yönetimi altına girmiş 

bulunmaktadır. Bu yönetim, özgürlükçü demokratik sisteme ve Atatürk 

ilkelerine bağlı olanları tatmin edecek bir tutum içindedir" diyerek darbe 

yönetimine destek çağrısı yaptı. Darbe öncesinde sık sık Org. Kenan 

Evren'in "Anarşi yaratıcıları Ordu'nun yumruğu altında ezilecektir. Türk 

ulusu bağrından doğan Türk Silahlı Kuvvetleri'nin yarattığı güven ortamı 

içinde sonsuza kadar birçok bayramları refah ve mutluluklarla kutlayacaktır 

(30 Ağustos 1980)" benzeri açıklamalarına manşette veya ilk sayfada yer 

veren Tercüman gazetesinin tüm köşe yazarları darbeyi desteklemiştir. 

Sadece Nazlı Ilıcak 10 Eylül 1980 tarihli "Bindik bir alamete gidiyoruz 

kıyamete..." içerikli yazısını 14 Eylül 1980 tarihinde "Kıyamet koptu. 

Dünyanın sonu değilse bile, demokrasinin sonu geldi..." sözleriyle devam 

ettirmiş ancak hemen ardından 16 Eylül tarihindeki yazısında "Ümidimiz 
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memleketimizin birlik ve beraberliğimizin son şansı olan Türk Silahlı 

Kuvvetleri harekatının başarısı ile neticelenmesidir" diyerek darbeyi meşru 

gösterdi. Basının darbeyi meşru gösteren yaklaşımı darbenin birinci yılında 

da sürdü. Darbenin birinci yılında Milliyet'in manşeti "Sağol Mehmetçik", 

Tercüman'ın manşeti "Huzur, 1 yaĢında", Hürriyet'in manşeti "El ele, kol 

kola mutlu günlere gidiyoruz... Ve evet! Düzlüğe çıkıyoruz" oldu.  

Medya gerek açıktan gerekse de haberleri sunuş şekliyle darbeyi 

destekledi. Zaten darbeye veya orduya dair herhangi bir olumsuz haber 

veya yazı yayınlayan gazeteler veya dergiler sansür, toplatılma veya süresiz 

kapatma gibi yaptırımlarla karşı karşıya kaldı. İlk olarak ArayıĢ Dergisi ile 

Demokrat, Hergün ve Aydınlık gazeteleri temelli kapatıldı. Türkiye 

Gazeteciler Sendikası Ankara Şubesi Genel Sekreteri Mehmet Genç 

gözaltına alındı ve TGS Ankara Şubesi 9 Aralık 1980'e kadar kapatıldı. 

İstanbul'daki sekiz gazeteden Milli Gazete dört kez toplam 72 gün, 

Cumhuriyet dört kez toplam 41 gün, Tercüman iki kez 29 gün, Günaydın 

iki kez 17 gün, GüneĢ ve Milliyet birer kez toplam 10'ar gün, Tan bir kez 9 

gün, Hürriyet iki kez toplam yedi gün kapatıldı. Bu gazetelerin yetkilileri ve 

yazarlarının defalarca ifadeleri alındı, her biri hakkında birçok dava açıldı, 

birçoğu mahkûm oldu, tutuklandı. 

 Darbeden sonraki dört yılı kapsayan bir araştırmanın sonuçlarına 

göre; gazete ve dergiler 41 kez toplatıldı veya yayımı durduruldu veya 

kapatıldı. Bazı sıkıyönetim komutanlıkları, kimi gazetelerin, kendi 

sorumluluk bölgelerine sokulması ve satışını yasaklamışlardır. Yarıya yakını 

Bakanlar Kurulu'nca olmak üzere 927 yayın yasağı getirildi. Bu dönemde 

basın dışı suçlananlar hariç, gazeteci, yazar, çevirmen ve sanatçılara verilen 

mahkumiyet kararlarının toplamı 316 yıl, 4 ay, 20 güne ulaştı.  

12 Eylül'ün ardından hazırlık çalışmaları çok öncesinden başlatılan ve 

sürekli gündemde tutulan anayasa tartışmaları sonuca ulaşmaya başladı. 

1961 Anayasası'nın "anarşi" ve "terör"e neden olduğuna ilişin başlatılan 

kampanyaya Türkiye İşveren Sendikaları Konfederasyonu (TĠSK) gibi 

ekonomi kuruluşları da açıktan destek verdi. Tercüman gazetesince 
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hazırlanan bir dizi Anayasa semineriyle birlikte daha otoriter ve baskıcı bir 

anayasanın ideolojik temelleri atıldı. Bu seminerlerde oluşturulan "yeni 

anayasa"ya ilişkin önerilerin birçoğu 1982 Anayasası'nda yer aldı. Darbenin 

ardından bu kez SĠSAV tarafından düzenlenen ve Tercüman gazetesi 

yazarları ile Aydınlar Ocağı yöneticilerinin danışman ve konuşmacı olarak 

katıldıkları seminerlerde dile getirilen düşünceler yeni anayasanın ideolojik 

çatısını oluşturdu.  

Hazırlanan 1982 Anayasası'nın propagandası gerek ekonomi 

kuruluşları gerekse de bizzat darbeyi gerçekleştirenler tarafından basın 

aracılığıyla yapıldı. Kenan Evren TRT'de ve gazetelerde yeni Anayasa'yı 

tanıtıcı açıklamalar yaptı. Evren'e göre "Anayasa'ya Hayır" diyenler vatan 

hainleri, dış güçlerden emir alan anarşist ve teröristlerdi. Evren'in tanıtım 

faaliyetleri kapsamında Adana'da yaptığı konuşmada şu sözleri dikkat 

çekicidir: "Nusuh ile uslanmayanı etmeli tekdir/Tekdir ile uslanmayanın 

hakkı kötektir. Gençler belki bilmez, bizde bu beyit çok yaygındır. Yani önce 

nasihat et, sonra ikaz et, en sonunda döversin. Biz önce işi nasihatle 

halletmeye çalışıyoruz".  

Aynı günlerde sıkıyönetim komutanları da "Anayasa'ya Hayır" diyen 

"anarşist" ve "teröristlerin" yakalanacağını açıkladı. Anayasa halkoyuna 

sunuluncaya kadar, gazetelerde ve televizyonda Genelkurmay Başkanı 

Orgeneral Kenan Evren'in açıklamaları, haberlerde ve köşe yazılarındaki 

mesajlar, seminerlerde yapılan konuşmalar, ekonomi kuruluşları 

temsilcilerinin açıklamaları yeni anayasanın propagandasını oluşturdu. Aksini 

savunanlar ise gözaltı ve tutuklamalarla karşı karşıya kaldı, gazeteler 

sansürlendi veya kapatıldı. Sonuç olarak referanduma sunulan yeni 

Anayasa, halkın yüzde 91,27'sinin katılımıyla yüzde 91,37 kabul oyuyla 

kabul edildi. 112 

27 Mayıs‟tan sonra yaşanan 12 Eylül darbesinin Türk toplumu 

üzerindeki etkileri ise, öncesi ve sonrasında yaşananlarla,  hala süre gelen 

etkileriyle kendini göstermeye devam etmektedir. 
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12 Eylül darbesinin kronolojisine göz attığımızda,  pek çok siyasal 

gelişme ile birlikte, basına uygulanan yaptırımlara da rastlamak 

mümkündür. Örneğin; 52. madde uygulamasında olduğu gibi. Kaldı ki adı 

geçen dönemde 400 gazetecinin gözaltına alınması ve bu gazeteciler için 

yaklaşık 4000 yıl ceza talep edilmesi ve pek çok gazetenin çeşitli nedenlerle 

kapatılması gibi unsurlar; dönemin basını açısından özet niteliğini 

taşımaktadır. 

 Nerdeyse bir film şeridini çağrıştıran ancak üzerinde pek çok 

oyunun oynandığı bir toplumun yakın tarihine de damgasını vuran 12 Eylül 

Askeri Müdahalesi‟nin kronoloji ise aşağıdaki şekilde karşımıza çıkmaktadır: 

12 Eylül 1980 : Beş general (Genelkurmay Başkanı Orgeneral Kenan 

Evren, Kara Kuvvetleri Komutanı Orgeneral Nurettin Ersin, Hava Kuvvetleri 

Komutanı Orgeneral Tahsin Şahinkaya, Deniz Kuvvetleri Komutanı Oramiral Nejat 

Tümer ve Jandarma Genel Komutanı Orgeneral Sedat Celasun'dan oluşan Milli 

Güvenlik Konseyi ), 600 üyeli TBMM'nin yasama ve yürütme yetkisini kullanmaya 

başladılar. Ülke çapında sokağa çıkma yasağı yürürlüğe girdi. 

16 Eylül 1980  : Milli Güvenlik Konseyi, ikinci bir emre kadar bütün grev 

ve lokavtları erteledi. Aranan sendikacılardan 950'si teslim oldu. Grevdeki 51 bin 

işçi işbaşı yaptı. DİSK ve MİSK yöneticilerinin en geç akşam saat 18.00'de teslim 

olmaları çağrısı yapıldı.  

17 Eylül 1980   : Gözaltı süresi uzatıldı.  

18 Eylül 1980 : Milli Güvenlik Konseyi'nin başkan ve dört üyesi TBMM 

Onur Salonu'nda törenle yemin etti. 

19 Eylül 1980: 1402 sayılı yasada yapılan değişiklikle sıkıyönetim 

komutanlarının, bütün kamu personelini gerekçesiz olarak görevden alabilmelerine 

imkan sağlandı. 

7 Ekim 1980  : Necdet Adalı ve Mustafa Pehlivanoğlu sabaha karşı Ankara 

Merkez Kapalı Cezaevi'nde idam edildi. ( İlk olarak idamı gerçekleşen kişiler ). 

11 Ekim 1980: Türkeş ve diğer milletvekilleri dahil 36 MHP'li hakkında 

gıyabi tutuklama kararı verildi.  

15 Ekim 1980: Erbakan ve diğer MSP'liler 2 Numaralı Askeri Mahkeme 

tarafından tutuklandı. 

30 Ekim 1980: Ecevit, CHP Genel Başkanlığı'ndan istifa etti. 

10 Kasım 1980: Onur Yayınları Sahibi İlhan Erdost, Mamak Askeri 

Cezaevi'ne götürülürken, dövülerek öldürüldü.  

http://tr.wikipedia.org/wiki/Kenan_Evren
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kenan_Evren
http://tr.wikipedia.org/wiki/Nurettin_Ersin
http://tr.wikipedia.org/wiki/Tahsin_%C5%9Eahinkaya
http://tr.wikipedia.org/wiki/Nejat_T%C3%BCmer
http://tr.wikipedia.org/wiki/Nejat_T%C3%BCmer
http://tr.wikipedia.org/wiki/Sedat_Celasun
http://tr.wikipedia.org/wiki/Milli_G%C3%BCvenlik_Konseyi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Milli_G%C3%BCvenlik_Konseyi
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13 Aralık 1980: 17 Yaşındaki liseli Erdal Eren, 17 günlük yargılamadan 

sonra idam edildi. 19 Mart 1980 tarihinde idama mahkum edilen Erdal Eren‟in idam 

kararı Yargıtay tarafından iki kere iptal edilmiş olmasına rağmen, MGK tarafından 

onaylanan kararla, 13 Aralık 1980‟de Ankara Merkez Cezaevi‟nde infaz edilmiştir. 

19 Aralık 1980: DİSK davası başladı.  

27 Aralık 1980: Toplu iş sözleşmesi dolan işyerlerinde, yeni toplu iş 

sözleşmesiyle ilgili yetkiler, kurulan yüksek hakem kuruluna verildi.  

24 Nisan 1981: MSP'lilerin yargılanmasına başlandı. Erbakan için 14-36 yıl 

hapis istendi.  

29 Nisan 1981: Toplam 587 sanıklı MHP ve ülkücü kuruluşlar davasında 

Türkeş dahil 220 sanık hakkında idam istendi. 

2 Haziran 1981: MGK'nın meşhur 52 numaralı kararı çıktı. Bu karar, pek 

çok şeyi yasakladığı gibi, yasakların tartışılmasını ve eleştirilmesini de yasaklıyordu. 

5 Haziran 1981: 21 yaşındaki Cevdet Karakaş sabaha karşı idam edildi.  

6 Haziran 1981: TİP Başkanı Behice Boran ve TÖB-DER Başkanı Gültekin 

Gazioğlu Türk vatandaşlığından çıkarıldı. 

10 Haziran 1981: 23 yaşındaki Veysel Gürsoy idam edildi. 

13 Haziran 1981: Bülent Ersoy'a sahne yasağı kondu.  

25 Haziran 1981: İki idam daha gerçekleştirildi.  

26 Haziran 1981: Başkan Abdullah Baştürk ve 51 DİSK yöneticisi için 

askeri savcı idam istedi.  

9 Temmuz 1981: Danışma Meclisi'ne aday adayı olma başvuruları başladı. 

İlk başvuruyu yapan emekli bir astsubay oldu. 

22 Temmuz 1981: Kenan Evren, Erzurum konuşmasında; “ Artık yeni 

aldığımız bir kararla ilk ve orta okullarda, liselerde mecburi din dersi konacaktır.” 

dedi.  

24 Temmuz 1981: Askeri mahkeme, Erbakan ve 9 MSP'li için tahliye 

kararı verdi. 

12 Ağustos 1981: Takip edilecek şahıslar hakkında alt maddeleri de 

bulunan 35 maddelik bir belge yayınlandı.  

15 Ağustos 1981: Dev-Sol Davası başladı. Savcı, 141 idam istedi.  

12 Ekim 1981: Ecevit, dört konuşma nedeniyle yargılandı. Danışma 

Meclisi üyeleri MGK tarafından açıklandı.  

15 Ekim 1981: Ülkedeki bütün siyasi partiler kapatıldı.  
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23 Ekim 1981: Danışma Meclisi ilk toplantısını yaptı. Yeni meclis toplantı 

yaptığı sırada, eski meclisin 14'ü MSP'li, 11'i MHP'li, 4'ü CHP'li, 1'i AP'li 1'i bağımsız 

toplam 31 milletvekili tutuklu bulunuyordu.  

26 Ekim 1981: Nazlı Ilıcak'ın siyasi partilerin kapatılmasını eleştiren iki 

yazısı üzerine Tercüman Gazetesi süresiz kapatıldı. 

2 Kasım 1981: Ecevit MGK'nın 52 numaralı kararını ihlalden, 4 ay hapse 

mahkum oldu. 

6 Kasım 1981: 2547 sayılı Yükseköğretim Yasası, Resmi Gazete'de 

yayımlanarak yürürlüğe girdi. 

3 Aralık 1981: Bülent Ecevit hapse girdi. 

20 Aralık 1981: Bankerler birbiri ardına ortadan kaybolmaya başlayınca, 

Banker haberlerinin verilmesi yasaklandı. 

25 Aralık 1981: TÖB-DER davasında 50 sanık, 1-9 yıl hapse mahkum 

oldu. 

15 Mart 1982: Ulusu Hükümeti'nin Devlet Bakanı İlhan Öztrak‟ın resmi 

açıklaması : Uluslararası Af Örgütü'nün 60 işkenceyle ölüm iddiasından 15'i doğru.  

24 Mart 1982: İçişleri Bakanlığı Mahalli İdareler Genel Müdürlüğü; cadde, 

sokak, meydan ve parklara 12 Eylül öncesinde verilmiş olan, 'milli birlik ve 

bütünlüğümüzle bağdaşmayan' isimlerin derhal değiştirilmesini isteyen bir genelge 

yayımladı.  

10 Nisan 1982: Ecevit yine hapse girdi. 

17 Mayıs 1982: Barış Derneği davası başladı. 30 sanık hakkında 8 yıldan 

30 yıla kadar hapis istendi.  

21 Haziran 1982: Banker Kastelli ( Cevher Özden, 1933-2008 ) kaçtı.  

1 Temmuz 1982: Sosyalist veya sosyal demokrat partilerin iktidarda 

olduğu beş Avrupa ülkesi, Türkiye'yi Avrupa İnsan Hakları Komisyonu'na şikayet 

etti.  

13 Temmuz 1982: Geçici maddeler dışında 200 maddeden oluşan yeni 

anayasa tasarısı açıklandı. 

4 Eylül 1982: Askeri savcı, 10 DİSK uzmanı için idam istedi.  

19 Ekim 1982: 186 idam istemli Ana Dev-Yol davası başladı. 

7 Kasım 1982: Yeni Anayasa için halk oylaması yapıldı. 16,945,545  

'Evet', 1,584,661 'Hayır' oyu çıktı. Bu arada Kenan Evren, 7 yıllığına cumhurbaşkanı 

seçilirken, Milli Güvenlik Konseyi de 2 yıl 1 ay 24 gün sonra Cumhurbaşkanlığı 

Konseyi'ne dönüştü.                                      
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25 Kasım 1982: Muhbir güvenliği genelgesi yayımlandı. Ankara'da 

darbenin ilk yılında 20,921 ihbar yapıldı. Bu ihbarlar da 18,525 kamu görevlisi 

hakkında işlem yapıldı. 

24 Nisan 1983: Siyasi Partiler Yasası çıktı.  

20 Mayıs 1983: 12 Eylül Darbesi'nin ardından, 20 Mayıs 1983'te, 24 Ocak 

1980 ekonomik önlemler paketini hazırlayan, 12 Eylül döneminde bir süre 

ekonomiden sorumlu başbakan yardımcısı olan Turgut Özal tarafından kuruldu. 

Anavatan Partisi, Turgut Özal'ın çevresinde örgütlenmiş, büyük ölçüde kişiselleşmiş 

bir partiydi. Siyasi kadrosu önemli ölçüde, devlet ve özel sektör deneyimi sırasında 

Özal'la birlikte çalışmış teknokratlarla, Milli Selamet Partisi (MSP), Milliyetçi Hareket 

Partisi (MHP), Adalet Partisi (AP) ve hatta Cumhuriyet Halk Partisi'nden (CHP) 

gelme, 1980 öncesi dönemde fazla ön planda olmayan siyasetçilerden oluşuyordu. 

Dört siyasi eğilimi  (AP, MSP, MHP, CHP) birleştirmeyi iddia ediyordu. Ekonomik 

düzlemde, 24 Ocak Kararları'nda somutlanan bir liberalizmin savunuculuğunu yaptı. 

Milli Güvenlik Konseyi'nin veto barajını aşarak 1983 Genel Seçimleri'ne katılan 3 

partiden biri oldu. 113                                

1 Temmuz 1983: Kenan Evren, Genelkurmay Başkanlığı‟nı Kara Kuvvetleri 

Komutanı'na devretti.  

6 Kasım 1983: Yasaklı, vetolu seçimler yapıldı. Seçime giren bütün 

partiler derece aldı. Çünkü üç partiye izin verildi. Seçime girmek isteyen 15 siyasi 

partiden 12'si, 750 kurucu adaydan 435'i, 1682 milletvekili adayının 672'si veto 

edildi.  

13 ġubat 1985: MSP davasının sanıkları yargılandıkları askeri mahkeme 

tarafından aklandı. 

26 Mayıs 1985: Ankara Sıkıyönetim Komutanı, Bilim ve Sosyalizm 

yayınlarına ait 133,607 kitabın imha edilmesini emretti.  

11 Haziran 1985: Pişmanlık Yasası yürürlüğe girdi. 1,5 yıl içinde 497 

başvuru oldu. Bunlardan 29'u geçerli itiraf sayıldı.  

7 Nisan 1987: MHP ve Ülkücü Kuruluşlar davası bitti. Türkeş'e 5 yıl 11 ay 

8 gün hapis cezası verildi.  

6 Eylül 1987:  Eski siyasi liderlerin siyaset yasaklarının kalkması için 

halkoylaması yapıldı. %49'luk 'hayır' oyuna karşılık, %51'lik 'evet' oyu çıkınca, 

Demirel, Ecevit, Erbakan, Türkeş ve diğer siyasi parti yöneticileri siyaset yapma 

hakkı kazandı.  

9 Kasım 1989: Kenan Evren Cumhurbaşkanlığı‟nı Turgut Özal'a 

devrederek, Marmaris'e çekildi.114  

27 Mayıs 1960 ile başlayıp 12 Eylül 1980 ile noktalanan dönem, Türk 

toplumunun çarpık da olsa hızlı bir ekonomik gelişme ve sanayileşme içine 
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girdiği, ama çözümlenemeyen sorunların yarattığı siyasal krizlerin askeri 

darbelerle dondurulmaya çalışıldığı dönemdir.  

12 Eylül Darbesi, üzerinden geçen otuz yıla rağmen toplumsal, 

kültürel, siyasi ve ekonomik etkilerini halen sürdürmeye devam etmektedir.  

Gazeteci Nazım Alpman, Kenan Evren ile yapılan son röportajlardan 

birinde okuyucularına şu izlenimlerini aktarmaktadır: “Kenan Evren halen 12 

Eylül Darbesi‟nin ısrarlı savunucusudur. 12 Eylül 1980 günü neleri nasıl 

savunuyorsa, aradan geçen otuz yılda da aynı çizgisini korumaktadır.”115 

Alpman daha sonra satırlarında şu ifadelere yer vermektedir:  

“ Hatırlamayanlar için gerekirse tekrar edelim. 12 Eylül‟ün resmi adı 

şöyleydi: “Demokrasiyi koruma ve kollama harekâtı!” Gençler ne ilgisi var 

diyebilirler. Ama aynen öyleydi! 

İnsan yaşarken göremediği bazı ayrıntıları daha iyi fark edebiliyor yıllar 

sonra… 

Mesela 6 Mart 1978 günü, böylesi bir tarihi oluşturuyor. Kara Kuvvetleri 

Komutanı Orgeneral Kenan Evren, Genelkurmay Başkanı oluyor. Küçük bir gazete 

haberi halinde tarihe geçen o özel gün için şu satırlar dikkat çekiyor: 

Genelkurmay Başkanı Semih Sancar emekliye ayrıldı. Yerine atanan 

Orgeneral Kenan Evren görevine başladı. Törende NATO Başkomutanı Alexander 

Haig de hazır bulundu! Daha önceki ve daha sonraki görev değişimlerinde 

yaşanmayan bir durum…  

Aradan iki yıl geçtikten sonra Haig, bu sefer ABD Dışişleri Bakanı sıfatıyla 

Ankara‟ya gelecek ve artık Devlet Başkanı olan Evren‟in, Yunanistan‟ın NATO‟ya 

dönüşü için “evet” ini alıp öyle ayrılacaktır.  

Evren‟in görev başı yapmasından iki hafta sonra sağ-sol çatışması içinde 

“devletin izini bulan savcı” Doğan Öz katlediliyor.  

                                                 
115
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Aynı hafta İstanbul Üniversitesi öğrencilerine yapılan bombalı saldırı sonucu 

6 kişi ölüyor. 

Nisan 1978‟de Malatya Belediye Başkanı Adalet Partili Hamit Fendoğlu 

(Hamido) Ankara‟dan yollanan bombalı paketle havaya uçuruyor. 

Aynı ay içinde Server Tanilli silahlı saldırıya uğruyor, belden aşağısı felç 

oluyor. 

1 Şubat 1979‟da Abdi İpekçi öldürülüyor. Katili Mehmet Ali Ağca 1979 

Temmuz‟unda yakalanıyor. Kasım ayında da Maltepe Askeri Cezaevi‟nden 

kaçırılıyor.  

Darbenin son yılı için 2. Ordu Komutanı Bedrettin Demirel, yıllar sonra 

“müdahaleyi bir yıl önce yapacaktık, ama olgunlaşmasını bekledik” diyecektir.  

İşte o “olgunlaştırma” yılında şunlar oldu: 

MHP Genel Başkan Yardımcısı Gün Sazak öldürüldü. 

Eski Başbakan Nihat Erim öldürüldü. 

DİSK Başkanı Kemal Türkler öldürüldü. 

Bir sağdan, bir soldan, bir ortadan… 

Ortam 12 Eylül‟e hazırlanmıştı, herkesçe kabul gördü.”116  

  İZ TV Belgesel kanalında yayınlanan ve Kenan Evren‟in yakın 

zamanda bir televizyon kanalına yaptığı son konuşma da Alpman‟ın 

görüşlerini destekler niteliktedir. Örneğin; Kenan Evren konuşmasının bir 

bölümünde idam cezaları ile ilgili olarak sorulan bir soruya verdiği cevabında 

“- O dönem idam cezası memleketimizde vardı ve biz de yasalar 

çerçevesinde uyguladık. Dikkat ediyorum da hep idam edilenler hakkında 

konuşuluyor. Ancak onların verdikleri acılar gündeme getirilmiyor. Adam 4 - 

5 kişiyi öldürmüş, kahvehaneleri taramış. Ben o gün o canileri 
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besleyemezdim, idam etmeyip de ne yapacaktım ?” diyerek aslında buz 

dağının görünür kısmı üzerinde durmaya devam ettiği izlenimini vermeye 

ısrarla devam etmekte ve diğer taraftan da Alpman‟ın da yukarıda belirttiği 

gibi ısrarlı duruşundan aradan geçen otuz yıla rağmen ödün vermemektedir. 

Kaldı ki, Kenan Evren, 3 Ekim 1984‟te yaptığı Muş gezisindeki konuşmasında 

da şöyle demiştir: “Şimdi ben bunu yakaladıktan sonra mahkemeye 

vereceğim ve ondan sonra da idam etmeyeceğim, ömür boyu ona 

bakacağım. Bu vatan için kanını akıtan, bu Mehmetçiklere silah çeken o 

haini ben senelerce besleyeceğim. Buna siz razı olur musunuz ? “117 

“12 Eylül‟ün kendisi: General Evren” belgeselinde de belirtildiği gibi 

adı geçen bu dönemde 7.000 kişinin idamı istenmiştir. Bunlardan 259‟u 

Meclise getirilmiş ve 50 kişinin idamı gerçekleşmiştir. 30.000 kişi siyasi 

fikirlerinden dolayı sakıncalı bulunmuştur.  TBMMM ve Siyasi Partiler 

kapatılmış, mal varlıklarına el konulmuştur. 3854 Öğretmen ve 120 Öğretim 

Görevlisinin işine son verilmiştir. Birçoğu da kendi rızaları ile eğitim 

kurumlarından ayrılmak zorunda kalmıştır. 299 Kişi cezaevlerinde, 16 kişi 

kaçarken ya da dur emrine uymadıkları için, 99 kişi de çıkan çatışmalarda 

hayatlarını kaybetmişlerdir.118  

3.2.   24 Ocak 1980 Kararları  

Türkiye Cumhuriyeti Merkez Bankası 1977 yılına gelindiğinde ciddi 

anlamda döviz sıkıntısı yaşamaya başlamış ve döviz transferleri neredeyse 

durma noktasına gelmiştir. 1970‟li yıllardan itibaren petrol üreten ülkelerin 

fiyat politikalarında uyguladıkları artışlar, beraberinde benzin zamlarını 

getirmiş ve Türkiye‟nin geçmişten beri yaşadığı dış ödemeler dengesi 

konusunda güç durumda kalmasına neden olmuştur.119 Ülke yönetimine 

gelen siyasilerin uyguladığı yanlış iç ve dış iktisat politikaları, bu dönemde 

dış ticaret açığının daha da büyümesine neden olmuştur. Konuyla ilgili 

olarak,  Asaf Savaş Akat‟a göre;  izlenen bu yanlış politikaların en 
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önemlilerinden biri de 1972 yılında Nihat Erim‟in TL‟yi nominal olarak 

devalüe etmesinin yarattığı aşırı değerli kur politikasıdır.120  

Dönemin iktisat politikası "ithal ikameci" bir anlayışa sahiptir. Bu 

politikayla amaçlanan, iç pazara yönelmek ve ithalatı mümkün olduğunca 

kısmaktı. Sadece yurt içinde üretilemeyen mallar dışarıdan alınabiliyordu. 

Ancak bu uygulama, sanayiyi girdi bakımından dışa bağımlı hale getirmiş ve 

aşırı değerli kurun ihracat üzerindeki olumsuz etkileri giderek büyüyen dış 

ticaret açığı, ülkeyi ağır bir dış ödeme sorunu ile karşı karşıya bırakmıştır.  

Dış yardım, dış borç, işçi dövizleriyle kapatılmaya çatışılan dış ticaret 

açığı, 1970'lerin başında petrol fiyatlarının beş kat artması gibi dış etkenlerle 

bir araya gelince, ülkeyi 1970'lerin sonuna doğru bunalıma sürüklemiştir. 

Diğer bir yanlış politika da; KİT (Kamu İktisadi Teşebbüsleri) ürün 

fiyatlarının maliyetlerinin altında belirlenmesi idi. Enflasyonun fiyatlara 

yansıtılmasının siyasal nedenlerle geciktirilmesi, işsizlik sorunu karşısında 

aşırı istihdama gidilmesi, kamu kuruluşlarının sendikal istekleri kolay kabul 

etmesi gibi nedenlerle oluşan KİT açıkları devlet tarafından finanse 

ediliyordu. Devletin sunduğu bu alt yapı olmazsa sanayinin gelişmesi de 

olanaksızdı. Bu alt yapıyı sağlamak için devletin kaynağa ihtiyacı vardı. 

Kaynak sorununu vergileri arttırarak çözme yoluna gitmek yerine dış borca 

ve para basma işlemine başvurularak sorunlar çözümlenmeye çalışıldı. 1975 

yılı sonrasında dış borçlar artık uzun dönemli projelerin gerçekleşmesi 

amacıyla değil, dış ticaret açığını kapatmaya yönelik kısa vadeli borçlanma 

biçimini almıştır. 1977'den itibaren de borç erteleme girişimlerine 

başlanmıştır.121  

1978 yılında Ecevit Başbakan‟dır ve Türk ekonomisi çok güç 

durumdadır. İçeride sürekli para basılmakta, bu durum dengesiz gelir 

dağılımını arttırmakta, iç pazar hareketlenmekte ve üretilen her mal içeride 

tüketilmektedir. İhracat düşük olduğu için devletin en önemli gereksinimleri 
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için bile Merkez Bankası'nda döviz bulmak mümkün değildir. IMF, OECD, 

Dünya Bankası, yabancı bankalar gibi kuruluşların yardım etmek için öne 

sürdükleri bazı koşullar vardır. Bu koşulları ya da bir başka deyişle 

direktifleri kısaca şu şekilde özetlemek mümkündür: 

1. Enflasyonu yavaşlatmak için sıkı para politikası uygulayın ve KİT 

sorununa çözüm bulun. Kamu'da ve özel sektörde ücret artışlarını denetim 

altına alın. 

2. Devalüasyon yapın ve paranızın dış değerini gerçekçi bir düzeyde 

koruyun. 

3. Yatırımlara bu kadar fazla kaynak ayırmayın ve kalkınma hızınızı 

düşürün. 

Bu maddelerden çıkarılacak sonuç ise dünya ekonomisinde, neo-

liberal politikalara yön veren kurumların, “ Bize inanın ve güvenin. Size bu 

darboğazda, bizden başka kimsenin yardımcı olamayacağını bilin. Ekonomik 

bunalımdan çıkışın reçeteleri bizdedir 122 mesajının verildiğidir. Ancak, Ecevit 

hükümeti bu koşulları gerçekleştiremeyeceğini belirtmiştir. Özellikle 

devalüasyon konusunda çekingen davranmış; buna rağmen 50 milyarlık bir 

zam paketi hazırlanarak Dolar kuru, 26 TL‟den 47 TL‟ye çıkarılmıştır. Bu 

gelişmenin üzerine dönemin muhalefet lideri Süleyman Demirel şu ifadeleri 

kullanmıştır: "Bu kuruluşa verilen taahhütler ağırsa, hükümet olunca 

bunlara uymayız. Hükümet, bıçak kemiğe dayandığı için bu kararları 

almıştır. Bunun adına devalüasyon derler, parayı eskitmek derler. 

Türkiye'nin itibarı ile oynadınız. Şimdi yeniden niyet mektubu veriyorsunuz. 

Mecbur kalarak veriyorsunuz. Ve bu mektup dışarıdan dikte edilmiştir. 

Zamlar seri halde devam edecektir. Bu devalüasyon nedeniyle artık yatırım 

yapmak da mümkün olmayacaktır..." 
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"Yeniden hükümet olursam devletten devlete kredi almak 

istemiyorum. Bu alanda yabancı bankalarla görüşeceğim..." 123  

Bu gelişmelerin sonrasında Türkiye‟de ara seçimler gerçekleşmiştir. 

14 Ekim 1979 seçimlerinde AP ikinci parti olarak çıktığı halde Bülent Ecevit 

istifa ettiği için hükümeti kurma görevi Süleyman Demirel'e verilmişti. 

1978 ve 1979 yıllarında yürürlüğe konulan İstikrar Programlarının 

siyasi istikrarsızlık ve zayıf hükümetler sebebiyle etkin bir şekilde 

uygulanamaması sonucunda, yeni bir istikrar paketi hazırlamak gerekli 

olmuş ve 24 Ocak 1980 İstikrar Programı da bu ihtiyaçtan dolayı 

hazırlanmıştır.  Kısa ve orta vadeli amaçlara sahip olan program; 

ekonominin yapısında önemli değişiklikler yapılmasını ve piyasada fiyat 

mekanizmasının tek yol gösterici olmasını temel ilke olarak benimsemiştir.  

24 Ocak 1980 Ekonomik İstikrar Kararları ve daha sonra alınan 

önlemler Türkiye ekonomisini dışa açmayı ve dünya ekonomisi ile 

bütünleştirmeyi amaçlamıştır. Yapısal değişiklikler içermesi  bakımından da 

önceki istikrar programlarından ( 1958, 1970, 1978 ve 1979 ) farklıdır. 

Uzun dönemli, kalıcı bir ekonomik gelişme programıdır. 1980 ve sonrasında 

alınan kararlar, günümüzde de etkisini sürdürmektedir.  

24 Ocak Kararları; 12 Eylül 1980 tarihine kadar bir azınlık hükümeti, 

( Bülent Ecevit Hükümeti‟nin istifasından sonra iktidara gelen Süleyman 

Demirel Hükümeti ) ve Aralık 1983‟e kadar da, demokrasinin olmadığı askeri 

yönetim döneminde uygulanmıştır.  

Aralık 1983 tarihinde ekonomide daha fazla liberalleşmeyi savunan 

ve dışa açılmayı amaçlayan Anavatan Partisi iktidara gelince, 24 Ocak 

Kararları‟nın mimarı olan Turgut Özal, bu defa siyasi gücü de olan bir lider 

olarak 24 Ocak Programını, ek önlemler ile uygulamaya devam etmiştir. 

Kısa dönemde Türkiye, ihracata dönük ekonomi modelini kurmuş, 

tekstil, inşaat ve hafif sanayi ihracatın lokomotif sektörleri olmuştur. Altın ve 
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döviz üzerindeki polisiye önlemler kaldırılmıştır. Para piyasalarının bütün 

elemanları 24 Ocak sonrasında ekonomi içindeki yerlerini almıştır. Borsa 

gelişmiş, enflasyon gerileme sürecine girmiştir. Ancak bu olumlu gelişmelere 

karşın, büyüme yeterli seviyede olmamış, işsizli artmış, devletin 

ekonomideki yeri küçültülememiş, sosyal dengesizlik büyümüş, gelir 

dağılımı bozulmuş, dış borçlar, bütçe dışı fon uygulaması yaygınlaşmış, vergi 

gelirleri ulusal gelir oranında artmamış, bütçe açıkları önce düşmüş, 

1983‟ten sonra hızla yükselmiş ve dolayısıyla kamu açıkları büyümeye 

başlamıştır. 124 

Türkiye ekonomisi tüm bu yapısal değişikliklere rağmen gerekli olan 

sürekli istikrarı bir türlü yakalayamamış ve program tam olarak başarıya 

ulaşamamıştır. 

Onur Öymen, 1980 sonrası Türkiye ekonomisini değerlendirirken; 80 

sonrası dönemin çeşitli açılardan tartışma konularına sahip olduğunu ifade 

etmektedir.  Özellikle liberalleşme yolunda alınan mesafenin yanında, 

madalyonun diğer yüzü olarak tanımladığı düşük vergi politikaları ve 

firmaların devlet eliyle yatırıma teşvik edilmeleri ile kimi yatırımcıların 

kayrılmalarının, zaman içinde ekonominin disiplinini kaybetmesine ve 

yolsuzlukların ortaya çıkmasına neden olduğunu belirtmektedir.  

Liberalleşme akımları; sosyal açıdan gelir dağılımında yaşanan 

adaletsizlikler, hızlı büyüme, kentleşme, göç, gecekondulaşma ve nüfus 

artışı ile birlikte kendini göstermiştir. 

Türkiye‟nin yaşadığı büyük değişimler arasında; 1980‟de 45 milyon 

olan nüfusunun 2008‟de 73 milyona ulaşması da yer almaktadır. 125 Yine 

2008 yılı itibariyle Türkiye nüfusunun % 60‟ını otuz yaş altı genç bir 

kesimden oluşmaktadır ve işsizlik sorunu, sağlık ve eğitim sorunlarıyla 

birlikte ne yazık ki ülke gündeminden hiç düşmemektedir.  
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 24 Ocak sonrası özel sektör, Türk ekonomisindeki payını giderek 

arttırmış ve ülke ekonominin ağırlıklı unsuru haline gelmiştir. 

3.2.1.  Turgut Özal Dönemi ve Basın  

“ Turgut Özal, 1927 yılında Malatya'da doğmuştur. 1950 yılında 

İstanbul Teknik Üniversitesi'nden Elektrik Mühendisi olarak mezun olduktan 

sonra, 1952 yılında A.B.D'ye giderek ekonomi tahsili görmüştür. Türkiye'ye 

döndükten sonra Elektrik İşleri Etüd İdaresi Genel Müdür Yardımcısı olmuş 

ve Türkiye'nin elektrifikasyonu ile ilgili projelerde çalışmıştır. 1961-62 yılları 

arasında askerlik hizmetini Milli Savunma Bakanlığı Bilimsel Danışma Kurulu 

üyesi olarak yerine getiren Turgut Özal aynı zamanda Devlet Planlama 

Teşkilatı'nın kurulmasına da katkıda bulunmuştur. Bu sırada, Ortadoğu 

Teknik Üniversitesi'nde de ders vermiştir. Bir süre Başbakanlık Teknik 

Uzmanlar Kurulu Üyesi olarak çalışırken, 1967-71 yılları arasında da Devlet 

Planlama Teşkilatı Müsteşarlığı görevini yürütmüştür. Ekonomik 

Koordinasyon Kurulu, Para ve Kredi Kurulu, RCD Koordinasyon Kurulu ve 

AET Koordinasyon Kurulu başkanlıklarında bulunmuştur. 1971-1973 tarihleri 

arasında Dünya Bankası'nda danışman olarak çalışmıştır. Türkiye'ye 

döndükten sonra çeşitli sanayi kuruluşlarında çalışmış ve 1979 yılı sonlarına 

doğru da Başbakanlık Müsteşarı olarak atanmıştır. Aynı dönemde Devlet 

Planlama Teşkilatı Müsteşarlığı görevini de vekaleten yürütmüştür. 12 Eylül 

1980 müdahalesinden sonra kurulan hükümete ekonomik işlerden sorumlu 

Başbakan Yardımcısı olarak atanmıştır. 1982 yılında bu görevinden istifa 

ederek, 1983 yılında Anavatan Partisi'ni kurmuş ve aynı yıl yapılan genel 

seçimlerde partisinin seçimleri kazanmasıyla hükümeti kurmakla 

görevlendirilmiştir. Böylece Türkiye Cumhuriyeti'nin 19. Başbakanı 

olmuştur. 1987 yılında yapılan seçimler sonrasında yeniden hükümeti kurma 

görevini kazanmış ve başbakanlık görevine devam etmiştir. 31 Ekim 

1989'da TBMM tarafından Türkiye Cumhuriyeti'nin 8.Cumhurbaşkanı olarak 

seçilmiş ve 9 Kasım 1989 tarihinde de bu görevine başlamıştır. Turgut Özal, 
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17 Nisan 1993 tarihinde geçirdiği bir rahatsızlık sebebiyle görevi sırasında 

vefat etmiştir.”  126
 

Turgut Özal‟ın yaşamından önemli kesitlere kronolojik olarak 

değindikten sonra, O‟nun Türk siyasetindeki yeri ve iktidarda bulunduğu 

dönmelerde basın ile yürüttüğü ilişkileri üzerinde durmakta fayda 

bulunmaktadır. 

İdeolojilerin bittiğinin iddia edildiği, “serbest piyasa ekonomisine 

dayalı, liberal, demokratik, hukuk devleti” türünden tanımların kullanıldığı 

ve genelin de kabul ettiği bir ortamda sıra dışı bir lider olarak  Türk siyasi 

sahnesinde yerini alan Turgut Özal; Türkiye‟nin yüz yıllık siyasallaşma 

sürecinde batı-doğu, modernlik-gelenekselcilik, İslamcılık-batıcılık ve 

toplumda derin izler bırakan sağcılık- solculuk ayrımında kendi ismiyle 

anılan ve “Özalcılık” adı verilen eğilimi ortaya koymuştur.  

Reaganizm/Teacherizm‟in Türkiye versiyonunu çağrıştıran, ideoljik 

eğilimlerin birleşmesini ve çağ atlamayı öneren Özalcılık söylemi; 1980‟lerin 

başından itibaren Türkiye‟nin içinde bulunduğu ekonomik ve siyasal kaosun, 

ancak serbest piyasa ekonomisi ile çözümlenebileceği zorunluluğunu 

önceden gören ve süreci doğru zamanda teşhis eden Turgut Özal‟ı siyasetin 

baş aktörü konumuna getirmiştir.127 

Türk siyasetinde liderlerin nasıl yetiştiğine göz atıldığında bürokrasi 

kanadından gelenlerin yalnızca Süleyman Demirel ve Turgut Özal olduğu 

görülmektedir. Demirel‟in Adalet Partisi‟ne girişini, liderliğini ve Türk siyasi 

hayatında bir kilometre taşı olmasını doğru zamanda, doğru yerde bulunma 

sezisi ve güç odaklarıyla ilişkileri iyi yönetme becerileri ile özetlemek 

mümkündür.   
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1971 Muhtırası ile adeta bir kurtarıcı olarak ekonomi yönetiminin 

başına “atanan” Atilla Karaosmanoğlu‟ndan sonra ilk kez bir kişi henüz 

bürokrat kimliği ile siyasetçilerden daha çok konuşulma özelliğini 

kazanmıştır. Turgut Özal, 24 Ocak sürecindeki konumu itibariyle, 

icraatlarıyla konuşulan bir “atanmış” olarak bugün bile anımsanmaktadır. 

1980‟lerde kapitalizm pre-küresellleşme sürecini yaşarken, 

dışadönük sanayileşme modelleri, uluslar arası finans kuruluşlarının etkisi ve 

dayatmalarıyla Türkiye‟de ülke içinde kapitalizmin giderek gelişmesi ve 

siyasal ve sınıfsal istikrarsızlıklar nedeniyle sıkıntılar yaşanmıştır. 1978‟de 

sermaye birikiminin yetersizliği yeni kaynak ihtiyacını doğurmaktaydı. 

Yüksek enflasyon ve istikrarsızlık kıskacındaki Türkiye dış borç arayışlarını 

hızlandırmıştır. Ecevit hükümeti bu süreçteki kredi görüşmelerinde ilk kez 

karşılaşılan bir şartla yüz yüze gelmiştir. Türkiye serbest piyasa ekonomisi 

modeline geçmeliydi. Yani ekonomisi dışa açılmalıydı. İthal ikameci ve resmi 

dilde “karma “ekonomi” olarak bilinen iktisat politikaları terk edilmeliydi.  

Ancak bu öneri paketi sosyal demokrat CHP iktidarı tarafından bütünüyle 

kabul edilmedi. Ekonominin serbestleşmesi için yapılan girişimler IMF ve 

Dünya Bankası gibi uluslararası finans kuruluşlarını tatmin etmedi. Bu 

nedenden dolayı, Türkiye‟ye yeni kredi sağlanması konusunda Batı isteksiz 

davranıyordu. CHP yöneticilerinin yaptığı pazarlıklar sonucu uygulanması 

istenen iktisat politikalarının bir kısmı hayata geçirilebilmiş, ancak alınan 

önlemler ekonomide olması arzulanan yapısal dönüşümden uzak kalmıştır. 

Serbest piyasa ekonomisine dayalı, ihracata dönük sanayileşme modelinin 

neredeyse bir zorunluluk olduğu gerçeği ile karşı karşıya kalan Türkiye‟nin 

bu zorunluluğu hayata geçirecek siyasal kararlılığa sahip olması 

gerekiyordu. İşte tam da bu noktada Süleyman Demirel – Turgut Özal ikilisi 

dikkat çekmekteydi. Yani, Turgut Özal doğru zamanda ve doğru yerde 

durma becerisini ilk kez sergiliyordu denilebilir. Turgut Özal‟ın 24 Ocak 

kararlarında oynadığı rol için tesadüf demek pek de gerçekçi bir yaklaşım 

olmamaktadır. 1978‟den itibaren uluslararası kuruluşların Türkiye üzerinde 

yarattıkları baskılar ve ortaya koydukları senaryoda, ülkenin serbest piyasa 
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ekonomisine geçişi neredeyse kaçınılmaz kılınmıştır. Ancak bu süreçte 

uygun zemin ve yöneticilerin varlığı da ayrı bir önem taşımaktaydı.    

              Turgut Özal‟ı kamuoyuna tanıtan ve tabiri caizse yıldızının 

parladığı ilk dönem, 24 Ocak Kararları‟na bir teknisyen olarak yaptığı 

katkıdır. Bu katkının ileri ki senelerde yaşanan 24 Ocak Kararları‟nın gerçek 

sahibinin kim olduğu tartışmalarında da önemli bir rolü bulunmaktadır. 

Turgut Özal ve çevresi 24 Ocak Kararları‟nın kendi eserleri olduğunu 

savunurken; dönemin Başbakanı Süleyman Demirel ise 24 Ocak için 

hazırlıkların Ecevit hükümeti‟nin IMF ile yaptığı görüşmelerde başladığını 

ifade etmektedir. Bu arada 24 Ocak kararlarının sahibi kim olursa olsun 

Turgut Özal‟ın takdir topladığı da bir gerçektir. 12 Eylül‟den 20 gün sonra, 

Vehbi Koç‟un yazdığı bir mektupta, Turgut Özal ile ilgili olarak dile 

getirdikleri, bu takdirlerin özellikle işveren cephesindeki başlangıçlardan biri 

olarak tarihteki yerini aldığı görülmektedir.128 

Serbest piyasa ekonomisinin Türkiye‟deki mimarı olarak 

niteleyebileceğimiz Turgut Özal döneminde Türkiye‟de basın alanında pek 

çok gelişmeye sahne olunmuştur. İthalatın serbest bırakılmasıyla başlayan 

süreçte, basın alanında yeni teknolojilerin takibi kolaylaşmıştır. TRT 

15.03.1984 tarihinden itibaren programlarının tümünü renkli olarak 

yapmaya başlamıştır. İlk özel televizyon ise 5 Mayıs 1989‟da Magic Box 

adıyla, Almanya üzerinden yayın yapmaya başlamıştır. Kanalın kurucuları 

Cem Uzan ve Ahmet Özal‟dır. Turgut Özal döneminde Türkiye‟de basın, 

büyük sermaye gruplarının gözdesi haline gelen önemli bir sektör olmuştur. 

Basında aile şirketleri yerlerini sektöre dışarıdan gelen sermaye güçlerine 

bırakmaya başlamıştır. “Bu dönemde, Türkiye'de üç önemli basın grubu 

bulunmaktadır. Bunlardan biri Doğan Medya Grubu'dur. 3 Mayıs 1950'de Ali 

Naci Karacan tarafından kurulan Milliyet Gazetesi, 1990'lara varıldığında 

Hürriyet Gazetesi ile birlikte büyük bir yayın grubuna dönüşmüştür. Bilgin 

Medya Grubu da, bünyesinde barındırdığı gazeteler, dergiler ve diğer 

ortaklıklarıyla Türk basın dünyasında önemli bir yere sahiptir. İhlâs Grubu; 
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gazetesi, ajansı ve televizyonu ile gerek basın gerek diğer etkinlik alanları 

ile bilinen bir diğer yayın grubudur. Bu yayın gruplarının dışında basında 

okunma, izlenme ve dinlenme oranı yüksek Uzan Grubu, Akşam Grubu, 

Doğuş Grubu ve Feza Gazetecilik gibi basın kuruluşları faaliyet 

göstermektedir.129 

Turgut Özal, farklı kişilik özellikleri tavır ve söylemleri ile 

Başbakanlık ve Cumhurbaşkanlığı görevlerinde daima basının ilgi odağı 

olmuştur. Kendisine yakın olduğu iddia edilen gazeteciler ve gazete 

patronları olan ilişkileri sık sık gündeme gelmiştir. Turgut Özal, Süleyman 

Demirel ve Bülent Ecevit ile birlikte basında en çok fotoğrafı yer alan ve 

karikatüre konu olan liderler arasında yerini almıştır. Yine Turgut Özal 

döneminde çıkan ve  basın üzerinde baskılar yaratan yasalar ve davalar da 

söz konusu olmuştur. “ Özal‟lı yıllarda basında tartışmalara neden olan bir 

başka yasa da uzun adıyla “Küçükleri Muzır Neşriyattan Koruma 

Kanunu”dur.  Kanun Mart 1986‟da çıkarıldı. Yasanın oluşturulmasında 

ANAP‟ın “Muhafazakar” kanadıyla, o zaman örgütten sorumlu Genel Başkan 

Yardımcısı Mehmet Keçeciler başrolü oynadığı, Mesut Yılmaz ve Adnan 

Kahveci isimlerin ise yasaya karşı çıktıkları ve Turgut Özal ile tartıştıkları 

bilinmektedir. Bu yasadan sonra, dergiler poşet içinde satılmaya başlanmış, 

içinde müstehcenlik bulunduğu iddiasıyla kitaplar için imha kararları 

alınmıştır.  1986 Mart‟ından 1988 Şubat ayı ortasına kadar geçen iki yılda 

“Muzır yasa” uyarınca verilen para cezalarının toplamı 7.73 milyar Türk 

lirasına ulaşmıştır.”130  

Turgut Özal‟ın 26 Eylül 1986‟da ANAP İzmir İl Örgütü‟nde partililere 

yönelik yapmış olduğu konuşmadan bir bölüm ise Turgut Özal‟ın, Türk 

basınına bakışı açısından fikir verici niteliktedir. Buna göre;  Özal 

konuşmasında şu ifadelere yer vermektedir: “ - Sadece siyasi mücadele yok 
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karşımızda, basın da var. Türkiye’de güç odaklarını yıktık biz. Yani bir çok eski güç 

odaklarını yıktık. Bu seçimdeki bir diğer mücadele de basının bir kısmıyla. 1960’tan 

bu tarafa kimse dokunamadı güç odağı bu basına. Gazete sahiplerinin veya köşe 

yazarlarının telefonlarını, isteklerini, iş takiplerini hepsini biliyorum. Şimdi bunlar 

ortadan kalkınca, bunlar bize düşman olacaklardır tabii ki. Yani biz nasıl mafyayı 

kaldırdık bu da kalktı. Bugün bana hiç birisi telefon etmiyor. Mümkün değil, kimseye 

bir kolaylık göstermiş değiliz. Ama kimseye de bir kötülük de yapmıyoruz onu 

söyleyeyim. Erol Simavi ile bir yemek yediğimiz zaman diğer gazete patronları 

vardı, orada kendi söyledi. “Bunlar” dedi, karşısındaki adamları gösterip, “bunlar 

desteğe alışmış” dedi. “Bütün hikaye budur” dedi.” 131 Turgut Özal‟ın zaman 

içinde buna benzer bir çok konuşması  söz konusu olacaktır. Ancak, basına 

karşı olan tüm bu tavrına rağmen, Turgut Özal‟ın yazılı basınla birlikte, 

görsel basını da en iyi kullanan ve onun gücünü kavrayan lider olduğunu 

unutmamak gerekmektedir. İcraatın içinden programları, Pazar toplantıları 

gibi dönemin şartları göz önüne alındığında etkin birer bilgi akışı kanalı 

olmuşlardır.   

3.3. Türkiye’de Magazin Haberinin DönüĢümü 

Oya Tokgöz, “Temel Gazetecilik” isimli kitabında, “Infoteinment‟a 

yöneliş” başlıklı yazısında, magazinleşme ya da bir başka deyişle 

tabloidleşmeye yönelişin, küresel anlamda da akademik tartışmalara konu 

olduğuna dikkat çekmektedir. Tokgöz‟e göre, “eleştirel anlamda konuya 

yaklaşanlar magazinleşme sonucunda, toplumda merak uyandıran, hoşça 

vakit geçiren konular yoğunluk kazanırken, bunun yanında siyasal, 

toplumsal, ekonomik nitelikli ciddi konuların, eğlenceli hale getirilerek 

bağlamlarından koparılarak sunulduğu gözlemlenmektedir. Meta değeri 

taşıyan haberlerde sunulan bilginin eğlence içeriğine bürünmesi söz konusu 

olmaktadır. Infotainment (habereğlence) olgusu giderek, enformasyonu 

yönlendirici bir süreçten geçirerek, desenformasyona dönüştürülmesine 
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neden olmaktadır. Bu durum günümüzde hem dünya hem de Türk basınında 

kendini açıkça belli etmektedir.”132 

“Magazinleşme / tabloidleşmenin, Türkiye‟de özellikle 1990‟lı 

yıllardan itibaren özel radyo ve televizyon kanallarının devreye girmesinden 

sonra artış gösterdiği görülmektedir. Bu yönelimin arkasında, 1970‟li 

yıllardan itibaren Avrupa ve Amerika Birleşik Devletleri‟nde artış gösteren 

neo-liberal politikalar bulunmaktadır. 24 Ocak 1980 kararları ve 12 Eylül 

1980 askeri müdahalesiyle birlikte, Türkiye‟de yeni bir ekonomik ve politik 

yapılanma başlamıştır. Bu dönemde yaşanan kısıtlamalar, büyük 

sermayenin medya sektöründeki egemenliğinin artış göstermesi, İstanbul 

kaynaklı medyanın yeni bir görünüm kazanmasını beraberinde 

getirmiştir.”133 

 3.3.1.  Magazin Haber Tanımı 

“Magazin” sözcüğü, köken olarak İspanyol Emeviler‟den Fransızca‟ya 

alınan ve Arapça “mahazin” sözcüğünden gelmektedir. Mahazinin anlamı ise 

“mahzen”in çoğuluna ve “eşya depolanan yer” e karşılık gelmektedir. 

Fransızca‟da “dükkan” anlamına gelen sözcük, içinde birçok ürünün satıldığı 

yer olarak tanımlanmaktadır. Bununla birlikte kavramın içinde pek çok farklı 

bilginin yer aldığı yayın anlamında kullanımının temelinde de tanımın 

içeriğindeki anlamın yattığı söylenebilir. Magazinin dergi anlamı kazanması 

“dükkân” a benzerliğinden ortaya çıkmış ve ilk kez İngiltere‟de 1731 yılında 

Edward Cave‟ in yayınladığı “Gentlman‟s Magazine” ile kullanılmıştır. 

Türkiye‟de de durum aynı olmuş batılılaşmanın etkisiyle magazin kavramı ilk 

olarak dergide görülmüştür. Magazin; “çoğunluğu ilgilendirecek çeşitli 

konulardan renkli bir biçimde söz eden, bol resimli periyodik yayın” şeklinde 

tanımlanabilir.134 
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Magazin haberciliği kavramını analiz etmek gerekirse, Halkın 

çoğunluğunu ilgilendirecek çeşitli konulardan söz eden, bol resimli; 

genellikle sanat, eğlence ve spor dünyasında tanınmış kişilerle ilgili haber ve 

yorumların ele alındığı habercilik türüdür. 

  3.3.2. Haberin MagazinleĢtirilmesi 

Magazin haberciliğinde izleyici kitlenin hoşuna giden haberlerin 

yanında çoğu kez kurmaca haberlere de yer verilmektedir. Magazin 

medyasının günlük haber havuzlarını kurmacaya dönük tatlı renkli haberler 

oluşturmaktadır. İnsanları eğlendirmek, modern yaşamın monoton, sıkıcı iş 

düzeninden uzaklaştırmak ve beraberinde insan duyularına yönelmek için 

çeşitli stratejiler geliştiren magazin haberciliği özel alanların 

kamusallaşmasına yol açmaktadır.135 

Magazin haberlerinde kullanılan bir yöntem de haberlerin 

kişiselleştirilmesidir. Özellikle magazinel yayıncılık anlayışının egemen 

olduğu programlarda “kişiselleştirme”, bireyin dünyayı algılama süreci 

üzerinde etkili olabilmektedir. Magazin haberlerinde bir başka anlayış, 

olayların dramatize edilmesi ya da yaşanılan olay örgüsü içerisinde –haber 

değerinin varlığı gözetilmeksizin dramatik olanın öne çıkarılması olarak 

özetlenebilir. Bu yaklaşımda haber dramaları, aktarılan hikayedeki aktörler 

üzerine yapılandırılmaktadır. Yaşanılanların bireysel etkilerinin 

vurgulanmasıyla skandal ve dalgalanma gibi sözcüklerin haberlerde önemi 

de artmaktadır. Ayrıca bilgilendirme iddiasını taşıyan haber programlarında 

magazin öğelerinin kullanımı bir gösteri mantığı içinde sunulmaktadır. 

Grafik, alt yazı, bezeme gibi kimi görsel öğelerin, televizyon haberlerinin 

dramatize edilmesinde de benzer güçte bir etkiye sahip olduğu 

düşünülmektedir.136 

Haberin bağlamından soyutlanarak aktarımı ve gerçekliğin 

parçalanması olgusu, haber üretim sürecinde gözetilen kişiselleştirme ve 
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dramatize etme ilkelerine ek olarak kullanılan yöntemlerden biridir. Bu 

yöntemle haberin tümüne değil, dikkat çekilmek istenilen bir yönüne ağırlık 

verilmektedir.137 

Haber değerini ilgililik ilginçlik ekseni üzerine oturtma, genelde 

bizleri magazin haberi denilen olguya götürmektedir. Magazin haberleri, 

dalgalandırıcı olaylarla tanımlandığı için insanların duygularına 

yönelmektedir. Sansasyonel haberin aşırıya varanı ise skandal olarak 

adlandırılmaktadır. Burada güdülen amaç ise insanın ilgisini çekmektir. 

İzleyicide habere karşı ilgi uyandırmak, bu ilgiyi sürekli uyanık tutmak 

haberciliğin vazgeçilmez unsuru olmaktadır. 

Magazin haberciliği, kimileri tarafından magazinleşmiş içerikle 

üretildiği için eleştirilirken; kimileri de bu yeni yayın tarzına, özellikle 

gençlerin ve ekrandan daha önce uzaklaşmış olan izleyici kitlelerinin yeniden 

kazanılmasını sağlamasından dolayı olumlu yaklaşmaktadır. Magazin 

haberleri ile yayıncılık anlayışının da değiştiğini ileri sürmektedirler.138 

Bunun sonucunda özellikle magazin ya da magazinleşmiş medyanın 

tüketicileri olarak bilinen yoksul ve düşük eğitimli kesimlerin değer 

yargılarının da dikkate alındığını vurgulamaktadırlar.139 

Magazin haberciliği denilince akla çoğunlukla ünlüler hakkında 

yapılan haberler gelse de aslında her olayın magazin yanı mutlaka vardır. 

Politikadan ekonomiye kadar bütün alanlarda magazin yapmak mümkündür. 

Bu habercilik türüne kamuoyu ilgisi fazladır. Bu nedenle zaman zaman ciddi 

haber yayıncılığı yapan kuruluşlarda bile uzun sürelerle yer bulabilmektedir. 

Örneğin, İngiltere Prensesi Lady Diana‟ nın ölüm haberini BBC‟nin normal 

yayın akışını keserek vermesi örneğinde olduğu gibi.140 
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  3.3.3.  Türkiye’de Magazin Gazeteciliği 

Önce İngiltere‟de denenen ve daha sonraları ABD‟ye ile diğer Avrupa 

ülkelerine yayılan magazin haberciliği, halka dönük gazetecilik anlayışının 

yaygınlaşmasıyla gelişmiştir denilebilir. 

 Magazin haberciliği, 1830‟lardan sonra halka yönelik olarak çıkarılan 

gazetelerin uygulamalarındandır. Buna göre; halka dönük haberciliğin iki 

önemli amacı vardır: 

 İnsanın ilgisini çeken konuları işlemek. 

 Ucuza gazete satmak. 

Bir yandan okuyucuyu gazetelere yöneltmek için onların ilgisini 

çekebilecek konuları bulmak, diğer yandan da ucuza gazete satarak 

okuyucunun almasını sağlamak için çeşitli yollar denenmiştir. 

Bulvar veya diğer adıyla magazin haberciliği günümüz haberciliğinde 

çok yaygın olarak görülen gazetecilik türüdür. Türkiye‟de ve pek çok ülkede 

magazin gazeteciliğinin örneklerine rastlamak olağandır. İnsanoğlunu 

bilgilendirmekten çok, hoşça vakit geçirmesini amaçlayan magazin 

gazetelerinin izleyicisi, fikir gazetelerine oranla çok daha fazladır. Her eğitim 

düzeyine hitap edebildiğinden vakit geçirmek oyalanmak için okunurlar. 

Birinci Dünya Savaşı‟ndan bu yana hızlanan radyo ve televizyonun devreye 

girmesi ve küresel anlamda yaşanan ekonomik krizlerden sonra, magazin 

gazeteciliği daha da güçlenmiştir.141 

Magazin haberciliğinde “infoteintmenet” denilen ve “eğlendirici bilgi” 

olarak adlandırılan haber türü benimsenmiştir. Bu tür habercilik, görsel 

malzeme kullanımına önem vermekte, duygusallığı da ön planda 

tutmaktadır. Bu konuda bir araştırma yapan Doris Graber‟in ulaştığı 

sonuçlar oldukça ilginçtir. Graber‟e göre televizyon gazetecileri, haber 

metninin oluşturulmasında kim, ne, ne zaman ve nerede sorularının 
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yanıtlarını doğrudan verirlerken sunulan bu iletilerin izleyici tarafından 

anlamlı bir bütün haline getirilmesinde gereksinim duyulan niçin ve neden 

sorularını yüzeysel olarak yanıtlamaktadırlar.142 

Magazin haberciliğinin amaçlarını, eğlendirirken bilgi vermek 

şeklinde özetleyebiliriz. Bu amaçla yaşanılan dünyanın daha kolay 

algılanabilmesi için olaylar ve olguların sınıflandırılarak düşünülmesi, 

karmaşık bir yapının bütününü irdelemek yerine yapıyı temsil eden bir 

kişinin ele alınması gibi yöntemler denenmektedir.143 

  Sosyo - ekonomik ve sosyo – kültürel ortamla sıkı bir bağlılık 

gösteren magazin basınının gelişimi de adı geçen bu ortamlardaki değişim 

ve gelişimlerle orantılı bir çizgi takip etmektedir. Çoğu zaman Türkiye‟nin dış 

dünya ile olan ilişkileri, yaşam tarzlarının oluşumunda etkili bir faktör 

olduğundan, bu ilişkilerin magazin haberlerine de etkileri kendini 

hissettirmektedir. Aynı şekilde ülkenin içyapısından kaynaklanan olayların 

da magazin haberlerindeki farklı yansımalarına rastlamak mümkün 

olmaktadır.  

Türkiye‟nin kapitalistleşme arzusu; “ilerleme, kalkınma ve 

modernleşme” kavramları doğrultusunda pek çok alanda olduğu gibi 

magazin haberlerinde de eğilimlerin oluşmasına rehberlik etmiştir. 144 

Özellikle II. Dünya Savaşı‟ndan sonra, yeniden şekillenen ekonomik 

ve siyasal yapı çerçevesine göz atıldığında, savaşı kazanan ülkelerin siyasal, 

ekonomik ve askeri üstünlükleri belirleyici rol oynarken, Türkiye‟nin de 

savaşın sonuna doğru kazanan taraflardan yana olan politikasının netleştiği 

görülmektedir.  

Türkiye‟nin izlediği dışa bağımlı politika, kapitalist anlayışı da 

beraberinde getirmektedir. Bu anlayış çerçevesinde, magazin haberleri ilk 
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olarak dergilere girerken, bu haberler burjuvazinin gönüllü organları 

görevlerini de yerlerine getirmektedirler.  

Cumhuriyetin ilk yıllarındaki magazin haberlerinde, edebiyat ve 

sanat özel bir yer tutmaktadır. Şiire, romana, tiyatroya, müziğe, yazın ve 

tiyatro eleştirilerine sıkça rastlanmaktadır. Dönemin dergileri kadına ve 

kadın sorunlarına özel bir önem vermiştir. 1945‟lere kadar Türkiye‟de 

magazin dergilerinde, eğiticilik ve aydınlatıcılık sorununa, sorunlar 

popülerleştirilmiş olsa da, büyük önem verilmiştir. Ancak, 1948 yılında 

Marshall Planı‟nın kabulünden ve 1950‟de DP‟nin iktidara gelmesinden 

sonra, Amerikan yaşam biçimi egemen olmaya başlamıştır. 

1950‟li yılların başlarında Türkiye‟de gazetelerin tirajları yükselmiş 

ve yeni yayınlar çıkmaya başlamıştır. Ancak, DP‟nin iktidarı döneminde 

basına kısıtlamalar getirilmiş ve özel bir yasayla kurulan “Tahkikat 

Komisyonu” aracılığıyla çok sayıda gazete kapatılmıştır. Truman Doktrini ve 

Marshall Planı çerçevesinde yapılan Amerikan yardım ise iktidar partisinin 

geçici de olsa, bir iyileşme ve gelişme düzeyini yakalaması sonucunu 

doğurmuştur. Bu gelişmelere paralel olarak magazin haberlerinde de, 

Amerikan magazinlerinin ve yerli benzerlerinin yaydığı yaşam biçimini 

benimseyen bir izleyici kitlesi yaratılmaya çalışılmaktadır. Magazin 

haberlerinde bilgilendirme ve aydınlatma amacı ikinci plana atılmakta, 

konularla sorunlar daha çok vakit öldürme ve eğlendirme biçiminde 

işlenmektedir. Bu uygulamalara ile alt ve orta sınıf üyeleri egemen sınıfın 

yaşam biçimine özendirilerek sınıf atlama güdüsü kışkırtılmakta ve bunun 

mümkün olduğu kanısı uyandırılmaktadır.   

DP iktidarının 1960 ihtilali sonucunda devrilmesinden sonra, 

Türkiye‟de basın alanında da gelişmeler yaşanmıştır. Örneğin, Basın yasası 

tamamen değiştirilmiş ve Basın Şeref Divanı 1967 yılında fiilen ortadan 

kalkmıştır. Yasakların kalkması ve teknik gelişmelerle birlikte baskı 

kalitesinin de artması, beraberinde tirajların da yükselmesine neden 

olmuştur. 26 Kasım 1968‟de yayın hayatına başlayan Günaydın gazetesi 

kullandığı büyük resim ve başlıklar ile kısa ve öz haber kullanımıyla büyük 
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bir tiraj patlaması gerçekleştirmiştir. Türk basınında magazin haberleri 

incelendiğinde, özellikle 1950-1970 yılların ilk dönemlerinde yayınlanan 

tiyatro, müzik, sinema, yazın, röportaj, tartışma, eleştiri ve 

değerlendirmelerin zamanla azalmakta olduğu ve haber konularında hızla 

çapsızlaştığı görülmektedir. Bu dönemde gazetelerin, fikir gazeteciliği yerini 

satış ağırlıklı bir anlayışla  magazin haberlerine yönelmişlerdir. 

1970‟li yıllarda, Türkiye‟de okur-yazar oranının yükselmesi ve kişi 

başına düşen milli gelirde yaşanan artış gibi olumlu gelişmelere rağmen 

siyasi alanda çalkantılı günler yaşandığı görülmektedir. 12 Mart 1971 askeri 

muhtarısı yine bu döneme denk gelmektedir. 10 Eylül 1972 tarihinde 

Hürriyet Gazetesi, Kelebek ekini yayımlamaya başlamıştır. Bu gelişme 

üzerine Hürriyet Gazetesi, tirajlarında yüksek bir grafik yakalanmıştır.  

Darbe sonrası yaşanan dönem ve basına etkileri açısından konuya 

bakıldığında ise Türk fikir gazeteciliğini bundan sonraki dönemlerde, zor 

günlerin beklediğinin işaretleri görülmektedir. 12 Mart 1971 Muhtırası ve 12 

Eylül 1980 darbeleriyle Türkiye burjuvazisi desteklenirken, çalışan 

kesimlerin sendikal hakları ellerinden alınmakta, bir yandan ücretleri 

frenlenirken, diğer yandan tüketim eğilimleri kışkırtılmaktadır. Bu sürecin 

toplumsal anlamda bir diğer ciddi sonucu da, Türkiye‟de burjuva kesimin 

kültür alanına girerek, yazın ve sanatın hem pazarlayıcısı hem de alıcısı 

durumuna gelmiş olmasıdır. Özellikle, TV‟de yayınlanan görselliğin basına 

yansımaları söz konusudur. Bu görselleşmenin doğal sonucu olarak, yazın-

sanat ürünlerinden çok, yazarın ya da sanatçının kişiliği, ürünler 

çerçevesinde gelişen tartışma ve dedikoduların kitlelere yayılması gibi 

gelişmeler magazin haberlerinde daha geniş bir şekilde yer almaya 

başlamıştır. Neticede üst kültür ürünlerinin popülarizasyonu gündeme 

gelmiş ve bir süre sonra da bu uygulamalar kanıksanır olmuştur.  

Sık sık yaşanan darbeler, gazetelere getirilen sınırlamalar, 

kapatmalar ve gazetecilere açılan yasal kovuşturmalar sonucunda, Türk 

basınında “magazinleşme” olgusunun hız kazanmasına neden olmuşlardır. 

Basına giren büyük sermaye grupları okuyucuyu kendilerine çekmek için 
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eğlendirme özellikleri ağır basan, yorum ve sistemi sorgulamaktan kaçınan 

haberlere kaymıştır. Bu gelişmenin en dikkate değer simgelerinden biri de 

“Tan Gazetesi”nin yayın hayatına başlamasıdır. Cinsellik, magazinciler 

tarafından pornografiye dönüştürülüp, insanların ilgisiz kalamayacağı seks 

dedikodusu sütunları halinde renkli fotoğraflarla sunulmuştur. 

Özetle, bu dönemden itibaren basına getirilen kısıtlamalar ve büyük 

sermayenin Türk Basın yaşamına girmesi basını yeni arayışlara itmektedir. 

Bu durumun sonuç olarak magazin haberlerinin yaygınlaşmasında etken 

olduğu görülmektedir. Gazeteler tiraj kaygısı içinde bulunduklarından ve 

kapatılmayı göze alamadıkları için, gazetecilik faaliyetlerinde haber verme, 

eğitme gibi asıl amaçlarından uzaklaşarak magazin haberlerine kayma 

eğilimi içine girmektedirler. Günümüzde de benzer nedenlerle magazin 

haberlerine olan eğilim devam etmektedir. Günlük gazetelerin çoğu 

içeriklerinde en az bir sayfa da olsa magazin sayfalarına yer vermektedirler. 

Ancak bu magazin sayfalarında yer alan haberlerin, dedikodu ve 

paparazzilere dönüşümü söz konusu olmaktadır. Magazin sayfalarında 

paparazzi ve dedikoduların yayınlanması sonucunda bu haberlerin magazin 

olarak değerlendirilmesine yol açmaktadır. Oysa, diğer bir ifadeyle magazin 

haberi, doğru, ancak güncel olma zorunluluğu olmadan, haber yazım 

( 5N+1K ) kurallarının dışına çıkabilen, ayrıntı ve betimlemelerin, özellikle 

de hareket betimlerinin çok kullanıldığı haber olarak tanımlanmaktadır.145  
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 4   YAZILI BASINDA MAGAZĠN ĠÇERĠĞĠ ve HEDONĠZM 

ĠLĠġKĠSĠNE YÖNELĠK ARAġTIRMA UYGULAMASI 

 4.1.  Ġçerik Analizi 

 Bu bölüm, diğer üç bölümü tamamlayıcı niteliktedir. Bundan dolayı 

ele alınan ve incelenen başlıkların güncel ve yeni veriler ile kaynaklardan 

oluşmasına ayrı bir özen gösterilmiştir. 

Tüketim, iktisadın bir alt sistemi olarak, mal ve hizmetlerin kullanımı 

ve harcanmasıdır. Esasında üretimi dengeleyen ve destekleyen makul bir 

tüketim, sosyal gelişmeye matuftur. Ancak denge bireyin temel ihtiyaçları 

haricinde lüzumsuz bir tüketim lehine artarsa, bir yandan mevcut sistem 

tarafından bireyler sürekli bir tüketime kışkırtılır, diğer yandan tüketim 

narsizmi bireyleri sarar ve bireyler, ürünlerin uydusu olarak sürekli 

yörüngede kalırsa, toplum açısından tehlike çanları çalmaya başlar.146  

Genel çerçevede tüketici olarak bireyin, değerleri, ilgileri, tercihleri 

ve tutumları tüketime etki eden önemli faktörlerdendir. Bireyler tüketim 

ilişkilerine girerken, sahip olduğu değer yargıları, tüketimin miktarını ve 

yönünü tayin etmektedir. Ancak günümüz tüketim toplumunda bireylerin ve 

toplumun değerlerinden ziyade, kendilerine sunulan değerler ve hedefler 

çerçevesinde tüketimi gerçekleştirmeleri söz konusudur. Burada modern 

toplumun ihtiyaçlar için kitle halinde tüketim anlayışı yerine, yaratılan 

ihtiyaçlar için kitle halinde tüketim anlayışının olduğu görülmektedir. 

Tüketim anlayışında meydana gelen, aşırı tüketim meyli, Toffler ifadesiyle 

“kullan at kültürü”,147 imajların tüketimi gibi hususların, değerler dünyasına 

etkisiyle birlikte bu dünyada yeni farklılaşmalar ve değişmeler ortaya 

çıkmaktadır. Bu dönemde değer değişmelerinin yanında daha çok değer 

kaymaları, kurumaları meydana gelir ve tüketim, değeri tüketir.148 
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Tüketim toplumunda oluşturulan baş döndürücü yenilikler zinciri, 

döngüyü beslemekte ancak yeni ürünlerin tüketilmesiyle de pek çok 

değişmelere sebep olmaktadır. Her şeyden önce yeniliğin tüketimi ile birlikte 

her defasında mevcut değerlerde de bir farklılaşma, işlevlerinde daralma 

süreci yaşanmaktadır.149  Her yenilik beraberinde bir terk etmeyi ve bir 

yıkımı, her yeniliğin kazanımı beraberinde bir kaybetmeyi getirmektedir. 

Toplumun değerlerinin özündeki bir kuruma ve boşalma ile değerlerin 

işlevsel boyutunda da bir daralma gerçekleşmektedir. Toplum, değerlerin 

bütünleştirici, birleştirici ve düzenleyici işlevlerden yoksun olmasıyla birlikte, 

kalabalık bir yığın zümresine dönüşmektedir.150 

Gerçektende günümüzde yenilik ve geçiciliğin ittifakı, baş döndürücü 

bir hıza ulaşmıştır. Her yeni bir günle birlikte, yeni bir şey keşfedilmiş ve var 

olanlar geçicilik vasfına bürünmüştür. Kullan at anlayışının hâkim olduğu bu 

yapıda, kalıcı değerlerimiz ve kültürümüz “miras yedi” bir tavırla 

basitleştirilmekte ve tüketilmektedir. Her şeyin tüketilmek için üretildiği bu 

toplumda, yenilik adına tükettiğimiz kıymetlerin başında gelenek 

bulunmaktadır. Oysa gelenek hiçbir zaman yeninin icadı ile ortadan 

kaybolmaz. Esas olan, icad edilen yeninin, geleneğin yanında,  yerini alarak 

onun bir parçası haline gelmesi ve eskiden beri var olan geleneğin zamanın 

şartlarına uyabilme noktasında kendisini değiştirmesidir.151 Fakat günümüz 

toplum yapısında yeni unsurlar geleneğin yanına konulmamakta, karşısına 

çıkarılmaktadır. Makyajlı yeniliğin görüntüdeki cazibesi, her biri toplumda bir 

fonksiyon ifa eden geleneğin unsurlarını yok etmektedir. 

Böylesi bir süreçte, tutumluluk değerini kaybetmekte, ahlaki 

değerlerin de yok olmasıyla, gayri meşru kazançlar ve yolları öne 

çıkmaktadır. Bu sistem içerisinde tahrik edilen tüketim anlayışı ve alışkanlığı 
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gerçekte bizim Türk toplumunun değer ve hükümlerine yabancı olduğu 

bilinmektedir.152  

Özgen‟in, “1980 Sonrası Türk Medyasında Gelişmeler ve 

Magazinleşme Olgusu” konulu makalesinde de belirttiği gibi, “ 12 Eylül 1980 

ihtilali Türkiye‟de pek çok kurumu etkilediği gibi basın ve basının ekonomik 

yapısının da değişmesine yol açmıştır. 

 Günümüzde Türk medyasında yaşanan “magazinleşme” olgusunun 

ipuçlarını o günlerde bulmak mümkün olmaktadır. Askeri hükümetlerle o 

dönemin devamı niteliğini sürdüren Turgut Özal hükümetleri dönemlerinde, 

basına siyasi haberlerle ilgili olarak yapılan baskı ve yönlendirmeler, bu 

sonucun ortaya çıkmasında önemli bir etken olmuştur. Radyo ve televizyon 

yayınları açısından bakıldığında ise 1990‟a kadar ülkede yayıncılık 

yaşamında TRT tekelinin söz konusu iken, 1990‟lı yılların hemen başında ani 

biçimde ortaya çıkan özel radyo ve televizyon yayıncılığı sürecinin de 

olgunlaşmamış bir ortamda başlamasına yol açmıştır. Örneğin; 1990 ile 

1994 yılları arasında ülkemizde radyo ve televizyon yayıncılığının, yasal 

çerçevesi oluşturulmaksızın yayıncılık faaliyetlerini yürüttüğü görülmüştür. 

1990‟lı yılları Türk basınının “medyalaşma” yılları olarak da adlandırmak 

yanlış bir tanımlama olmayacaktır. Bunun sebebi ise, artık gazetelerin 

yanında onlarla birlikte hareket eden ve aynı kuruluş çatısında bulunan 

radyo, televizyon ve internet servis sağlayıcıları ile dağıtım şirketlerinin yer 

almaya başlamış olmasıdır.” 153 

4.1.1.  Yeni YaĢam Biçimi (Life – Style)  

1980‟li yıllardan bu yana dünya çapında ölçekte insanlığın yaşadığı 

durum “Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kültürü/Yeni Yaşam Biçimi (Life – 
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Style)  toplumu / Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kapitalizmi” gibi 

kavramsallaştırmalarla analiz edilmeye çalışılmaktadır. Bu tür 

kavramsallaştırmaları yaşanıla gelen süreci anlama çabasının ötesinde, Batı 

dünyasının Batı dışı toplumları yönlendirme çabalarının bir parçası olarak da 

okuyabilmek gerekmektedir.154 

Eğer Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style) , başka toplumlarla 

kıyaslandığında, bir toplumda fazla olduğu anlamında kullanıyorsak bu 

durum iki oluşum biçiminde ortaya çıkar. Birincisi, toplum hem çok üretiyor, 

hem de çok tüketiyordur. Sanayileşmiş kapitalist ekonomilere sahip 

toplumlarda olduğu gibi. Başta ABD, Almanya, Fransa gibi ülkeler örnek 

olarak gösterilebilir ve bunlara “Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  

kapitalizmi”nin ya da “tüketici kapitalizmi”nin egemen olduğu toplumlar 

denilebilir. İkinci durum ise, ürettiğinden daha fazlasını tüketen ya da 

tüketmeye çalışan toplumları açıklar. Bu tablo da endüstrileşmesini tam 

olarak gerçekleştirememiş, ülkemizin de içinde yer aldığı ülkelerin 

durumunu yansıtmaktadır.155 

Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  olgusunun bireyleri tüketen tarafını 

vurgulayan araştırmacılar, Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kapitalizmini, 

tüketmek isteyen insanların tüketmek için kendilerini devamlı satın almak 

zorunda hissettiği, satın almanın paraya sahip olmayı gerektirdiği, bunun 

için de sürekli çalışmanın gerekli olduğu şeklindeki dönüşü olmayan bir 

döner dolaba benzetmektedirler.156 

Tarihsel süreç çerçevesinde Batı dünyasında life-style kavramının 

gelişimini ele aldığımızda, makinelerin keşfi ve sanayi devrimiyle birlikte 

hızla artan üretime rağmen, önceleri Protestan ahlakı ve tutumluluk olgusu 

nedeniyle Yeni Yaşam Biçimi ( Life – Style ) faaliyetlerinin asgari düzeyde 

tutulduğunu, ancak hızla artan kitlesel üretim Yeni Yaşam Biçimi ( Life – 
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Style )  sistemini zorunlu kılıyor ve bu durum yeni bir insan ve ahlak 

anlayışını ortaya çıkarıyordu.157 

Görüldüğü gibi Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kültürünün egemen 

olduğu bir topluma geçiş, kapitalist sistemde bir süreç içerisinde 

gerçekleşmektedir. Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  toplumunun oluşması 

açısından, endüstriyelleşmenin kapitalizm ile gerçekleşmesi sürecinde en 

kritik nokta “verimlilik” ve “kitle üretimi”nin gerçekleştiği tarihi dönemdir. 

Verimlilik ve kitle üretimi kavramları Max Weber, F. Taylor ile H.Ford‟un 

düşünce ve uygulamalarıyla ile simgelenmektedir.158 

Bu üç isim içerisinde seri üretim ve kitle üretim düşüncesini 

gerçekleştiren bir sanayici olan, dönemine damgasını vuran H. Ford üzerinde 

ayrıca durmakta fayda var: Verimlilik ve kitle üretiminin hâkim olmaya 

başladığı bu dönemin çalışanlara ve tüketenlere yönelik vaadi, “daha çok 

boş zaman, daha çok Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)” idi. Bu vaadin 

gerçekleşip gerçekleşmediği hala tartışılan bir konudur.İki dünya savaşı 

arasında ve onları takip eden soğuk savaş yıllarında başta silah üretimi 

olmak üzere sınırsız bir üretim, iş büyümesi ve Yeni Yaşam Biçimi (Life – 

Style) e tanık olunmuştur. Aynı dönemde boş zamanın arttığını söylemek ise 

oldukça güçtür. (İkinci iş yapma, daha az çocuk yapma, aile yaşantısının 

birlikte reddedilmesi gibi önlemlerin daha çok tüketme şansına sahip olma 

güdüsünden kaynaklandığını söylemek abartı olmasa gerek.) Ford‟un, 

yüksek ücret ve iki günlük hafta sonu tatili önerisiyle amaçlanan tüketici 

taleplerini artırarak stokları eritmeye yardımcı olmak ve artan bu taleplerle 

çalışanların işlerine daha sıkı sarılmalarını sağlamaktı. 1920‟lerde yeterli 

düzeyde seyretmeyen tüketici talebinin sonucu olarak ortaya çıkan “fazla 

üretim” yaşanan aşırı durgunluğun ana nedeni olarak kabul edilir.  

Üretici ile tüketici arasında yaşanan çatışma, kitle üretimini zorunlu 

görüp bunu dayatan üreticiler lehine sonuçlanmıştır. Bundan böyle talep 
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yetersizliği türünden bir nedenle durgunluk yaşamak istemeyen sistem, Yeni 

Yaşam Biçimi (Life – Style)  gerekli bir yaşam biçimi haline getirmeye 

çalışacak ve bunu sağlamak için de tüketicinin satın alma kararında etkili 

olan duygusal, sosyal faktörleri keşfedecekti.159 Üretilen yığınlarca ürünü 

halka tükettirmek için reklamcılık, pazarlama stratejileri, yeni paketleme ve 

tasarım biçimleri geliştirilir. Özellikle reklam ve moda endüstrileri, 

oluşturulmak istenen bu yeni toplumun bireyler tarafından kabulünde önemli 

rol oynamaktadırlar. “Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  Toplumu” olgusu tam 

anlamıyla “katılma” olgusuyla şekillenmiş toplum demektir. Sistem 

tarafından sürekli yeniden üretilen Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style) e, 

kültürel yaşama katılım temel bir anlayış haline gelmiştir.160 

Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  olgusu kendini hissettirirken, ilk 

tepkiler yine sistem içinden eleştiriler almıştır. 1930‟larda Almanya‟dan 

Amerika‟ya göç eden Fankfurt Okulu üyeleri, varılan noktayı hararetle 

eleştirmişlerdir. Okulun ilk dönem öncüleri arasında Max Horkheimer, Eric 

Fromm, Teodor Adorno ve Herbert Marcuse‟yi saymak mümkündür.161 

Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kültürünün ülkemizdeki gelişimi ise 

üç ana dönemde incelenebilir. 1950‟lerde başlayan ve “Küçük Amerika” 

olma vaadini taşıyan ilk dönemde Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  

kültürünün alt yapısı oluşturulmaya başlanmıştır. II. Dünya savaşı yıllarında 

iyice yoksullaşan toplum dilinde revaç bulan ifadeler "bir lokma bir hırka", 

"açlıkla tokluk arasında yarım yufka", "ayağını yorganına göre uzat" 

türündendir. Anadolu insanının "yoksulluk ve kıtlık yılları" diye tanımladığı 

bu yıllarda, fazla para altına çevrilerek "kötü günler" için saklanırdı. Savaş 

sonrasında Türkiye, ABD şemsiyesi altındaki NATO‟ya dahil olarak, hamileri 

tarafından farklı bir mecraya sürükleniyordu.162 
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İkinci dönem 1960‟ların ikinci yarısında başlayan ve artık günlük 

yaşantımızda Yeni Yaşam Biçimi (Life – Style)  kültürünün izlerini daha açık 

gözlemlediğimiz dönemi içermektedir. “Borç yiğidin kamçısıdır.” sözü ile 

simgeleşen ve daha fazla tüketmek için kredili satışların yaygınlaştırılmaya 

çalışıldığı bir döneme gelinmiştir. Her şey miktar ile ölçülmeye, daha 

önceleri hiç tatmin edilmemiş ya da ertelenmiş ihtiyaçlar kısmen de olsa 

giderilmeye başlanmıştır. 1950‟li yılları sonlarında başlayan ve 1960‟larda 

yaygınlaşan ve sunduğu ürünler gittikçe zenginleşen “Amerikan Pazarı” bu 

konuda büyük katkılarda bulunmuştur. Ankara‟da İzmir caddesinde, 

İstanbul‟da Tophane‟de ve Adana ve İzmir‟de bulunan mağazalar, Hollywood 

filmlerinde ve yabancı dergilerde görülen ürünlerin gerçeklerinin bulunduğu 

mekanlar haline gelmektedir. Bu mağazalara doğu ve güneydoğudaki kaçak 

eşya satan mağazalar da eşlik etmiştir. Biraz daha ucuz ve çoğunluğu Japon 

ve Kore malı olan bu ürünlerin alıcıları orta ve alt gelir grubundan 

oluşmaktadır.163  

Yeni Yaşam Biçimi (Life–Style)  kültürünün ülkemizde artık 

erginleştiği dönem ise 1990‟larda başlayan dönemdir ve bu dönem “çağ 

atlayan Türkiye” olarak simgeleşmiştir. Bu dönemde Marlboro artık kaçak 

satılmamaktadır, Nescafe yaygın biçimde bulunmaktadır ve Türkiye 

istenilen, bilinen markalı markasız Yeni Yaşam Biçimi (Life–Style)  ürünlerin 

bulunduğu bir ülkedir.164 

Bali‟ye göre, 1990‟lı yılların yaşam biçimindeki en önemli 

değişikliklerden biri de, keyfin zirvesini simgeleyen şampanya ve puro 

tüketiminin özellikle iş adamları, yöneticiler ve bankacılar düzeyinde 

yaygınlaşması ve neredeyse sıradanlaşması olmuştur. Puro ve alkollü içki 

ithalatının serbest bırakılması ile lüksü ve refahı simgeleyen şampanya ve 

puro, davetlerin, barların ve lokantaların ayrılmaz birer aksesuarları haline 

gelmişlerdir.  
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Tekel‟in puro ithalatına izin vermesinin ardından puro ithalatçılarının 

İstanbul‟un en şık ve işlek caddelerinde satış mağazaları açtıkları 

görülmektedir. Bununla birlikte basın gündemi de puro ile fazlasıyla meşgul 

olmuştur. Lüks oteller içinde açılan mağazaların yanında, Le Cigare gibi 

dergiler yayınlanmaya başlanmış, pek çok köşe yazarı konu ile ilgili yazılar 

yazma ihtiyacı duymuşlardır. Örneğin; Hürriyet Pazar ekinde yayınlanan 

yazılarda puro içmeyi bir ayrıcalık, ayrı bir kültür gibi sunma amacı kendini 

göstermekte hatta puro uzmanı kişilerin köşe yazılarına rastlanmaya 

başlanmıştır. Puro tüketimi ile yaşanan bu gelişmelere beraberinde şarap 

tüketimi de eklenecektir.165 Pahalı şaraplar ve onların potansiyel 

tüketicilerinin neredeyse ayaklarına kadar giderek tanıtımları, şaraba 

soyluluğun simgesi gibi anlamların yüklenmesi, zengin iş adamlarının 

Türkiye‟de şarap üretimi konusunda yatırımlara başlamaları, festivaller, 

güzellik yarışmaları, hızlı yaşam, radyolar, cep telefonu kullanımı, lüks 

otomobiller ile iş dünyasının hem mekansal hem de yüzeysel değişimi 

Türkiye‟de yaşanan yeni yaşam türünün baş aktörleri olarak basında, 

özellikle de magazin içerikli haberler ağırlıklı olmak üzere, reklamlar ve köşe 

yazarları tarafından, elit olmayanlara da örnek olacak biçimde sunulduğu 

görülmektedir. 

4.1.1.1.     Kredi Kartlı YaĢam 

Kredi kartı, bankaların ve bazı finans kuruluşlarının müşterilerine 

verdiği, anlaşmalı POS cihazı bulunan alışveriş noktalarında ödeme amaçlı 

veya banka ATM‟lerinden nakit avans çekmek amaçlı kullanılabilen, yapılan 

harcamaların aylık olarak bankaya tek sefer ya da taksitlerle ödenmek 

zorunda olunduğu, nakit paraya alternatif bir ödeme aracıdır.  

 Kayıtdışı ekonomiden, kayıtlı ekonomiye geçişi hızlandıran önemli 

bir araç olan kredi kartlarının kullanımı, Türkiye‟de ilk kez 1968 yılında 

Diners Clup kartı ile gerçekleşmiştir. Bu karta,  o yıllarda sadece birkaç bin 

kişinin sahip olduğu bilinmektedir.  
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 Türkiye‟de 2007 sonu itibariyle, 37 milyon olan kart sahibi sayısı, 

2009 yılında 40 milyona ulaşmıştır. Bu rakam, aynı zamanda Türkiye‟yi 

Fransa‟dan sonra Avrupa‟da kredi kartı kullanımının en çok olduğu ikinci 

ülke konumuna taşımaktadır.166 

Türkiye‟de kredi kartı aidatı, Batı Avrupa ülkelerine kıyasla çok daha 

düşük bir orana sahipken, yapılan bir araştırmaya göre, İsviçre‟de kredi 

kartı ücretinin Türkiye‟de alınan ücretin 7 katından fazla olduğu sonucuna 

varılmıştır. 

Özellikle taksit ve ödül gibi hizmetlerde Türkiye‟deki kredi kartlarının 

Avrupa‟ya göre daha fazla avantajlar sağladığı da bir diğer tespit olarak 

karşımıza çıkmakta.  

İsviçre‟de 65, Finlandiya‟da 45, Fransa‟da 44, Avusturya‟da 37, 

Danimarka ve Norveç‟te 33, İtalya‟da 31, Hollanda‟da 29, Yunanistan‟da 28, 

İsveç‟te 25, İspanya‟da 24, Almanya‟da 20, Belçika‟da 19 ve Portekiz‟de 18 

Avro olan standart kredi kartı ücretleri Türkiye‟de ise 9 Avro seviyelerinde 

bulunmaktadır.  

 (BKM) Bankalararası Kart Merkezi‟nin yaptığı açıklamaya göre, 

bankaların karşıladığı ve bir kısmını kart ücreti olarak kart kullanıcısına 

yansıttığı maliyetler; kart bedelinde plastik kart, kart basım ve kurye ile 

gönderim, hesap özeti gönderim, kart sahiplerine sunulan ek hizmetler - 

asistanlık hizmetleri, dolandırıcılık risklerine karşı yapılan sigorta, 7 gün/24 

saat müşteri taleplerinin karşılanması ve hizmet verilmesi amacıyla kurulan 

çağrı merkezleri, ATM, POS ve internet bankacılığı şeklinde sıralanmaktadır.  

Kredi kartları ile taksitli alışveriş imkanı yanında sunulan hizmetlere 

her geçen gün yenisinin eklendiği gözlemlenmektedir. Buna göre; 

kullanıcılar, artık kredi kartları ile asistanlık hizmeti ile bedava uçak bileti 

alabilmekte, puan toplamakta ve sivil toplum kuruluşlarına bağış 

yapabilmektedirler.  

                                                 
166

 http://tr.wikipedia.org/wiki/Kredi_kart ( EriĢim 16.03.2010). 

http://www.tumgazeteler.com/haberleri/bati-avrupa/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/isvicre/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/finlandiya/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/avusturya/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/danimarka/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/norvec/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/italya/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/hollanda/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/yunanistan/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/isvec/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/ispanya/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/belcika/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/portekiz/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/bankalararasi-kart-merkezinden/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/atm/
http://tr.wikipedia.org/wiki/Kredi_kart


140 

 

BKM‟nin yaptığı araştırmada, kredi kartı sahipleri tarafından bugüne 

kadar farklı bankaların mil programlarından toplanan puanlar ile toplam 2 

milyon 660 bin 500 adet bedava uçak bileti alındığı belirlenmiştir. Sağladığı 

taksit ve puan avantajları ile kredi kartlarının turizm sektörünün de 

gelişimine ciddi katkılar sağladığı ifade edilmektedir. Araştırmaya göre, 

Türkiye‟de futbol maçı biletlerinin yüzde 75‟i artık kredi kartlarıyla 

alınmaktadır. Basketbol karşılaşmalarında ise bu oran, yüzde 90‟ları 

bulmaktadır. Kulüplerin kombine biletlerinde de, kredi kartı ile ödeme son 

derece yaygın bir hal almıştır. Üç büyüklerin maçlarına ait biletlerin büyük 

bir çoğunluğunun da kredi kartlarıyla alındığı belirlenmiştir.  

Derbi maçlarının olduğu günlerde, kredi kartları ile yapılan 

harcamalarda ciddi bir artış yaşanmakta ve maç öncesinde Fenerium ve GS 

Store gibi mağazalarda kredi kartı kullanımının yükseldiği maç sonunda da 

benzin istasyonlarında kart kullanımı artışı yaşandığı.  

Kredi kartı kullanımı günlük hayatımızda bir yaşam biçimi olmaya 

başlamıştır. Maddi olanaklar arttıkça kredi kartı sayıları da gün geçtikçe 

artmaktadır. Yaşamımıza nasıl girdiğine bakarsak aslında sistemin içinde 

insanların yaşam tarzları değişmeye başlamıştır.167  

Kredi kartları doğru kullanıldığında faydası olan bir uygulamadır. 

Ancak, kredi kartı kullanıcısının doğru bir bütçe yapabilmeyi bilmesi, kendi 

duygularına ve ailesine gerektiğinde hayır diyebilmesi önemlidir.168 

Kredi kartlarının ülkemizdeki sayısı 40 milyonu aşmıştır. Sevgililer 

gününde ortalama harcamanın 16 milyon TL‟ye, Anneler Günü‟nde ki 

ortalama harcamanın ise 42 milyon TL‟ye ulaştığı günümüzde, kredi kartları 

ile yaşam artık neredeyse vazgeçilmez olmuştur. 169 

 

                                                 
167

  Tutar, s.89. 
168

  Kanburoğlu, s.63. 
169

 http://www.tumgazeteler.com/?a=5035795 ( EriĢim 16.03.2010). 

http://www.tumgazeteler.com/haberleri/basketbol/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/fenerium/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/gs-store/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/gs-store/
http://www.tumgazeteler.com/?a=5035795


141 

 

4.1.1.2. Cep Telefonu Kullanım Biçimi 

Martin Cooper 1973 yılında ilk cep telefonunu üreten kişidir. Ürettiği 

kablosuz cep telefonuyla ilk görüşmeyi 3 Nisan 1973 tarihinde yaparak 

tarihe geçen Cooper‟ın ilk Motorola cep telefonu, 850 gram ağırlığında, 25 

cm yüksekliğinde, 8 cm derinliğinde ve 4 cm genişliğindeydi.  

Cep telefonundan önce kullanılan araç telefonlarının yaklaşık 13 

kilogram ağırlığında olduğu düşünüldüğünde, ilk cep telefonunun getirdiği 

değişimi kavramak daha kolay olacaktır.  

Türkiye‟de ilk cep telefonu görüşmesi ise 23 Şubat 1994 tarihinde, 

dönemin Başbakanı Tansu Çiller‟in, Cumhurbaşkanı Süleyman Demirel‟i 

araması ile gerçekleşmiştir.170 Günümüzde ise yapılan son istatistiksel 

araştırmalar, Türkiye‟deki cep telefonu sayısının kayıtlı-kayıtsız 135 milyona 

ulaştığını ve bunların yaklaşık 90 milyonunun da aktif durumda olduğunu 

göstermektedir. Bu veriler ışığında, garanti kapsamda satışı yapılan ve 

''aktif'' konumda bulunan 90 milyon cep telefonunun yarısından fazlasının 

kamera, mp3 çalar ve radyo gibi özelliklere sahip olduğu, gençlerin daha 

çok, yüksek teknolojili ürünleri tercih ettiği görülmektedir. 

  Mobil İletişim Sistemleri ve Araçları İşadamları Derneği 

(MOBİSAD) Danışmanı Abdullah Raşit Gülhan, Anadolu Ajansı‟na yaptığı 

açıklamada, kullanımı giderek artan cep telefonlarının artık bir ihtiyaç 

olduğunu, hayatın vazgeçilmezleri arasında yer aldığını belirtmektedir.   

Türk halkının yeniliklere açık olduğunu ve teknolojiyi yakından takip 

ettiğini belirten Gülhan, cep telefonu rakamlarının nüfusa göre fazla olduğu 

yönündeki değerlendirmelere ise katılmadığını şu şekilde ifade etmektedir: ” 

Gelişen ve sürekli değişen dünyada cep telefonları artık insan yaşamıyla 

bütünleşmiştir. Çoğu kişi, artık farklı mobil iletişim ağı tarafından sunulan 
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hizmetlerden yararlandığı için bir kaç telefon kullanmak durumunda 

kalmaktadır.”  

Üretici firmaların rekabet ortamı dolayısıyla Ar-Ge çalışmalarıyla 

pazardaki etkinliklerini artırmak için sürekli olarak kendilerini yenilediklerini 

anlatan Gülhan, bunun da ürün yelpazesini çeşitlendirdiğine dikkat 

çekmektedir.  

Telefonların haberleşme amaçlı kullanımının yanında internet, oyun, 

müzik çalar, kamera gibi çok sayıda özelliği de bünyesinde barındırdığını 

belirten Gülhan, Türkiye‟nin genç bir nüfusa sahip olduğunu ve bu kitle 

tarafından yeniliklerin yakından takip edildiğine dikkat çekerken,  üretici 

firmaların da bu potansiyeli değerlendirmek istemesiyle beraber piyasalarda 

sürekli bir hareketlilik yaşandığını, gençlerin, yüksek teknolojili ürünleri 

tercih ettiğini ve bu yöndeki taleplerin de mobil iletişim araçları üreticileri, 

hizmet sunucuları ve bu kapsamda aksesuar sağlayan firmalar tarafından en 

iyi şekilde değerlendirilmeye çalışıldığını kaydetmiştir.171  

 MOBİL İletişim Sistemleri ve Araçları İşadamları Derneği 

(MOBİSAD) Yönetim Kurulu Başkanı Murat Dursun ise Hürriyet Gazetesi‟ne 

yaptığı bir açıklamada, 16 yılda cep telefonuna verdiğimiz döviz miktarının 

27,5 milyar doları bulduğunu ifade etmiştir. Bununla birlikte, yine Türkiye‟de 

yaklaşık olarak 10 milyon 500 bin adet kaçak cep telefonunun varlığından 

söz etmektedir. 172 

Günümüzde cep telefonu ile sağlanan hizmetler, telefon modeline ve 

servis sağlayıcıya göre değişmekle beraber en yaygın olarak kullanılanları, 

sesli görüşme ve kısa mesaj hizmetidir. 

Cep telefonları ile sesli ve yazılı görüşmenin yanı sıra, görüntülü 

görüşme, görüntülü mesaj, müzikçalar, video oyunları, internet, veri 

transferi ve hatta ofis uygulamaları gibi tüm diğer bilgisayar işlevleri 
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kullanıcısına ulaştırılabilmektedir.173 İnternet ve telefon bankacılığı 

hizmetlerinde kullanılabilir. Çevrimiçi hesapları kullanarak, sms aracılığıyla, 

satın alınan mal ve hizmetlerin ücretlerinin ödenmesi amacıyla 

kullanılmaktadır. 174 

Son veriler ülkemizde abone sayısının 50 milyonu ulaştığını 

göstermektedir. Buna göre; ürünün satın alınmasının üzerinden bir yıl 

geçmeden bir telefon markasında yaşanan pek çok değişikliğin meydana 

geldiği, fiyatların yüksek olduğu ve kalitenin hızla arttığı bir dönemde çoğu 

kişide iki telefonun ya da en az 2 sim kartın olduğu gözlemlenmektedir. Cep 

telefonu neredeyse lüks değil, zorunlu bir ihtiyaçmış gibi algılanmaktadır. 

Ancak bu kadar kullanıma rağmen görmezden geldiğimiz en önemli 

hususlardan biri ise cep telefonlarının sağlımıza olan olumsuz etkileridir. 

Cep telefonu ve kanser arasındaki ilişkiyi araştıran günümüze kadar 

ki en kapsamlı çalışma Danimarka'da yapılmıştır. Aralarında 10 yıldan 

fazladır cep telefonu kullanan kişilerin de bulunduğu 420 bin kişinin katıldığı 

bu araştırma da cep telefonu ile hiçbir kanser tipi arasında bağlantı 

kurulamamıştır.175 Bunun haricindeki araştırmaların çoğunda da cep 

telefonunun kanser riskini artırdığına dair bir bulguya ulaşılamamıştır.176 

Birkaç araştırmada, beyin kanseri olan kimselerde cep telefonu kullanılan 

tarafta kanser gelişme riskinin yüksek olduğunu gösteren bulgular elde 

edilmiştir. Ancak aynı kimselerin beyninin diğer yarısında kanser gelişme 

riskinin de düştüğü gözlenmiştir.177 

Bununla birlikte birçok kanser türünün vücutta oluşumu on yıldan 

fazla sürdüğü için, kablosuz telefonların özellikle insanlarda kanserojen 

etkisinin tam olarak incelenebilmesi uzun zaman gerekmekte ve deneklerin 

kablosuz telefonları bu süre zarfında yoğun olarak kullanan kimseler olması 
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gerekmektedir.178 İsviçre'nin Orebro Üniversitesi'nden Profesör Kjell 

Hansson Mild, birçok resmi raporun kablosuz telefonların zararsız olduğunu 

söylemesini çok tuhaf bulduğunu, on yıldan fazla kablosuz telefon 

kullanımının vücutta değişikliklere neden olduğunu gösteren güçlü bulguların 

bulunduğunu belirtmiştir.179 

Selçuk Üniversitesi'nde yapılan benzer bir araştırmanın sonuçlarına 

göre de kulaklık ve mikrofon seti kullananların yaklaşık yüzde 80'inde, cep 

telefonundan kaynaklanan sorunların görülmediği ortaya çıkmıştır. Bir diğer 

sonuç da özellikle telefondan tam sinyal alınamadığı durumlarda, cihazların 

daha fazla elektromanyetik dalga yayıyor olmalarının tespitidir.180 Konu ile 

ilgili olarak bir diğer gelişme de İsveç Çalışma Hayatı Milli Enstitüsü‟nün 

2006 yılında yapmış olduğu açıklamada, beyin tümörü ile cep telefonu 

kullanımı arasındaki doğrudan ilişki kabul edilmiştir. Rapor sonrası, ABD‟deki 

çeşitli eyaletlerde, cep telefonunun, beyin kanseri yapabileceği uyarılarının, 

tıpkı sigara reklamlarında olduğu gibi kullanılmasına yönelik tasarıların 

hazırlandığı ve yakın zamanda meclislere sunulacağı bilgisi alınmaktadır.181 

Cep telefonu ile ilgili olarak yapılan tüm bu çalışmalara ve 

gelişmelere paralel olarak, modeli, fiyatı, markası ve teknik özellikleri ile 

adeta birer statü sembolü halini alan bu cihazların, ülkemizdeki kullanım 

biçimleri de çoğu zaman tartışmalara konu olmaktadır.  

Özellikle cep telefonlarının henüz yeni yeni yaygınlaşmaya başladığı 

dönemlerde, şebeke hattının olmadığı birçok ilimizde, hatırı sayılır 

miktarlarda cep telefonu satışının gerçekleşmesi ve bu cihazların, kullanıcılar 

tarafından, bellerinde taşıdıkları özel kılıflar aracılığıyla görünür biçimde 

taşınmaları ile yine son zamanlarda cep telefonu melodilerinde kullanılan 

dizi film müzikleri, takım marşları ve benzeri uygulamalar ile kullanıcılar 

tarafından, içinde bulundukları çevreye sunmaya çalıştıkları “arzulanan 
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kimlikte”, cep telefonlarının aracı olmaları rolü de göz ardı edilmemesi 

gereken bir konu olarak karşımıza çıkmaktadır. 

“Tarz-ı Hayat‟tan Life Style‟a” isimli kitabında Bali, cep telefonun 

günlük hayata girmesinin seçkinler nezdinde de ciddi sorunlar yarattığını 

ifade etmektedir. Bu sorun, telefonda nasıl konuşulacağını bilmeyen ve 

özellikle uçaklarda telefonla konuşan kişiler olarak ortaya çıkmaktadır. Bali, 

Hürriyet Gazetesi‟nden iki yazarın, Hadi Uluengin ve Serdar Turgut‟un farklı 

tarihlerdeki yazıları ile de konuya dikkat çekmiştir.182 Köşe yazılarında, 

hakaret boyutuna varan göndermelere rastlamak mümkündür. Örneğin; 2 

Temmuz 1997 tarihli yazısında Hadi Uluengin “ayı” ifadesini kullanırken, 3 

Kasım 2000 tarihli köşe yazısında da Serdar Turgut‟un “dallama” sıfatını 

kullandığını görmekteyiz.  

4.1.1.3.  Yemek Kültürü ve Gurmelik Kavramı 

Yemek yemek, başlı başına bir kültür, bir yaşam biçimi olarak 

tanımlanmaktadır. Yemek yeme alışkanlığı ile ilgili olarak günlük 

yaşantımızda,  “ -Bana ne yediğini söyle, sana kim olduğunu söyleyeyim ” 

denecek kadar belirginliklere rastlanabildiği gibi her toplumun yemek 

kültüründe de farklılıklar söz konusu olabilmektedir. 

 İnsanoğlu, var olmaya başladığından itibaren doğada gördüğü her 

canlıyı nasıl yiyeceğe dönüştürebileceğinin hesabını yapmıştır. 183 Bununla 

birlikte beslenme biçimleri, içinde bulunulan kültürel coğrafi çevreyle ilgili 

ekonomik yapıya ve tarihsel sürece göre şekillenmektedir. Örneğin; Türk 

mutfağı denildiğinde, Türkiye'de yaşayan insanların beslenmesini sağlayan 

yiyecek- içecekler, bunların hazırlanması, pişirilmesi, korunması; bu işlemler 

için gerekli araç gereç ve teknikler ile yemek yeme adabı ve mutfak 

çevresinde gelişen tüm uygulamalar ile inanışlar anlaşılmaktadır. Türk 

mutfağındaki çeşit zenginliği birçok etkene bağlıdır. Kısa bir ifadeyle orta 

Asya ve Anadolu topraklarının sunduğu ürünlerdeki çeşitlilik, uzun bir 
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tarihsel süreç boyunca birbirinden farklı birçok kültürle yaşanan etkileşim, 

Selçuklu ve Osmanlı gibi imparatorlukların saraylarında gelişen yeni tatlar, 

mutfak kültürümüzün yeni yapısını kazanmasında rol oynamıştır.184 

Genel olarak tahıl, çeşitli sebze ve bir miktar etle sulu olarak 

hazırlanan yemek türleri, çorbalar, zeytinyağlılar, hamur işleri ve 

kendiliğinden yetişen otlarla hazırlanan yemeklerden oluşan Türk Mutfağı; 

pekmez, yoğurt, bulgur vb. gibi kendine özgü sağlıklı yiyecek türlerini de 

ortaya çıkarmıştır. Yöreden yöreye farklılaşan lezzetleri barındıran yeme 

içme biçimleri, özel gün, kutlama ve törenlerde ayrı bir anlam, hatta 

kutsallık taşımaktadır.185 

Türk Mutfağı, çeşit zenginliği ve damak tadına uygunluk yönünden 

olduğu kadar birçok yemek ve yiyecek türü ile sağlıklı ve dengeli 

beslenmeye ve vejetaryen mutfağına kaynaklık edebilecek örnekleri 

barındırmaktadır.186 

Lezzet üretenlere “Aşçıbaşı”, yemek üretenlere “Aşçı” yiyenlere de 

“tad sever” tad bilirlere de “Gurme” denmektedir. Tad bilmek; tad üretmek 

veya tad ayrıştırabilmektir. Tad üretenler üretir, tad bilenler de yer, bu 

durumda üçüncü şahısları ilgilendiren önemli bir konu yoktur. Ama medyada 

yazılan yemek yazıları üçüncü şahısları önemle ilgilendiren bir konudur. 

Çünkü, lezzet severler yemek yazılarını okuyanların çoğunda, yazılan yere 

gitme dürtüsü uyanmaktadır. Ama kimi zaman gidilen yerde lezzet değil de 

sadece yemek bulunabiliyor. Lezzet yazmak konusunda bir kıstas veya 

tanım olmadığından birçok insan yemek veya bir mekan yazmayı, lezzet 

yazısı sanmaktadır.  

Bireysel beğeniler ile genel kabul gören lezzet bilirlik birbirinden çok 

farklı şeylerdir. Beğendiği lezzetlerden tanımlayabildiklerini yazabilenler, 

belirli bir kitle tarafından kabul görenler veya ürettiği lezzetler, belirli bir 

kitle tarafından kabul gören aşçıbaşılar “Gurme” olarak 
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tanımlanabilmektedir.  Yemek yazmakla,  mekan yazmakla, lezzet bilirlik 

gerçekte birbirlerinden farklıdırlar. Yemek ve ortam yazarlarının “Gurme” 

olarak tanımlandığı şartlarda “Lezzet”in gerçek değeri ortadan kaybolup, 

gitmektedir. 

“Lezzet”i 21‟inci yüzyılın en popüler yaklaşımıyla tanımlarsak; tadın 

yendiği mekanın bulunduğu bölge, dış ve iç mimarisi, hakim renkleri, 

aksesuar türü, müzik tarzı, masanın ergonomisi, dizaynı, tabağın süsü, 

sunum ve servis elemanının görselliği, vb. faktörlerle bütünleşmiş bir 

kavramadır demek mümkün olacaktır.187 

“Gurme”liğin, lezzet eksperliğinin çok karışık bir kavram olduğunu 

söyleyebiliriz. Ancak,  “Gurmelik” öncelikle sağlıklı bir beden, kültür birikimi, 

üretmeyi veya ifade edebilme yeteneğine sahip, seçkin bir insan profilini 

gerektirmektedir.188 

Gurmelik kavramı, 1990‟lı yıllardan itibaren Türk basınında 

kullanılmaya başlanmıştır. Yeni yaşam tarzlarında seçkinliği öne çıkaran, 

damak tadı ve lezzetin değerine vurgu yapan, aynı zamanda da pahalı ve 

lüks zevklerin varlığından kitleleri haberdar eden bu uzmanlar, sınıf atlama 

çabasında olan ve kendine ayrıcalık arayan kişilere önceleri gazetelerin 

magazin eklerinde daha sonra ise televizyon kanallarından seslenmeye 

başlamışlardır. 

4.2. Modern Mekanlar ve Tüketim  

Ekonomik yapının geliştirdiği tüketim kültürünün sloganlarının 

başında, tüketiciye ulaşabilmek için sesini yükseltmek zorunluluğu, mimarlık 

alanındaki çevrelerde de çok geniş yankı bulmuştur.  

Günümüz modern toplumlarında, tüketim amaçlı mimarlığın popüler 

kültür öğelerinden olan marka göstergesi, üründen önce piyasaya sunulup, 

daha sonra da pazarlanmaktadır. Üretici, mimar, tüketici ve işveren 
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arasındaki iletişimi güçlendirmek için marka kavramından 

yararlanılmaktadır. Öyle ki,  mimarlık alanında marka ve markalaşma ile 

ilgili yapıların her geçen gün arttığını söylemek yanlış olmayacaktır.189 

Mekanın tüketim merkezli dönüşümü ve bunun toplumsal ve fiziksel 

olarak nasıl gerçekleştiği, her geçen gün daha da fazla önem 

kazanmaktadır.  

Mekan kavramı geçmişten günümüze çok farklı toplumsal 

kategorilerden geçerek zaman içerisinde siyasi, sosyal, politik ve dini 

yapıların etkisi altında bulunmuştur. Bu etkileşim geçmişte de iktidarı 

ellerinde bulunduranlar tarafından sürdürülmüştür. Ancak, ne var ki 

günümüzdeki bu etkileşim şimdiye kadar hiç olmadık bir şekilde ekonomik 

gücü ellerinde bulunduran sermaye sahiplerinin erkliği altında ezilmiştir. 

Mekan artık gündelik yaşantının ekonomik olgularla tarifi mümkün olan ve 

bizim de o şekilde algılayıp değer verdiğimiz birer değer yargıları bütününü 

oluşturmaktadır.190 

Mekan, aslında insanla olan ilişkisinin yanında, uzamda bir diğer 

insanın bir diğer hemcinsiyle ve nesnelerinde bu işe sıkça katıldıkları bir 

bütünü oluşturması temsilidir. Mekanın tüketim merkezli örgütlenmesi, bu 

ilişkilerin tüketim temelinde ve tüketimi kurgulayan yapının karlılığını 

arttıracak şekilde mekanın düzenlenmesini anlatmaktadır. Kapitalizm kendi 

karlılığını maksimize etmek amacıyla toplumu örgütlediği gibi mekanı da bu 

düzenlemenin bir parçası haline getirmektedir. 

Çağdaş Kapitalist toplumlarda, tüketimin başlıca deyişi şu şekildedir: 

Doğal kaynakların sınırlılığına rağmen insan ihtiyaçları sınırsız bir dürtü ile 

yaratılmıştır. Yani tüketim, bastırılamayan bir fenomendir. Burada özne olan 

insanın, içsel olan ihtiyaçlarına karşı, öngörü ile nesnelleşeceği sav 

edilmektedir.191 
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Tüketim olgusunun ayrıntılı irdelenmesinde ve mimarlık alanında da 

çıkarımlar yapmak üzere yöntem oluşturmakta, Baudrillard‟ın „Tüketim 

Toplumu‟ isimli çalışması başlıca eser olarak benimsenmektedir.192 Jean 

Baudrillard tüketimi şöyle tanımlamaktadır: “Tüketimin (sadece nesnelerle 

değil, kollektivite ve dünyayla) etkin bir ilişki biçimi, üzerinde tüm kültürel 

sistemimizin kurulduğu bir sistemli etkinlik ve dünya çapında bir yanıt biçimi 

olduğunu da ortaya koymak gerekmektedir. Baudrillard, tüketimin sadece 

doğal ihtiyaçların tatmin edilmesi olarak nitelendirilemeyeceği üzerinde 

durmuştur. Modern tüketim; doğallıktan ve kullanım değerinden 

uzaklaşarak, kazanılan, öğrenilen, insanların arzu duymaları için toplumsal 

olarak eğitildikleri bir olgu olarak kabul edilebilir ”193 

Modern Mekanlar ve Tüketim ekonomisine geçişini aşamalar olarak 

ele almak istesek; ilk olarak üretimin, bilinen üretim mekanları olan kapalı 

ve fabrika tarzı yapıların temellerini oluşturan, ev dışındaki üretim 

mekanlarının faaliyette bulunması olurdu. Böylece yaşam alanlarının diğer 

yönleri olan özel ve kamusal hayatın oluşması, eğlence ve oyunun daha 

rahat ve serbest hale gelişi, üretim ve tüketimin dönüşmesiyle 

dönüşmüştür. 

İkinci olarak değişimin modern toplumsal yapıdaki bir kırılması 

olarak işin içine insan türünün dişi kimlikteki yansıması olarak “kadın” 

faktörünün girmesi ve bayanların şimdiye kadar hiç olmadık bir şekilde 

tüketime katılma eğilimleri olmuştur. Şüphesiz yine bu ağırlıklı olarak 

üretimin ve tüketimin birbirinden ayrılması olarak gözlemlenebilir.194 

Üçüncü olarak dünyanın gelişmiş ülkeleri ile gelişmekte olan ve 

özelliklede gelişmemiş üçüncü dünya ülkeleri arasındaki endüstri ağırlıklı 

sektörsel ve kolonileşme ağırlıklı zengin hammadde yataklarının keşfinin 
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getirdiği bir merhabadır. Bu aynı zamanda sosyal ve iktisadi alışverişinde bir 

zenginleşme kapısı olmuştur.195 

Dördüncü olarak 3. dünya ülkeleri dahil, tüm dünyada 19. Yüzyıla 

gelindiğinde, endüstri üretiminin çıktıları olan ürünler, tüketimin hizmetine 

sunulmuş ve pazar ekonomisi şimdiye kadar görmediği olağanüstü yeni bir 

biçim almaya başlamıştır.196 

4.2.1.  ĠĢ Merkezleri 

Bu başlıkta mekanın tüketim merkezli dönüşümü ve bunun 

toplumsal ve fiziksel olarak nasıl gerçekleştiği anlatılmaktadır. İş Merkezleri 

kavramı geçmişten günümüze çok farklı toplumsal kategorilerden geçerek 

zaman içerisinde siyasi, sosyal, politik ve dini yapıların etkisi altında 

bulunmuştur. Bu etkileşim geçmişte de iktidarı ellerinde bulunduranlar 

tarafından sürdürülmüştür. Ancak ne var ki günümüzdeki bu etkileşim 

şimdiye kadar hiç olmadık bir şekilde ekonomik gücü ellerinde bulunduran 

sermaye sahiplerinin erkliği altında ezilmiştir. İş Merkezleri artık gündelik 

yaşantının ekonomik olgularla tarifi mümkün olan ve bizim de o şekilde 

algılayıp değer verdiğimiz birer değer yargıları bütününü oluşturmaktadır.197 

İş Merkezleri aslında insanla olan ilişkisinin yanında, uzamda bir 

diğer insanın bir diğer hemcinsiyle ve nesnelerinde bu işe sıkça katıldıkları 

planın yükseklikle beraber bir bütünü oluşturması temsilidir. İş Merkezlerinin 

tüketim merkezli örgütlenmesi, bu ilişkilerin tüketim temelinde ve tüketimi 

kurgulayan yapının karlılığını arttıracak şekilde İş Merkezlerinin 

düzenlenmesini anlatmaktadır. Kapitalizm kendi karlılığını maksimize etmek 

amacıyla toplumu örgütlediği gibi mekânı da bu düzenlemenin bir parçası 

haline getirmektedir. 

Kavram olarak İş Merkezleri, toplumsal üretim pratiği içinde üretilen 

ve tüketilen bir nesne olmasının yanı sıra, toplumsal göstergeler sisteminin 
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ve tüketim kalıplarının bir parçasıdır. Tüketim nesnesi olarak edilgen bir 

olgu olmanın ötesinde, tüketim ilişkilerini etkileyen ve örgütleyen bir işlevi 

de vardır”.198 

Yeni tüketim ekonomisine dayanan sistemden önceki zaman 

içerisinde İş Merkezleri salt ilişkilerin anısal olarak yaşandığı mekansal 

paradigmalara dayanırken, bu sistemde örgütlenmiş İş Merkezleri tipolojileri 

vardır. Bu salt örgütlenme anlayışının da yine tüketim toplumlarında üretim 

ilişkilerini denetleyenler tarafından düzenlendiğini görürüz. Bu durum her ne 

kadar toplumsal ilişkiler açısından bir belirleyen olsa da, bu belirleyenin 

karşı tarafı salt tüketimin İş Merkezini yaratma çabası içerisinde 

değerlendirmek durumundadırlar. İş Merkezi kavramı; toplumların 

hafızalarında yerel, evrensel, kültürel birtakım edimleri savunan ve koruyan 

bir algı, olgudur. Tüketim toplumunda ise diğer bütün olgular da olduğu gibi 

mekân olgusunu da ekonomik görüngüler ışığı altında belirlemektedir.199 

“İş Merkezlerinin altyapısal dönüşümü” kısaca, mekanın yere, 

kültüre, fiziksel, sosyolojik girdilere bağlı olma durumundan soyutlanıp, 

tüketim ilişkilerini belirleyen bir altyapıya indirgenmesi durumudur. Mekânın 

“yer” ile olan ilişkisinin koparılması onun niteli_inde belirgin bir dönüşüme 

işaret eder. Mekân bulunduğu coğrafyanın ve kültürün izlerini hafızasında 

taşıyan bir yapı iken tüketimi örgütleyen ve birbirine bütünleşmiş olmuş 

yapılardan oluşan bir sistemin bileşeni haline gelmiştir. ”Kapitalizm kendi 

mekân ve zaman anlayışını her coğrafyada tekrarlar, o coğrafyayı kendi 

istekleri doğrultusunda, soyut bir mekân ve zaman anlayışı çerçevesinde 

tekrar kurar. Bu sayede birbirinden çok farklı coğrafyalar aynı soyut mekân 

ve zaman anlayışı çerçevesinde birbirlerine bağlanır, tek bir ekonomik 

sistemin parçası haline gelirler. Bu soyutlama küresel ölçekte işleyen bir 

ekonominin gerekliliği olarak ortaya çıkar”.200 
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İş Merkezlerinin küresel ekonomiye eklemlenmesi, ona ait yerel 

özellikleri ve farklılıklarını yitirip soyut bir sistem haline gelmesine neden 

olmaktadır. Mekanı bir araç haline getirme işlemi, mekanın özelliklerini 

yalnızca nitel olan değerleri ile değil de nicel değerleri ile ele almakla 

başarıya ulaşmak olur. Mekanın bazı değerleri olan büyüklük, genişlik 

kavramı gibi niteliksel özellikler yalnızca servissel birtakım ifadeler olarak 

kalmıştır. Bu düzenlem, tüketim eylemini düzenleyen aynı mantık tarafından 

işletilmektedir. Bu aynı zamanda geniş bir ulaşım ağı tarafından 

desteklenen, teknolojinin imkanlarının işin içerisine katıldığı, yeni bir tipoloji 

olarak, donatılı mekansal bir örgütlenme demektir.201 

Bugün birçok yapı bu servis ağının içerisinde yer almaktadır. İş 

Merkezleri günümüzde Havaalanlarından, alışveriş merkezlerine, 

müzelerden eğlence merkezlerine tüm mekânsal oluşumları tüketimsel 

içgüdü ile yeniden tariflenebilmektedir. Birçok kentsel doku veya eski doku 

parçaları kentsel dönüşüm adı altında kentin sermayeyle yeniden tarifine 

olanak sağlayacak şekilde kentin genelinde yapılan tüketimsel içgüdünün 

kent meydanına yansımaları olarak biçimlendirilmektedir.202 

Yeni tüketim mekanları olan dev alışveriş merkezleri, fuarlar, 

hipermarketler, eğlence merkezleri, müzeler gibi alanların örgütlenme şekli, 

fabrikanın üretimdeki esnekliğine paralel olarak aynı mantıkta çalışmaktadır. 

Fabrikaların, dışarıdan izole üretimindeki örgütlenme ve denetlenme 

senkronizasyonu, bu mekanlarda, tüketim adına işlemek zorundadır.203 

4.2.2.  AlıĢveriĢ Merkezleri 

Kavram olarak Alışveriş merkezi, çeşitli ürünlerin satışı konusunda 

genelde bir firma bünyesinde bazen de kooperatif olarak faaliyet gösteren 

büyük satış mağazası olarak tanımlanabileceği gibi bünyesinde çeşitli 

reyonları barındıran mağazalar topluluğu şeklinde de ifade edilebilmektedir. 
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Günümüzde en büyük alışveriş merkezi 1986'dan bu yana faaliyette 

olan ve dünyanın en büyük alışveriş merkezi olarak Guinness Rekorlar 

Kitabı'na giren Kanada Edmonton, Alberta‟daki West Edmonton Mall‟dır. 

Sınırlı becerileri ve sınırsız istekleri ile insanoğlu, yaşamının hemen 

hemen her döneminde alışveriş yapma ihtiyacı ile karşı karşıya kalmıştır. 

Özellikle tarım toplumundan modern yaşama geçişle birlikte artan 

şehirleşme sürecinde alışveriş olgusu sadece bir mekanik olgu olmaktan 

çıkıp sosyal yaşamın bir parçası haline gelmiştir.  Özellikle de gelişmiş batılı 

tüketim toplumlarında alışveriş olayı, günlük yaşamın tamamlayıcı bir 

parçası ve şekillendiricisi konumundadır.  Dolayısıyla perakendecilik sektörü 

sadece fiziksel değişimin gerçekleşmesine yardımcı olan bir pazar 

mekanizması olarak değerlendirilmemelidir.  

Günümüz modern yaşamında üretici ile tüketiciler arasında bir köprü 

görevi üstlenen perakendecilik sektörü, tüketici tercihlerinin 

şekillenmesinde, tüketim kalıplarının değişmesinde,  tüketicilerin 

ilgilendirilmesinde ve bilinçlendirilmesinde,  sosyal olguların ve yaşamın 

renklendirilmesinde ve dolayısıyla da tüketici davranışları üzerinde etkili 

olmaktadır.204 

 Modern pazarlama anlayışında üreticiden tüketiciye uzanan dağıtım 

zincirinde güç dengesi üreticiden perakendeciye doğru kaymaya 

başlamıştır.205 Artan rekabet ortamında firmalar arasındaki raf kapma yarışı, 

artan ürün çeşitliliği, tüketiciye yakın olma çabaları ve perakendecilerin 

kendi markalarını oluşturma gayretlerinin tüketicilerce benimsenmiş olması,  

kontrol açısından perakendecilere önemli bir üstünlük sağlamaktadır. 

Özellikle teknolojik gelişmelerin de yardımıyla perakendecilik sektörü 

alışveriş merkezleri yardımıyla bu konumunu daha da pekiştirmektedir. 

Alışveriş merkezleri geçmişten bugüne antik Yunan agorası, ortaçağ 

pazar alanı, Osmanlı kapalı çarşıları, fuar, panayır, pazar, pasaj, tek ve çok 
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katlı mağazalar olarak evrimleşen „çarşı‟nın çağdaş yapıları olarak 

tanımlanabilmektedir.  

Tüm bu mekanlar tarih boyunca kamusal alan olma görevini de 

üstlenmişlerdir. Günümüzde ise Alışveriş merkezleri yalnızca ticari aktiviteye 

ev sahipliği yapmakla kalmamakta, aynı zamanda tüketicilere kapalı, 

güvenli, iklimlendirilmesi yapılmış bir ortamda sosyal ve kültürel 

ihtiyaçlarına da cevap vermeye başlamışlardır. Sinema ve tiyatro salonları, 

sergi alanlarıyla kültürel ihtiyaçları karşılayan alışveriş merkezleri moda 

gösterisi, mini konser gibi aktivitelerle de günlük hayatın içinde yer 

almaktadırlar. 

Alışveriş merkezleri özellikle şehir yaşamında trafik yoğunluğu, 

stresli çalışma koşulları gibi ortamlardan uzaklaşarak bir araya gelinebilecek 

sosyal mekanlara duyulan ihtiyaca da cevap veren mekanlar olarak 

karşımıza çıkmaktadırlar. Aile bireylerinin farklı ilgi alanlarına cevap veren 

ve içinde çeşitli aktivitelerin bulunduğu alanlar olarak dikkat çeken bu 

alışveriş merkezleri, çocuklar için de eğlenceli mekanlar olmaktadırlar. 

Ailelerde çocuklar eğlence ve spor merkezlerinde vakit geçirirken, büyükler 

bir kitabevinde yeni çıkan bir yayına göz atma fırsatı bulabilmektedirler.  

Özellikle mimari tasarımları söz konusu olduğunda; alışveriş 

merkezlerinin bulvarları, havuz başları, hatta şelaleri ve yapay da olsa 

ağaçları, sıra sıra dükkanlarıyla adeta küçültülmüş bir şehri andırdıklarını 

söyleyebiliriz. Bu özellikleriyle de insanlara dış dünyada bulmakta 

zorlandıkları çevre düzeninin seçkin elemanları ile stressiz ve güvenli bir 

ortamda zaman geçirerek, markalarla bezenmiş renkli bir dünyada alışveriş 

gerçekleştirmenin zevki sunulmaktadır. 

Alışveriş merkezlerinin tarihsel süreçte ortaya çıkışlarına göz atmak 

istendiğinde İkinci Dünya Savaşı sonrası döneme rastlanmaktadır. 

Amerika‟da kent merkezlerindeki otopark sorunları, yoğun trafik ve hava 

kirliliği, insanları, banliyölerde kurulu otoparklı alışveriş merkezlerine 

yönlendirmiştir. Alışveriş merkezlerinin ortaya çıktığı ilk toplumun Amerika 
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olmasının ardında; tüketim toplumu olmasının yanı sıra geniş bir alana 

yayılan, trafik ve ulaşımın büyük bir sorun haline geldiği kentlerin yapısının 

da rol oynadığı söylenebilmektedir.  

Alışveriş merkezi fikrinin yaratıcısı Avusturya asıllı Amerikalı Victor 

Gruen‟dir. Gruen‟in ilk tasarımı New York‟ta göçmenlere yönelik bir pasajdır. 

1956‟da Minnesota –Southdale‟de kapalı ve klimalı ilk alışveriş merkezine 

imza atan yine Gruen‟dir. Alışveriş merkezlerinin Avrupa‟ya gelmesi ise 

1970‟li yıllardır.  

Türkiye‟nin alışveriş merkezi kavramıyla tanışması ise 1980 

sonrasına rastlamaktadır. İthalatın kolaylaşması, tüketimin körüklenmesi 

alışveriş merkezlerinin de oluşumunun önünü açtığı görülmektedir. Alışveriş 

merkezlerinin ilk örneği olarak İstanbul‟da Galleria inşaa edilmiştir. Ardından 

Akmerkez, Capitol, Ankara‟da Karum, Atakule akla ilk gelenlerdir. 

Kentin cazibe merkezi olan ve sosyal kaçış sağlayan alışveriş 

merkezleri sosyal sınıflarına göre farklı ihtiyaçlara da cevap vermektedirler. 

Kimileri için yeni bir kentsel mekan, kimileri için de prestij merkezi işlevi 

görmektedirler. 

Kimi Avrupa ülkelerinde toplam 15 milyon metrekare alandan 

bahsedilebilirken bu rakam Türkiye‟de 5.6 milyon metrekare seviyesindedir. 

Öngörülere göre 2015 yılında Türkiye‟deki alışveriş merkezlerindeki 

kiralanabilir alanın 10 milyon metrekareye ulaşacağı beklenmektedir.  206 

Alışveriş Merkezi Yatırımcıları Derneği ( AYD ) Başkanı Hakan Kodal, 

2009 yılında Türkiye‟de toplam kiralanabilir alanı 748 bin metrekare olan 24 

yeni alışveriş merkezinin açıldığına dikkat çekmektedir. Kodal‟ın vermiş 

olduğu bilgilere göre, sektörün büyüklüğü 5.6 milyon metrekare kiralanabilir 

alana ve 238 AVM‟ye ulaşmıştır. 2010 yılında sektörün büyüklüğünün 7 

milyon metrekareye ulaşacağı ve cirosunun da 27 milyar TL‟ye ulaşacağı ön 

görülmektedir.  
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2008 yılına göre, 2009‟da AVM yatırımlarının metrekare olarak 4 

milyon 978 bin metrekareden 5 milyon 670 bin metrekareye çıkarak %14 

büyümesinin yanında bu merkezlerde gerçekleşen ciroların da 2008 yılına 

göre %18‟lik bir artış ile 22.2 milyar TL çıktığı görülmektedir.  

Alışveriş Merkezi Yatırımcıları Derneği tarafından her ay yayınlanan 

AVM indekslerine göre; Kodal tarafından, hem AVM ziyaretçileri hem de elde 

edilen ciro verilerine göre sektördeki büyümenin devam edeceği öngörüsü 

savunulmaktadır. 

2011Yılında,  İstanbul‟da 1000 kişi başına düşecek kiralanabilir alan 

295 metrekare olarak hesaplanırken, 2011 yılı sonunda Anadolu‟da 

ulaşılacak kiralanabilir alanın 4.5 milyon metrekareyi bulacağı tahmin 

edilmektedir.  

Türkiye‟de AVM‟lere yapılan yatırım bugün için 30 milyar doları 

bulmaktadır. Aralık 2009 itibariyle, Türkiye‟deki AVM sayısı 238‟dir. Bunların 

yüzden fazlası da İstanbul‟da bulunmaktadır. 2011 yılında İstanbul‟da 3.38 

milyon metrekare kiralanabilir alan olacağı tahmin edilirken; alışveriş 

merkezi yatırımlarında İstanbul öne çıkarken, onu Ankara‟nın takip ettiği 

görülmektedir.  

Türkiye‟de 1000 Kişiye düşen kiralanabilir alan ortalama 70 

metrekare düzeyindeyken, Avrupa‟da bu oran 1000 kişide 200 metrekareye 

çıkmaktadır. 207 

Alışveriş merkezleri alanındaki bu hızlı gelişimin devamında „Yaşam 

Biçimi Merkezleri‟ ile tanışmamız çok da uzak bir gelecek olarak 

durmamakta. Örneğin; Yaşam merkezi konseptinin kurucusu Grorve‟un Los 

Angeles‟daki merkezi bu yeni trendin öncüsü olarak hizmet vermeye 

başlamıştır. Müşterilerin atlı arabalarla taşındığı, yarış pistleri, tramvayların 
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bulunduğu bu mekan hayal gücünü zorlayan tasarımı ve sinema salonlarıyla 

müşterilerini ağırlamaya başlamıştır.208  

4.2.3.  Modern Siteler 

Mimari anlamda Modern Sitede karşılaşılan tekrar monotonluk ve 

monotonluğa karşı çeşitlilik ihtiyacı, mimari çevrede çeşitlilik insan ihtiyacı 

ilişkisi, estetik ihtiyaç olarak çeşitlilik, çevrenin görsel olarak algılanmasında 

etken olan faktörler müstakil konut kullanıcısını farklı malzeme arayışına 

itmiştir. Farklı malzeme kullanımları ile tasarlanan müstakil konut cepheleri 

bu anlamda kullanıcısının vitrini niteliğindedir.  

Modern siteler günümüzde Mekansal gereklilikten, bazen teknik 

sorunlardan (ısı, nem, ses yalıtımı vb.) bazen de estetik amaçlı Farklı cephe 

malzemeleriyle dış mekan düzenlemelerinde ortaya konan kimliklendirme 

tavrını görüntülemektir. Bu tavır kullanıcıların ekonomik düzeyleri ve kişisel 

tercihlerine bağlı olarak çeşitlenebilmekte, konuta kazandırılan kimlik, 

malzeme ve teknoloji ölçeğinde farklılıklar gösterebilmektedir.209  

Modern siteler, Modern çağla beraber birçok değişim geçirmiştir. Bu 

değişim çok nedene dayanmaktadır. Öncelikle endüstrileşen kentlerdeki 

yoğun konut ihtiyacı kitlesel üretime dayalı Modern Site çözümlerine 

dayanmıştır. Türkiye‟de Modern Site uzun yıllar devlet tarafından organize 

edilmesi gereken bir yapı bütünü olarak görülmemiştir.  

Batı‟nın kamu destekli organizasyonları ile şekillenen Modern Site 

kimliği, ülkemizde uzun yıllar; özel kesim, kamu kesimi ve kooperatifler 

yoluyla yürütülmüş, merkezi bir kontrol mekanizması işlemediğinden özel 

kesimde ve kamu kesiminde birbirinden bağımsız uygulamalar ile farklı 

Modern Site çözümleri ortaya çıkmıştır.210 
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Türkiye‟de özellikle 1980 sonrası artan modern siteler olgusu özel 

girişimcilerin bu işe el atmasıyla farklı bir boyuta ulaşmıştır. Özel 

girişimciler, gelir seviyesi orta, orta-üst ve eğitim seviyesi yüksek olan 

sosyoekonomik seviyeye sahip aileler için yeni modern siteler oluşturmaya 

başlamıştır. Böylece kullanıcıların konut ve yaşam çevresinin niteliğine ilişkin 

arayışlar doğrultusunda kent içi konut alanlarından kent ucu bölgelere doğru 

yer değiştirme süreci başlamıştır.  

Teknolojik gelişimden Modern Site gibi seri üretim isteyen bir 

konuda üretim hızı, süreç ve simgesel mimariden dil olarak faydalanmasını 

bilen Batı toplumlarına göre, ülkemizde Modern Site üretiminde teknoloji, 

malzeme kullanımı olması gereken noktada olmadığı gibi, konut kimliği ile 

ilişkisi üzerinde de yeterince durulamamıştır. Oysa, çağdaş anlamda modern 

bir site fiziksel olarak, kullanıcı ve çevreye hizmet ettiği kadar, bireyin ve 

toplumun manevi ihtiyaçlarını da karşılayacak anlamda olmalıdır.  

Özellikle Batı toplumlarında modern site, bireysel ve kolektif kimliğin 

ifade edilebileceği en uygun topolojilerden biri olarak kabul edilmektedir.211 

Modern site alanlarının tasarımında insan faktörü sadece fiziksel-mekansal 

gereksinmeler bağlamında ele alınmayıp sosyo-psikolojik gereksinmeler 

açısından da düşünülmeli, bireylere konut sağlarken, onun kentsel yaşam 

içindeki yeri, statüsü göz önüne alınarak kişinin istediğinde çevresiyle sosyal 

etkileşim kurulabileceği istendiğinde ise yalnız kalabileceği düzenlemelere 

gidilmelidir. Bu düzenlemeler yerleşmede çevre ölçeğinden başlayarak açık 

alan ve ortak sosyokültürel tesislerin sağlanmasına, konutların bir araya 

getirilişi ve konutun iç mekansal organizasyonuna kadar çeşitli düzenlemeler 

birlikteliğinde tasarlanmalı ve gerçekleştirilmelidir.212 
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4.2.4.  Eğlence Mekanları 

Küreselleşme ve yerelleşme döneminde, dünya ölçeğinde eğlence 

mekanları kendi aralarında küresel ekonomiye yön verme anlamında 

ayrımlaşırken kendi içlerinde de çeşitli bölünmelere uğramaktadırlar.  

Küreselleşme ile birlikte eğlence mekanları ve bölgeler arasında 

oluşan eşitsizlikler kent içi mekanlarda da kendini göstermektedir. Hiyerarşi 

ve dolayısıyla eşitsizlik ilişkileri sadece mekânların birbirlerine göre 

ilişkilerinde açığa çıkmamakta, ayrıca „zaman mekan sıkışması‟ olarak 

tanımlanan süreçte aynı mekan üzerinde yaşayanlar açısından da güç 

ilişkileri belirleyici durumdadır.213 D. Massey bu durumu “güç geometrisi” 

olarak adlandırmaktadır. Bu kavramlaştırmaya göre, farklı sosyal grup ve 

bireylerin alışkanlık mekânları ile bağlantı kurma biçimleri farklı biçimde 

gerçekleşmektedir. “ Güç ilişkilerine bağlı olarak bazıları zaman mekan 

sıkışmasının olanaklarını çok iyi kullanırken, bazıları zaman mekan 

sıkışmasından olumsuz etkilenmekte, bu sıkışmanın esiri olmaktadır. ”214 

“ Yaşadığımız kentte kalemle çizilmemiş, görünmez bir sınır başka 

insanları sizlerden ayırmaktadır. Ne denli kolay aşılabilir görünse de bu 

sınırların aşılmadığının, aşılamadığının en büyük kanıtı da gündelik yaşamın 

ta kendisidir ”.215 Kentteki görünmeyen duvarlar nedeniyle teknolojinin 

sağladığı olanaklarla dünyanın herhangi bir yerinde gerçekleşen olaylardan 

anında haberdar olan birey hemen yanı başında yaşananlardan uzakta 

kalabilmektedir. Bu anlamda, kültürel farklılıkların toplumlar arasından daha 

ziyade toplumlar içinde bulunabileceği savı geçerlilik kazanmaktadır. “21. 

yüzyılın metropolleri, toplumsal sınıflar arasında gözlenen bu ayrımlar ve 

uzaklıklar nedeniyle Fainstein tarafından “bölünmüş şehir” ve Castells ve 

Mollenkopt tarafından ise, “ikili şehir” olarak resmedilmektedir.216 
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Kentlere yönelik olarak yoğun bir şekilde gerçekleşen insan akışı, 

kentsel mekanın bu parçalanmışlığının açıklanmasında en önemli faktörlerin 

başında yer almaktadır. Göçlerle birlikte kentte bilinmeyen olgusu giderek 

artmıştır.217  

Bilinmeyenin verdiği korkuyla yükselen özel yaşam anlayışı 

sonucunda insanlar bu çılgın kalabalıktan uzaklaşarak kendilerini güvenli 

mekanlara hapsetmişlerdir. Özellikle günümüz postmodern kentinde bireyler 

bu bilinmeyene karşı korku nedeniyle kentten kaçarak kent dışındaki 

güvenlik sistemleriyle donatılmış mekânlar yaratma yarışına girmişlerdir. Bir 

zamanlar kentin kurulmasına neden olan korkuların yerini, çağımızda genel 

olarak „ kentsel korkular ‟ almıştır; „ içerideki düşman ‟a ilişkin korkular. “ Bu 

tür korku bir bütün olarak, kolektif mülkiyet ve bireysel güvenliğin kolektif 

teminatı olarak kentin bütünlüğü ve güvenliğinden çok, kentin içinde kişinin 

kendi yuvasının yalıtılmışlığı ve güvenliğiyle ilgilenir. Bir zamanlar kentin 

etrafını saran duvarlar çok farklı yönlerde kenti boydan boya içeriden 

bölmektedir. Kontrol altındaki bölgeler, belli kişilerin girişine izin verilen sıkı 

koruma altında kamusal mekânlar, kapılarda baştan aşağıya silahlı bekçiler 

ve elektronik olarak işleyen kapılar, bütün bunlar kentin kapılarının altında 

pusuya yatmış yabancı ordular yâda yol çeteleri, çapulcular ve büyük 

oranda bilinmeyen ötekilerden çok istenmeyen hemşeriye karşı alınmış 

önlemlerdir ”.218 Böylece kente/kentliliğe ait ortak paylaşımlar miadını 

doldurmuşlardır. 

Orta ve üst gelir grupları yerleşim bölgelerinin kentin geri kalanından 

ayrılmasına etki eden bir diğer unsur ise, tüketim toplumu felsefesi 

çerçevesinde iletişim olanaklarının yaygınlaşmasıyla kişilere bir “ ev ” 

düşletilmiş olmasıdır. Televizyonlardaki, gazetelerdeki ve dergilerdeki 

ilanlarda, yayınlanan broşürlerde kentin keşmekeşinden uzak, tertemiz, 

geniş, huzur dolu bir ortam yaratılmıştır.  
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Artık sadece bir ev değil aynı zamanda bir yaşam biçimi pazarlanan 

reklamlara oldukça sık rastlanır olmuştur. Görüntüler piyasasında üretilen 

“ idealinizdeki ev ” mitolojisinin İstanbul‟un apartman yaşamına alışkın üst 

ve orta sınıfları için en kışkırtıcı yönü, kentin dağınıklığından, 

kalabalıklığından, pislikten, trafikten uzak, arınık sosyal mekanlarda, 

homojen bir yaşama biçimi oldu. 219 

Mekansal ayrımlaşmanın kent mekanına yansıması, Amerika ve 

Avrupa ülkelerinde geçmişi daha ileri tarihlere dayanan altkentleşme 

( banliyöleşme ) olgusu ile belirgin hale gelmiştir. “ Banliyö ‟, sözcüğünün 

kökeni „ kent kontrolü altında ‟ anlamına gelen Latince sub urbe terimine 

aittir.  

Banliyöler konforları ve geçimleri için kent merkezlerine bağımlı olan 

küçük konut semtleri olarak tariflenir”220 ve alt kentleşme olgusu, kentleşme 

teorileri arasında önemli bir yere sahiptir. 221 Böylesi bir ayrımın yaşandığı 

kentlerde eğlence anlayışlarında mekansal farklılıklar da kendini 

göstermektedir. Bu farklılığın uzantıları arasında kültürel değerler de 

bulunmaktadır. Latin Amerika ve Türkiye gibi ülkelerde sokaklar, aynı 

zamanda eğlence mekanı olma işlevlerine de sahiptirler. Avrupa‟da 

düzenlenen karnavallarda buna örnektir. Ancak, eğlence  alanı olarak bar, 

disko gibi yerlerin toplumsal yaşamda yer bulmaları, özellikle 1980‟lerde ve 

1990‟larda neo-liberal politikaların gündelik yaşama etkileriyle, burjuva 

sınıfının eğlence kültüründe ciddi değişimlere uğratmıştır. Türkiye‟de 

1950‟lere kadar dayanan ve Hilton Oteli‟nin açılışı ile neredeyse canlı olarak 

karşılaşılan Amerikan tarzı yaşam biçimi, 1980‟lerden sonra gösteriş odaklı, 

partilerin düzenlendiği, tüketimin ve marka giyimin tarz olarak nitelendiği 

bir hal almıştır. Özellikle büyük kentlerin işlek caddelerinde ve seçkin 

mahallerinde bulunan bu eğlence merkezleri çoğunlukla yabancı isimler 

altında açılmış ve gece hayatında gazetelere konu olarak, sınıf atlamak ya 

da statü sunmak isteyenlere mekansal ortamlar sağlamışlardır. Bu 
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mekanlara 1980‟lerde dönemin Başbakanı Turgut Özal‟ın açılışını yaptığı 

Galleria‟da açılan Fame City tarzı, son sitem bilgisayar oyunlarının 

bulunduğu, girişin paralı ve yeme içmenin de oldukça pahalı olduğu 

mekanlar da eklenmiştir. Hatta Başbakanın sık sık burayı ziyaret etmesi 

haber olurken, özellikle de haftasonları bu tarz eğlence yerlerinde yer 

bulmak ciddi problem olmuştur. Belki de günümüz jenerasyonunun 

bilgisayar oyunlarına bu derece düşkün olmasında yatan nedenlerden biri de 

daha o zamanlarda bu renkli hayatın çekici yanının medyada sık sık 

görüntülenmesi ve arzulatılmasında yatmaktadır. Bu tarz mekanlara 

gitmekte sıkıntı yaşan ailelerin Atari, Sega gibi oyun konsülleri ile evlerinde 

yeni bir eğlence mekanı yarattıkları unutulmamalıdır. Böylece oyun, 

kapitalist sistemde boş zamanı geçirme aktivitesi olarak evlere girmeyi 

başarmıştır. 

4.3.  Sosyal Statü Sembolü Olarak Moda Kavramı 

Bir elmasın değişik yüzleri gibi farklı içerikleri, farklı yorumları, farklı 

amaçları ve farklı yansımaları içinde barındıran gözde söylem, 

küreselleşmenin en görünür alanlarından biri de “moda”dır. 

İnsan ve toplumla doğrudan ilişkili olan moda olgusu toplumlarda 

gerçekleşen düşünce, alışkanlık, yasam tarzı ve benzeri birçok oluşumun 

yansıdığı ayna durumundadır.  

Moda ( mode ) Latince‟de oluşmayan sınır anlamındaki “ Modus ”tan 

gelmektedir. La Mode olarak da Ortaçağ Fransızca‟sında kullanılmıştır. 

Latince moda, modus ve modermus kelimelerinden türetilen moda ve 

modern kelimeleri hemen simdi düne ait olmayan anlamlarını taşımaktadır. 

Ancak bugünkü anlamıyla yol, şekil, tarz, usul, hareket, davranış, konuşma, 

yazma, yasam biçimi gibi genel anlamının altında insanların gündemde olan 

giyinme biçimlerini tanımlamak için kullanılan bir kelimedir.222 
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Günümüzde “Sosyal Statü Sembolü Olarak Moda Kavramı”, 

modernleşmenin açtığı yolda hayatımıza giren ve ilerleyen küreselleşme 

olgusunun, modernizmin seçkinci dayatmalarını ortadan kaldırarak, modanın 

yukarıdan aşağıya yayılma özelliğini yatay yayılmaya çevirmiştir. Bu yatay 

yayılma, giyimin kültürel, etnik, milli ve dini göstergelerini büyük ölçüde de 

yok ederek bütün dünyayı neredeyse bir örnek giyinen bir köy haline 

getirmiştir. Bu benzeşme aynı zamanda modanın hızlı değişimi için temel 

etki olmakta sürekli farklılaşma arayışlarını da canlı tutmaktadır.223 

Moda yaygınlaşmalarının altında yatan temel psikolojik neden, 

insanoğlunun güçlü ve güzel olana, karsı duyduğu hayranlık duygusudur. 

Farklı olma duygusunun altında da başkalarının hayranlık dolu bakışlarını 

çekme isteği yatmaktadır.  

Tarih boyunca durağan bir yapıya sahip olan giyim alışkanlıklarındaki 

bazı küçük değişmelerin nedeni de savaşlarda yenilenlerin kendini yeneni 

taklit etmesinden kaynaklanmaktadır.  

Moda teorisyenleri tarafından güçlü olanın taklidi seklinde 

kuramsallaştırılan moda, kelime olarak ilk defa 4.Yüzyılda Latince de 

Doğudan gelenler tarafından ilk pantolon, gömlek ve etek gibi giysilerin 

Avrupa‟ya yayılmaya başladığı zaman kullanılmıştır. Bu yeni giysiler daha 

önceleri sarılarak giyilen giysiler yerine kesilip dikilerek giyilen giysilerin de 

başlangıcı olmuştur.224 

Giyim endüstrisindeki küresel rekabet firmaları markalaşmaya 

yöneltmiştir. Medya bu nokta da çok etkili olmakta bazı marka ürünlere 

aşinalık yaratarak satış önceliği yaratmaktadır. Modada artık marka bir statü 

sembolüymüş gibi sunulmaktadır. 

 Markalar bir hayat tarzının göstergesi olmaktadır. Ünlü moda evleri 

amblemlerini daha görünür yerlerde tasarlayıp giysinin süs unsuruymuş gibi 

sunmuşlardır. Düğmeler, kopçalar, armalar seklinde bazen incelikli bir yol 
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takip edilirken bazen de olabilecek en abartılı yöntemler tercih 

edilebilmektedir. Efsane olmuş moda evleri ve modacıları markalarını 

taşıyan yan ürünlere ağırlık vererek isimlerini sürdürmeye ve markalı 

ürünleri kullananlara yeni bir imaj sunarak piyasada yerlerini korumaya 

çalınmaktadırlar. Chanel, Dior, YSL, Cardin vb. isimler parfümle başladıkları 

bu stratejiyi esarp, fular, çanta, semsiye, ayakkabı, şapka, gözlük, çorap 

gibi yan ürünlerle sürdürmüşlerdir. Giyimin bir başka alanında da markalar 

çok önem kazanmaya başlamıştır: Sporcu giyimleri. Televizyon sayesinde 

artık tüm spor karşılaşmaları ve olimpiyat oyunlarını dünyanın her yanından 

seyretmek mümkündür. Spor karşılaşmaları aynı zamanda sporcu giyimi 

üreten firmaların gösterisi haline gelmiştir. Birçok spor giyim üreticisi 

markalaşarak dünya çapında bir tüketici kitlesi yaratmıştır. Olimpiyat 

oyunları adeta bir markalar olimpiyatına dönüştürülmektedir. Hazır giyim 

firmaları küresel rekabetle baş edebilmek için markalaşmaya stratejik olarak 

daha çok önem vermeye başlamışlardır.225 

Sonuç olarak bugün gelinen noktada saygınlık, değer, aidiyet, 

farklılık ve cinsi cazibe adına moda tüketicilerine sahip olan toplumlardan 

bahsedilebileceği gibi yoksul kadınları ve gençleri bir yandan tekstil 

sektöründe isçi olarak çalıştıran ancak onların kazandıkları parayı da yine bu 

sektöre harcamalarını sağlayan bir yapıdan söz etmek mümkündür.226 

4.3.1. ĠĢ adamı ve ĠĢ Kadını Kıyafetleri 

1980 sonrası Türkiye‟sinde Turgut Özal dönemi ile birlikte başlayan 

liberalizmle birlikte burjuvazinin hızla geliştiği bilinen bir gerçektir. Bu 

gelişimin bir sonraki aşamasında burjuvazinin öncelikli amacı, kamuoyunda 

yaygın bir şekilde yerleşik olup pek de hoş anlamlar çağrıştırmayan 

“ patron ”, “ tüccar ”, “ sanayici ” sıfatlarına daha fazla saygınlık 

kazandırmak olmuştur. Böylece doksanlı yılların başından itibaren adları 

kamuoyuna mal olmuş büyük sanayiciler ve iş adamları kamuoyunun önüne 

sadece iş adamı kıyafetiyle değil, aynı zamanda sırasıyla sanatsever, 
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koleksiyoner ve “ saygın iş adamı ” kıyafeti ile çıkmaya karar vermişlerdir. 

“Saygın iş adamı” kıyafeti kimi zaman “ sorumlu ” sıfatının da eklenmesiyle 

“ saygın ve sorumlu ”, kimi zaman “ sivil toplum ” sıfatının da eklenmesiyle 

“ saygın, sorumlu ve sivil toplumcu iş adamı ” şeklinde de giyilmektedir. 

Bunlar arasında tabii ki en çok etkileyici olan da sonuncusu olmaktadır.227 

Seksenli yıllardan itibaren başlayan sürecin sonunda, iş adamları ve 

iş kadınları uyguladıkları başarılı halkla ilişkiler teknikleri ile “ iş adamı ” 

kıyafetlerine, “ sorumlu ve saygın ” duruşlarını ekleyip kılık kıyafet 

değiştirdiler ve bunun sonucunda toplumsal hiyerarşide terfi ettiler. 

Kamuoyu da bunu büyük bir iştahla kabul etti. Böyle bir atmosferde “ sivil 

toplumcu olmak ”  iş adamları için amaca oldukça iyi hizmet eden bir 

özellikti. Demokrat ve muhalif gözükmenin revaçta olduğu bir ortamda, hem 

iş adamı olup hem de muhalif ve demokrat demeçler vermek, gene iş 

adamlarının imajlarını besleme, geliştirme ve “ saygın gözükme ” 

tasarılarına uygun gelen özellikler olarak toplumda kabul görmüşlerdir.228 

4.3.2. Statü Simgesi Markaların Kullanımı 

Tüketicilerin satın alma davranışlarında önemli bir etken olarak 

“marka” kavramı günümüzde giderek ön plana çıkmaktadır. Statü Sembolü 

Markalar tüketiciler açısından somut fiziki ürün özellikleri gibi elle tutulur 

ihtiyaçların giderilmesine katkıda bulunmalarının dışında psikolojik 

ihtiyaçların giderilmesi açısından da önemli işlevlere sahiptir.229 

Marka fonksiyonları, tüketicilerin markaya ilişkin pazarlama 

faaliyetlerine karşı tepki vermelerinde büyük rol oynadıklarından dolayı 

firmalar için önem taşımaktadırlar. Tüketicilerin markaları algılamalarında ve 

marka fonksiyonlarını algılayış biçim ve dereceleri, markaları tercih 
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etmelerine ve satın alma davranışlarına, tutundurma faaliyetlerine ve marka 

yayma faaliyetlerini etkilemektedir.230 

Günümüzde genç nüfusun artan orandaki satın alma gücü, ailelerin 

satın alma davranışlarındaki etkileri ve markalarla her geçen gün daha 

erken yaşta tanışmalarının yanı sıra, yüksek düzeyde marka bilincine sahip 

olmaları,  gençleri işletmeler açısından yetişkinlerden farklı bir hedef grup 

haline getirmiştir.231 

Tüketiciler için Statü Sembolü Markalar, bir ürünü tanımanın en 

kolay yoludur. Üründen memnun oldukları ve ihtiyaçlarını karşıladığı sürece, 

üründen kaçınmamalarına yardımcı olur. Marka ürünün menşeini gösterir, 

kalite güvencesi ve garantisini taşır.232 

“Marka” kelimesinin çeşitli anlamları vardır. Murphy‟ye (1990) göre 

marka; sadece fiziksel üründen oluşmaz. Aynı zamanda kişiye sağladığı 

ayrıcalıklı niteliklerden de oluşur. Marka, ürünleri faklılaştıran soyut ve 

somut özelliklerin bir karışımını kapsar. Amerikan Pazarlama Birliği markayı 

şöyle tanımlamıştır: “Bir satıcının ya da satıcılar grubunun, mal ve 

hizmetlerini tanımlayan ve onları rakiplerinden ayırt etmeyi amaçlayan bir 

isim, terim, işaret, sembol, şekil ya da bunların bileşimidir”.233 

Geniş bir kavram olarak marka, müşteriler ve işletmeler için ayrı 

anlamlar taşıyabilmektedir. Pazarda birçok mal değişik markalarla satışa 

sunulur.234 Marka, bir teşebbüsün mal ve hizmetini, bir başka teşebbüsün 

mal ve hizmetinden ayırt etmeyi sağlamak koşuluyla her türlü işaret olarak 

da tanımlanabilmektedir.235 

Birçok ürün sosyal bir çevrede tüketilmekte ve kullanılmaktadır. 

Tüketicinin kullandığı markalar, üçüncü kişilere kendi kişiliği hakkında bilgi 
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vermektedir. Araba, spor araçları, kıyafet, teknik ürünler gibi bazı ürünler 

kişilerin kendi imajlarını üçüncü kişilere göstermeleri açısından çok 

elverişlidir. Son zamanlarda markalar “mitos”a dönüşmüş ve belirli 

değerlerin ifadesinde sembol aracı olarak kullanılmaya başlanmıştır.236 Öyle 

ki, marka kullanımı ile tüketici, saygınlık kazandığını düşünmektedir.237 

Marka kullanımının statü fonksiyonu ise özetle aşağıdaki özellikleri 

kapsamaktadır: 

 Marka bireysel güç ve sosyal statünün sembolüdür. 

 Sosyal kabulün yansımasıdır. 

 Az sayıdaki insana sınırlı bir takdimdir. 

 Duygusal deneyimlere katkıda bulunur.  

 Teknik üstünlük sağlar.238 

Günümüzde “marka” kavramı, özellikle genç tüketicilerin 

vazgeçilmez bir parçası haline gelmiştir. Gençlerin pazarlama faaliyetleri 

açısından önemlerinin anlaşılıp doğru iletişim uygulamaları ile işletmelerin 

markalarını gençlere fark ettirmeleri ve uzun vade de marka bağlılığı 

yaratmaları, ticari anlamda başarılarını belirleyecek en önemli 

faktörlerdendir. Bu durumda marka bağlılığı yaratmak için genç tüketicilere 

doğru mesajın iletilmesi ve marka fonksiyonlarının doğru algılanması çok 

önemlidir.239 

“Literatürde yapılan çalışmalara göre algılanan marka 

fonksiyonlarının tüketicilerin satın alma davranışlarına etkili olduğu 

görülmüştür”.240 
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“Günümüz yoğun rekabet ortamında işletmelerin tüketicileri kendi 

markalarına bağlamaları yani marka bağlılığı oluşturmaları çok önemlidir.”241 

Bu sadakatin yaratılmasında reklamlar ve yazılı basının rolü büyüktür. 

Markanın hedef kitlesi ile buluşmasında, marka farkındalığının 

gerçekleşmesinde, yeni yaşam biçimlerinden ve modadan hedef kitlenin 

haberdar edilmesinde basın; özellikle de yazılı basın, ciddi ve güvenilir bir 

araç olma görevini uzun zamandır üstlenmektedir. 

4.4. AraĢtırmanın Önemi 

Günümüzde yaşam biçimi ( life style ) hem tüketici satın alma 

kararlarını etkileyen faktörlerden biri olması hem de tüketici tercihlerinin 

şekillenmesi ve bu tercihlerle ilgili gerekli tahminlerin yürütülmesi açısından 

büyük önem taşımaktadır.  

Yaşam biçimi, benlik kavramının dışa yansımasıdır ve en basit 

tanımıyla nasıl yaşadığımızdır.  Benlik kavramı ise kişinin yaşam biçiminin 

temelini oluşturmaktadır. Geçmiş deneyimlerimiz ve şu andaki durumumuz, 

kültürümüz, demografik özelliklerimiz, ekonomik koşullarımız ve psikolojik 

yapımız, sürdürdüğümüz yaşam biçimini de etkilemektedir.242 Ancak, bu 

yaşam biçimlerinin şekillenmesinde ihtiyaçlar, istekler, eylem ve tatmin ile 

birlikte satın alma gücü ve arzusu da önemli bir yer tutmaktadır. Tercihler, 

hatırlatılan ihtiyaçlara yönelik istekler karşısındaki seçenekler olarak 

karşımıza çıkmaktadır.  

Tüketicilerin ürün özellikleriyle ilgili tercihleri, ürünlerin rasyonel ya 

da duygusal özellikleri arasında seçim yapmaları ve bu özelliklerden birine 

daha çok önem vermeleriyle ilgilidir. Tüketiciler; yaşam tarzları, 

bulundukları sosyal sınıf ve taşıdıkları değerlere göre bu özellikleri farklı 

şekillerde değerlendirir ve tercihlerini de bu doğrultuda yapmaktadırlar. 

Baudrillard'ın belirttiği gibi, günümüzde artık ihtiyaçlar medya 

tarafından belirlenmekte, neyin ihtiyaç olduğunu düşünecek zamanı 
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bulamayan tüketici, önüne sunulan alternatiflere 'evet-hayır' cevabından 

birisini verebilecek kadar bir zamanı ancak bularak, şuurlu olmaktan çok, 

gayri iradi ve şuursuz bir şekilde cevaplar üretmektedir.243 

Kitle iletişimi, kültürü ve bilgiyi dışlamaktadır. Katılımlar, içi 

boşaltılmış semboller aracılığıyla gerçekleşir ve hayatın içinde birer 

merasime dönüştürülerek yüceltilir.  

Tüketim toplumu tanımı, Batı'da sanayileşme sonrası ortaya çıkan 

toplum şeklini tarif etmek için kullanılmaktadır. Seri üretimin artmasıyla 

hızla değişen arz-talep dengesi, üreticileri ve hükümetleri farklı politikalara 

itmiş, üretilenlerin hızlı tüketilmesini sağlamak amacıyla türlü yollar 

denenmeye başlanmıştır. Bu yolların en önemlileri elbette kitle iletişim 

araçlarıdır. Yazılı ve görüntülü basınla (TV) birlikte son yıllarda bu ikisini de 

geçeceğe benzeyen internet, tüketim toplumunu yönlendirmede ve 

manipule etmede kullanılan başlıca kaynaklardır.  

Özellikle son yıllarda Türkiye‟de, kitle iletişim araçlarının doğrudan 

ve dolaylı etkileri üzerine çeşitli araştırmalar yapılmakta ve  konu ile ilgili 

yerli ve yabancı birçok eser yayınlanmaktadır. Özellikle de “yaşam tarzları” 

na yönelik kaynakların oluşumunda gün geçtikçe artış gözlemlenmektedir. 

Ancak, “yazılı basın ve tüketim toplumu ilişkisi” nde siyasal, ekonomik ve 

hedonistik unsurların göz önüne alındığı az sayıda akademik çalışmaya 

rastlanmaktadır.  

Özetle bu çalışma, tüketim toplumu kuramı çerçevesinde; Türk 

toplumu‟nda yaşanan değer yargılarındaki farklılaşma ve tüketim arzularının 

uyanış biçimleri ile yazılı basının oluşum sürecinden günümüze bir araç 

olarak nasıl kullanıldığı konusuna dikkat çekmesi nedeniyle önem 

taşımaktadır. 
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4.5.  AraĢtırmanın Amacı 

24 Ocak 1980 Kararları ile devlet ikameci politikadan, serbest piyasa 

ekonomisine geçme kararı alan Türkiye‟de, bu sürecin öncesi ve sonrasında 

yaşananlar, toplumu neo-liberal politikalara hazırlayan nitelikte gelişmelere 

sahne olmuştur. 1970‟li yıllarda ülkede yaşanan ekonomik ve siyasi sıkıntılar 

sonrası gelen 12 Eylül Askeri Müdahalesi‟ne rağmen, 24 Ocak Kararlarına 

sadık kalınmış ve Türkiye, serbest piyasa ekonomisinin getirdiği bazı köklü 

değişimlerle karşı karşıya kalmıştır. Ekonomik olduğu kadar, siyasal ve 

kültürel anlamda da yaşanan bu değişimlerde, geçmişte yasak ya da sınırlı 

olan birtakım şeyler serbest kalırken (Örn. Yabancı marka içki ve sigaraların 

kullanımının serbest kalması, beyaz eşyaların ve gıda maddelerinin 

ithalatına izin verilmesi ve döviz taşıma örneklerinde olduğu gibi); zengin 

olmak, marka giyinmek, çok tüketmek, gösterişe önem vermek, lüks 

yaşamak, bireyselleşmek, statü sahibi olmak, az çalışıp çok para kazanmak,  

yurt dışında yaşamak, yabancı markaları tercih etmek, bugünü iyi yaşamak 

gibi değer yargıları kendini göstermeye başlamıştır.  

Bu süreçte ürün/hizmetlerin hazsal ( hedonic ) tüketimi ve onun 

işleyiş yapısını yazılı basında incelemek, örneklem dahilinde de geçmişten ve 

günümüzden görsel materyaller sunarak karşılaştırmalar yapmak, 

çalışmanın temel amacını oluşturmaktadır.  

Bu çalışmada, araştırma evreni olarak seçilen Hürriyet gazetesi 

özelinde;  gazetenin yayın politikaları, biçim ve içerik analizleri göz önüne 

alınarak, tezin hipotezinde de yer alan “ yazılı basının tüketim toplumu 

alışkanlıklarını pekiştirici ve dönüştürücü, yayın politikasının analizi” 

amaçlanmaktadır.    
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4.6. AraĢtırma Modeli 

Bir araştırmada model, “ ideal bir ortamın temsilcisi olup, yalnızca 

“önemli” görülen değişkenleri içine alacak şekilde, gerçek durumun 

özetlenmiş hali ” olarak tanımlanmaktadır. 244 

Buna göre; araştırmanın modeli, en genel anlamda, araştırmanın 

amacına uygun ve ekonomik bir süreçte, verilerin toplanması ve analizi için 

gerekli koşulların düzenlenmesidir. Tarama ( survey ) modeli, var olan 

durumu resmetmeyi esas almaktadır.245   

Tarama modelleri, geçmişte ve halen var olan bir durumu var olduğu 

şekliyle betimlemeyi amaçlayan yaklaşımlardır. Araştırmaya konu olan olay, 

birey ya da nesne, kendi koşulları içinde var olduğu gibi tanımlanmaya 

çalışılır. Onları herhangi bir şekilde değiştirme, etkileme çabası gösterilmez.  

Genel Tarama Modellerinden olan “Kesitsel Araştırmalar Yöntemi”, 

herhangi bir olayın belli bir zaman kesiti içinde araştırılmasıdır. Durum 

saptama ve tarama araştırmaları bu kategori içinde yer almaktadırlar.246 

Araştırmamızda da, 24 Ocak 1980 Kararları ile Türk toplumunda 

yaşanmaya başlayan sosyal değişimde, basının dönüştürücü rolü üzerinde 

tarama ve durum tespiti çalışmaları yapılmaktadır. Eşsürem olarak da 

adlandırabileceğimiz çalışma yöntemimizde, Hürriyet gazetesi tarama 

kapsamı alanına dahil edilmiştir.  

4.7. AraĢtırmanın  Kapsamı  ve  Sınırları 

Araştırmanın kapsamı, 1960 Askeri darbesinden günümüze kadar 

gerçekleşen arşiv çalışmalarında ilk kriterler olarak Hürriyet gazetesinin 

yayın politikaları, sayfa düzenleri, konu başlıkları seçimleri, fotoğraf 

                                                 
244

 Olgun Eroğlu, “Ġzleme AraĢtırmaları”, Ankara Üniversitesi Eğitim Bilimleri Enstitüsü Eğitim 

Yönetimi, TeftiĢi, Planlaması ve Ekonomisi Tezsiz Yüksek Lisans Programı, Rapor özeti, Ankara, 

2006.s.1. 
245

  Niyazi Karasar, AraĢtırmalarda Rapor Hazırlama, 3A AraĢtırma Eğitim DanıĢmanlık 

Yayınları, 7.Baskı,  Ankara, 1994,s.34. 
246

 Eroğlu, a.g.e., s.1. 



172 

 

kullanımı, darbelere bakış açısı ve magazin haberlerini kullanım biçimleri ile 

ikinci arama kriteri olarak 24 Ocak 1980 sonrası yeni yaşam biçimi olarak 

adlandırdığımız Life-style tarzının, köşe yazarları, fotoğraf kullanımı ve 

ekonomi sayfalarındaki yansımaları dijital ortamda detaylı olarak 

incelenmiştir.  

1960‟dan günümüze önemli olaylar ( darbeler, ekonomik krizler, 

vb. ) ile tesadüfi yöntemle seçilmiş rutin günlerin gazeteleri taranmıştır. 

1000 kadar fotoğraf dijital ortama aktarılmış ve çeşitli dönemlere ait 29 

gazetenin detaylı incelemesi yapılmıştır. Anadolu Üniversitesi Yunus Emre 

Kampüsü Kütüphanesi ve Hürriyet Dijital Arşiv araştırmada kaynak 

temininde kullanılan başlıca birimler olmuşlardır.  

4.8. AraĢtırmanın Hipotezi 

“Tüketim Toplumu, Hedonizm ve Araç Olarak Yazılı Basın” konulu 

doktora tez çalışmasının hipotezi; “ Yazılı basında magazin içeriğinin; 

tüketim toplumu alışkanlıklarını pekiştirici ve dönüştürücü, yayın 

politikasının analizi. ”olarak belirlenmiştir.  

4.9.  Örneklem  

Bu çalışmanın sınırlılıkları doğrultusunda Hürriyet gazetesi ele 

alınmıştır. Araştırmanın kapsama alanı, 24 Ocak 1980’den günümüze 

Hürriyet gazetesini içermektedir. 

4.10 Hürriyet Gazetesi’ne Genel BakıĢ 

Hürriyet gazetesi, 1 Mayıs 1948 tarihinde yayın hayatına başlamışsa 

da, aslında aynı isimde Osmanlı döneminde 1800‟lü yıllarda çıkmış bir başka 

gazete daha bulunmaktadır.1868 yılında Osmanlı padişahlarından Abdülaziz 

döneminde kurulan Yeni Osmanlılar Cemiyeti tarafından, Londra‟da Namık 

Kemal ve Ziya Paşa eliyle çıkarılan gazetenin adı da Hürriyet‟tir. Dönemin 

padişahına karşı Osmanlı aydınlarının Avrupa‟dan yürüttükleri fikir savaşının 

bir sonucu olan bu gazeteden seksen yıl sonra, hem çok ileri bir teknoloji 
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hem de modern gazetecilik anlayışıyla yayınlanmaya başlayan Hürriyet, 

Sedat Simavi tarafından kurulmuştur. 1896 yılında İstanbul‟da doğan 

Simavi, yirmi yaşındayken Hande adlı haftalık mizah dergisinin imtiyaz 

haklarını alarak basın alanında sahipliye adımını atmıştır. Gazetecilik yaşamı 

boyunca elli sekiz yayın girişimciliğinde imzası olan Simavi, bu gazeteyi 

yayımlayacağı günlerde çevresindekilere, gazetenin adının Hürriyet olacağını 

belirterek ”Hürriyet, benim elli dokuzuncu ve son imtiyazım olacak” 

demiştir. 

1948 yılının hem Türkiye hem de dünya açısından önemli bir tarih 

olması, Hürriyet‟in bu dönem de yayımlanmasının önemini arttırmıştır. Bu 

tarihte insanoğlu birçok yeni gelişmeye tanık olmuştur. Yirminci yüzyıl, 

dünyanın yeniden biçimlendiği, toplumsal değer ve sistemlerin yeniden 

yapılandığı, Türkiye Cumhuriyeti‟nin “çok partili döneme” geçtiği dönemi ve 

ülkenin yaşadığı önemli yılları içine almaktadır. Yüzyılın daha ilk yarısı 

bitmeden iki dünya savaşı yaşanmış, milyonlarca insan ölmüş; insanoğlu 

atom bombasının gücünü yakından görmüştür. Batılı güçlerin NATO‟nun ana 

ilkelerinde anlaşması, BM Meclisi‟nin İnsan Hakları Evrensel Bildirgesi‟ni 

kabul edişi, Avrupa Ekonomik İşbirliği Örgütü‟nün kurulması, İngiltere‟nin 

“Avrupa Konseyi” oluşturulması önerisi de aynı yılda olmuştur. İkinci Dünya 

Savaşı‟na girmemesine rağmen savaş koşullarının getirdiği yoksunluğu 

yaşayan ve kapalı ekonomisini canlandırmaya çalışan Türkiye, bir yandan da 

toplumsal değişimi gerginlikleriyle baş etmeye çalışmaktadır. İşte böyle bir 

ortamda Hürriyet 1 Mayıs 1948‟de okuyucusuyla buluşmuştur. 

Sedat Simavi‟nin 11 Aralık 1953 tarihinde ölümünden sonra gazete, 

oğulları Haldun ve Erol‟un denetimine geçti. Gazetenin yönetimini babasının 

ölümünden sonra aktif olarak yürüten Haldun Simavi, Galatasaray Lisesi‟ni 

bitirdikten sonra ABD‟de gazetecilik eğitimi almıştı. Haldun Simavi yirmi yedi 

yaşında başladığı Hürriyet yöneticiliği sırasında gazetenin geleneklerinin 

oturmasında etkili oldu; ancak kardeşiyle arasında baş gösteren anlaşmazlık 

nedeniyle 1968 yılında gazeteden ayrılarak, Rahmi Turan‟ı Genel Yayın 

Yönetmeni olarak atadığı Günaydın Gazetesi‟ni çıkarmaya başladı. Bu 
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tarihten itibaren Erol Simavi uzun bir süre Hürriyet‟in sahipliğini yürüttükten 

sonra 1994‟te medya dışından ve bu sektörde öne çıkmaya başlayan bir isim 

olan Aydın Doğan‟a devretti.  

Hürriyet‟in yayın politikası genellikle “denge gözeten” bir tarz 

olmuştur. Gazete‟nin ilk sayısının ön sayfa sağ sütununda dönemin 

Cumhurbaşkanı İsmet İnönü‟nün yazısı ve resmi, sol sütunda ise Başbakan 

Celal Bayar‟ın yazısı ve resmi yayınlanmıştır.  

Hürriyet, içerik itibarı ile genel olarak Batı kültürünün taşıyıcı 

olmuştur. 1960‟lı yıllardan itibaren burjuva rejimini zora sokan siyasallaşma 

sürecinde kendisine özgün bir rol atfeden Hürriyet, okurlarıyla kurduğu 

diyalogda bireycilik, uzlaşmacılık gibi değerlerin üstünlüğünü savunmuş; 

bunların yanı sıra Soğuk Savaş atmosferinin söz konusu olduğu dönemde, 

Sovyetler Birliği‟nde simgeleşen sosyalist düşünceye karşı bir söylemi 

yeniden üretmiştir. 

1969 yılında Hürriyet gazetesinin yönetici kadrosuna katılan ve daha 

sonra Genel Yayın Yönetmenliği görevine getirilen Nezih Demirkent, 13 Ocak 

1980 tarihli köşe yazısında okurun beklentileriyle ilgili olarak şu yorumu 

yapmaktadır; Artık okur “politize” yayın organlarına fazla ilgi 

göstermemektedir. Fikir gazeteleri durumlarını zar zor korumaya çalışırken, 

magazin dergileri tiraj almakta, en ciddi gazeteler, magazin ekleriyle yeni 

okurlara sahip olma yolunu seçmektedir. Çünkü okur, kötü haberlerden çok 

iyi haberler veren yayın organlarının özlemi içindedir.  

Hürriyet hem teknoloji hem de haber stili açısından birçok ilke imza 

atmış bir gazetedir. Hürriyet her şeyden önce çok modern bir baskı makinası 

ile işe başlamıştır. Sedat Simavi Hürriyet‟in ilk hazırlıklarını yaparken, daha 

1946‟da Amerika‟ya, saatte beş renk üzerinden 44.000 sayı basabilecek bir 

rotatif ısmarlamıştır. Hürriyet, özellikle Türk basınında o güne kadar var 

olmayan teknolojik yatırımları ve sürekli olarak giriştiği yeni biçim 

arayışlarıyla farklı bir yayıncılık anlayışı geliştirmiştir. Sedat Simavi o 

döneme kadar yayınlanan fikir gazetelerinin aksine okuma yazma oranı 



175 

 

düşük olan okur kitlesinin da okuyabileceği bir gazete istiyordu. Bu amaca 

ulaşmak için “flaş haberlere” geniş yer veren, dünya olaylarını anında bol 

fotoğraflarla okuyucuya ileten, fikir yazılarını büyük halk kitlelerinin 

anlayabileceği kadar basitleştiren bir gazete tasarlamıştır. 

Gazeteciliğe ressamlıktan ve karikatüristlikten geçen Sedat Simavi, 

Hürriyet Gazetesi‟nin sayfa düzenlemesine renk ve alışıla gelenin dışında bir 

biçim vermiştir. Bu da Hürriyet‟in haberlerde bol fotoğraf kullanan ilk gazete 

olmasında önemli bir rol oynamıştır. 

Hürriyet gazetesinin dış haber servisi, gazetenin ilk dönemlerinden 

başlayarak diğer sayfalara da yoğun olarak haber sağlayan bir servis 

olmuştur. Dünya haberlerinin kapak sayfasını taşınma oranında gözle 

görünen yükseliş, Ertuğrul Özkök‟ün Genel Yayın Yönetmenliği döneminde 

yaşanmıştır.  

Turgut Özal‟ın dışa açılma politikasına paralel olarak dış haberler 

sayı ve içerik olarak artış göstermiş, dış gündem daha fazla takip edilmeye 

başlanmıştır. 

Hürriyet gazetesini çeşitli vesilelerle modern kadının eşitlik çabasına 

aktif destek verdiği görülmektedir. Örneğin, 10.12.1975 tarihli gazete de, 

Kadın Yılı nedeniyle, Türkiye çapında çeşitli sınıflardan kadınlar arasında dev 

bir anket düzenlemiştir.  

1973‟ ten itibaren gazetelerin renkli sayfaların artışı, rekabetin 

yükselmesi ve önceki dönemin gazetecilik değerlerinin farklılaşmaya 

başlamasıyla, kadın fotoğraflarında da artış olduğu, dış görünüm ve 

estetiğin öne geçtiği açıkça gözlenmektedir. 1977 yılının fotoğraflarında, 

günümüzde yayımlanması nerede ise mümkün olmayacak düzeyde açık 

kadın görüntüleri kullanımı dikkat çekmektedir. Örneğin; tamamen çıplak bir 

kadın bedeni, hiçbir gölgeleme kullanılmadan verilebilmektedir. 

Hürriyet gazetesinde kullanılan bazı fotoğrafların içeriği özellikle 90‟lı 

yıllarda rencide edici boyutlara ulaştığı gözlemlenmektedir. 2000‟ li yıllarda 
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yaygın medyada bu örnekler belirgin biçimde azalmışsa da tamamen yok 

olmamış ve bu tür haberlerde pornografik bir dil doğrudan ya da metin 

gerisinden dolaylı olarak kullanılmaya devam etmiştir.  

1980‟li yıllarda Hürriyet gazetesini künyesi şu şekildedir; Genel 

Müdür Nezih Demirkent, Yazı İşleri Müdürü Selim Bayar, Sorumlu Müdür 

Seçkin Türesay‟dır. 1986 yılında Genel Müdür Özcan Ertuna, Yazı İşleri 

Müdürü Erol Yüregün, Genel Yayın Müdürü Seçkin Türesay, Yayın 

Koordinatörü Ertuğrul Özkök ve Sorumlu Müdür Fikret Ercan‟dır. 

Gazetenin 1970‟te tirajının 320.000, 1975‟te 650.000, 1980‟de 

500.000, 1985‟te ise 644.000 civarında olduğu görülmektedir. Bu yıllarda 

özellikle gazetenin ilk sayfasında yer alan dış politika haberlerinin büyük bir 

kısmı, Türkiye‟nin Yunanistan ve Ermenistan‟la ilişkileri ile ilgilidir. Bunun 

yanı sıra alt ve orta sınıfların geçim standardı, zamlar, hayat pahalılığı; 

dünyadan ve Türkiye‟ den sağlık haberleri, teknoloji, keşifler ve sağlık 

alanındaki yeni gelişmeler de gazetenin ilk sayfalarında görülmektedir.  

1971‟de ortalama 10 sayfa olan gazete 1980‟e gelindiğinde ortalama 

16 sayfa olarak basılmıştır. Gazetenin son sayfası spora, 14. sayfa arka 

kapaktaki spor haberlerinin devamına; 13. sayfa ilk sayfa yazılarının 

devamına ayrılmıştır. İkinci sayfadaki TV programları renkli olarak 

basılmaya başlanmıştır. İsmail Cem gazetede “ Olayların İçinden “ başlıklı 

köşede yazılarını yazmaktadır. 

1981‟de Ülkenin siyasi gündemini yoğunluğuna bağlı olarak, 

haberlerin yoğunluğu artmış ve ön sayfa haberlerinin devam sayfaları, bir 

sayfadan dört sayfaya yayılarak genişletilmiştir.  

1982‟de ikinci sayfa, ekonomi sayfasına dönüşmüştür ve Serbest 

Kürsü köşesi devam ettirilmiştir. 

1983‟te 13-16 sayfa arasında basılan gazetede, TV sayfasının içeriği 

arttırılarak iki sayfaya çıkarılmıştır. 
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1984‟te 12. Sayfaya Faruk Yener imzalı, “ Sanat Dünyası “ adlı bir 

bölüm açılmıştır. 

1985‟te dış haberler, ayrı bir sayfa başlığı olarak belirginleştirilmiştir.  

1986‟da arka kapaktaki spor sayfası renklendirilmiştir. Bu dönemde 

İstanbul odaklı gazetecilik artmaya başlamıştır. 1985-86 yılların da ekonomi 

haberciliği, işçi, alt ve orta sınıf odaklı yaklaşımdan uzaklaşarak yüzünü 

yatırım dünyasına dönmeye başlamıştır. Turgut Özal döneminde dış 

haberlerin içeriği genişlemiş; dünya gündemi daha fazla takip edilmeye 

başlanmıştır. 

1986 – 1989 yıllarında gazete 24 sayfaya ulaşmıştır. Sağlık 

alanındaki gelişmelere büyük yer ayrılmaya başlanmış ve köşe yazarlarının 

sayısı artmıştır. Dördüncü sayfa ekonomi; beşinci sayfa araştırma-anı-

inceleme sayfasına dönüşmüştür. Yine bu yıllarda Püf noktası, Serbest Kürsü 

gibi köşeler kaldırılmıştır. Arka sayfada yer alan kadın fotoğraflarında gözle 

görülür bir artış olmuştur. Bu dönemin sonunda gazete, 28 sayfaya 

ulaşmıştır. 

Hürriyet gazetesinin, yayın yıllarının başlangıcından bu yana ilan ve 

reklam alma açısından başarılı olduğu görülmektedir. Gazete 1954‟ te 

Bostancı‟da adalara nazır büyük bahçeli iki katlı villaları ikramiye olarak 

sunmuştur. 1956 yılında her ay kuponla kitap hediye edilmiştir. 28 Mayıs 

1974 tarihli gazetede kuruluşunun 27. yılında, ilk sayfanın tamamı 

promosyon tanıtımına ayrılmış ve kırmızı bir Mercedes “ Krallara Layık Araba 

“ manşetiyle, yılın promosyon olayı şeklinde duyurulmuştur. 247 

1980‟lerin ilk yarısında, Türkiye‟de çıkan gazetelerin geneline göz 

atıldığında, “12 Eylül darbesinin hemen ardından, darbeyi meşrulaştırmayı 

amaçlayan “anarşi ve terör” haberleri dışında, kamuyu ilgilendiren pek bir 

şey olmuyor gibi bir tablo gözlemlenmektedir. Örneğin; Hürriyet 

gazetesinde de sık sık aile cinayetlerine geniş yer ayrıldığı görülmektedir. 
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Karısını öldüren kocalar, çocuklarını öldüren anneler, kardeş cinayetleri 

haberleri örneklerinde olduğu gibi. Şiddet ise sanki özel hayatın bir 

olgusuymuş gibi işlenmektedir. Ancak, aile içi şiddet, bir olay olarak 

anlamlandırılmaktadır. Bunun başlıca nedenlerinden birinin de basın 

üzerinde uygulanan sansür olduğu kanısı yaygındır. Buna göre, gazeteler 

daha risksiz bir bölgeye, daha kurgusal haberlere yönelmektedirler. Bir 

yandan basın üzerindeki baskı ve denetim artarken, bir yandan da basın 

sektöründeki sermaye birikimi o zamana kadar görülmedik biçimde artış 

göstermiştir. 

1980‟lerin ilk yarısında başka konuların yazılmasında sorunlar 

yaşanacağı için, gazete sayfalarını dolduran “aile faciası” haberleri, daha 

sonraları ortaya çıkan, tasarlanmış “özel hayat” gazeteciliği ile 

karşılaşılmaktadır. Daha önceleri mahrem sayılan, bu yüzden de 

kamuoyunda açığa çıkartıldığında sansasyon yaratan ya da skandal konusu 

olmaktan kurtulamayan özel hayat, Türkiye‟de ilk defa 1980‟lerde 

kamuoyunda açıkça konuşulabilen bir alana, bir itiraf ya da iç dökme 

nesnesine dönüştüğü görülmektedir. Bir yandan da Türkiye‟de hayat 

biçimlerinin sınıflandırıldığı, adlandırıldığı, “ yalnız yaşayan kadınlar ”,         ” 

çocuksuz çiftler ”,“ 68‟liler ”,” marjinaller”,” 

biseksüeller ”,“ eşcinseller ”,“ arabesk seven aydınlar ” gibi kuşatmacı 

tiplemeler oluşturulmuştur.  

Şehir yaşantısı, modern hayat içinde edinilebilecek çeşitli 

deneyimler, belirli imgeler ve görüntülerle tasvir edilmiştir. Şehirde servetin 

birikmesine ve ortak çıkarları olan ayrı bir orta sınıfın oluşmasına paralel 

olarak tüketim alanının yeniden belirlenmesine yönelik bir süreç söz konusu 

olmaktadır”.248 

Hıfzı Topuz‟un deyimiyle Hürriyet, olaylardan yararlanmasını bilen 

bir gazetedir. Gazete yayına başladıktan kısa bir süre sonra, 1948 yılının 

Ağustos ayında Londra Olimpiyatları gerçekleşmiştir. Hürriyet gazetesi o 
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zamana dek yapılmamış bir uygulama ile Olimpiyatları izlemek üzere birkaç 

muhabirini İngiltere‟ye göndermiştir. Olimpiyatlar‟dan gönderilen haberlerin 

ve fotoğrafların gazetede yer alması okuyucular üzerinde büyük bir etki 

bırakmıştır.  

 Günümüzde Hürriyet gazetesi, Axel-Springer dağıtım ağıyla 

Almanya çapında yaklaşık 20, Avrupa çapında ise 30 bin satış noktasına 

dağıtılırken, New York'ta basılan gazete de, ABD'nin önemli bazı 

eyaletlerinde güncel olarak piyasaya sunulmaktadır.  

Hürriyet, Almanya'daki tiraj ölçüm kuruluşu olan IVW üyesidir ve 

Avrupa'daki tirajı bu kurum tarafından denetlenmektedir. Gazetenin, Türkiye 

dışındaki baskı ve yayın faaliyetlerini ise Doğan Media International çatısı 

altında sürdürülmektedir.249  

Hürriyet‟in yayın tarihi boyunca başlattığı ilk uygulama ve yenilikler 

göz önüne alındığında şu şekilde bir kronoloji oluşmaktadır:  

3 Ağustos 1948 

Türk basınında ilk kez renkli fotoğraf kullanılmıştır. Londra Olimpiyatları‟na 

giden Türk Milli Güreş Takımı‟na ilişkin haberlerde kullanılan fotoğraflar ( boyama 

tekniği ile ) renklendirilmiştir. 

31 Aralık 1948 

Hürriyet, Türkiye'nin ilk ''yeni yıl'' ekini vermiştir. 

 

1952 

Türkiye‟ye ilk telefoto makinesi Hürriyet tarafından getirildi. Böylece, 

sadece yurt içinden değil, yurt dışından fotoğraf almanın önündeki en büyük engel 

aşılmış oldu. 

01 Temmuz 1954 

Hürriyet "Seri İlanlar'' yayımlamaya başladı. Telefonla verilebilen seri 

ilanları Türkiye'de ilk defa uygulamaya koydu. 
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1960 

“Sesli Haberler Servisi” adlı bir radyo programı hazırlandı ve İstanbul 

Radyosu‟da bu programı yayınlamaya başladı. 

Mayıs 1963 

Hürriyet, Türkiye'de ilk defa Anneler Günü kutlamalarını gündeme getirdi. 

Yine aynı yılın Haziran ayında Babalar Günü için yarışma açtı. 

05 Ocak 1965 

Hürriyet, Türkiye'ye pek çok ses sanatçısı kazandıran Altın Mikrofon 

Yarışması'nı başlattı. 

 

16 Nisan 1969 

Avrupa'da yayımlanan ilk Türk gazetesi olan Hürriyet Almanya'da yayın 

hayatına girdi. 

 

21 Temmuz 1969  

Amerikalı astronotların Ay‟a ayak bastıkları anın yayınını veren Fransız TV 

kanalının ekranından çekilen fotoğraf, Sipa Press aracılığıyla Hürriyet‟e gönderildi. 

Fotoğrafı çeken, ajansın kurucusu Gökşen Sipahioğlu‟ydu. 

 

1971 

Hürriyet, İzmir'de kurulan "CottrelV-25" modeli makineyle ofset baskı 

tekniğine geçti. 

 

Ocak 1972  

Hürriyet Yayınları kuruldu ve ilk dört eseri okurlara sunuldu. 

 

10 Eylül 1972 

Türkiye'nin en çok okunan ev ve kadın gazetesi olan Kelebek eki yayın 

hayatına başladı. 

 

01 Haziran 1975  

Hürriyet'in logosu yenilendi. Gazetenin açtığı yarışma sonucunda; "Bülent 

Erkmen'in "H" harfini esas alan ve dünyayı çağdaş bir anlayışla sembolize eden 

eser, Hürriyet'in amblemi seçilmiştir" diye duyuruldu. 
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27 Ağustos 1981 

Hürriyet New York bürosu, ünlü 5. caddenin 42.sokak ile kesiştiği köşede 

bulunan 500 numaralı binada kuruldu. Gazete 29 Ekim'de yayın hayatına girdi. 

 

Mayıs 1986  

Hürriyet'in 26. yurtdışı bürosu Moskova'da açıldı. 

 

Ekim 1990 

Hürriyet, Eski Doğu Almanya topraklarındaki bayilerde satışa sunulan ilk 

Türk gazetesi oldu. 

 

01 Aralık 1991 

İstanbul, Ankara, Ege, Akdeniz, Karadeniz ve GAP olmak üzere Türkiye'nin 

ilk bölge gazeteleri ek olarak verilmeye başlandı. Bursa'ya özel sayfalar yapıldı. 

 

28 Haziran 1994  

İstanbul'da ilk kez üç ayrı bölge gazetesi verilmeye başlandı. Doğan Grubu 

Hürriyet'i satın alarak bünyesine katmıştır.
250 

 

4.10.1. Hürriyet Gazetesi KöĢe Yazarlarının “24 Ocak 1980 

Kararları”na Farklı Tarihlerde BakıĢ Açıları 

Bu bölümde, 24 Ocak 1980 Kararları sonrasında, Hürriyet 

Gazetesi‟nde, benzer ve farklı dönemlerde köşe yazarlığı görevinde 

bulunmuş bazı gazetecilerin ( Oktay Ekşi, Rauf Tamer, Hasan Pulur, ve Bedii 

Faik gibi. ) yazıların çeşitli dönemlerde yazdıkları makaleler incelenmiştir. Bu 

bölümdeki taramada amaç, gazete yazarlarının geçmişten günümüze 

Serbest Piyasa Ekonomisi‟ne bakışları ve gazetenin politikası hakkında bilgi 

sahibi olabilmektir.  

24 Ocak Kararları sonrasında konu ile ilgili olarak, Hürriyet 

Gazetesi‟nde yayınlanan ilk köşe yazılarından biri de Oktay Ekşi‟ye aittir. 
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24 Ocak 1980 Kararlarının hemen ardından Oktay Ekşi, 27 Ocak 

1980 Tarihli “Çıkış Yolu…” isimli yazısında, Türkiye ekonomisinin çok ciddi 

bir deprem yaşadığını ve tabiri caizse dümdüz olduğunu, artık yeni bir 

dönemin başladığını ve bu dönemde tasarrufun en önemli ilke olacağını 

vurgulamaktadır. Manavdan alışveriş yaparken canımızın çektiğini değil, 

gıda değeri yüksek olanı alacağımızı, evin tümünü değil, belli odaları 

ısıtacağımızı, ampul tasarrufu yapacağımızı ve böylece Merkez Bankası‟nın 

kasasına döviz girebileceğini, ülkenin ancak bu şekilde düzlüğe çıkabileceğini 

belirtirken, 24 Ocak Kararlarının çıkış yolu olduğunda inancını ifade etmiştir. 

Ekşi‟nin, 24 Ocak Kararları‟ndan beklentilerinin olumlu yönde olduğu 

görülmektedir. Ancak, yazarın vurguladığı bir ayrıntı da gözden 

kaçırılmamalıdır. Bu da “kader birliği” anlayışıdır. Eğer ülkede, tasarruf 

temelli bir kader birliği yaşanmazsa, hırsızlıkların, haksızlıkların ve gelir 

uçurumlarının kaçınılmaz olacağının, lüksün bedelini ödemeden yaşanların 

varlığının da bu birliğe darbe vuracağının altını çizmektedir. 

Aynı tarihte, Hasan Pulur, “ Kazın Ayağını Gördünüz mü ?” başlıklı 

köşe yazısında, Adalet Partisi‟nin seçim dönemlerinde dağıttığı bir pusula ve 

Süleyman Demirel‟in geçmiş söylemlerinden yola çıkmıştır. Buna göre, 

Süleyman Demirel‟in bir Trakya gezisinde, muhalefet için söylediği “- Size 

pahalılıktan başka ne verdiler? Bunlara 4 kaz emanet etseniz, akşama 3‟ünü 

kaybedeler” sözüne göndermelerde bulunmuş ve 24 Ocak Kararları‟nı 

devalüasyon olarak tanımlamıştır. Zamların ve pahalılığın kaçınılmaz 

olduğunu işaret ederek, vatandaşa bir fıkra ve başlık ile taşlamada 

bulunmuştur.    

Gazetenin Pazar Konuşmaları köşesinde de Bedii Faik, içinde 

bulundukları dönemde Türk Basını‟nı eleştirirken, Süleyman Demirel 

iktidarlarında basının hiç olmadığı kadar özgür olduğunu, buna karşın, 

Bülent Ecevit‟in gazetecilere sık sık davalar açtığını, ancak basınının 

genelinin Bülent Ecevit‟e destek vermesini eleştirmiştir. “Sabır Taşı” başlıklı 

yazısının son paragrafında, Sovyet Rusya‟daki despotluğa isyan eden şair 

Sinyavsky‟den alıntılar yapmış ve “Utanmak lazım, utanmak…” diyerek 24 
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Kararları sonucunda Türkiye‟de oluşan atmosferde Demirel hükümetine 

desteğini vurgulamıştır. 

Dönemin Hürriyet Gazetesi yazarlarından Rauf Tamer, 24 Ocak 

Kararlarından 13 yıl sonra, 6 Temmuz 1993 tarihinde “Böyle Değildik…” adlı 

köşe yazısında, son 10 yılda Türkiye‟de yaşanan değişimleri “ medya 

furyası” ifadesi ile tanımlarken, toplumda yaşanan duyarsızlıkları, nerdeyse 

terörden bile vahim olarak nitelemektedir. 

Tamer, hafiflik olarak tanımladığı gece yaşantılarının medyada ki 

yansımalarına göndermelerde bulunurken, diğer yandan da iktidarı 

eleştirmektedir. Örneğin; “ Bu ülkede ilk kurşun yağmurunun başladığı gün, 

hatırlarsınız, Başbakan Bodrum‟da denizdeydi.”  diyerek dönemin Başbakanı 

Turgut Özal‟ı da duyarsızlıkla itham etmektedir.  

4.10.2.  Hürriyet Gazetesi Ekonomi Sayfaları 

“ 12 Eylül sonrasının ekonomik reform sürecine kadar Hürriyet 

gazetesinde, ekonomi haberleri, ağırlıklı olarak düşük ya da orta düzeyde 

geliri olan okurların gözü ile verilmiştir. Gazete, hayat pahalılığı, halkın 

yaşam mücadelesi, gündelik yaşam standardı, emek-işçi-memur sorunları, 

grevler gibi konulara hassasiyet göstermiştir. Her ay ön sayfada ayda en az 

beş altı, bazen daha da fazla zam haberinin “ günün haberi “ olarak 

manşetlere taşındığı görülmektedir. Gazete, Turgut Özal‟a özellikle hayat 

pahalılığı ve zamlar konusunda muhalefet etmekle birlikte, ekonomik 

reformlarına genel olarak karşı çıkmamış; Turgut Özal‟ın çizdiği ekonomik 

yolun, ülkeyi düze çıkaracak yol olduğu belirtilmiştir.  

Gazetede, önceleri ekonomi konusuna tam sayfa ayrılmış olmasa da, 

güncel ekonomi haberleri ön sayfada yer bulmuştur. “Döviz Rezervimiz 1.2 

milyar dolar“, “Serbest Kur Uygulaması Başladı“, “İhracatın 4 milyar doları 

aşması bekleniyor.“ ( 12.05.1981 örneklerinde olduğu gibi).  

Ekonomi yazıları ve okurların belli konularda görüşlerini bildirdikleri 

“Serbest Kürsü“ bölümünün aynı sayfada yer alması, “ekonomi“ konusunun 
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henüz genel okur kitlesinden kopmadan hazırlandığını göstermektedir. 

1985‟ten itibaren çalışan sınıfla ilgili konular, ekonomi sayfası dışında 

kalmaya başlamış ve konuya, okur gözünden değil ağırlıklı olarak yatırımcı 

açısından bakış açısı gelmiştir. Bir süre sonra da Serbest Kürsü ve benzeri 

bölümler gazete sayfalarından tamamen kaldırılmıştır”.251  

28 Haziran 1993 tarihli Hürriyet Ekonomi sayfasında Türkiye, Güney 

Korey‟den sonra dünyanın en büyük 17. ekonomisi olarak gösterilmektedir. 

Bununla birlikte büyüyen Türkiye başlıklı haberde, üreticinin gözdesi olarak 

ortadirekten ve onun satın alma potansiyelinden bahsedilmektedir. 60 

milyon nüfuslu Türkiye‟de, 12,5 milyon aileden 3.5 milyonunun orta gelirli 

olduğu ve bu ailelerin tüketim alışkanlıkları hakkında bilgiler verilirken, 

gelecek 5 yılda Türkiye‟de tüketim alanında bu gelir grubundaki ailelerin 

ciddi bir pazar oluşturdukları belirtilmektedir.  

Hürriyet Gazetesi, ekonomik liberal geleneğe bağlı kalsa da, 90‟lı 

yıllarda gazetede, içinde bulunduğumuz günlerle kıyaslanamayacak kadar 

derecede çok, işçi / memur haberleri yayımlamış; bu kesimin içinde 

bulunduğu dar boğaz sık sık konu edilmiştir. Ancak 60‟lı yıllardan başlayarak 

işçi/memur sınıfına yönelik yayınlar, 1980‟li yıllarda sona erdirilmiştir. 

Gazetenin ekonomi haberlerinin muhatabı olarak daha çok iş çevrelerini 

seçtiğini görmekteyiz.252 

1980 öncesinde sütun olarak gördüğümüz ve ağırlıklı olarak dış 

kaynaklı haberler içeren Hürriyet gazetesi ekonomi bölümü, 2010 yılına 

gelindiğinde 9‟u bulan sayfa sayısı ve birden çok köşe yazarı ile karşımıza 

çıkmaktadır. Döviz, borsa, para piyasaları, yurt-içi ve yurt dışı piyasalar  

konu başlıkları olurken, sayfalara alınan ilanlar ve çeşitli sektörlere yönelik 

röportajlar başlıca içerikleri oluşturmaktadır. 

 

 

                                                 
251

  Özerkan, a.g.e.,ss.69-70. 
252

  Özerkan, a.g.e., s.85.  
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 5.SONUÇ 

Eski Japon kültürüne göre, parıldayan her şeyin değersiz ve bayağı 

olarak kabul gördüğü bilinmektedir. Bu inanca göre, parlayan bir nesne 

yenidir ve yeni olduğundan dolayı henüz, kullanımının ona kazandırdığı 

soylulukla, değer kazanmamıştır. Eskimiş bir eşya, onu kullananlarla birlikte 

yaşamış, sabır ve özenin aktarıldığı bir nesnedir. Bu nesne, zamanla 

kullanan kişinin huyunu, duygularını yüklenmiş ve hizmet ederek karşılık 

vermiştir. Bu ilişki sürecinde, sabır ve sadakat gibi iki önemli duyguya da 

gereksinim vardır. Sabır, yüklendiği rol gereği bir tuğlaya; sadakat ise, bir 

köke benzemektedir. Sabır acelenin, sadakat ise tüketimin panzehiri olarak 

görülmektedir.  

Günümüzde ulaşılan tüketim anlayışına baktığımızda ise, 

feodalizmden sonra Sanayi Devrimi ile oluşan ekonomik yapıda, toplumsal 

üretim ve tüketim biçimlerini değiştiren, “Kapitalizm” kavramı ile 

karşılaşılmaktadır. 

Savaş sonrası oluşan toplumsal refah, Fordist üretim tarzı ve buna 

uygun ekonomik politikalarla, Amerikan toplumunda başlayan ve kısa 

zamanda diğer Batılı ülkelerden başlayarak dünyada pek çok ülkeye de 

yayılan tüketimdeki artış, tüketim kültürü ve tüketim toplumu terimlerini 

ortaya çıkarmıştır.  

Henry Ford, sıradan aileler için seri üretim yolu ile üretmiş olduğu 

otomobilleriyle, Batı kapitalizminde de yeni bir dönem açacak değişimin 

öncülüğü yapmıştır. Ford, çalışanlarına yüksek ücret ödeyerek ve bu 

otomobilleri öncelikle onlara satmayı hedefleyerek, XX. yüzyılın ilk 

toplu  üretim ve tüketiminin yükselişinin de işaretini vermiştir. 1960‟larda, 

ücret artışlarıyla desteklenen tüketimin gelişimini, kitle tüketim 

alışkanlıklarının oluşmasını ve daha sonraları Gramsci tarafından “Fordizm” 

olarak nitelenecek çabaların kurumsallaşmasını görmek mümkün 

olmaktadır. 
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1970‟li yıllarda, tüketici taleplerinde yaşanan düşüş, petrol 

fiyatlarında yaşanan dalgalanmalar, ekonomik ve siyasi sıkıntılar, küresel 

anlamda bir krize neden olmuştur. Bu krizden çıkış yolu olarak, neo-liberal 

politikalar geliştirilmiş ve üretimde Fordist anlayıştan, Post-fordist anlayışa 

geçiş yaşanmıştır. Bu süreçte, tüketim kültürünün en önemli görevi, sürekli 

farklılaşan ürün ve hizmetler ile medya aracılığıyla o ürün ve hizmetlere 

yüklenen imaj ve değerlerin, bireysel tüketimi teşvik etmesini sağlamaktır. 

Böylece, bireylerin ürün ve hizmet seçimleri yani tüketimleri, kendilerine 

yeni yaşam biçimleri oluşturmalarında farklılıklar içeren, sıradan olmayan, 

ayrıcalıklı ve seçkin bir tarza sahip olabilme duygusunu yaşatabilecektir. Bu 

toplumda, her bireyin en öncelikli ise görevi tüketmektir. 

1980 ve 1990‟larda yaşanan gelişmeler, küresel sermayede yaşanan 

bütünleşmeyi de beraberinde getirmiştir. Özetle, SSCB‟nin dağılmasından 

sonra, yeni pazarların oluşması, paranın serbest dolaşımının sağlanması, 

neo-liberal politikaların dünya genelinde kabul görmeye başlaması, kitle 

iletişim araçlarında ve yayıncılığında yaşanan teknolojik gelişmeler ile 

dünyanın küçülmesi ve tüketim kültürünün belirlediği, yine tüketim 

yaklaşımlı  “lifestyle” olarak adlandırılan, marka ve imajların esas alındığı, 

yeni yaşam biçimlerinin ortaya çıkması örneklerinde olduğu gibi.  

Günümüzde ise sanayi toplumlarında üretimin, sanayi sonrası 

toplumlarda ise tüketimin “sembol” olduğu gerçeği ile karşılaşılmaktadır. Bu 

gerçekten hareket eden sosyal bilimciler  “tüketim toplumu” kavramıyla 

yaşanan değişimleri ve mevcut durumu analiz etmeye çalışmaktadırlar. 

Tüketim toplumu ve tüketim biçimlerine karşı, Frankfurt Okulu 

olarak bilinen ekolden gelen ilk eleştiri, Max Horkheimer ve Thedor W. 

Adorno‟nun birlikte kaleme aldıkları, Aydınlanmanın Diyalektiği adlı eserde 

temellendirilen, “Kültür Endüstrisi” çözümlemesine dayanmaktadır. Buna 

göre, kitle kültürü‟nün sunduğu bütün araç ve kolaylıkların, bireysellik 

üzerindeki toplumsal baskıları güçlendirmekte olduğu ve bireyin direnme 

imkanı ile modern toplumun atomize edici işleyişi içinde kendini koruma 

imkanını elinden aldığı vurgulanmaktadır. 
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Adorno ve Horkheimer‟den sonra Herbert Marcuse, tüketim toplumu 

ve tüketim kültürünün, bireyleri tüketime dayalı yaşam biçimlerini “satın 

almaya” zorlayan “yanlış ve sahte ihtiyaçlar” ürettiğini ileri sürmüştür. 

Marcuse, tüketim kültürünün yarattığı bireyselliğin, sömürü ve toplumsal 

kontrolü sağlamak amacıyla geliştirilen, yarı bireysellik olduğunu savunan 

ilk düşünürlerdendir. 

İkinci nesil, Frankfurt Okulu temsilcisi olarak tanımlayabileceğimiz 

Jürgen Habermas ise modernliğin tamamlanmamış bir proje olarak devam 

ettiğini, fakat modernliğin totalleştirici, “araçsal akıl” yerine “eleştirel akıl” 

temelinde yeniden inşa edilmesi gerektiğini savunmaktadır. Habermas‟a 

göre, günümüzde ailenin tüketici niteliğinin ön plana çıkması, 

bireyselleşmeyi, serbest zaman kavramının kullanım biçimlerinin değişimini 

ve ailenin göreceli, özerk bir alana dönüşümünü simgelemektedir. Bu 

dönüşüm, aynı zamanda tüketim alışkanlılarında yaşanan değişimleri de 

içermektedir. 

Habermas, tartışma kültürü ile tüketim kültürü arasındaki kesintinin 

başlangıcını “grosso modo”, XIX. yüzyılın ortaları olarak işaret ederken, 

kültürel ürünlerin kalıplaşarak, meta haline gelmesinin, edebiyatın 

ticaretleşmesinin, giderek güdümlü, tüketime yönelik diyalog, tartışma, 

oturum ve yayınlara yol açtığına dikkat çekmektedir. İletişim araçlarında, 

özellikle de basında var olan, tüketime devamlı katılabilme psikolojisinin 

yaratılmasının, başlı başına amaç edinmiş bir yayın anlayışına 

dönüşümünden bahsetmektedir. Kısaca, Habermas, tüketim toplumunun 

oluşumunda basının bir araç olduğuna vurgu yapmaktadır. 

Tüketim toplumunun oluşumu ve bu oluşum çerçevesinde basının 

öncelikli işlevini, Batı toplumlarında yaşanan gelişme ve tartışmalar 

doğrultusunda ele aldığımızda, basının doğuşu ve görevleri alanında, Türk 

basının Batı‟daki klasik gelişmelerden farklı olarak, devletin resmi 

propaganda aracı olarak doğduğunu görmekteyiz. Ancak konu, önce liberal, 

sonraları neo-liberal politikaların Türkiye‟ye yansımalarından açıldığında, 

Demokrat Parti döneminde başlayan Amerikan tarzı yaşam biçimine özenişin 
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ve zengin olma hayallerinin getirdiği beklentilerin, tüketim tarzlarına 

yansımaları biçiminde, Batı‟dan gelen etkiler görülmektedir. Yine de bu 

yıllarda, Türk Basınında fikir gazeteciliğine verilen önemden bahsetmek 

mümkündür.  Her dönemde olduğu gibi bu dönemde de basına uygulanan 

baskı ve yasaklamalar mevcuttur. Ancak, haberin magazinselleşmesi 

konusunda, Türk Basının bugün gelinen noktanın çok uzağında olduğu 

görülmektedir. 

Türkiye‟de 1960‟lı, 70‟li ve 80‟li yıllarda yaşanan sosyal, siyasal ve 

ekonomik karışıklıklar ile askeri müdahaleler sonrasında, basının kendine 

birtakım çıkış yolları aradığı görülmektedir.  Bu arayışın temel nedenlerinden 

biri de, şüphesiz, her darbe sonrası basına getirilen yasaklama ve 

sınırlamalardır. Bununla beraber, 1980'lerin ikinci yarısından sonra büyük 

sermayelerin de basına girmesi, bu arayış sürecinde önemli bir rol 

oynamıştır. Türk basınında aile şirketlerinin, zamanla yerlerini medya 

kartellerine bıraktıkları görülmüştür. Teknolojik gelişmelerle birlikte renkli 

fotoğraf kullanımının yaygınlaşması, fikir gazeteciliği yerine magazin 

gazeteciliğinin tercihi, haberin de magazinleşmesine yol açmıştır. 

Dünya‟da hızla yaygınlaşan neo-liberal politikaların Türkiye‟deki 

etkileri Turgut Özal‟ın Başbakan olmasıyla kendini çok daha net bir biçimde  

hissettirmeye başlamıştır. Bu dönem itibariyle, 24 Ocak 1980 kararları Türk 

toplumunun yakın geçmişinde oldukça önemli bir kırılma noktasıdır. 12 Eylül 

1980 Askeri darbesi öncesinde hazırlanan, ancak darbe sonrası kendine 

uygun bir zemin bulabilen bu kararlar, Turgut Özal tarafından uygulamaya 

başlanmıştır. Serbest piyasa ekonomisine geçişi temsil eden bu kararlar, 

zaman içinde Türkiye‟nin tüketim toplumuna dönüşümünde de başrolü 

oynayan gelişimlerde anahtar görevi üstlenmiştir. Aynı şekilde basın da, 

Türkiye‟de tüketim toplumunun yaratılmasında önemli bir rol oynamıştır. 

Haberlerin veriliş biçimleri ve kullanılan görseller ile yayınlanan reklamlar ve 

konu başlıkları, halka adeta rehberlik etmiştir ve bu sürecin, halen devam 

ettiğini söylemek mümkündür.  
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Günümüz hedonik tüketim görüşüne göre, ürünler artık nesnel 

varlıklar olarak değil daha çok öznel “semboller” olarak tanımlanmaktadırlar. 

Ürünün ne olduğundan çok neyi temsil ettiği önemlidir. Gerçek olan değil, 

ürünün taşıdığı ve yarattığı imaj, odak noktasıdır. Bu noktada özellikle basın 

aracılığıyla, modern reklam ve iletişim endüstrileri, böyle bir düşsel tüketimi 

yaratmada aracı olabilmektedirler. Tüketici için “medyatik hedonizm”, 

yaşamın her anını ve her alanını hazzın kendisi olarak algılatma çabası 

içerisinde görünmektedir. Sunulan yeni yaşam biçimleri de bu süreçte ister 

sanal, ister gerçek ortamda olsun hazzı ve beraberinde tüketimi yaşamın 

odak noktasına taşımaktadır.    

Geçmişte tasarruf anlayışına sahip olan Türk toplumunun, tüketim 

toplumuna dönüşümünde rol oynayan basın, aynı zamanda hedonizm 

olgusunu da biçimsel ve içeriksel olarak yoğun bir biçimde kullanmıştır. 

Basında fotoğraf kullanımının, gazete tüketicilerinin, yani okurların 

üst gelir gruplarının yaşam biçimlerine özenmelerini sağlayan, bir başka 

deyişle de onların statü atlama umutlarını besleyen bir araç olduğu gerçeği 

doğrultusunda; araştırma evrenini temsil eden Hürriyet Gazetesi‟nde, 

fotoğraf‟ın kullanış biçimi ele alındığında, şu sonuçlara varılmıştır:  

Gazetede bol fotoğraf kullanımı temel ilkelerden biridir. 

Kurulduğunda siyah beyaz ve sonraları renkli fotoğrafların yer aldığı gazete,  

her dönemde bolca fotoğraf kullanmıştır. 24 Ocak 1980 Kararları sonrası, 

Türkiye‟nin serbest piyasa ekonomisine geçiş yaptığı dönemde de, dünyada 

yaşanan neo-liberal yaklaşımların, tüketime yönelik magazinsel haberlerin 

ve onları destekleyen görüntülerin sıkça yer almaya başladığı görülmektedir. 

Gazetede yer alan elektronik eşya, otomobil, modern konut, havayolu ve 

seyahat firmaları ilanlarında da gözle görülür bir artış yaşanmaya 

başlamıştır. Özellikle, 12 Eylül sonrası, Turgut Özal döneminden sonra, New 

York – İstanbul hattı uçuşlarına ait reklamlar, restaurant&bar haber ve 

ilanları ile Batılılaşmaya yönelik bir prestij sunumunda basının araç olarak 

kullanımı ile karşılaşılmaktadır. İçki ve puro tüketimini, özellikle de şarabı 
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seçkinlik olarak sunan köşe yazıları, lifestyle‟a geçisi pekiştirici unsurlar 

olarak yer almıştır.  

Ancak,  bu dönem itibariyle, üzerinde önemle durulması gereken bir 

diğer nokta da mevcut ortamdır. 12 Eylül darbesi öncesinde,  ülkenin içinde 

bulunduğu durumu yansıtan gazete manşetlerinde, terörün kol gezdiği, 

siyasal anlaşmazlıkların yaşandığı, sağ-sol çatışmalarının, suikastlerin ve 

hayat pahalılığının yer aldığı, kısacası toplumun bunaldığı bir ortam söz 

konusudur. Böyle bir ortamdan sonra, 12 Eylül darbesi sonrasında basına 

getirilen sınırlama ve yasaklamaların, halkı ne derecede rahatsız ettiği 

sorusu da önem taşımaktadır. 

 Darbe sonrasında, gazetelerde darbeyi meşrulaştıran manşet ve 

köşe yazıları yer alırken, göreceli olarak huzura kavuşan toplumun, fikir 

gazetecilerine ve adamlarına uygulanan baskıları görmezden gelmesini ve 

basında yaşanan magazinselleşmeye yönelimin kaçınılmaz olduğunu 

görmekteyiz.  

Magazin fotoğrafları kullanımında önceleri, yabancı basın kaynaklı 

görüntülere ağırlık verdiği görülen gazete, güzellik yarışmalarından, bikini 

güzellerinden,  seks fuarlarından, lüks otomobillerden, gezinti gemilerinden 

ve lüks yaşama dair görsel unsurlardan sıkça yararlanmıştır.  

Hürriyet Gazetesi‟ne bakıldığında, cinsellik alanında, o dönemde 

konuşulması tabu niteliği taşıyan birçok konunun, fotoğraflı magazin 

haberleri olarak yayınlandığı görülmektedir. Üstelik bu haberler ana sayfada 

ve gazete içinde geniş yer almışlardır. Yine cinsellikle ilgili birçok kavram, 

yazı dizisi şeklinde gazetede yer alırken, bu haberlerle ilgili fotoğrafların da 

kullanımı söz konu olmuştur. 

Kadın konusu ele alındığında ise kadının özellikle fotoğraf alanında 

cinsel bir meta olarak sık sık kullanıldığı görülmektedir. Gazetenin izlediği 

yayın politikası, daha çok erkeklere yönelik bir bakış açısını temsil 

etmektedir. Magazin eklerinde, arka sayfa, 3.sayfa ve kimi zamanda ilk 

sayfalarda çıplak kadın fotoğraflarına rastlanmaktadır. Bunların çoğunu, 
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özellikle de 1990‟lı yıllara kadar, yabancı kadın fotoğrafları oluşturmaktadır. 

Üstelik kimilerinde herhangi bir sansür de söz konusu değildir. Örneğin; 3 

Ocak 1992 tarihli “Özürlülere Seks Manyakları Balosu ile Yardım...” başlıklı 

haberde kullanılan fotoğrafların, 2000‟li yıllarda gerçekleşen kısmi 

özdenetimden dolayı bugün kullanılamayacağı çok nettir. Ancak, bu türden 

fotoğraf kullanımlarının hedonistik açıdan, toplumda psikolojik fantezi ve 

röntgencilik/teşhircilik dürtülerini adeta tetiklediği de bir diğer gerçektir.  

Hürriyet Ekonomi sayfalarına bakıldığında, 1980 öncesinde birer 

sütundan ibaret olduğu görülmektedir. Ancak, aradan geçen zamanda 

serbest piyasa ekonomisine geçişin etkileri de kendini göstermiştir. 1983 

Genel seçimlerinden sonra, Turgut Özal döneminde, döviz taşımanın serbest 

bırakılması ve 26 Aralık 1985 tarihinde faaliyete geçen İstanbul Menkul 

Kıymetler Borsası‟nın açılışı ile birlikte, sayfalarda ekonomiye ayrılan sütun, 

yarım sayfa halini almış; sonraları da ekonomi üzerine yazılara yer 

verilmeye başlanarak, konu ile ilgili köşe yazarları süreklilik kazanmıştır. 

Genel anlamda bakıldığında, Hürriyet gazetesi, liberal ekonomi 

geleneğine sadık bir yayın politikasına sahiptir. Ancak, 1990‟lı yıllarda işçi, 

memur ve ortadirek terimlerinin çokça geçtiği gazetede ve ekonomi 

sayfalarında, zamanla büyük sermaye gruplarının temsilcilerine yönelik 

haberlere ve ekonominin sürekli iyiye doğru gittiği yönünde yayınlar 

yapılmaya başlamıştır. Hatta pek çok veriyle geliyorum mesajını veren 

ekonomik krizler bile görmezden gelinmeye çalışılmıştır. Bu dönemlerde 

Türk ekonomisinin iyi yolda olduğu, Dünya‟nın 17. büyük ekonomisi olduğu 

şeklinde yayınlara yer verilmiştir. 

Gazetenin Ekonomi sayfalarında asıl muhatap olarak, daha çok iş 

verenler ve iş çevreleri alınmıştır. Bu sayfalara alınan ya da bir diğer açıdan 

verilen reklamlar, tüketimi prestij odaklı destekleyen markaların ürünlerini 

içermektedir. Ağırlıklı olarak, otomobil ve takım elbise ilanlarına 

rastlanmaktadır. 
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Hürriyet Gazetesi‟nin tamamında Gümrük Birliği Anlaşması adeta bir 

zafer gibi gösterilirken, manşetler “Merhaba Avrupa” sloganı oturmuştur. 

Gazetenin yayın anlayışına göre Batılılaşma yolunda önemli bir engel 

aşılmıştır. Ancak tıpkı 24 Ocak Kararları örneğinde olduğu gibi zaman içinde 

eleştirel yaklaşımlar da kendine yer edinmiştir. Oktay Ekşi‟nin “Çıkış Yolu” 

olarak gördüğü kararlara 1993‟te Rauf Tamer itiraz ederek “Neler Oluyor 

Bize ?” diyecek ve tüketim toplumunu oluşumuzu eleştirecektir. 

Sonuç olarak, Hürriyet Gazetesi 1 Mayıs 1948 tarihinden beri 

kesintisiz olarak yayın hayatını sürdüren ve Türkiye‟nin en yüksek tirajlı 

gazetelerinin başında gelmektedir. Türkiye‟nin yaşadığı pek çok siyasi, 

ekonomik ve toplumsal değişime şahitlik etmiş olan gazete, yine 

ekonomideki önemli dönüşümlerden biri olan, 24 Ocak 1980 sonrası 

politikaları da desteklemiştir.  

Türkiye‟deki neo- liberal sürecin habercisi olan 24 Ocak 1980 

Kararları, zamanla toplumda etkilerini göstermiş ve tüketim, yaşamımızın 

değişmez bir parçası, varlığımızın, kimliğimizin sunumu olmuştur. Yeni 

yaşam biçimleri adı ile büyük sermayelerin kontrolünde gerçekleşen, 

tüketime yönelik süreçte lüks ve onu çağrıştıran kavramlar ile statü 

nesnelerle elde edilebilir konuma gelmiştir. Ancak, bu yaşam biçiminde 

tüketim çok hızlıdır ve basın da bu tüketimi hızlandıran, teşvik eden 

unsurlara araç olmaktadır. Hürriyet Gazetesi de, bu sürece katkıda bulunan 

yayınlarla birlikte, ekonomik ve siyasi alanda her gruptan yazarı bünyesinde 

barındırarak, görsel ağırlıklı bir gazete şekliyle, yeni yaşam biçimlerine 

uyum sağlamakta zorlanmayan ve toplumda bu tarzı seçkin göstererek, 

model sunan bir gazete olmuştur. 
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